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 ملخص الدراسة :  

ناعهالمحتوىهفيهالترويجهللسياحةهمنهخلالهمواقعهالتواصلههههتنطلقههذههالدراسةهمنهالعنوانه:هههه تأثيرهص 
ناعهالمحتوىهفيهالترويجههالإ جتماعي,هوهتهدفهإلىهمعرفههالتأثيراتهوهالإشباعاتهالم حَقَقَةهمنهطرفهص 

,هوهالأساليبهالم ستعملةهفيهذلك,هوهأيضاهالتعرفهعلىههجتماعيمواقعهالتواصلهالإللسياحة,همنهخلاله
,هوهكيفيةهإستغلالهاهمنهطرفهالشركاتهالتيهتستعينهبصناعهالمحتوىههجتماعيعهالتواصلهالإمواقمختلفه

حيثهتنتميهدراستناههإلىهالدراساتهالوصفية,هوهالتيهإعتمدناهفيهاهعلىهالمنهجهالوصفيه,هههلتحقيقهالترويج.ه
اهفيهاهوهأ جريتهعلىهعينةهمنهمتابعيهصفحاتهخبيبهكواسهعلىهمواقعهالتواصلهالإجتماعي,هإعتمدن

هوهخلصتههذههالدراسةهالىهعدةهنتائجهمنهاه:ه,هعلىهالإستبيانهالإلكتروني

أنهصانعهالمحتوىهخبيبهك وَاسهساهمهفيهالترويجهللسياحةهمنهخلالهالمحتوىهالهادفهالذيهيقدمه,هوه
الذيهحققهنجاحاهباهراهفيهإستقطابهجميعهفئاتهوهشرائحهالمجتمعهمنهخلالهجمالهطريقتههالترويجيه,هوهه

هبةهوهمتعةهالأماكنهالتيهيروجهلها,هحيثهأصبحهحديثهالساعة,هوهمرجعاهلكلهسائحغراه

 الكلمات المفتاحية : 

صناعهالمحتوى,هالترويجهالسياحي,همواقعهالتواصلهالإجتماعي,هصفحاتهخبيبهكواسههههه

ه
Résumé de l'étude : 

     Cette étude part du titre: l'influence des créateurs de contenu dans la 
promotion du tourisme à travers les sites de réseautage social, et vise à 
connaître les effets et les gratifications obtenues par les créateurs de 
contenu dans la promotion du tourisme, à travers des sites de 
réseautage social, et les méthodes utilisées dans ce domaine, ainsi que 
l'identification divers sites de réseautage social, et comment les 
exploiter par les entreprises qui utilisent des créateurs de contenu pour 
réaliser la promotion . 

Là où notre étude appartient aux études descriptives, dans lesquelles 
nous nous sommes appuyés sur le curriculum descriptif, et menées sur 
un échantillon d'adeptes des pages de Khabib Kouas sur les sites de 
réseautage social, nous nous sommes appuyés sur le questionnaire 
électronique, Cette étude a conclue plusieurs résultats, notamment : 

Le créateur de contenu Khabib Kouas a contribué à la promotion du 
tourisme à travers le contenu ciblé qu'il fournit, qui a connu un grand 
succès en attirant toutes les catégories et segments de la société grâce 
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à la beauté de sa méthode promotionnelle, l'étrangeté et le plaisir des 
lieux qu'il promeut, où il est devenu le sujet de chaque touriste 

Mots clés : 

     Créateurs de contenu, promotion du tourisme, sites de réseautage 
social, pages Khabib Kouas 

Study summary : 

     This study starts from the title: the influence of content makers in 
promoting tourism through social networking sites, and aims to know the 
effects and gratifications achieved by content makers in promoting 
tourism, through social networking sites, and the methods used in this, 
as well as identify social networking sites, and how to exploit them by 
companies that use content makers to achieve promotion . 

Where our study belongs to the descriptive studies, in which we relied on 
the descriptive curriculum, and conducted on a sample of followers of 
Khabib Kouas pages on social networking sites, we relied on the 
electronic questionnaire, This study concluded several results, including : 

The content creator Khabib Kouas contributed to the promotion of 
tourism through the purposeful content he provides, which has achieved 
great success in attracting all categories and segments of society 
through the beauty of his promotional method, and the strangeness and 
fun of the places he promotes, where he has become the talk of the hour, 
and a reference for every tourist 

Key words : 

     Content creators, tourism promotion, social networking sites, Khabib 
Kouas pages 
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