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Résumer

Le commerce représente 1'un des indicateurs de la santé économique des pays, on dit que
I’économie d’un pays est puissante si son appareil commercial est bien structuré. Le centre-
ville de Constantine depuis longtemps fut une centralit¢ commerciale et un carrefour trés
important d’changé pour tous les civilisations qui sont succédées sur son site mais depuis les
dernieres années il a connu plusieurs mutations et transformations dans sa structure et pour
connu I’impact de ces transformations sur la structure commerciale et I’importance de ce
dernier sur le poids économique de la ville ainsi que le role de 1’activité commerciale dans la
gestion du centre-ville. On a effectué une enquéte de terrain basé sur deux parties, le premier
est concernant le recensement et I’implantation spatiale des établissements commerciaux dans
ce centre. Ainsi que la deuxiéme partie vise d’élaborer un questionnaire sur terrain aupres des

échantillons des commercants, qui est formulé pour le but de ’accomplissement de notre étude

surtout celui qui concerne la gestion du centre-ville a travers 1’activité commerciale.

Mots clés : Commerce, centre-ville, structure commerciale, Transformations, activité commerciale.
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