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Résumer  

Le commerce représente l’un des indicateurs de la santé économique des pays, on dit que 

l’économie d’un pays est puissante si son appareil commercial est bien structuré. Le centre-

ville de Constantine depuis longtemps fut une centralité commerciale et un carrefour très 

important d’changé pour tous les civilisations qui sont succédées sur son site mais depuis les 

dernières années il a connu plusieurs mutations et transformations dans sa structure et pour 

connu l’impact de ces transformations sur la structure commerciale et l’importance de ce 

dernier sur le poids économique de la ville ainsi que le rôle de l’activité commerciale dans la 

gestion du centre-ville. On a effectué une enquête de terrain basé sur deux parties, le premier 

est concernant le recensement et l’implantation spatiale des établissements commerciaux dans 

ce centre. Ainsi que la deuxième partie vise d’élaborer un questionnaire sur terrain auprès des 

échantillons des commerçants, qui est formulé pour le but de l’accomplissement de notre étude 

surtout celui qui concerne la gestion du centre-ville à travers l’activité commerciale. 

 

Mots clés : Commerce, centre-ville, structure commerciale, Transformations, activité commerciale. 
 

 الملخص

 لآلتهكما و تقاس قوة اقتصاد بلد بالهيكلة الجيدة , تعتبر التجارة من بين اهم مؤشرات الصحة الاقتصادية للبلدان 
و لكن ,و قد شكل وسط مدينة قسنطينة مند القدم مركزية و ملتقى مهم للمبادلات التجارية لمختلف الحضارات السابقة .التجارية

 تأثيرالمركز العديد من التحولات و التغيرات خاصة على مستوى هيكلته و من اجل معرفة مدى في السنوات الأخيرة عرف هذا 
إضافة لدور النشاط التجاري في تسيير  ,هذه الأخيرة على بنيته التجارية وكذا أهميتها بالنسبة للوزن الاقتصادي لمدينة قسنطينة

حيث تم جرد و توقيع جميع  المحلات التجارية المتواجدة في , يتيناعتمدنا على تحقيق ميداني وفق مرحلتين أساس. هذا المجال
بهدف تدعيم , تاجر مئة و خمسيناما القسم الثاني فقد خص باستبيان موجه لعينة تقدر ب, مجال الدراسة  في القسم الأول منه

 .التجاريعبر النشاط  قسنطينة بحثنا العلمي و المتعلق بشكل خاص حول التسيير المجالي لوسط مدينة

  .نشاط تجاري, تغيرات, هيكلية تجارية, وسط المدينة, التجارة : الكلمات المفتاحية


