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 Les lycées. 

loisirs et  touristiques Ce  sont les établissements et 

les espaces  qui sont équipés 

pour le loisir et la détente des 

utilisateurs, et qui assurent 

un service touristiques 

 Les hôtels. 

 les complexes 

touristiques. 

 les salles des fêtes 

 les espaces de 

détente. 

sportifs Ce sont des constructions qui 

permettent de pratiquer les 

sports. 

 

 Les terrains de: 

football, handball, 

basket-ball.. 

 Salle de sport… 

sanitaires Ces équipements sont 

essentiels dans toute ville, car 

ils reflètent le niveau social de 

la ville à partir des services 

fournis aux citoyens. 

 

 Les hôpitaux. 

 les salles de soins 

 Les polycliniques… 

cultuels Ce sont les équipements où se 

pratique l’activité cultuelle de la 

société, ils ont un rôle important 

dans l’aspect spirituel 

 Les mosquées. 

 Les Zaouïas…. 

culturels Ce sont  les infrastructures 

qui développent l’échange 

culturel et de communication, 

produisent le savoir et le 

mettre au service de la 

société. 

 Maison de culture. 

 Salle d’exposition. 

 Théâtre 

 Cinéma… 

 

  Source: Travail  des étudiantes  2017 

 

1.1.3  Les principes de base de la planification des équipements publics 
2
 

   Il existe une multiplicité de facteurs à prendre en considération dans la programmation des 

équipements publics, on définit quatre grands principes : 

 L’équité : L’accès à l’équipement public est pour tout le monde. 

 La proximité : L’équipement devra être localisé tout près des utilisateurs. 

 La rationalité : la planification de l’équipement public devra être d’une façon qui 

minimise les frais et qui soit rentable. 

 

                                                           
2
Mémoire de fin d’études pour l’obtention du diplôme d’ingénieur d’Etat en GTU ; L’effet des équipements publics 

sur la structuration de l’espace de Bab Zouar : Centre commercial et de loisir, par Mrs : Sahnoune, Damine, Bousri, 

Juin 2012. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Résumé 
Les équipements culturels, jouent un rôle vital dans le développement des 

villes sur le plan économique cultuel et architectural, ce sont la vitrine où sont 

exposés les produits culturels de la société. 

 Le secteur culturel Algérien, en collaboration avec le secteur touristique et 

patrimonial pourront jouer le même rôle économique que le secteur des 

hydrocarbures, si on saura  les gérer et exploiter  de la meilleure manière.  

  Constantine dispose d’une série importante de grands équipements culturels 

d’un rayonnement culturel local, régional et national, qui contribuent au 

renforcement de l’image culturelle de cette ville, mais aussi qui peuvent affirmer le  

label de Constantine, ville culturelle, à  condition de garantir une bonne gestion à 

ces équipements. 

 La culture est tout ce qui reste quand on a tout oublié. 
 
 

Mots Clefs  
Equipement culturel, culture, Constantine, bonne gestion, société, plan économique, 

image culturelle.   
 
 
 
 

 الملخص
تلعب المرافق الثقافية دورا هاما في تقدم المدن على الصعيد الإقتصادي ، الثقافي و المعماري. فهي 

 .للمجتمع  الواجهة التي تُعرض فيها ثمار المنتوج الثقافي

يمكنهم أن يكونوا بنفس أهمية في الجزائر، قطاع الثقافة بالتعاون مع القطاع السياحي و التراثي، 

 المحروقات على الصعيد الإقتصادي، إذا تمَ تسييرهم بطريقة جيدة.قطاع 

مدينة قسنطينة من أعرق المدن القديمة، معروفة بهوييتها الثقافية الضاربة في عمق التاريخ، تزخر 

 إشعاع  ثقافي محلي، جهوي و وطني، و من شأنها أن تعزز من منهافي يومنا هذا بمرافق ثقافية كبرى جعلت 

 جيدا. بطريقةوإستغلالها  شرط ضمان تسييرها بقسنطينة 'مدينة العلم و العلماء'تسميتها 

 بقى عند نسيان كل شيئ.تهي كل ما ي الثقافة
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