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Résumé:

L'étude a traité du théme du role des influenceurs des médias sociaux dans la

stimulation du comportement d'achat, car notre étude vise a connaitre le role
joué par les influenceurs des médias sociaux dans la stimulation du
comportement d'achat des consommateurs par le biais de publicités affichées
sur leurs pages, en particulier aprés I'augmentation de l'activité de la catégorie
influente dans la société ainsi que le développement des concepts de E-
marketing et I'émergence du marketing d'influence.

La problématique de notre étude a porté sur le réle des influenceurs des réseaux
sociaux dans la motivation des comportements d'achat a travers une étude de
terrain sur un échantillon d'étudiants du College des Meédias et de la
Communication Intentionnalité des étudiants de la Faculté des Médias et de la
Communication, Master 2 Université de Constantine 3, ou nous avons pris 30%
de la communauté de recherche, tandis que le cété théorique comprenait le
matériel scientifique de I'étude, dans lequel nous avons traité deux sujets qui
influencent les sites de réseaux sociaux et le comportement d'achat, puis nous
avons atteint le c6té pratique qui porte Présentation et analyse des données Le
formulaire compléte les résultats de I'étude a la lumiére des questions générales
et des résultats de I'étude.

Grace a notre étude, nous avons conclu que les influenceurs des médias
sociaux ont un réle important et efficace dans la stimulation du comportement
d'achat des consommateurs, en raison de la position importante que les
influenceurs des médias sociaux ont atteint dans la société, car ils sont devenus
une référence sur laquelle le consommateur s'appuie lors de son achat. Des
produits, et en prenant les conseils qu'ils fournissent, car ils ont recu un

pourcentage de confiance et de crédibilite.

Les mots clés: influenceurs. comportement d’achat. réseaux sociaux.
consommateur. marketing d’influence .
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