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Résumé

/Le théeme de la centralité urbaine a fortement évolué ces derniéres années, elle se définie

par son contenu et son pouvoir attractif de polariser les populations. Cette centralité peut étre

générée par différentes fonctions urbaines parmi lesquelles la fonction la plus drainante et la

plus polarisante : « la fonction commerciale »

Ce travail propose une démarche permettant de montrer le role du commerce dans la création
des nouvelles centralités. L’objectif est de révéler comment le commerce notamment les
centres commerciaux génerent de nouvelles centralités dans les périphéries urbaines en se

basant sur la ville nouvelle Ali Mendjeli qui a connu un essor commercial surtout avec

@antation des centres commerciaux : El Ritedj, Sans Visa, La Coupole et Ritaj Mall./

Les mots clés : Centralité urbaine, Commerce, Centre commercial, El Rited;],
Sans Visa, la coupole, Ritaj Mall et Nouvelle ville Ali Mendjeli.
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