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Résumé 

 

 

      Le thème de la centralité urbaine a fortement évolué ces dernières années, elle se définie 

par son contenu et son pouvoir attractif de polariser les populations. Cette centralité peut être 

générée par différentes fonctions urbaines parmi lesquelles la fonction la plus drainante et la 

plus polarisante : « la fonction commerciale » 

Ce travail propose une démarche permettant de montrer le rôle du commerce dans la création 

des nouvelles centralités. L’objectif est de révéler comment le commerce notamment les 

centres commerciaux génèrent de nouvelles centralités dans les périphéries urbaines en se 

basant sur la ville nouvelle Ali Mendjeli qui a connu un essor commercial surtout avec 

l’implantation des centres commerciaux : El Ritedj, Sans Visa, La Coupole et Ritaj Mall. 

  

خيرة تطور كبير في مفهوم المركزية الحضرية، التي تعرف بمضمونها وقدرتها الكبيرة الأعرفت السنوات 

طات ووظائف حضرية بما في ذلك الوظيفة افي استقطاب السكان. يتدخل في انشاء هذه الأخيرة عدة نش

 التجارية التي تعد من أكثر الوظائف استقطابا للناس.

انشاء المركزية الجديدة بهدف الكشف عن كيفية توليدها عن طريق نركز في هذا العمل على دور التجارة في 

المراكز التجارية خاصة في الضواحي الحضرية وذلك بالتركيز على المدينة الجديدة على منجلي التي عرفت 

: الرتاج، رتاج مول، مركز القبةاري خاصة بظهور المراكز التجاريةتطور في المجال التج   

)Sans Visa et La coupole ) ومركز بدون تأشيرة   

Les mots clés : Centralité urbaine, Commerce, Centre commercial, El Ritedj, 

Sans Visa, la coupole, Ritaj Mall et Nouvelle ville Ali Mendjeli. 

الرتاج،  ، المدينة الجديدة،لحضرية، التجارة، المركز التجاريالمركزية ا :المفتاحيةالكلمات 

  (Sans Visa et La coupole) .ومركز بدون تأشيرة رتاج مول، مركز القبة

 

  


