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 ملخص الدراسة:

تمحورت ىذه الدراسة  حول موضوع التصميم الغرافيكي في اللافتات الاشهارية , مقاربة سيميائية للافتات اشهارية لعينة من 
وجاء اختيار الموضوع نظرا للجدل الواسع الذي يطرحو في واقعنا وزمننا ىذا , – أنموذجا -منتجات شركة " بيفا " الجزائرية 

بالإضافة الى أهميتو , كون الاشهار لو ىدف أساسي ألا وىو الترويج للسلع والخدمات من أجل تحقيق ذلك البعد الاستهلاكي 
استهلاك المنتجات والخدمات التي يروج لها , أما الجديد لدى المجتمع مع السعي وراء المستهلك بغية إقناعو و تغيير رأيو تجاه 

بالنسبة الى اللافتات الاشهارية تعمل على نقل وعرض ما يأتي بو التصميم الغرافيكي في التشهير للمنتجات , تروج لها عبر تصميم 
هما المنهج الوصفي ومنهج لافتات اشهارية لما لها من وظائف جمالية وفنية , حيث اعتمدنا في دراستنا على نوعين من المناىج 

التحليل السيميولوجي , حيث استخلصنا بذلك الى ان الاشهار بصفة عامة  و التصميم الغرافيكي في اللافتات الاشهارية بصفة 
 . عهاخاصة , على انها أداة ترويجية و تبليغية ىامة وفعالة تتخذىا شركة " بيفا " والمجموعات التابعة لها في التعريف بمنتجاتها وسل

 ."الكلمات المفتاحية : الاشهار _ التصميم الغرافيكي _ اللافتات الاشهارية _ الترويج _ شركة "بيفا

Résumé de l'étude: 

 الملخص باللغة الفرنسية 

Résumé  :  

Cette étude a traité le thème du design graphique dans les panneaux publicitaires, 

approche sémiotique des panneaux publicitaires  de l'entreprise algérienne BIFA. 

Ce thème a été choisi pour les grands débats qu'il a imposé dans notre conscience 

et dans notre époque, voire son importance ; car la publicité a pour objectif de 

promouvoir les produits et les services afin d'atteindre une nouvelle perspective 

de consommation dans la société et pour qu'elle convainque le consommateur 

pour qu'il change son avis vis à vis la consommation et les services qu'elle 

promeut. Les fonctions esthétiques et artistiques de la conception graphique 

transmettent et éclaircirent ce que le design graphique apporte aux panneaux 

publicitaires dans la promotion des produits promus. 

 Lors de notre recherche, nous avons appuyé sur deux approches différentes : 

l'approche descriptive et l'approche analytique sémiologique, pour conclure que 

la publicité en général et le design graphique en particulier sont un outil 



 

important et efficace pour promouvoir et faire comprendre les produits de 

l'entreprise BIFA et ses affiliés. 

Les mots clés  :  
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l'entreprise BIFA 

 الملخص باللغة الإنجليزية :

This ponder centered on the subject of realistic plan in publicizing signs, a 

semiotic approach to promoting signs for a test of the items of the Algerian 

company "Biva" - a demonstrate - The choice of the subject came due to the 

wide discussion that it raises in our mindfulness and our time, in expansion to its 

importance, since promoting incorporates a primary goal, which is 

the advancement of products and administrations in arrange to 

realize that modern shopper measurement in society with the interest of 

the customer in arrange to persuade him and alter his conclusion towards 

consuming the items and administrations that It advances it, and as for 

the promoting standards that work to 

communicate and show what realistic plan brings to maligning of items, 

it advances it by planning publicizing pennants since of 

its tasteful and imaginative capacities. In this way, we concluded 

that publicizing in common, and realistic plan in promoting pennants in specific, 

is an critical and compelling special and dispersal instrument taken by Biva and 

its partnered bunches in presenting their items and merchandise .  
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