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 الملاحق 

  



 الملخص العام:

و من خلالها الرقي بالصحة  ، يعتبر التسويق الأخضر نمط جديد لمحفاظ عمى البيئة
، وذلك لأهميته الكبيرة عمى البعد العالمي ، و لتوجهه نحو الصحة بصفة عامة و البيئة بصفة الحضرية 

لنمط وذلك بتقسيم البحث إلى قسمين خاصة ، حيث نتناول في بحثنا هذا بعض الجوانب التي يمسها هذا ا
 :رئيسيين هما 

الجانب النظري فصمين مع الفصل التمهيدي الذي يعتبر مقدمة لدراسة الولاية ، ثم الفصل 
الاستراتيجيات و متطمبات الأول الذي يدرس المفاهيم وماهية التسويق الأخضر ، بتسميط الضوء عمى 

 اهية البيئة الصحية و علاقتهما .  لتسويق الاخضر و الفصل الثاني يتناول ما

أما الجانب التطبيقي الذي يتناول مختمف الإستمارات الإستبيانية و المقابلات مع مختمف 
 استنتاجالمديريات و مسؤولي المؤسسات الإقتصادية التي ترجمت إلى أشكال و جداول تم تحميمها و 

 .ممخص لكل منها 

 

 :  الاستدلاليةالمفردات 

 التشخيص الإقميمي . –البيئة الصحية المستدامة  –التسويق الأخضر 

 

   Résume : 

Le marketing vert est un nouveau mode pour protéger l’environnement , 

et pour promotion la sente en milieu urbain , un son envergure internationale et 

sa grande importance , pour cela nous avons opte pour deux chapitre réserves 

respectivement aux question du marketing vert et l’environnement sanitaire 

durable . 

et pour un chapitre pratique réserves au diagnostique territorial du role du 

marketing vert pour un environnement sanitaire durable . 
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