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Study summary :

This study aims to recognize the impact of a video advertisement via YouTube
on the behaviour of university students to achieve useful scientific results. The
sample survey curriculum was used for the study conducted in the Faculty of
Information, Communication and Audiovisual Sciences of Saleh Bobneder
University Constantine 3 specifically Master students 1 and 2 for each of the
disciplines : The Audiovisual Department, Print and Electronic Press,
Communication and Public Relations during the 2021/2022 university season. We
used the random class sample based on an electronic questionnaire form as a data
collection tool and it was distributed to 93 individuals from the research
community. The main findings of the study are: YouTube video advertising is
unable to influence the behaviour of university students because the content of
this announcement is incompatible with their tendencies, desires and inability to
help them make a purchase decision. Keywords : influence, electronic
advertising, video advertising via YouTube ; Behaviour, undergraduate students.



Résumé de 1’étude :

Cette étude vise a reconnaitre I’impact d’une publicité¢ vidéo via YouTube sur
le comportement des étudiants universitaires pour obtenir des résultats
scientifiques utiles. Le programme de I’enquéte-échantillon a été utilisé pour
I’étude menée a la Faculté d’Information, de Communication et des Sciences
Audiovisuelles de I’Université Saleh Boubnider Constantine 3 spécifiquement
Master 1 et 2 pour chacune des disciplines : Le Département Audiovisuel, Presse
écrite et électronique, communication et relations publiques pendant la saison
universitaire 2021-2022. Nous avons utilisé I’échantillon aléatoire fondé sur un
questionnaire électronique comme outil de collecte de données et il a été distribué
a 93 personnes du milieu de la recherche. Les principaux résultats de I’étude sont
les suivants : La publicité vidéo sur YouTube est incapable d’influencer le
comportement des etudiants universitaires parce que le contenu de cette annonce
est incompatible avec leurs tendances, leurs désirs et leur incapacité a les aider a
prendre une décision d’achat. Mots-Clés : influence, publicité électronique,
publicité vidéo via YouTube ; Comportement, étudiants de premier cycle.
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