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Résumé 

L'Algérie a connu ces dernières années un développement économique remarquable 

marqué par la grande ouverture sur le marché mondial et la liberté frappante de divers 

échanges économiques, qui lui ont permis d'accueillir un grand nombre de visiteurs et de 

congrès internationaux, et donc de s'intéresser davantage au tourisme d'affaires , en particulier 

dans les grandes villes. 

Constantine est considérée comme la capitale de l'Est algérien,  l'une des plus grandes 

villes,  la 3éme métropole en Algérie, et symbole mythique de la culture et de l’histoire à 

travers le temps, c’est aussi une ville touristique et structurelle par excellence dans l'économie 

algérienne. Elle a vu l’émergence des deux villes nouvelles, parmi eux: la nouvelle ville d'Ali 

Mendjeli. 

La nouvelle ville Ali Mendjeli étant un centre économique et dynamique très important 

car elle occupe une position exceptionnelle et remarquable par rapport à la ville de 

Constantine, la réalisation d’un centre d'affaires dans l'extension sud de cette ville selon les 

normes de développement durable et de la haute qualité environnementale contribue à 

renforcer leur attractivité et leur statut économique.  

Mots-clés : tourisme d'affaires, Constantine, la nouvelle ville d'Ali Mendjeli, développement 

durable, la haute qualité environnementale. 

 ملخص

حرية الملفتة في العرفت الجزائر في الأعوام الأخيرة تطور اقتصادي ملحوظ تميز بالانفتاح الكبير على السوق العالمي و 

أكثر مختلف التبادلات الاقتصادية ما سمح لها باستقبال عدد كبير من الزوار و المؤتمرات الدولية، و بالتالي أصبحت 

 اهتماما بسياحة الأعمال خاصة في المدن الكبرى

 مدينة أنها كما الجزائر، في التاريخ و للثقافة أسطوري رمز المدن، أكبر ثالث الجزائري، الشرق عاصمة قسنطينة،

 .منجلي علي الجديدة المدينة: بينها من ، الجديدة المدن أكبر نمو شهدت الجزائري، الاقتصاد في بامتياز هيكلية و سياحية

 البيئية الجودة و المستدامة التنمية لمعايير وفقا منجلي علي الجديدة للمدينة الجنوبي التوسع في أعمال مركز بناء

 فهي عالية ةوامكاني كفاءة ذو نشيط اقتصادي مركز كونهانظرا ل المدينة لهذه الاقتصادية المكانة تعزيز في يساهم العالية

 .قسنطينة لمدينة بالنسبة بارز و استثناءي موقع تحتل

   .العالية البيئية الجودة ، المستدامة التنمية ، منجيلي علي الجديدة مدينةال ، قسنطينة ، الأعمال سياحة :الكلمات المفتاحية


