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Résumé

L'Algérie a connu ces derniéres années un développement économique remarquable
marqué par la grande ouverture sur le marché mondial et la liberté frappante de divers
échanges économiques, qui lui ont permis d'accueillir un grand nombre de visiteurs et de
congres internationaux, et donc de s'intéresser davantage au tourisme d'affaires , en particulier

dans les grandes villes.

Constantine est considérée comme la capitale de I'Est algérien, I'une des plus grandes
villes, la 3éme métropole en Algeérie, et symbole mythique de la culture et de I’histoire a
travers le temps, c’est aussi une ville touristique et structurelle par excellence dans I'économie
algérienne. Elle a vu 1’émergence des deux villes nouvelles, parmi eux: la nouvelle ville d'Ali
Mendjeli.

La nouvelle ville Ali Mendjeli étant un centre économique et dynamique trés important
car elle occupe une position exceptionnelle et remarquable par rapport a la ville de
Constantine, la réalisation d’un centre d'affaires dans I'extension sud de cette ville selon les
normes de développement durable et de la haute qualité environnementale contribue a

renforcer leur attractivité et leur statut économique.

Mots-clés : tourisme d'affaires, Constantine, la nouvelle ville d'Ali Mendjeli, développement
durable, la haute qualité environnementale.
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