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Résumé :

Les centres commerciaux ont connu au cours des dernieres annéees une activité faible par
rapport a ce qu'ils étaient auparavant. Ceci est le résultat de la terrible diffusion d'un nouveau
type de commerce, connu sous le nom de commerce électronique, qui a offert aux utilisateurs
une nouvelle expérience suffisante pour se passer de la méthode classique d'achat. Le présent
travail de recherche traite de la maniere de faire revivre ces centres, a travers la nécessité
d'intégrer le commerce avec les technologies modernes de I'information et de la
communication via une architecture contemporaine intelligente, qui contribuera a rendre les
centres commerciaux des lieux attractifs pour les utilisateurs grace aux bonnes expériences
qu'ils leur offriront sans précédent. Nous avons essayé d'utiliser les résultats obtenus dans la
conception d’un centre commercial intelligent, connecté, auto suffisant en matiere d’énergie
et equipé des derniéres technologies modernes et d’une architecture contemporaine et
attractive qui répondra a toutes les exigences de ’utilisateur de demain.

Mots clés :
Centre commercial intelligent / commerce électronique / commerce connecté /

architecture intelligente / centre connecté
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Abstract:

During the past few years, commercial centers have witnessed a weak activity compared to
what they were before as a result of the terrible spread of a new type of trade known as
electronic commerce, which gave users a new experience that could dispense with the
traditional way of shopping. The present research work deals with how to revive these centers
via the necessity of integrating commerce within modern information and communication
technology through smart contemporary architecture, which will contribute to making
commercial centers attractive places for users through unprecedented given good experiences.
We have tried to employ the results obtained in designing a smart, connected, energy-efficient
shopping center equipped with the latest modern technologies and attractive contemporary

architecture that will meet all the requirements of tomorrow's users.

Keywords:

Smart shopping center / connected commerce / intelligent architecture / e-commerce /

connected center
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