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 :التصريح الشخصي 

 ،وخاصة المادة الثالثة منو 2020.12.27المؤرخ في  1082مر رقـ حكاـ الأأبعد الاطلبع عمى 
والاتصاؿ  الإعلبـعموـ  طروحة التي قدمتيا لمحصوؿ عمى شيادة دكتوراه عموـ مف كميةف الأأ صرحأ

 خلبقيات البحث العممي أاحترمت فيو  ،ىي نتيجة  جيد شخصي ،3قسنطينة جامعة  ،والسمعي البصري
عمف أكما يا. تايتحمؿ مسؤولية محتو وأ )و خاصة منيا تجنب السرقة العممية واحتراـ خصوصية المبحوثيف(

تمت  أطروحتي نص أف ؤكدوأ. ةقرار بذلؾ وفؽ قواعد المنيجية العمميسمح بالاقتباس منو شريطة الإنو ي  أ
 متخصصيف. قبؿ مف ويامراجعتو لغ
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 جؿ جلبلو.
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 الممخص

 الإعلبـموـ في ع الميمةيعتبر مف المواضيع  في الصحافة الإلكترونية العربيةالإعلبف إف موضوع 
 مضموفبتحميؿ  حيث قمنا .البعديفة الترابطية بيف ىاذيف خاصة مف خلبؿ دراسة العلبق ؛والاتصاؿ
 يامحاولة معرفة كؿ ما يتعمؽ بأشكالل ،مف خلبؿ الشكؿ والمحتوىفية اات الإلكترونية الصحالإعلبن
التحديث وكذا  ،الإعلبنيةنصوص العناويف والو  ،الصور والرسوماتو  ،سس الفنية الإخراجية، والأياوأنماط

والجميور المستيدؼ... وغيرىا مف النقاط الميمة، التي  الإعلبنيةوالاستمالات  ،والقيـ الأىداؼو  ،والتفاعمية
يمكف الاستفادة منيا مف الناحية العممية بالنسبة لمباحثيف المختصيف أو بالنسبة لممينييف والعامميف بحقؿ 

 عمومًا. الإعلبف 

لكترونية الإصحؼ مل 2017خير مف سنة للؤسبوع الأ القصديةا في بحثنا ىذا عمى العينة اعتمدن و
 .2017روئية في الوطف العربي لعاـ باعتبارىا الأكثر مق ،الشروؽ أونلبيف( -Gulf News -عربية )الأىراـال

لنتوصؿ  ،حثلجمع البيانات المتعمقة بالبتحميؿ المحتوى  أداة و  منيج المسحلقد استعنا بكؿ مف و 
 في الأخير إلى أىـ النتائج الآتية:

يب عرض الصور والرسومات تـ استخداـ أسس فنية إخراجية متنوعة وبدرجات متفاوتة، مع أسال 
دخاؿ الألواف الجذابة والنصوص  المختمفة، كاف ذلؾ بمغات عدة أىميا الإنجميزية والعربية و  الإعلبنيةوا 
 بيرة والتحديث الضعيؼ.الك ةمع التفاعميمتعددة،  بمقاسات

ات بيدؼ زيادة المبيع ،يامواضيعات الإلكترونية الصحفية و الإعلبن ىكذا تنوعت أنماط وأشكاؿو 
إلى جميور عاـ بفئات عمرية غير محددة؛ مع  عموماً موجية والتي كانت  وتعزيز الصورة الذىنية لممنتج،

 المعمف عنو. اتاية بالمنتجية عقمية وعاطفية لإقناعو في النيإعلبناستخداـ استمالات 

 :الكممات المفتاحية

 تحميؿ المضموف. ،العربية لكترونيةالصحافة الإ ،لكترونيالإ الإعلبف  
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 الإشكالية .1.1

محاصرا بكـ ىائؿ مف الشبكات  ضحىأالفرد ف أيمكف القوؿ اليوـ ومع التطور التكنولوجي اليائؿ، 
يو دوف جد الإنساف نفسو فيذ إ، ينو خيالي أو افتراضألكترونية في عالـ أقؿ ما يمكف وصفو بوالدعائـ الإ

. الرقمية التي فرضت عميو مع مرور السنواتبعض الأحياف، بؿ نتيجة لمحتمية حتى رغبة منو في ذلؾ في 
ر مف الشبكات مرتبط بالكثي ؛بمثابة كائف افتراضي صبح أالفرد في ىذا العالـ  فأحيث يرى البعض 

التي تتميز بالشعبية والتفاعمية، ما جعؿ منيا مركز استقطاب الملبييف مف البشر وبشكؿ العالمية اليائمة 
قريبا ودوف ه الشبكات ىي عديدة وفي كؿ المجالات تالحالات. كما أف ىذلإدماف في بعض دائـ إلى درجة ا

مواقع الصحافة و مواقع التعميـ، و مواقع الموسيقى والترفيو، و مواقع التواصؿ الاجتماعي، كاستثناء: 
منح الفرصة لممعمنيف بعرض ما قد ي المنتشرة عمى الشبكة العنكبوتية. الإلكترونية... وغيرىا مف المواقع

ىدافيـ أجماىيرىـ المستيدفة لموصوؿ إلى ل الإعلبنيةبكؿ سيولة، وتوصيؿ أفكارىـ  الإعلبنيةائميـ رس
 المرجوة.

 أصبح في السنوات الأخيرة الماضية مطالبا بمسايرة التطور والتغيرقد الإعلبف أف حقؿ  وباعتبار 
التقنيات الجديدة كمطمب  يثة واستخداـ الأساليب الحد أصبح أماـ تحديالحاصميف في مجتمع المعمومات، و 

نجد أف المعمنيف يتجيوف وليذا قد  ممح لاستمرار المؤسسات أو حتى بالنسبة للؤفراد بسبب عائداتو المادية.
، لعرض منتجاتيـ سواء كانت سمعا أو الإنترنت ات الرقمية الموجودة عمى إلى مختمؼ الدعائـ والشبك

ية إعلبنأشكاؿ وأنماط عمى ذلؾ  في معتمدةنطاؽ ممكف، خدمات أو حتى أفكار لترويجيا عمى أوسع 
 إلكترونية مختمفة.

مف بيف المواقع الميمة لدى يمكف اعتبارىا ه الدعائـ مواقع الصحؼ الإلكترونية، والتي ومف بيف ىذ
المعمنيف بسبب قاعدتيا الجماىيرية الواسعة مف جية، ولسبب أنيا تتضمف الكثير مف الخدمات كالبحث 

ف أالقوؿ ويمكننا ... وغيرىا. علبناتالإفة والتوثيؽ والتواصؿ والتحميؿ والصور والفيديوىات و والأرش
لصحؼ الإلكترونية في عصرنا ىذا قطعت أشواطا كبيرة في تطوير شكميا ومضمونيا، فمنذ أف كانت ا

ة في بداياتيا مجرد نسخ طبؽ الأصؿ عف الصحؼ الورقية، أصبح الآف لدينا صحؼ إلكترونية موجود
 القائميف عمييا،  العالـ الافتراضي فقط وبأشكاؿ مختمفة مف حيث موقعيا الجغرافي، مصادر دخميا،

التقنيات الحديثة عمى جؿ تحاوؿ قدر الإمكاف إدخاؿ  ية، أساليب تفاعميتيا...الإعلبمصحفيييا، مادتيا 
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الحركة في مى الصورة والصوت و شكميا ومضمونيا، إذ يتوقع أنو في السنوات القميمة القادمة اعتمادىا ع
 منشورة.عرض مادتيا الصحفية ال

ف أه التوقعات المذىمة لمستقبؿ الصحافة الإلكترونية في العالـ، وفي ظؿ كؿ ىذيمكننا القوؿ إلا أنو 
لنسخة ورقية في معظـ الحالات تقريبا، لأنيا عموما الوطف العربي لا يزاؿ يعتمد عمى صحافة إلكترونية 

 كما يلبحظ كذلؾ.  بشكؿ إلكتروني فقط الإنترنت ر المنشورة في الصحؼ الورقية نجدىا عمى نفس الأخبا
أف التحديث والتفاعمية غير مفعمة بالشكؿ اللبئؽ الذي يجب أف تكوف عميو، كما ىو الحاؿ بالنسبة 

 لمصحؼ الإلكترونية العالمية.

صة والصحافة اه الصحؼ خيذلاة لكترونية مصدر دخؿ وشرياف حيالإ علبناتالإ فأ عتبارعمى او 
عمى الأرجح ضمف اىتمامات القائميف عمييا، بمنحيا مساحات ضمف صفحاتيا؛ ونقصد تقع عامة، فيي 

 العربية.  ةبذلؾ مالكي ومسيري الصحؼ الإلكتروني

في الصحافة الإلكترونية العربية، والتي  اتالإعلبنالمنطمؽ دراسة  وليذا أردنا نحف كباحثيف ومف ىذا
علبمثارت فضولنا واىتمامنا كظاىرة اتصالية و أ سوؼ نقوـ بدراسة تحميمية  و ية والتي ىي جديرة بالبحث؛ا 

 Gulf، وىي جريدة "الأىراـ" و"2017لثلبث صحؼ عربية احتمت أكبر نسبة مقروئية في العالـ العربي لسنة 

News ه الصحؼ العربية ة في ىذالإلكتروني علبناتالإ" و"الشروؽ أونلبيف"، والإحاطة بشكؿ ومضموف
 كالآتي: الذي ىو و الرئيس لإشكالية بحثنا،  ؿارتأينا إلى طرح التساؤ ونية. ومف ىنا الإلكتر 

 الأىرام  :جريدة ممثمة في كل من في الصحافة الإلكترونية العربية علاناتالإمضمون  شكل و ما
 ؟  الشروق أونلاين و  Gulf Newsلا و
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 لفرعيةا تساؤلات البحث .2.1

 : عينة الدراسة العربيةالإلكترونية في الصحافة   علبناتالإخاصة بشكؿ )تصميـ( التساؤلات ال: أولا

  ؟ الإلكترونية العربية ةفاالمعتمدة في الصح علبناتالإ فئةما  .1

 ؟الإلكترونية العربية  ةفاالصحات إعلبنسس الفنية التي تـ توظيفيا في ما الأ .2

  ؟ الإلكترونية العربية ةفاالصحفي  نصية والمرئية وطرؽ إخراجياال الإعلبنيةما العناصر  .3

 ؟ الإلكترونية العربية ةفاالصحفي  علبناتالإما أساليب تصميـ  .4

 ؟ الإلكترونية العربية ةفاالصحفي  الواردة علبناتالإما أشكاؿ  .5

  : دراسةعينة ال الإلكترونية العربية ةفاالصح علبناتالإخاصة بمضموف التساؤلات ال: ثانيا

  ؟ الإلكترونية العربية ةفاالصحفي  الإعلبنيةطبيعة المواضيع  ما .1

 ؟ الإلكترونية العربية ةفاالصحفي  علبناتالإالتي تضمنتيا ما القيـ  .2

 ؟ الإلكترونية العربية ةفاالصحفي  المعتمدة الإعلبنيةستمالات ما نوع الا .3

 ؟ كترونية العربيةالإل ةفاالصحالواردة في ات علبنلإاؼ اىدأفيما تتمثؿ  .4

 ؟ الإلكترونية العربية ةفاالصح اتإعلبن مف الجميور المستيدؼ مف خلبؿ .5

 وأسباب اختياره الدراسة موضوعأىمية * 

 دراسةالموضوع أىمية  (1

   الصحافة متغير  "الإعلبف الإلكتروني" و متغيرالدراسة مف خلبؿ موضوع تتجمى أىمية"
كظاىرة اتصالية اعلبمية  مف جية أخرى الربط بينيماية مف جية، وعف أىم كؿ عمى حدالإلكترونية " 

  جديرة  بالبحث.

  في حقؿ الإعلبـ والاتصاؿ الحديثة الدراسات" مف  افي كوني دراسة مية التكمف أىكما " 
علبنات في الصحافة الإلكترونية مف حيث الشكؿ والمضموف، خاصة التي تعنى "بتحميؿ مضموف" الإ
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ة تناولت الاستخدامات والاتجاىات سواء بالنسبة للئعلبنات الإلكترونية أو وأف جؿ الدراسات السابق
 الصحافة الإلكترونية.

 الدراسةموضوع  ختيار( أسباب ا2

  تـ اختيار ىذا الموضوع دوف غيره لسبب رئيس، تمثؿ في حداثتو مف جية وقمة البحوث
 .خرى أمف جية  العممية التي تناولت تحميؿ الإعلبنات في الصحافة الإلكترونية

  وتطبيقيا عمى المضموف الفضوؿ العممي ومحاولة إشباعو مف خلبؿ توظيؼ أداة تحميؿ
 . إلكتروني محتوى

  خاصة في ظؿ ع مف البحوث العربية عموما بيذا النو  و محاولة إثراء المكتبة الجزائرية ،
 التطورات المتسارعة لمتكنولوجيا الجديدة للئعلبـ والاتصاؿ.

  دراسةأىداف ال  *

  ثـ  الإعلبف الإلكتروني،تيدؼ ىذه الدراسة في شقيا النظري إلى التركيز أولا عمى
براز ا، العالـ العربي مف خلبؿ ماىيتيالكترونية في الصحافة الإعموما .ناىيؾ عف الصحافة الإلكترونية 

 تطورىا، أساليبيا، خصائصيا والتركيز عمى مشاكميا ومستقبميا.

  دراستنا إلى الكشؼ عف ملبمح الإعلبنات الإلكترونية في الصحؼ أما ميدانيا، فتيدؼ
لبيف الإماراتية، والشروؽ أون Gulf  News و الإلكترونية العربية محؿ الدراسة: جريدة الأىراـ المصرية،

شكاليا وأساليب تصميميا وكيفية إخراجيا ؿ التركيز عمى أنواع الإعلبنات وأوذلؾ مف خلب ؛الجزائرية 
لى معرفة مواضيع الإعلبنات الإلكترونية الصحفية، قيميا الإعلبنية، مف جية أخرى، إ و ية.ىذا مف ج

 .العمرية وفئاتو الجميور المستيدؼ علبنات والإ أىداؼو كذا  والاستمالات الإعلبنية المعتمد عمييا ؛

 مفاىيم البحثضبط . 3.1

 المتغيرات والفرضيات والنظرياتو  يةمف ج لمفاىيـتوجد علبقة بنائية ذات صمة وثيقة بيف كؿ مف ا
يـ تفسيرات الحقائؽ ومختمؼ العلبقات بيف المفاى إيجادتحاوؿ ىاتو الأخيرة  إذ ...مف جية أخرى
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، يفالمعرفي والتجديد التراكـب ي شكؿ فرضيات جديدة. وىذا ما يطمؽ عميوختبارىا لاحقا فوالمتغيرات لا
 .(179. ص، ج2014و، دلي ) الحقائؽ في نياية الأمر إلى لموصوؿ

بطريقة يتشكؿ نتيجة لتراكـ الخبرات المختمفة لمفرد  ،تصور عقميأو  فكرةىو عبارة عف المفيوـ ف
)خضر،  أىميا التجريد والتعميـأف لكؿ مفيوـ جممة مف الخصائص والميزات  كما .باشرة أو غير مباشرةم

  .(85. ص ،2013

ففي  .للآخريففكاره أ إيصاؿ جؿيعتمد عمييا الفرد مف أالرموز التي وىناؾ مف يرى بأنو عبارة عف  
ويتـ  .مموسةم كانت المفاىيـ غير خاصة إذا، بصعوبةخرى وفي أحياف أ بسيولة ذلؾيتـ  الأحيافبعض 

 .ص ،1991ساعاتي، ال) ع  تجدد خصائصو البنائية والوظيفية م هدوتجد ؛ربط المفيوـ بالتعاريؼ السابقة لو

36). 

مكانية تعدد معانييا  المفاىيـونظرا لأىمية   البحثدلالتيا الحقيقية في  لتحديدضبطيا مف لابد وا 
لو دور في تحديد  المفاىيـكما أف ضبط  .الإجرائيعف طريؽ التعريؼ ويتـ ذلؾ ؛ حتى لا تفيـ بغير ذلؾ

  (50. ص،2008)العزاوي، مرجعية البحثية لمشكمة الدراسة. ال

 ،لكترونيالتسويؽ الإوالمفاىيـ المشابية لو ) لكترونيالإ الإعلبف كؿ مف إلىسوؼ نتطرؽ  وفيما يمي
 .لكترونية( والصحافة الإلكترونيالإ الإعلبـ ،لكترونيالنشر الإ

 الإلكتروني: الإعلان •  

 :الإعلان الإلكتروني، قد يكوف مف الوظيفي التمييد لذلؾ بتعريؼ  الإعلبف لتعريؼ 

إلا أف التصور الذىني ىو واحد. واف  ،تعددىا مف طرؼ الباحثيفو  الإعلبف بالرغـ مف كثرة تعاريؼ 
ىو تعريؼ "جمعية التسويؽ الأمريكية"، باعتباره ترويج  الإعلبف رواجا واستخداما  في حقؿ  الأكثرالتعريؼ 

 ،العسكري الغالبي و) لمسمع، الخدمات، والأفكار باستخداـ وسائؿ مف قبؿ جية معمومة ومقابؿ أجر مدفوع
 .(18-17 .ص ص ،2006

كانت منشورة أو معروضة  سواءً ، لمجيودات الاتصالية مدفوعة الأجربأنو كؿ ا الإعلبف كما يعرؼ 
بيدؼ الوصوؿ إلى الجميور المستيدؼ والتأثير فيو. ويمكف استخداـ ىاتو  الإعلبـأو مذاعة عبر وسائؿ 

 .(25 .ص ،2002)الحديدي،  رادالمجيودات مف قبؿ المؤسسات الربحية أو غير الربحية أو حتى الأف
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 الإعلبنيةكنشاط فيقصد بو كؿ الجيود الموجية لدراسة السوؽ وتصميـ الحملبت  الإعلبف أما "
)أبو طعيمة، واختيار وسائؿ النشر، وتخصيص الأمواؿ اللبزمة لتغطية نفقات ىذا النشاط وقياس نتائجو" 

 .(22 .ص ،2008

عف "حملبت دعائية تقاـ عمى شبكة الإنترنت العالمية تتنوع  عبارة الإلكتروني فيو الإعلبف  بينما
بتنوع الأساليب والطرؽ، فتأتي تارة عمى شكؿ رايات دعائية في المواقع المشيورة، وتارة عمى شكؿ رسائؿ 

 (.84، ص. 2010)قنيفة، بريدية مكثفة" 

، 2006)الشعراوي، ت ". ىو: "إعلبف ينشر في موقع أو أكثر عمى شبكة الإنترن الإلكترونيوالإعلبف 
  (.137ص. 

كما يعرؼ كذلؾ عمى أنو: "جميع أشكاؿ العرض الترويجي المقدـ مف معمف معيف، مف خلبؿ شبكة 
 (.341، ص. 2006)أبو قحؼ و طو، الإنترنت" 

ولأف موضوعنا يخص الإعلبف في الصحافة الإلكترونية، فيمكف اعتماد التعريؼ الإجرائي الآتي: 
 تروني ىو إعلبف ينشر في موقع الصحافة الإلكترونية عبر شبكة الإنترنت"."الإعلبف الإلك

 لو: المفاىيم المشابيةولمزيد مف التدقيؽ الدلالي نورد فيما يمي بعض 

 التسويق الإلكتروني:•  

، تسويؽ المواقع، الإنترنتالتسويؽ عمى كلمتسويؽ الإلكتروني  تنوعةالمصطمحات المتوجد الكثير مف 
 . والتصور الذىني المعنىفي مجمميا لنفس  والتي تشير ...عبر محركات البحثالتسويؽ 

لقائمة عمى فمقد عرفتو الجمعية الأمريكية لمتسويؽ عمى أنو وظيفة تنظيمية، تشمؿ مختمؼ العمميات ا
 الزبوف. بيدؼ تحقيؽ المصمحة مف خلبؿ استعماؿ الوسائؿ والتقنيات الإلكترونيةالاتصاؿ بيف البائع و 

  .(462 .ص ،2015الزعبي، )

لمقياـ بالأنشطة  الإنترنت توظيؼ  أنو عمى Electronic Marketingيعرؼ التسويؽ الإلكتروني ف
 ،2010)أبو الحجاج، لكترونية لإالتجارة امسمى  تحت لكترونية بما فييا معاملبت البيع و الشراءلإعماؿ اوالأ
 .(10. ص



 مقدمةول                                                                                                      الفصل الأ 

18 
 

ويؽ تفكيرىـ مف التركيز عمى الأسواؽ الرائجة إلى كما يعرؼ كذلؾ عمى أنو: "تحويؿ رجاؿ التس
 .(40 .ص  ،2010رماف، م) الإنترنت"استراتيجية الوصوؿ إلى أعداد كبيرة مف الجماىير والزبائف عبر 

مف طرؼ مؤسسات التسويؽ والمبيعات ( Webالويب ) والتسويؽ الإلكتروني ىو: "استخداـ شبكة
 ،2003)حسيف، شرائيا" لكما تقدـ أشكاؿ متفاعمة  ؛لمعظـ العملبء لتقديـ وعرض أوصاؼ منتجاتيا وخدماتيا

  .(56 .ص

لمتواصؿ مع جميور  الإنترنت "وتطمؽ عبارة التسويؽ الإلكتروني عمى أي طريقة تسويؽ تستخدـ 
  .(250 .ص ،2015)البياتي، معيف، تسويؽ المنتجات والخدمات، أو زيادة نمو الأعماؿ التجارية وتطورىا" 

، والترويج الإنترنت، التسعير بالإنترنتمتعدد الوظائؼ، فيناؾ التوزيع ب سويؽ الإلكترونيوالت"
 ،2006، طو أبو قحؼ و) "الإنترنت، تسويؽ مباشر، تنشيط مبيعات بإعلبف :، وبأشكالو المختمفةالإنترنتب

 .(350. ص

ية مف أجؿ تحقيؽ المنافع إدارة التفاعؿ بيف المنظمة والمستيمؾ في فضاء البيئة الافتراضنو كما أ"
، بو فارةأ) "الإنترنتوالبيئة الافتراضية لمتسويؽ الإلكتروني تعتمد بصورة أساسية عمى تكنولوجيا ، المشتركة
 .(135 .ص ،2004

ت والإكسترانت والاتصالات السمكية واللبسمكية في االاستخداـ الصحيح للؤنترنت وشبكات الأنترن"ىو 
 يدؼ تحقيؽ رضا المستيمؾ /العميؿ"مع وتقديـ الخدمات، وأثناءىا وبعدىا وذلؾ بعمميات ما قبؿ إنتاج الس

 .(17 .ص ،2010، ب)العلبؽ

لكترونية في إجراء العمميات التجارية التبادلية بيف استخداـ الوسائؿ الإويمكف تعريفو أيضا بأنو: "
 . (44 .ص ،2010)صبرة، أطراؼ معينة بدلا مف عمميات الاتصاؿ المباشر" 

 ،2009)أحمد، كما أنو: "استخداـ تكنولوجيا الاتصالات والمعمومات في تحقيؽ الأىداؼ التسويقية" 
 .(133 .ص

كما يعرؼ كذلؾ عمى أنو: "تعامؿ تجاري قائـ عمى تفاعؿ أطراؼ التبادؿ إلكترونيا بدلا مف الاتصاؿ 
 .(25 .ص ،2014أبو العلب، )" الإنترنت المادي المباشر أو عممية بيع وشراء السمع والخدمات عبر 
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 النشر الإلكتروني:•  

الذي بواسطتو يتـ ذلؾ " بأنو الإلكتروني النشر( Merriam Webster"مرياـ ويبستر" )قاموس  يعرؼ
. ص ،2015 ،شريطي)توزيع المعمومات عمى شبكة الحاسوب أو التي يتـ إنتاجيا لتستخدـ مف خلبلو" 

103).  

، في ليالآ الحاسوبوبالأخص لؤجيزة الإلكترونية استخداـ ل ي عمى أنوويعرؼ كذلؾ النشر الإلكترون
عمميات جمع البيانات والمعمومات ومعالجتيا وتوزيعيا عمى المستقبؿ بشكؿ مضغوط وعمى دعامات 

، بالفيصؿ) إلكترونية، كالنصوص والصور والرسوـ الثابتة والمتحركة والأصوات والروابط التشعبية وغيرىا
 .(162 -161 .ص ص ،2014

المدى، مف المؤلؼ  ؿ الحواسيب ووسائؿ الاتصاؿ بعيدةوىو كذلؾ: "إنتاج المعمومات ونقميا مف خلب
 .(182 .ص ،2015)النوايسة، أو الناشر إلى المستفيد النيائي المباشر أو مف خلبؿ شبكة اتصالات" 

رقمي وتحمؿ تشر في شكؿ والنشر الإلكتروني ىو: "أي مادة غير مطبوعة بالأساليب التقميدية وتن
 .(70 .ص ،2014)حسف،  عمى أوعية إلكترونية"

كما أنو تعبير يستخدـ في مجاؿ الصحافة لمدلالة عمى استعماؿ الحاسوب وبرامجو لإنتاج الصحيفة" "
 .(174 .ص ،2016صديؽ، )

تفاعمية  وخدمات مثؿ بث خدمات غير تفاعمية كالتيميتكست،؛"ويأخذ النشر الإلكتروني صوراً عديدة 
غير ذلؾ كالصحؼ و  ،البرمجياتفصمة كأسطوانات الفيديو و منتجات من، و كالفيديوتكست والبحث المباشر
 .(91. ص، 2014)أبو النصر، الإلكترونية والمنتجات الميجنة" 

  الإلكتروني: الإعلام•  

بيف  لى وجود اختلبؼإف ىذا أدى إف، ىو مصطمح حديث الإلكتروني الإعلبـمصطمح ف لأنظرا 
ية التي الإعلبمالخدمات تمؾ   بأنو علبـالمجنة العربية للئ ذ تعرفوإ بتعريؼ محدد لو. الإقرارالباحثيف في 

والاتصاؿ .باعتبارىا قنوات  الإعلبـتستخدـ الوسائؿ والتقنيات الرقمية الناتجة عف تزاوج التكنولوجيا الحديثة 
الموجودة في  والأصواتوالصور والرسومات  اراتوالإشالرموز حوي كؿ ت غنية شكلب ومضمونا يةإعلبم

  .(10 .ص ،2015)كنعاف،  يةالإعلبمالرسالة 
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ية الإعلبمالإشارات والمعمومات والصور والأصوات المكونة لممواد  ىو الإلكتروني الإعلبـ إف"
 .(276 .ص  ،2010ة، بو عيش) أبأشكاليا المختمفة التي ترسؿ أو تستقبؿ عبر المجاؿ الكيرومغناطيسي" 

مجموعة الأشكاؿ الاتصالية التي تجمع في داخميا تكنولوجيا المعمومات وشبكات الاتصاؿ  ىوو "
 الارساؿ والاستقباؿ بسرعة فائقة"، مما يجعؿ المتمقي أكثر قدرة عمى الإعلبـوالمحتوى الرقمي لوسائؿ 

 .(96 .ص ،2018)درويش، 

الاتصاؿ، والتي تعتمد عمى الوسائط  مرحمة مف مراحؿ التطور التكنولوجي في وسائؿ ىوو "
 تمع الذي يصدر منو ويتوجو إليو"الإلكترونية في تزويد الجماىير بالأخبار والمعمومات، ويعبر عف المج

 . (170 .ص ،2018)عامر، 

التقميدي في المفيوـ والمبادئ  الإعلبـيشترؾ مع  الإعلبـنوع جديد مف  الإلكتروني ىو الإعلبـو "
 .ص ،2016)حسف، " الإنترنتيختمؼ عنو مف حيث أنو يعتمد عمى وسيط اتصالي جديد ىو  العامة إلا أنو

99). 

الحديثة، وىو الدمج بيف  الإعلبـالإلكتروني يعرؼ كذلؾ عمى أنو: وسيمة جديدة مف وسائؿ  الإعلبـو "
، كافي)ة أكبر". التقميدي، بيدؼ إيصاؿ المضاميف المطموبة بأشكاؿ متميزة ومؤثرة بطريق الإعلبـكؿ وسائؿ 

 .(212 .ص ،2016

 لتقميدية مع الكمبيوتر وشبكاتو"الجمع بيف تكنولوجيا الاتصاؿ والبث الجديد وا يشير إلى:"كما أنو 
 .(73 .ص ،2016العاني،  )الجميمي و

ي الإعلبمية الجديدة التي تتيح نشأة وتطوير محتوى وسائؿ الاتصاؿ الإعلبمالخدمات والنماذج فيو "
  .(10 .ص ،2016عبد الله، حسيف و )شبو آليا في العممية الاتصالية" آليا أو 

  الصحافة الإلكترونية:•  

 لتعريؼ الصحافة الإلكترونية، قد يكوف مف المفيد التمييد لذلؾ بتعريؼ الصحافة:

ف الصحؼ ىي جميع المطبوعات الصادرة بصفة منتظمة أو إف ،1964بحسب منظمة اليونسكو عاـ 
 .(50. ص ،1993)فريد و عزت،  تحت عنواف واحد لكؿ الأعداد ويتـ تحريرىا مف قبؿ الكتابغير منتظمة 
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،يتـ  كما أف الصحافة تعرؼ عادة أنيا ذلؾ المطبوع الدوري لمختمؼ الأخبار في جميع المجالات
 ،2003)دليو،  المطبوع لغرض التوزيع الجماىيري نشرىا وشرحيا والتعميؽ عمييا عبر مساحات مف الورؽ

 .(48 .ص

القوزي، ) لمطبوعة والكتابة فييا"وتعتبر الصحافة مينة مف خلبؿ صناعة نشر الصحؼ الدورية ا"
 . (53 .ص ،2007

والاتصاؿ، فيي التي تيتـ بقوؿ: ما حدث، وماذا يحدث،  الإعلبـوالصحافة تعتبر مف أقدـ وسائؿ 
 .p.7), 2011, (Balle وماذا سوؼ يحدث

الحديث مف الصحيفة والإذاعة  الإعلبـمعناىا الواسع تشمؿ جميع وسائؿ "والمعروؼ أف الصحافة ب
 .(7 .ص ،1963)حمزة،  نيا تقتصر عمى الجرائد والمجلبت"والتمفزيوف، أما الصحافة بمعناىا الضيؽ فإ

إلا أنو لا يوجد تعريؼ دقيؽ لمصحافة، فبعضيـ يعتبرىا "حرفة" وبعضيـ الآخر يعرفيا بأنيا "فف". 
ي الصحؼ )إذا كانت صادىا ينشر ف ة الصحفية )إذا كانت صادىا مكسورة(، وىي مجموعة ماوىي المين
 .(4. صصابات، د.س، ) مفتوحة(

والصحافة بالمفيوـ الاصطلبحي تعني فف تسجيؿ الوقائع اليومية بمعرفة، وانتظاـ وذوؽ سميـ، مع "
 ( 13 .ص ،1985، )الأبيار باره"يو، والاىتماـ بو وتناقؿ أخالاستجابة لرغبات الرأي العاـ وتوجي

فالصحافة مرتبطة بجمع المعمومات ثـ تحميميا ومعالجتيا واخراجيا، كما أنيا ليست مطبوعة فقط 
 .(16. ص ،2018)الطراونة، فيمكف أف تكوف تمفزيونية أو إذاعية أو حتى إلكترونية 

لإشارة بداية إلى تعدد فتجدر ا (Electronic Newspaper) الصحافة الإلكترونيةفيما يخص أما 
ويطمؽ عمييا أيضا الصحافة الشبكية عمى  يطمؽ عمييا في بعض المصادر صحيفة الويب،تسمياتيا، حيث 

 .(198 .ص ،2014) اليمباوي، الخط" 

عمى أنيا الصحافة التي يتـ ممارستيا عمى الخط قد يعرفيا البعض فالصحافة الإلكترونية ولذلؾ  
 .(38 .ص ،2019،  رقعة)بو (" الإنترنتالمباشر )

 ، وتخزيفالإنترنتيصدر بصفة دورية، وليا موقع محدد عمى شبكة  اإلكتروني ا"منشور أو بكونيا 
دارتيا واستدعائيا   .(9 .ص  ،2014 )كنعاف،يكوف بطريقة إلكترونية" المعمومات وا 
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كالصحؼ لكترونية أشكالا متعددة مف النشر الصحفي، لإتعريؼ الصحافة اأف يتضمف يمكف كما 
مواقع المؤسسات و  ،الإنترنتمواقع الصحؼ الورقية عمى و  ،الإنترنتالإلكترونية دوف أصؿ ورقي عمى 

، مواقع الشبكات الاجتماعية، و المواقع الإخباريةوكذا  ية المختمفة " راديو، تمفزيوف، وكالات الأنباء"الإعلبم
 . (20-19 .ص ص ،2018)عامر،  صحافة المدوناتو 

في ىذا البحث ىو بعض الصحؼ العربية الإلكترونية  إجرائياالنوع الصحفي المعتمد وبالطبع فإف 
دارتيا واستدعائيا  )عبر الانترنت( ذات الأصؿ الورقي والتي تصدر بصفة دورية وتقوـ بتخزيف المعمومات وا 

 بطريقة إلكترونية.

 لمبحث ةالنظري الخمفية .4.1

مجموعة مف الرؤى النظرية  الجديد(، سيتـ فيما يمي تقديـ لبـالإع) ل تبعا لطبيعة بحثنا ومجاؿ انتمائو
يا عضوىذه الرؤى يمتزـ ب ،واتجاىاتو الأساسية والجديد في مقاربات مختمفة لفيـ مداخم الإعلبـحوؿ 

وبعضيا يعمؽ عمى الموضوع مف جانب الدراسات  ،الجوانب المتعمقة بالتطورات في تكنولوجيا الاتصاؿ
الجديد وفيـ مداخؿ الدراسات التي  الإعلبـبما يمثؿ مدخؿ لفيـ خصائص  ،سية وغيرىاالاجتماعية والسيا

-67 .ص ص ،2018متصنيؼ الذي أورده "بسيوني" )وفقا ل و الرؤىاتستعرض ىنا ىنو  ،كتبت في ىذا الحقؿ

. الأساسية واتجاىاتو والجديد لفيـ مداخم الإعلبـالرؤى النظرية المطروحة حوؿ ( ضمف ما أسماه 68
وبالطبع، فإف ىذا البحث يعتبر مجمؿ ىذه المداخؿ والرؤى خمفية نظرية لو لكونيا متكاممة ضمف سياؽ 

 إعلبمي جديد:

  الجديد الإعلبـلفيـ "نيغرو بونتي" مدخؿ 

  بي"كروس"النموذج الاتصالي الجديد لدى 

  أويف" وديانا "ريتشارد ديفيس"مدخؿ 

 الجديد علبـمدخؿ "مانوفيتش" للئ  

  الجديد علبـلئل "افمؾب"رؤية 

 روسيف"رؤية "بوتمر" و"غ 
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  الجديد الإعلبـمدخؿ "فيمدر" لفيـ 

 وآخروف "بنغري"و "ف"غيتمما علبـمدخؿ الحالة الانتقالية للئ 

 : الجديد الإعلاملفيم  "ي"نيغروبونتمدخل  •

ديد مقارنة الج الإعلبـالميزات التي يتحمى بيا  " Nickolas Negroponteينيغروبونتنيكولاس "ر صيح
كأدوات رئيسة  (Bits Not Atomsت بدؿ الذراتالبتاالرقمية أو بباستبداؿ الوحدات المادية ) :في وسبقما ب

صوات والكممات والصور والأ ،وليس شكؿ فيزيائي ،لكترونيإفيحمؿ المعمومات التي يتـ توصيميا في شكؿ 
و داخؿ أبدلا مف توزيعيا عبر الورؽ  الجديدة، ةالطريقوالبرامج والعديد مف الخدمات يتـ توزيعيا بناء عمى 

 .(24،ص2016 ،حاقدو ) ةصناديؽ مغمق

فيي عبارة عف نموذج تطور مف  ،الجديد عمى المخاطبة الرقمية المزدوجة الإعلبـقدرة  زة ما ميأ 
لى تطور إ ،بعد الحرب العالمية الثانيةآخر منذ بداية الرقمنة  لىإعممية نقؿ المعمومات رقميا مف كمبيوتر 

الفردية مف جية  الاىتمامات وىذا مف ناحية يمبي ،تشبيؾ عدد غير محدود مف الأجيزة مع بعضيا البعض
لبىتمامات والرغبات لف الرقمية تحمؿ قدرة المخاطبة المزدوجة أي أ .خرىأوالاحتياجات العامة مف جية 
السمطة خرج مف أسر  الإعلبـىي أف ىذا  ،يةوالميزة الأكثر أىم .القديـ الإعلبـوىي حالة لا يمكف تمبيتيا ب

حقؽ نموذج الاتصاؿ الجمعي بيف و  ،يادي الناس جميعاألى إ القبيمةو  قادة المجتمع  تمثؿ فيالتي كانت 
 .(36-35 .ص ص ،2008 ،صادؽ) كؿ الناس

 : "يبوسر ك" النموذج الاتصالي الجديد لدى •

ويعقد مقارنة ثلبثية متسمسمة  ،في الأفكار نفسيا "ي"نيغروبونتمع  "Vin Crosbieيبسو كر  ففي"يشترؾ 
انطلبقا مف الاتصاؿ الشخصي  ،الجديد والقديـ مف خلبؿ النماذج الاتصالية الكلبسيكية الإعلبـبيف 

يتميز بما  سبي"كرو "وبحسب  ،الجديد الإعلبـلى النموذج الثالث وىو إ (،الجماىيري)والاتصاؿ الجمعي 
  :يأتي

 ف أف تصؿ في وقت واحد إلى عدد غير محدودالرسائؿ الفردية يمك. 

  المتبادؿ نفسو في ىذه الرسالة ـسيادرجة الإو كؿ واحد مف المتمقيف لو درجة السيطرة نفسيا.  
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ف ملبييف أف نتذكر بأالجديد عمينا  الإعلبـة وراء نفيـ الميزات الكامنلكي " :أنو "يبسو كر "ويقوؿ 
وـ بالحصوؿ عمى المعمومات وفرزىا ونقميا لعدد غير محدود مف تق الإنترنت الحواسيب التي تمثؿ شبكة 

كذلؾ عندما يقوـ أي منا مف تكمـ، مف درجات الالاتصاؿ فيما بينيـ بفرص متساوية والذيف يمكنيـ  .البشر
ولكننا نرى  .فإننا لا نرى الأخبار والموضوعات الرئيسة في فيو فقط ،الإنترنتزيارة موقع صحفي عمى 

 وىذا لا يعني ىذا الزائر لوحده،، الموقع المخصصة لتمبية الاحتياجات الفردية الخاصة بالزائرمف  جزاءً أ
نما الجديد فيي تتمثؿ في كونو يحفز ويشيع  علبـما القوة الصاعدة للئ.أ لملبييف الزوار في وقت واحد وا 

 ،2008 ،صادؽ) ومحتوياتيا ةيالإعلبم للؤشكاؿوتوزيع ستخمؽ مفاىيـ جديدة تماما  كميا لإنتاجآليات جديدة 

  .(38-36 . ص

في الاتصاؿ  نشأتالجديد بأنو تقارب الابتكارات التكنولوجيا التي  الإعلبـ بي"كروس"لذلؾ يعرؼ 
يصدؽ قبؿ ذلؾ لحيث أف نشأة وسيمة اتصاؿ جديدة بيذه الخصائص لـ يكف  الرقمي منذ بداية الأربعينيات

 ةمكانيا  ص المعمومات بشكؿ فردي و يالجديد ىي تخص علبـسة للئلخصائص الرئياف ،الوقت بعقد مف الزمف
كما أف ىذه الوسائؿ تقدـ تحكما متساو ومتبادؿ  ،و عرضيا لعدد لا نيائي مف الجميورأ ينآرساليا بشكؿ إ

 ،2015 ة،عقيم) و مشاركات المستيمؾأ المذيعو أمف المحتوى لمجميور الذي يرتبط بيا سواء كاف الناشر 

 .(29-28. ص ص

 : الجديد علامتصنيفات الثلاثة للإالو  "وين"أو "فيز"ديمدخل  •

في كتابيما المشترؾ   "Diana Owenأويف  ديانا"و "Richard Davisديفيز ريتشارد"مف  قاـ كؿ
  ، ىي:نواعأ ةالجديد وفؽ ثلبث الإعلبـبوضع  (الجديد والسياسة الأمريكية الإعلبـ)

الجديد وفؽ ىذا التصنيؼ  الإعلبـف نموذج أالباحثاف إذ يرى  ة:متكنولوجيا قديبالجديد  الإعلامأ( 
مف  ديد نفسياجالتي قامت بت ،يعود إلى مجموعة مف الأشكاؿ الصحفية في الإذاعة والتمفزيوف والصحؼ

التي  ويد...(مببرامج التا -ةصباحيمسائية، -ةخبار الحيالأ ،خباريةالمجلبت الإ ،برامج الحوار الحية)خلبؿ 
كما بادر معظميا باستخداـ  .الإعلبـمثؿ نمطا جديدا في ت اولكني ،إلى خمسينات القرف الماضيتعود 

 .أساليب مستحدثة في بناء موضوعاتيـ وتقديميا واالحاسوب والشبكات المختمفة وطبقكالتكنولوجيا الجديدة 

ي تعمؿ عمى منصة والت ،جميع الوسائؿ التي نعيشيا الآف وتمثم ة:جديد بتكنولوجيا جديد إعلامب( 
اذ حالة التبادؿ الحي فوالتي مكنت مف إن .لكتروني وغيرىماوالبريد الإ الإنترنت الكمبيوتر وعمى رأسيا 
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متجاوزة العوائؽ المكانية والزمنية والحدود بيف الدوؿ التي  ،والسريع لممعمومات ومف التواصؿ بيف الطرفيف
  .القديـ الإعلبـكانت تعيؽ حركة 

وأصبحت الحدود الفاصمة  ،وؿ الفوارؽ بيف القديـ والجديدز ىنا ت :يد بتكنولوجيا مختمطةجد إعلامج( 
ييف الإعلبمكما أف الممارسيف  .ماىي وتبادؿ لممنافع بينيماتوحدثت حالة  ،اصطناعية اً بينيما حدود

 ،الجديد لبـالإعبأىمية  يضاً أوتعترؼ المؤسسات القديمة  ،فرادوكما يعترؼ الأ .يستخدموف النوعيف معا
 .(40-38. ص  ،2008،صادؽ) وتطبيقاتو المختمفة بيا وؽ بتكنولوجياتاحموتعمؿ عمى ال

 : الجديد علامللإ ش"وفيتنما"مدخل  •

 الإعلبـلكي نفيـ طبيعة "الجديد  الإعلبـلفيـ  وفي مدخم  " Leev Manovich مانوفيتش ؼلي"يقوؿ 
ي يحدده بشكؿ عاـ في استخداـ الحاسوب لتوزيع وعرض فإننا نحتاج لتجاوز الفيـ السائد الذ ،الجديد

الذي  ،كميا الإعلبـلى الدور التكاممي لو في عمميات الإنتاج كميا وفي وسائؿ إضرورة النظر و  .المعمومات
 علبـللئ الرئيسةالحالات  "تشيفو مان"ويحدد  .رات ىائمة في طبيعة الاتصاؿ والرسائؿ الجديدةيأحدث تغي

  :تيكالآ ،الجديد

الانتقاؿ  ةوأما حال ؛الإعلبـ ةجيز لأالأوؿ يتمثؿ في الطبيعة الرقمية  الانتقاؿ؛التمثيؿ العددي وحالة 
ومف ىنا  .ف تندمج ببعضيا البعض بينما تحافظ عمى صفاتيا الخاصةأية يمكف الإعلبمفيي أف الأجساـ 

 مزما المبدأ الأخير فيو الترا.أ يرغيلتقابمية ا ةولا لممعالجة ثـ لحالأ الإعلبـخضع ة الأتمتة، إذ يتأتي حال
 .الكمبيوتر لاستخداـنوفيتش بخصوص عممية التأثير الثقافي االثقافي فيو يمخص الفيـ الخاص لم

و أو التحديث أو التعديؿ ألمحتوى اوالتي مف خلبليا تشمؿ إمكانية فصؿ  ،بالإضافة إلى قابمية التنوع
 .(43-41 ص.  ،2008 ،دؽصا) التخصيص والتفاعمية

الجديدة ترتبط باستخداـ جياز الكمبيوتر في عمميتي التوزيع  الإعلبـف وسائؿ أ "فتشو مان"ويرى 
 الإلكترونيةلذلؾ فإف النصوص التي تنشر عمى المواقع والكتب  اقوفو  ،نتاجالإ ةكثر مف عمميأوالعرض 

كذلؾ بالرغـ مف بينما النصوص التي تنشر عمى الصحؼ ليست  ،جديدة إعلبـمثلب تعتبر وسائؿ 
وتتطمب مشاىدتيا  ،استخداميا لمكمبيوتر وبنفس الطريقة نجد أف الصور الموضوعة عمى قرص مضغوط

-33 .ص ص،2015ة،عقيم) كذلؾبينما نفس الصور في كتاب ليست ، ا جديداإعلبمجياز كمبيوتر تعتبر 

34). 
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 : الجديد علامللإ "بافمك"رؤية  •

الجديدة يتغير بمثؿ سرعة  الإعلبـف المشيد الخاص بتكنولوجيا أ " John Pavlik يرى "جوف بافمؾ
وفي كؿ عاـ  .كما أنيا غيرت كافة أوجو الحياة ،حدث تغييرا راديكاليا في كؿ طرؽ الاتصاؿىي تو  ،تطورىا

  .وفي كؿ صباح يعمف عف مبتكر جديد ،خطوات التطور التكنولوجي تتسارع

طاذلؾ بضرورة توفر خريطة طريؽ ك ىر يو   الإعلبـمفاىيمي لفيـ أبعاد وآثار تكنولوجيات  روا 
ونظاـ  ،نظاـ الإنتاج :وواحدة مف أدوات رسـ ىذه الخريطة تكمف في فيـ وظائفيا الأساسية وىي ،الجديد
 التزاوجوعمى الرغـ مف أف ىذا المدخؿ يبدو محدودا بسبب حالة  .ونظاـ التخزيف ،ونظاـ العرض ،التوزيع

 . (43 ص.،2008)صادؽ، لتمييز بينياائؿ الاتصاؿ لكف مف المفيد والتماىي بيف خطوط وسا

  :وىي ،الجديد الإعلبـمف خمسة أجزاء لفيـ وسائؿ  إطارا"بافمؾ" ويقدـ 

ويمكف  ،وىي تمؾ المستخدمة في جمع المعمومات والصور والصوت :أجيزة استقبال المعموماتأ( 
و الأجيزة بأنيا اتوتتميز ى ،ميكروفونات أكثرىا انتشاراً أف نطمؽ عمييا أجيزة استشعار وتعد الكاميرات وال

خؼ وزنا أصغر حجما و أنيا أوتتميز  .الإنترنت و تتصؿ ببعضيا بواسطة عالـ أيمكف توصيميا أي رقميو 
  .إزعاجاتسبب  لا و ةرخص ثمنا ومحمولأو 

جيزة جميعيا وىي أ ،الجديدة الإعلبـىو المجاؿ الثاني مف تحوؿ وسائؿ  :تقنيات التخزينب( 
 .وتنخفض تكمفتيا يالتخزين أدائياوتتزايد قوتيا وسرعة  ،رقمية

وىذا يعني أف  اً،شير  18 كؿ100%والتي تتزايد قوتيا وسرعتيا :تكنولوجيا معالجة المعموماتج( 
ى قو أقدرتو عمى معالجة المعمومات أسرع مف  ،المعالج اليوـ الذي ىو بحجـ رأس الدبوس وربما أصغر

  .عاماً  خمسيفيوتر ضخـ ظير منذ جياز كمب

و الاتصالات عف بعد وتقنيات النشر ونقؿ أولا ألى الربط الشبكي إتشير  لتوزيع:تكنولوجيا ا (د
  .الإنترنت وأكثر الشبكات شيوعا  .وعمى نحو متزايد ،خرىأمواقع  ةعد وأ خرلآالمحتوى مف موقع 

 ،تي تستخدـ في عرض وتقديـ المعموماتوتشمؿ جميع التقنيات ال :جيزة الوصول أو العرضه( أ
فاليوـ ىي  .الدقة والشاشات المسطحة والكمبيوتر وتمفزيوف الويبالي وىي ليست فقط أجيزة التمفزيوف ع
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والاتصاؿ في اتجاىيف  الإنترنت بأجيزة قادرة عمى الاتصاؿ  ،أجيزة واسعة مف أجيزة أخرى كالياتؼ النقاؿ
 .وعرض الوسائط المتعددة

وتقدـ أيضا  ،و متقاربة عف طريؽ عممية الرقمنةأمترابطة  الخمسةجزاء ف ىذه الأأ "بافمؾ"ويضيؼ  
 .(33-31 ص. ،2015 ة،عقيم) التقميدي علبـتحديات وفرص ىائمة للئ

 : "وسينر غ"و"ترلبو "رؤية  •

 مؿمف خلبؿ مدخؿ التجديد الكا الجديدة الإعلبـتكنولوجيا  " Grusinسيفرو غ"" وBolter رلتبو "يرى 
(Refashioning)  صلبحو بمفظ آخر الإ،أ المعالجةالذي يطمقاف عميو تغيير (Remediation) ي تال

ويرى كؿ منيما أف فكرة الإصلبح ىذه ىي المنطمؽ  ة،الجديد الإعلبـ لأجيزةنظرية تبمور فيميا كنيا ايطرح
 :ت الجديدة التي تتمتع بيا ىيف الميزاأو  .الجديد ووسائمو السابقة الإعلبـالأساسي الذي تجدد مف خلبلو 

جيزة أضمف سياؽ تاريخي مرتبط بتطور جميع  المعالجةمنطمؽ  انيما وضعأكما  (،والشعبيةية نالآ)
صلبح نفسيا بنفسيا واستخداـ استراتيجيات جديد ة،عمى حد ةكؿ واحد الإعلبـ  .ص ص ،2008،صادؽة )وا 

45-46). 

 الإنترنت ف أكما  ،متحركة استفادت مف خبرات السينماوعمى سبيؿ المثاؿ فإف رسومات الكمبيوتر ال"
ثـ عاد التمفزيوف لاستخداـ  ،عمى خبرات تمفزيونية في التعامؿ مع المشاىديف أسست نموذجا بناءً 

 ،2016 ،قدواح) "دوات التحريؾ وغيرىاأمثؿ استخداـ النوافذ و  الإنترنت استراتيجيات جديدة ىي مف خبرات 
 .(28-27. ص ص

 : الجديد الإعلاملفيم  "فيدلر"مدخل  •

النموذج الكلبسيكي  ءاستقراو ببنيالجديد ومستويات ت الإعلبـمدخمو النظري لفيـ  "Fidlerفيدلر"يبني 
 ةفكار الجديدة تأخذ حوالي ثلبثف الأأالتي تقوؿ  "بوؿ سافو"رؤى و  ز"يفرت روجر : "إل لتبني المستحدثات

أف عممية تغيير جذري تتـ لموسائؿ  "فيدلر"ويقوؿ  .اد والمجتمععقود كاممة حتى تتسرب إلى ثقافة الأفر 
مصطمح لمدلالة عمى التحوؿ الكامؿ لوسائؿ الاتصاؿ بتأثير  "Mediamorphosis" القائمة يطمؽ عميو تعبير

تغيير -تطور مشترؾ-تعايش):وىي ،البيئة المحيطة ولقد حدد المبادئ الأساسية لعممية التغيير الجذري
كما اعتمد عمى ثلبث  ( .تأخر في التبني-استحقاقات وحاجات موضوعية-بقاء -ائدةس سمات-متدرج
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 (الرقمية المغة-المكتوبة المغة-المنطوقة :)المغةوىي ،الجديد الإعلبـري في مستحدثات ذمتغيير الجلأدوات 
 . (47-46 .ص ص ،2008 ،صادؽ)

ية التسعينات لمدلالة عمى التحوؿ بنفسو في بدا لر"فيد"و نحتىو مصطمح  "يرغيت"ف مصطمح أذ إ 
حاجات الأساسية والضغوط السياسية لمالكامؿ الذي يجري لوسائؿ الاتصاؿ الذي فرضتو التفاعلبت المعقدة 

  :وىي ،مبادئ أساسية لعممية التغيير الجدري ىذه ةفيو يحدد ست .والاجتماعية والابتكارات التكنولوجية

  ية القديمة والجديدةالإعلبملؤشكاؿ لتعايش وتطور مشترؾ. 
  الجديدة.لى إ القديمةية مف الإعلبملؤشكاؿ لتغيير جذري متدرج 
  بعضيا البعضبيف  المختمفة يةالإعلبمانتشار السمات السائدة في الأشكاؿ. 
  ية ومؤسسات في بيئات متغيرةإعلبمشكاؿ أبقاء. 
  (28.ص  ،2016،قدواح) الجديدة الإعلبـجيزة أ يتبنلوالحاجات الموضوعية  الاستحقاقاتظيور. 
 

 : علامالانتقالية للإ ةحالتممان" و"بنغري" لمغي"مدخل  •

الأمريكي بدأ في أكتوبر  سسيتشو سىو مبادرة مف معيد ما ،علبـمشروع الحالة الانتقالية للئإف 
 تممافغي"معيد كتابا شارؾ فيو عدد مف الباحثيف منيـ الأصدرت مطبعة  2003 وفي عاـ .1999

Gitelman" بنغريو" Pingree"،  الجديد في سياقاتيا  الإعلبـفي  الجدةىو يؤكد في نصو عمى بناء فكرة و
جديد لـ يعرؼ لحد الآف بشكؿ  إعلبـمف أجيزة ونظاـ سابؽ إلى  الانتقاؿف لحظات أويقوؿ  ،التاريخية

ة أف وصؼ حالل د(اليام الإعلبـ)ويستخدـ مصطمح  ة،كانت جديد الإعلبـف كؿ وسائؿ أكما يرى ب .كامؿ
في العديد مف الحالات ظمت منسية لمدة طويمة لـ تحصؿ عمى  ،لـ تعد مستعممة الإعلبـبعض وسائؿ 

 . (49 .ص ،2008 ،صادؽ) مف نسيج الحياة اليومية لتصبح جزءاً  ةالفرص

 : الجديد علامللإ " جيمس جوردن بينيت"رؤية  •

جديد مف خلبؿ  إعلبـىو  نستطيع فيـ ما أننا "James Gordon Bennett نيتيجيمس جوردف ب"يرى 
قبؿ كؿ Media الإعلبـبؿ ويجب عمينا فيـ مصطمح وسائؿ  ،ولاأ القديمة الإعلبـفيـ المقصود بوسائؿ 
تطور التستخدـ في الاتصاؿ حتى جمب  ةو تقنيأ ةلى مادإوالتي تشير  ،Mediumشيء وىي جمع وسيمة

 ؼوالتيميغرالى تطوير التصوير إت أدتجريب مجالات بعينيا جديدة وبدأ المخترعوف في  التكنولوجي طرقاً 
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ف كؿ واحدة منيا ألا إوبالرغـ مف أف ىذه الطرؽ الجديدة قد أحدثت ثورة في الاتصاؿ  ،والصوت المسجؿ
وذلؾ مع بداية  ،خيرا تـ كسر حاجز الوسيمة الوحيدةوأنو أ "جوردف"ويرى  لة.تعتمد عمى وسيمة لإرساؿ الرسا

يذا الشكؿ كانت تستخدـ عدة وسائؿ في بو  ،حركة والأفلبـ المبكرة المصحوبة بالموسيقى الحيةالصور المت
والذي  .ذلؾ والتأثير الكبير الذي تلب ،تمفزيوفالوسائؿ واختراع وأصبحت الوسيمة  آني، نفس التوقيت وبشكؿ

واستخداـ  ،الأفلبـ إنتاجك خرىالأ الإعلبـوسائؿ لالجديد كاف ظيور الكمبيوتر كأداة إنتاج  الإعلبـوافؽ 
 ذ أصبح المتمقي قادراً إ ،وقد قدمت التقنية الجديدة خاصية جديدة .لمعرض والتقديـكأداة يضا أالكمبيوتر 

 "الجديد الإعلبـب"يعرؼ ما  مف دوره السمبي، وىذا كاف بداية بدلاً  الإعلبـعمى التفاعؿ مع وسائؿ 
 .(30-29 ،ص ص2015ة،عقيم)

 : "ماكمين" و "رمانو ج"رؤية  •

 "Lyn Gorman ليف جورماف"يرى كؿ مف  ،الجديد الإعلبـفي محاولة لإيجاد تعريؼ مرض لوسائؿ 
ليصؼ التغيرات التي  1990 الجديد أصبح شائعا عاـ الإعلبـأف مصطمح  "David Mclean و"ديفيد ماكميف

ولى والتي شممت الفيديو الأ ةموجال ،ف نفكر في موجتيفألذلؾ لفيمو توجب عمينا  .1980 ترجع لعاـ
والأقراص المدمجة والوسائط  ...،ابؿ والأقمار الصناعية والاشتراؾو الككيوني الجديدة التمفز ووسائؿ البث 

قد سيطر عمييا النمو ف الثانية ةالموجأما  الإلكترونية...وبنوؾ المعمومات المحمولة والكتب  المتعددة،
ضافت التطورات التكنولوجية أوقد  ،قمنة وتطور الوصوؿ اللبسمكيواستمرار عممية الر  للؤنترنتالاستثنائي 
البرمجيات وملبمح بيئة "الجديد تشمؿ  الإعلبـما جعؿ بعض جيود تعريؼ وسائؿ  ةمتنوع ةجيز أالمستمرة 

التي تمخص نموذج و اليجينة، الإنترنت وتطبيقات  لكتروني والمدونات وصفحات الويكيالبريد الإك "الويب
 .(35-34. ص ص ،2015، ةعقيم) "الجديد الإعلبـ سائؿ"و  و"أ التقنية الرقمية"أو  "التقارب"

 : "نزيىوجو" "كسفورد"أرؤية  •

ي محاولة أف "،أRichard Huggins نزيريتشارد ىوجو""Barrie Oxfordدكسفور أباري "يرى كؿ مف 
 الإعلبـما ست خصائص تميز لذلؾ قد ،الجديد ستكوف بالتأكيد قصيرة الأجؿ الإعلبـلتقديـ قائمة وسائؿ 

 :وىي ،الجديد

 نيا تفجر كؿ الحدود التقميدية السابقة لحجـ المعمومات وتبادلياأ .1

 جعمت مف الممكف تبادؿ المعمومات في الوقت والمساحة الفعمية .2
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 تزيد مف سيطرة وتحكـ المستيمكيف عمى المحتوى .3

 تزيد مف تحكـ القائـ بالاتصاؿ في الرسائؿ .4

 في الاتصاؿ الجماىيري لا مركزية التحكـ .5

 ب اتصاؿ ذو اتجاىيف وقدرات تفاعميةمتج .6

 :يتضمف ثلبث عائلبت مف التقنيات ،الجديد الإعلبـالباحثيف تصنيفا لوسائؿ  اكما قدم

كالكمبيوتر مف خلبؿ جمع وتخزيف ومعالجة واسترجاع كميات ىائمة مف  :تقنيات تحويل البياناتأ( 
  .المعمومات

كالراديو والتمفزيوف التي تعمؿ عمى إرساؿ المعمومات مف مصدر  ا:جماىيري تقنيات المشاركةب( 
  .شخاصلى ملبييف الأإمركزي 

. ص ص ،2015 ة،عقيم)ات عافراد والجموالتي تتيح تدفؽ اتصالات أفقية بيف الأ :تقنيات تفاعميةج( 
36-37). 

 : الجديد الإعلام وجية نظر عربية لفيم •

الجديد مف عدة مداخؿ يرصدىا في التغير في  الإعلبـمداخمتو عف  "سعود كاتب"يبسط الدكتور 
 الإعلبـأوؿ مظاىر التميز عند  "التفاعمية"ويجد في  ،أنماط السموؾ وفي الاندماج بيف وسائؿ الاتصاؿ

  ة.حقيق الإعلبـالجديد جعمت مف حرية  الإعلبـف تكنولوجيا ألى إويصؿ  ،الجديد عمى القديـ

خاصية توفير مصادر المعمومات والتسمية لعموـ الناس وبشكؿ ف :مظاىر التميز أىم أ( التفاعمية
الجديد  الإعلبـف أوالفرؽ ىو  ،ف القديـ والجديدي  الإعلبمىي خاصية مشتركة بيف  ةمنخفض وبأسعاريسير 

  .ضافة خاصية جديدة وىي التفاعؿإقادر عمى 

ساسي مف أنماط أيضا بشكؿ أالجديد  علبـالإلقد غيرت تكنولوجيا  :التغير في أنماط السموكب( 
ف يقوـ بعمؿ أالمستخدـ يجب ،ف السموؾ الخاصة بوسائؿ الاتصاؿ مف حيث تطمبيا لدرجة عالية مف الانتباه

 .فاعؿ يختار فيو المحتوى الذي يريد الحصوؿ عميو
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ـ الصفات، الجديد كإحدى أى الإعلبـىنا يشير إلى حالة التماىي بيف وسائؿ ج( اندماج الوسائل: 
المختمفة والتي كانت في الماضي وسائؿ  الإعلبـالجديد أدت إلى اندماج وسائؿ  الإعلبـفتكنولوجيا 
  مستقمة. 

الويب مثلب  ةفشبك ،لا مفر منياة حقيق الإعلبـأصبحت حرية  يجةوكنت :الجديد الإعلام ةحريد( 
نحاء العالـ بتكمفة لا ألى جميع إف يوصؿ رسالتو أو  ،ف يصبح ناشراأالإنترنت بي شخص متصؿ أجعمت 
مناقشة  لمستخدمييا عشرات الآلاؼ مف مجموعات الأخبار التي يمكف الشبكةنو ىناؾ عمى أكما  ،تذكر

 أي موضوع يخطر عمى باليـ مع عدد غير محدود مف المستخدميف الآخريف في أنحاء متفرقة مف العالـ
 .(30-29 .ص ص ،2016 ،قدواح)

والذي تناولو  "فيد بف عبد الرحمف الشميمري"الجديد نجد مفيوـ  علبـلعربية للئكذلؾ مف المفاىيـ ا
 الإعلبـالجديد ىو ذلؾ  الإعلبـوالذي يرى أف  ،؟"الإعلبـكيؼ تتعامؿ مع  :يةالإعلبمالتربية "في كتابو 

ثورة ف أىـ نتائج  الأو  ،للبندماج بيف الحاسبات والشبكات وكنتيجةالذي نشأ عمى منصة الكمبيوتر 
نتاجيا  ،وأنماط استيلبؾ المعمومات ،يةالإعلبمالمعموماتية التغيرات الكبرى التي حدثت في الصناعة  وا 

  :لى مجاليفإي الإعلبمالقطاع  انقساـلى إوقد أدى ىذا التطور  ،والتشارؾ في مضامينيا ،ونشرىا

 .والإذاعة والتمفزيوفوالمجلبت الذي يضـ الصحؼ  :التقميدي الإعلامأ( 

 الإعلبـف ،والياتؼ الجواؿ الإنترنت الذي يقوـ عمى تدفؽ المعمومات عبر  :الجديد الإعلام( ب
  .والوسائط المتعددة ،والشبكات ،الكمبيوتر :عناصر ةالجديد ىو العممية الاتصالية الناتجة مف اندماج ثلبث

تزاوج ظاىرتيف  وىو وليد ،عصر المعمومات إعلبـالجديد ىو  الإعلبـف أ "سميرة شيخاني"وترى 
الاتصالات ) ةوظاىر  (Information Explosionالتفجير المعمومات)ظاىرة  ،بارزتيف عرؼ بيا ىذا العصر

 .(45-44. ص ص ،2015 ة،عقيم) ( Telecommunicationدعف بع

 الدراسات السابقة .5.1

بجميع )اشرة بو موضوع بحثنا أو ليا علبقة مبالتي أجريت حوؿ نفس ف الدراسات السابقة ىي تمؾ إ"
)دليو، ..."ةجامعي ةمذكر  ة/و رسالألكترونيا إو موقعا أو مجمة أواء كانت مصدرىا كتابا (،سو بأىمياأبعاده أ

 . (185 .ص ،2014
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قطار و الأأح الجامعية في القطر الذي تعيش فيو ير اطالأ كما يقصد بالدراسات السابقة الرسائؿ و"
 ،نعماف و النمري)" عمييا جيدا مف خلبؿ متابعة موضوع بحثؾ طلبعالاوالتي يجب  ،و البعيدةأالمجاورة 

 .(56 .ص ،1997

 .في البحث العممي ةخاص ةىميأصيؿ لو أوتعرؼ الرسائؿ الجامعية بأنيا عمؿ عممي وجيد متميز و "
 . (228 .ص،1999 ،قنديمجي)"فيي مف الدراسات الميمة التي يحتاجيا الباحثوف في موضوعاتيـ

 ،المجلبت العممية المتخصصةكمف المصادر ة عديد انواعأعة الدراسات السابقة وتتضمف مراج"
وقد تتضمف مناقشات  .والتقارير والكتب العممية والحوليات والوثائؽ الحكومية والرسائؿ العممية الجامعية

 .(105 .ص،2013 ،بو علبـ)أ "وعرضا لمبحوث الميدانية ،نظرية

قة ذات في بحثنا ىذا لـ نتحصؿ عمى دراسات ساب نوألا ؛إت السابقة ىمية الدراسانظرا لأسبؽ و  حسب ما
 ًلكترونية عموماالإ علبناتالإف كؿ الدراسات التي توقفنا عندىا تناولت أذ إ .صمة مباشرة وتخدـ موضوعنا

. كدراسة مطابقة لكترونية في الصحؼالإ علبناتالإدوف وجود ولا موضوع عف لكترونية و الصحافة الإأ
عتماد وبشكؿ كبير الا لىإ بحثنا ىذا في يناأارتفقد  ؛كؿ مف النوعيف ل الطرح لوجود فروقات في زوايا ونظرا
 :تيةالدراسات الآعمى 

، مذكرة الإنترنت عمى شبكة الإعلبف تجاىات الطمبة الجزائرييف نحو اس قنيفة: اينا ׃الأولىالدراسة •
، كمية العموـ علبقات عامةو  صاؿ، تخصص اتصاؿتوالا الإعلبـمكممة لنيؿ شيادة الماجستير في عموـ 

، جامعة منتوري، قسنطينة، الجزائر، السنة الجامعية والاتصاؿ الإعلبـقسـ عموـ  ،تماعيةوالاج سانيةالان
2009- 2010. 

إلى محاولة  –كمنظور ليا" التي تبنت "نظرية الاستخدامات و الاشباعات-تيدؼ ىذه الدراسة  كانت
؛ مف خلبؿ التعرؼ عمى جممة  الإنترنت عمى شبكة  الإعلبف ت الطمبة الجزائرييف نحو الكشؼ عف اتجاىا

 ׃ةالنقاط الآتي إلىوصوؿ لم .علبناتالإالاستخدامات و الاشباعات المحققة لدييـ مف وراء ىذا النمط مف 
 . الإنترنت عمى شبكة  علبناتالإالتعرؼ عمى اتجاىات الطمبة الجزائرييف نحو  ♦
 .الإنترنت عمى شبكة  علبناتالإالاشباعات المحققة مف  عند جممة الاستخدامات و الوقوؼ ♦
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 ׃ىذه الدراسة وضع فرضيتيفالباحثة  في  ولقد ارتأت      

 .الإنترنت عمى شبكة  علبناتالإلدى الطمبة الجزائرييف سمبية نحو   ׃الأولى
 ׃وفقا لممؤشرات الآتية   
 الإنترنت ممية عمى شبكة الع تالتركيز عمى المعموما - 
 انعداـ الثقة في التعاملبت الالكترونية - 
 عدـ إشباع حاجات المتصفحيف - 
 عدـ التطابؽ مع المعايير - 
 التعارض مع قيـ المجتمع - 
 عبر الوسائؿ المعروفة. علبناتالإأكثر تعقيدا مف  - 

 مجرد البحث عف التسمية.ل الإنترنت عمى  علبناتالإيتصفح الطمبة الجزائرييف   ׃الثانية
 ׃وفقا لممؤشرات الآتية   
 التصفح خلبؿ أوقات الفراغ - 
 التصفح دوف البحث عف خدمة محددة - 
 الالكترونية علبناتالإالتركيز عمى جماليات  - 
 التعرض بالصدفة - 
 الاطلبع عمى ما ىو متاح دوف بذؿ جيد. - 

ليذه الدراسة ىي "العينة ختارة كانت العينة المو ، "منيج المسح الوصفي"عمى  ت الباحثةداعتمولقد 
 الاتصاؿو  الإعلبـالإجمالي لطمبة قسـ عموـ مف العدد  (٪20) وعمى ىذا الأساس تـ اختيار "؛ الحصصية

؛لتكوف العينة مفردة( 20أستبعد منيا ) مفردة(، 318.ليكوف حجـ العينة ) -قسنطينة–لجامعة منتوري 
 "،الاتجاهالاستعانة بػ"استمارة مقياس  وتـ ة( مف مختمؼ السنوات والتخصصات.ردمف 298النيائية لمدراسة )

مف الموافقة بشدة إلى عدـ الموافقة بشدة مرورا  الخمس درجات، يعمى "مقياس ليكرت" ذ الاعتمادوتـ 
 بالحياد.
 تعمؽ بخصائص العينة و الثاني عبارات مقياسالأوؿ  ،مف محوريفالدراسة  استمارةتكونت و  
  .الإنترنتعمى  علبناتالإليدؼ قياس اتجاىات الطمبة الجزائرييف نحو عبارة(  48بمغ عددىا ) ؛الاتجاه
 ׃ىذه الدراسة إلى النتائج الآتيةت لقد توصمو 
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 ،لإشباع حاجاتيـ الترفييية مف خلبؿ غرؼ الدردشةالإنترنت يفضؿ الطمبة الجزائريوف استخداـ -1
 كترونية.ات الالعلبنوىو ما يعرضيـ  للئ

 الالكترونية. علبناتالإو بالتالي تصفح  الإنترنت عدـ إتقاف المغات يحوؿ دوف استفاد الطمبة مف -2
 .الإنترنت عمى شبكة  علبناتالإو الاتصاؿ" أكثر اىتماما ب الإعلبـليس فقط طمبة "عموـ -3
 الالكترونية .  ناتعلبالإعدـ تبني الدولة لمختمؼ التعاملبت الالكترونية يضعؼ مف ثقتيـ في -4
ات غربية و أسعارىا إعلبنالالكترونية لا تشبع حاجات الطمبة الجزائرييف لأف جميا  علبناتالإإف -5
 .وىو ما يخمؽ اتجاىات سمبية لدييـ نحوىا. مع وجود سمسمة عراقيؿ لمحصوؿ عمى المنتجات باىظة.

إذ يرى جؿ الطمبة  ت سمبية نحوىا،الالكترونية مع المعايير يخمؽ اتجاىا علبناتالإعدـ تطابؽ -6
.وذلؾ لسيولة قرصنتيا و الاحتياؿ  أنيا تحمؿ معمومات مضممة وتعمف عف منتجات وىمية تيدد المواطف

 عمييا بمختمؼ البرمجيات.
لأنيا تتعارض مع قيـ  عمى الشبكة، علبناتالإلدى الطمبة الجزائرييف اتجاىات سمبية نحو -7
،المنافية  حاءات الجنسية و تشجع عمى غرس الثقافة الغربية بكؿ أبعادىاإذ تركز عمى الإي المجتمع.

 لعادات المجتمع الجزائري والتي تشكؿ خطرا عمى الشباب الجزائري.
ية الإعلبمات الوسائؿ إعلبنأكثر تعقيدا مف  الإنترنت عمى  علبناتالإيرى الطمبة الجزائريوف أف  -8
مات الكمبيوتر و إتقاف المغات الأجنبية ؛وىو مالا يشترط في باقي .وذلؾ لضرورة الإلماـ باستخدا الأخرى
 .ضؼ إلى احتواء الكثير منيا عمى الفيروسات. الوسائؿ
 التي تقدـ جوائز مقابؿ مشاىدتيا وذلؾ لوظيفتيا الترفييية. علبناتالإيفضؿ الطمبة  -9

ات في أوقات علبنالمفرط للئ،وىو ما يستبعد تعرضيـ  لا يمتمؾ جؿ الطمبة خط انترنت بالمنزؿ -10
 الفراغ.

ات التوظيؼ إعلبن،عدا  ات لا ييدؼ البحث عف خدمة بعينياعلبنيؤكد الطمبة أف تصفحيـ للئ -11
الخاصة  علبناتالإضؼ إلى تفضيميـ الاطلبع عمى  التي تمقى استحسانا واتجاىا ايجابيا نحوىا.

نما لمتعرؼ عمى آخر المنتجات؛بالمنتجات الاستيلبكية كالملببس و العطور...لا ليدؼ   الاستيلبؾ وا 
 لمتقميد فقط.

الالكترونية تتميز بالمؤثرات السمعية والبصرية عالية  علبناتالإيؤيد الطمبة الجزائريوف بشدة أف  -12
 فيتعرضوف ليا ليدؼ التسمية و المتعة لإشباعات الصورة. فتصميميا الجيد يثير اىتماميـ، الجودة.
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وىو ما يعكس ترددا  بطريقة قصدية، الإنترنت ات علبنض الطمبة الجزائريوف للئغالبا ما يتعر -13
 المفاجئة دوف زيارة موقع المعمف. علبناتالإ.فالكثير منيا يعترضيـ في البريد الالكتروني أو  في اتجاىاتيـ

 كما أف طمب الحصوؿ عمى معمومات أكثر يتطمب وقتا أكبر.
 لبىتماـ بيذا الموضوعالتي دفعتنا ل ةيىي الانطلبقة الحقيق وفي الحقيقة تعتبر ىذه الدراسة —

ف الباحث لا ينطمؽ مف أساس الدراسات السابقة حيث أوىذا ىو  ؛فيي امتداد لبحث قمنا بو سابقا ،بالذات
 كثر وربطو بالصحافة وىو ماأ ردنا الخوص فيو،أ لكتروني في تخصصناالإ الإعلبف  .ونظرا لأىمية العدـ

 يا النظري .شقه الدراسة ساعدتنا كثيرا في ىذف أ ف ننسىأدوف خير ىذه الدراسة. ي الأتمخض عنو ف
دراسة تحميمية ميدانية التفاعمية  –سمية بورقعة: الصحافة الالكترونية في الجزائر  الدراسة الثانية:•

، رسالة -يف( نموذجافي الصحافة الالكترونية الجزائرية )الشروؽ أوف لايف، الخبر أوف لايف، النيار أوف لا
 الإعلبـوالاتصاؿ، قسـ الاتصاؿ والعلبقات العامة، كمية عموـ  الإعلبـلنيؿ شيادة دكتوراه العموـ في عموـ 

 .2015 -2014، الجزائر، السنة الجامعية 3والاتصاؿ والسمعي البصري، جامعة قسنطينة 

لبؿ دراسة التفاعمية سواء في الدراسة بالبحث في الصحافة الإلكترونية في الجزائر مف خ اىتمت
الباحثة في  اعتمدتية ، ولقد الإعلبمالتطبيقات الموظفة في الصحؼ لإشراؾ القارئ أو مضاميف موادىا 

كثر أالجزائرية التي صنفت عالميا مف  ةدراستيا ىذه عمى تحميؿ المحتوى لعينة مف الصحؼ الإلكتروني
، وامتدت دراسة  2014-2013ى الصحؼ الإلكترونية لسنة وكذلؾ أقو  ،المواقع تصفحا مف قبؿ الجزائرييف 

، استخدمت فييا 2014أفريؿ  30الى غاية  2013ماي  8تحميؿ مضموف الصحؼ في الفترة الممتدة مف 
عددا  12مفردة، تتكوف مف  36الدراسة العينة العشوائية المنتظمة الدائرية ، وتشكمت العينة مشتممة عمى 

مف صحيفة النيار أونلبيف ،  12عددا مف صحيفة الخبر أونلبيف، و  12ف، و مف صحيفة الشروؽ أونلبي
 ،) البريد الإلكتروني ( أنموذجا  كما استعانت بالدراسة الميدانية لقياس التفاعمية بيف الصحفييف و القراء

عينة  و طبقت الدراسة عمى تصاؿ في الصحؼ، الصحفييف تحديدابإرساؿ استمارة إلكترونية لمقائميف بالا
بواسطة الحصر الشامؿ مف الصحفييف الجزائرييف الذيف قاموا بنشر مقالاتيـ  بعنواف بريدىـ  اختيرت

 .2013صحافيا خلبؿ شير فيفري  41الإلكتروني، وبمغ عددىـ 

 مجموعة مف النتائج أىميا: إلىوعميو انتيت الباحثة       

حؼ الإلكترونية عينة الدراسة، فقد ية )التفاعمية( في الصالإعلبمفيما يخص محتوى المادة  -1
كمي بيف الصحؼ، وبدا ذلؾ واضحا ية المحمية رغـ وجود فرؽ الإعلبمكبيرا بالمادة  اىتماماكشفت الدراسة 
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مع الحضور المتميز )كرة ية الرياضية الإعلبممف خلبؿ توزيع المادة المنشورة. وكاف الاىتماـ جميا بالمادة 
 ية الاقتصادية.الإعلبملى لممادة إحمية والسياسية، بالإضافة وف المبعد كؿ مف الشؤ القدـ( 

بارزة ية الإعلبمنية وواحد مف المواد الإلكتروني مصدر تمويؿ الصحيفة الإلكترو  الإعلبف يعد  -2
الجديد الحضور في الصحؼ عينة الدراسة ، فيي مف جية مصدر دخؿ موقع الصحيفة ، و كذا التوجو 

أىـ سياسة ترويجية لو  الإعلبف لى سياسات التسويؽ الإلكتروني ، الذي يعتبر إلممؤسسات بتعدد قطاعاتيا 
مف جية أخرى فقد خصصت الصحؼ الإلكترونية الجزائرية تي توفر اللبمحدودية و الانتشار .لميزاتو ال،

الخبر أونلبيف و ) ركف  ةؾ( في صحيفإعلبنمثؿ  )أضؼ ،ات علبنافتراضية عمى مواقعيا للئفضاءات 
علبن( و مساحات اشيارية في النيار أونلبيف ، و لبناتعالإ تفاعمية  ات في صحيفة الشروؽ أونلبيف ، وىيا 

 وفر عمى الموقع.تمىو لى خيار ما إاشيارية ترشد المستخدـ 

بالخبر الصحفي في تغطية  اىتماماية، فقد أولت الإعلبمأما فيما يخص الفنوف الصحفية لممواد  -3
 والشؤوف المحمية والرياضية، مع التفاوت الكمي بيف الصحؼ محؿ الدراسة. كؿ مف المواضيع السياسية،

النص الصحفي  ية والمستقبؿ والإعلبمالرسالة  رت الدراسة أف ىناؾ تفاعلب بيفأشا -4
 لمصحؼ الثلبث.%99.91مف خلبؿ القراءات بنسبة عالية جدا ،)المضاميف( 

رية عاملب ميما في تجديد أشكاؿ الممارسة تشكؿ التفاعمية في مواقع الصحؼ الإلكترونية الجزائ -5
ية، مف خلبؿ تداوؿ مضامينيا والمشاركات في الشبكات الاجتماعية والنقاشات، وتوفر المشتريات إعلبم

 عمى مواقعيا.

ية المطروحة الإعلبمتولي الصحؼ الإلكترونية فقط تطبيؽ التفاعمي )الاستفتاء( تنوعا في مواده  -6
ادث، قضايا دينية، اختلبسات، شؤوف عربية، قادة رأي، والتي شكمت أعمى عبره مف رياضة، سياسة، حو 

 حضور.

فيما يخص التطبيقات التفاعمية الموظفة فقد كانت متنوعة مف صحيفة لأخرى مثؿ سجلبت  -7
 لخإ، خيارات البحث، تعدد المغات ...الزوار

اصؿ بيف القراء وانتيت الدراسة الى تصدر البريد الإلكتروني كأداة فعالة ووسيمة لمتو  -8
 والصحافييف، فيو فرصة لمتفاعؿ بينيـ خاصة بالنسبة لممواضيع السياسة وفقا لممبحوثيف.
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 ،لكترونية في شقيا النظري مف جيةلماـ بمتغير الصحافة الإه الدراسة في الإلقد استفدنا مف ىذ —
ذ يوجد إلكتروني. الإ ف الإعلبلكترونية وبالأخص الصحافة الإساعدتنا في معرفة طريقة تحميؿ محتوى  و

 مف خلبؿننا استفدنا مف ىذه الدراسة ألى إبالإضافة  . لى ىذا الموضوعإ محور كامؿ تطرقت فيو الباحثة
 لكتروني.   ي الإالإعلبمالخطوات المنيجية المتبعة في تحميؿ المحتوى 

ميمية لمواقع الأحزاب والحكومات دراسة تح–والديمقراطية  رونيتلكالإ الإعلبـمناؿ قداوح:  الدراسة الثالثة:•
، تخصص اتصاؿ و صاؿوالات الإعلبـ، أطروحة لنيؿ شيادة دكتوراه عموـ في عموـ -العربية رونيةتلكالا

، الجزائر، السنة 3والسمعي البصري، جامعة قسنطينة  صاؿوالات الإعلبـ، كمية عموـ علبقات عامة
 .2016 -2015الجامعية 

الإلكتروني بالدوؿ العربية و مدى  الإعلبـلقاء الضوء عمى واقع إى لإكانت تيدؼ ىذه الدراسة 
متجسدة  الإنترنت مواقع  ية سياسية تنشط إلكترونيا عبرإعلبمتفعيمو لمفاىيـ الديمقراطية عف طريؽ قنوات 

ؿ في الحكومات الإلكترونية و المواقع الحزبية، و قد جسد الموضوع محؿ الدراسة بواسطة التساؤؿ الآتي: ى
الإلكتروني العربي في تجسيد  الإعلبـف مف أوجو ساىمت مواقع الأحزاب و حكومات الإلكترونية كوجيي

والتشابو بيف المواقع الحكومية والحزبية  الاختلبؼممارستيا إلكترونيا ؟وفيما تتمثؿ أوجو ية و قواعد الديمقراط
 مف حيث الشكؿ ومدى تفعيميا ليذا المفيوـ؟ 

لتساؤؿ أسئمة متعمقة بخصائص شكؿ المواقع المدروسة فيما يتعمؽ بطرؽ وقد انبثؽ عف ىذا ا
لى مضموف المواقع فيما يتعمؽ بنوع إلإضافة وتنويع خيارات محتواىا، با استخدامياإخراجيا، سيولة 

 الاعتمادالمضموف وعلبقتو بالديمقراطية الرقمية، وأىداؼ المواد المنشورة والجميور المستيدؼ، كما تـ 
لمضموف المواقع المدروسة شكلب ومضمونا عف طريؽ مسح عينة مف  "المنيج التحميمي المقارف"عمى 

( وعينة مف المواقع الأردف المواقع الحكومية العربية الأكثر كفاءة والمتمثمة في )حكومة البحريف، تونس و 
كية الجزائري، موقع وعد الحزبية العربية والتي تـ اختيارىا بطريقة قصدية وىي )موقع جبية القوى الإشترا

لى غاية إ2014جواف  1امتدت الدراسة مف البحريني، وموقع الحزب الاجتماعي الديمقراطي المصري(، وقد 
 ."الدائريةالعينة العشوائية المنتظمة "، استخدمت فيو 2014نوفمبر  1
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 نتائج الآتية:اللى إوقد توصمت الدراسة  

المكتوب والمادة المصورة وغياب تاـ لممحتوى السمعي البصري ركزت المواقع الحزبية عمى المحتوى   -1
فييا، عمى عكس المواقع الحكومية التي ألمت بكافة عناصر الوسائط المتعددة مف محتوى مكتوب وسمعي 

 بصري.

سيولة استخداـ المواقع الحكومية مف حيث كفاءة كؿ صفحاتيا والإبحار السريع مف خلبليا، وتحديثيا   -2
و بطء   وبة في تحميؿ صفحاتيا وقع البحريني خاصة، عكس المواقع الحزبية التي لدييا صعبالنسبة لمم

 ار فييا.الإبح

لى لغة واحدة، مع حضور خدمة الأرشيؼ وتوفير عناصر التفاعمية إتفوؽ ترجمة محتوى المواقع   -3
ز عميو بصورة كبيرة، في الشخصي والتركي الاتصاؿالمختمفة التقميدية والحديثة منيا. بالإضافة الى أساليب 
 مف خلبؿ الشبكات الاجتماعية. فحيف المواقع الحزبية ركزت عمى التفاعؿ مع المستخدمي

التركيز عمى المواضيع المحمية مقارنة بالعالمية، والمواضيع الاقتصادية والاجتماعية في المواقع   -4
 الحزبية. الحكومية، في حيف المواضيع السياسية والقانونية في مضموف المواقع

كؿ نوع مف المواقع بالمواضيع التي تيمو وتخدمو مباشرة، مع قمة المواضيع التي تفسر القرارات  اىتماـ  -5
 الحكومية والحزبية وصناعة القرار، وىذا مؤشر بعدـ تكريس ديمقراطية إلكترونية حقة.

 مية منيا.غياب تاـ لمخدمات الإلكترونية بالمواقع الحزبية، وطغيانيا عمى مضموف الحكو  -6

لى مواطنيف ومنظمات المجتمع المدني، في حيف استيدفت إمضاميف المواقع الحزبية بالفعؿ  وجيت  -7
 ولى.الأعماؿ بالدرجة الأمية مف خلبؿ موادىا المواطنيف، و المواقع الحكو 

 كانت فقد ؛منيا كثيرا استفدنا نناألا إ وبالرغـ مف اختلبؼ متغيرات ىذه الدراسة عف موضوع بحثنا  -
 أف عمينا لابد كاف التي والمراحؿ الإلكتروني، المحتوى مع التعامؿ كيفية معرفة في لنا يمةم مرجعيةبمثابة 
 مف العينة اختيار خلبؿ مف المنيجي شقيا في منيا استفدنا نناأ ذإ. يالإعلبم المحتوى تحميؿ في نسمكيا
 جية مف المضموف تحميؿ كيفيةفي  ثـ البحث استمارة إعداد في ساعدنا الذي الميداني شقيا وفي. جية
 .أخرى



 

39 
 

 

 

 

 

 

 لثانيالفصل ا

 في الصحافة الإلكترونية العربية الإعلان  
 

 

 

 

 

 



 العربية الإلكترونية الصحافة في  الفصل الثاني                                                                   الإعلان

40 
 

  تمييد

مف المضاميف والخدمات الصحفية، التي تعطى ليا أىمية ووزنا لاستمرار الصحافة  علبناتالإتعتبر 
ضرورة ممحة لابد مف تبنييا لمواكبة  الحديثة نياتالتق الإلكترونية في الوقت الذي أصبحت فيو التكنولوجيا و

مـ مع التطور المتسارع لمعالـ. وبما أف الصحافة الإلكترونية ىي ليست بمنئ عف كؿ ىذا، فيي تحاوؿ التأق
 ت مف الضروريات حتى يكوف ليا مكانة في عالـ الصحافة المعاصرة.كؿ ىاتو الحتميات والتي بات

 الإعلبف ؿ التركيز عمى النقاط الأساسية والإحاطة بكؿ ما يتعمؽ بلذا سوؼ نحاوؿ في ىذا الفص 
لنخمص في الأخير إلى الربط بيف  ،انيالثلأوؿ، والصحافة الإلكترونية في القسـ ا القسـالإلكتروني في 

 في الصحافة الإلكترونية العربية.  علبناتالإ قسـىاذيف المتغيريف في 

 الإلكتروني  الإعلان  .1.2

 لكترونيلإ ا الإعلان نشأة وتطور . 1.1.2

 ،المحمي والعالمي يفكتروني منذ بداية شيوع استعماؿ الشبكات عمى الصعيدلالإ الإعلبف ظير  لقد
ح لو لإظيار ما لديو مف رسائؿ ينوي نستغلبؿ كؿ فرصة تسلاوقد دؿ ذلؾ عمى سعي المعمف الدؤوب 

صبح ليا جميور واسع وىو في نمو أوالتي  نترنت الإحظى بيا توبالنظر لمشعبية التي . إرساليا لمجميور
خرى التي علبوة عمى المعمومات الأ ،الإنترنت اتيـ عمى إعلبنالشركات عمى وضع  تكبريا تشجع ،مطرد

 . (276 .ص ،2007 ة،العلبؽ و ربابع) خرىأية معمومات أتتعمؽ بالشركة ومنتجاتيا وعنوانيا و 

تجاري عاـ  إعلبفوذلؾ منذ ظيور أوؿ  الإعلبف ي في عالـ ساسأنوع "كالإنترنت  إعلبف"برز  ولقد
 الإعلبف خبار وسارت الاستجابة ليا في مجموعات الأ إعلبفعندما قامت إحدى المؤسسات بنشر  (ـ1994)

 ألؼ 30 مقابؿ الإعلبف عمى ظيور  ايجابياً  رداً  ألؼ 20 تمقت المؤسسة المعمنة،إذ  يففي اتجاىيف متباين
المؤسسة  انسحابلى إدى أوىو ما  ،الإنترنت ر عف الاستياء مف الاستخداـ التجاري لشبكة سمبيا يعب رداً 

 . (85 .ص ،2010ة،قنيف) مف العمؿ عمى الشبكة

 ،2003 ،البكري) "ونشر وترويج إعلبفلى وسيمة إ الإنترنت  ةبداية تحوؿ شبكـ( 1995)ويعد عاـ " 

عمى النشرات  المبوبة اتعلبنللئ ةداية قوائـ مجانيلكتروني بالإ الإعلبف[ وبيذا دخؿ ...](122. ص
ه وبشكؿ تقميدي فإف الشركة ىي التي تقوـ بتزويد .يفينيف الرئيسمبالنسبة لممع الإعلبفبث لخبارية الإ
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لأنيا تقوـ بعرض  ،جذابة الصفحةوقد بدت ىذه  ،لكي تعمؿ كواجية لممتجر (Home Page) ةبصفحة منزلي
الممحقة بجياز الكمبيوتر أو عمى  ةر أعمى الف ةنقر بوالتي يمكف التعرؼ عمييا  ،اخؿبعض السمع المتاحة بالد

 .(138-137 .ص ص ،2006 ،الشعراوي) لوحة المفاتيح

المعمنيف الرئيسييف عمى الطريؽ السريع لممعمومات مف خلبؿ نشر  "ز"ماكدونالدوقد قادت شركة 
ولـ يجد تجار السيارات معمومات عمى شبكة  "،America Online"في قسـ الترفيو عمى خدمة علبناتالإ

يضا صفقات مع مئات الوسطاء في مجاؿ السيارات عبر الولايات المتحدة أ واوجد ؿ،ب حسبفالويب 
وأصبح البائع والمشتري معا دوف  ،الأمريكية مف خلبؿ الخصـ الذي قد يقدمو التجار عمى الأنواع المختمفة

متطورات لنتيجة طاء. و التي يقدميا الوسبالأسعار  دولارات مقارنة لاؼ الآمما وفر لممشتريف  وسطاء
المستمرة في مجاؿ الأعماؿ دفعت المنظمات التجارية إلى إنشاء مواقع خاصة بيا لاستخداميا في تسويؽ 

 . (85 .ص،2010ة،يفنق) نياع الإعلبف المنتجات و 

ىذا الواقع دفع المستثمريف  ،لإنترنت ابشكؿ واسع عمى شبكة  الإعلبنيةوبيذا انتشرت الاستثمارات "
الذي قواعده  الإنترنت عبر  الإعلبف تختص فقط ب ،تياذا حدبلى التفكير جديا لتأسيس صناعة قائمة إ

 .(179 .ص،2003 ،عبد القادر) "خرىالأ الإعلبف في وسائؿ  الإعلبف تختمؼ اختلبفا كبيرا عف قواعد 

بتشكيؿ ( ـ1998)نياية عاـ  ،ودور النشر الإلكترونيلذلؾ قامت مجموعة مف الشركات الدعائية 
مستقبؿ المساىميف "لبسـ الكامؿ ليا لمختصر رمز وىي  ،ي السرعةأ"Fast"منظمة جديدة أطمؽ عمييا رمز

 الإعلبف ار في ثمللبست العالميةكبر الشركات أساىـ في تشجيع  مام "،بالحصص في الترويج والدعاية
الإلكتروني عاـ الإعلبف حيث بمغت نفقات  .عؼ سنويااتضت علبناتلإا،وجعؿ مداخيؿ  الإلكتروني

ثـ عاـ  ،مميوف دولار 300 لىـ(إ1996)في حيف تصاعدت عاـ  ،مميوف دولار فقط 54.7 (ـ1995)
ثـ قفزت  ،بميوف دولار3بمغت ـ(2000)عاـ ،أما  دولاربميوف  2ـ(1998)عاـ ،تمتيا  بميوف دولار ـ(1997)

 .(86 .ص،2010ة،قنيف) (ـ2005)ر عاـ ميوف دولاب 33 الى

لكتروني الإ الإعلبنيقفز الإنفاؽ  ـ(2000)عاـ (مميار دولار 180)مف  ،ففي كندا مثلب
 للؤنترنتسبب ذلؾ ارتفاع معدؿ الولوج و ،%350أي ارتفاع بمعدؿ ـ( 2003)عاـ (مميار دولار850ى)عديتل

 137ىفي شماؿ أمريكا تعد الإنترنت متصفحي عدد  ـ(2003و 2000)أنو ما بيف عاـ  إذ .نفس الفترةفي 
 .(Chevalier & Selhi, 2006,p. 206) (%22)أي بمعدؿ ارتفاع  ،مميوف 188 إلىمميوف 
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ف حجـ ،أ مريكييفيف الأرر في كممة لو أماـ جمعية المح "روبرت ميردوخ" الإعلبـوقد أشار عملبؽ " 
 الإعلبنيبالمقارنة مع حجـ الإنفاؽ  %29.8عدؿ بم ـ(2007)العالمي سوؼ يتقمص عاـ  الإعلبنينفاؽ الإ

 ص ص،2008 ،شفيؽ) "بعد سنتيف % 4.4والذي سوؼ يرتفع إلى  %3.8الذي ارتفع إلى الإنترنت عمى 

230-231) . 

وىنا عرض تاريخي  ،ر في الماضينظفيذا يتطمب منا ال ،جؿ فيـ الحاضر وتوقع المستقبؿأومف 
 :ترونيالإلك فالإعلبمتسمسؿ لنشأة وتطور 

 1995:مؤسسة  م"Sun " البرمجية" المغةتطمؽJava"  الصورة،التي سمحت في التحكـ بمحتوى 
 ".Yahoo" البحثة عمى بواب الإعلبنيةمما ساعد عمى ظيور المساحات  ،و الجدوؿأالرابط 

 1996  :ة "لعبمPong" ي تفاعمي إعلبنوؿ شريط أىي(46860x )لة، بيف المتصفح والآ بكسؿ
 "Hewlett Packard" وضع مف طرؼ

 1997  :يإعلبنوؿ فاصؿ أظيور  م"Interstitiel"  ى مف التمفزيوفحوىو مبدأ مستو.  

 1998  :تأسيس م"IAB" بفرنسا(Interactive Advertising Bureau)  وىي عبارة عف جمعية ىدفيا
  .الإنترنت ىو ىيكمة سوؽ 

 1999 :روبوتم"Ad Net Track"  عمى الموقع يةالإعلبنبدأ بتشغيؿ الشرائط.  

 2000 :نواع المختمفة شكاؿ والأوظيور الأ ،الإعلبنيةتطور الشرائط  ززع للؤنترنتالتدفؽ العالي م
 .ةنيالمنبثقة والجا علبناتالإناطحات السحاب و كلكترونية الإ اتعلبنللئ

 2001 :مف طرؼ الإلكترونية علبناتالإشكاؿ أتحديد م"IAB،"  الغنية. علبناتالإمع تطور 

 2002 :المتحدةبالولايات  الثانية ةيسقط لمسن علبناتالإالتقدـ التكنولوجي يعرؼ جمودا وسوؽ م 
 .لممعنييف (CPCبالنقر سعيرالت)نظاـ أو معيار  "Google Adwords"لى وضع برنامجإ بالإضافة الأمريكية

 2003 :العالـ الافتراضي ثلبثي الأبعاد  الثانية، ةالحيام(3D )جديدا  دـ مجالاً عرؼ تطوراً قويا وق
 .علبفللئ



 العربية الإلكترونية الصحافة في  الفصل الثاني                                                                   الإعلان

43 
 

 2004:لكترونية مثؿالإ الإعلبنيةظيور برمجيات متطورة جديدة ساعدت عمى تسيير الحملبت  م 
(Flash Player6) وبداية استخداـ الفيديو عمى سمـ واسع. 

 2005:نواع جديدة بفضؿ الوسائط الغنيةأشكاؿ و ألكترونية وظيور الإ اتعلبنللئتفاعمية كبيرة  م. 

 2006:م "ID Side " مف خلبؿ زر  الإنترنت عمى  علبناتالإتطور تكنولوجيا تسمح بالتحكـ في
 .المزعجة اتعلبنللئ "الغمؽ"

 2007 :جؿ التأثير ألكترونية مف الإ اتعلبنللئالاىتماـ اكثر واكثر بالجماىير المستيدفة  م
 . لمجماىير المستيدفة  اتعلبنإبنشر نظاـ  "Face Book Adsالاجتماعي " قاـ موقع التواصؿإذ  ،والإقناع

 2008:لكترونية مف رفع التفاعمية لدى المتصفحيفالإ اتعلبنللئالتدفؽ العالي للؤنترنت سمح  م، 
 .الإعلبنيةوالتي ظيرت مف خلبؿ الحملبت 

 2009:ايجابا عمى  س،ما نعك في العالـ (مميار 1.5)تقريبا  للؤنترنتارتفاع عدد المستخدميف  م
 . راء عف بعدشالو  علبناتالإ

 2010:نفقات  توتعد مميار دولار( 119.6)ػي في الولايات المتحدة الأمريكية قدر بالإعلبن الإنفاؽ م
 .(Décaudin & Digout,2013,p.1-7)مميار دولار( 111.5)الصحفية  علبناتالإ

  Electronic Advertising لكترونيالإ  الإعلان تعريف  •

و تسويؽ الترويج لبضاعة ألى إوييدؼ  (،الإنترنت ) العنكبوتية كةالشبالذي ينشر عبر الإعلبف ىو "
ىو شكؿ مف الأشكاؿ  الإنترنت عبر  الإعلبف . و غيرهألكتروني إلموقع  دعايةو أ ةو خدمأسمعو 

 "سائؿ التسويؽ لجذب الزبائفر تقديـ لغرض والشبكة العالمية  الإنترنت الترويجية التي تستخدـ شبكة 
 .(161 .ص ،2016،  الزعبي)

الإلكتروني عمى أنو استخداـ التقنيات التمكينية وفنوف الجرافيؾ لتصوير  الإعلبف كما يعرؼ "
بحيث تكوف الاستجابة لمرسالة  ،حركة غاية في الإتقافمتـ و بأبعاد ثلبثية ورس الكترونيإخصائص المنتجات 

 .(22 .ص ،أ2010، العلبؽ) "فورية الإعلبنية
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وقد زادت أىميتو بازدياد  ،الإنترنت ةالذي يتـ عمى شبك الإعلبف ىو ذلؾ  الإلكتروني الإعلبف "و 
اتيا عمى شاشة الياتؼ الجواؿ بعد إعلبنوتطورت  ،ي ىائؿإعلبمالمعمومات العالمية كوسيط  ةشبك ةىميأ

 .(139 .ص ،2016 ،بف تامي) ة"ية ىامإعلبمزيادة عدد مستخدميو حوؿ العالـ فأصبح وسيمة 

التي يتـ مف خلبليا استخداـ الكمبيوتر  ،لكتروني ىو مف أوجو التجارة الإلكترونيةالإ الإعلبف ف إ"
 .(9 .ص ،2010أبو الحجاج، ) "الخدماتو ية لتسويؽ المنتجات إعلبمكوسيمة  الإنترنت و 

الذي يستفيد مف المزايا التفاعمية والمعموماتية وتكنولوجيا  الإنترنت في شبكة  الإعلبف ىو ذلؾ و "
النصوص والعروض ،ب مختمفة بأشكاؿأساليب محاصرة الزائر بالمعمومات و  ،والتحريؾ المبيرة النشر
 ،صادؽ) "فورا يةتوفير وسائؿ الاتصاؿ بالجيات المعن و الزوايا والصور بمختمؼ الاحجاـ و ة،تحركالم

 (319 .ص ،2008

 الإنترنت شبكة لكتروني ىو عبارة عف حملبت دعائية تقاـ عمى الإ الإعلبف ف ألى "أضؼ إ
والمواقع  المشيورةالمواقع دعائية في رات نبعمى شكؿ  تارةتي أفت .ساليب والطرؽتتنوع بتنوع الأ ،العالمية
 .(15 .ص ،2009 ،الشتوي) "مكثفة ةعمى شكؿ رسائؿ بريدي ةر اوت ،الدعائية

والمرونة وقمة  ،افيةفيو يتميز باتساع الرقعة الجغر  ،العصر إعلبفنو بألكتروني الإ الإعلبف عرؼ وي"
علبمة الوتحسيف سمعة  ،مكانية التوجو الدقيؽ لمشرائح المستيدفةإلى إ بالإضافة .وسرعة الانتشار ،التكاليؼ

 .(7 .ص ،2017 ،شريتح ) "واستخداـ الوسائط المتعددة ،ساليب والطرؽكما يتميز بتنوع الأ ،تجارية لمشركةال

لى إوييدؼ  (،الإنترنت)الذي ينشر عبر شبكة العنكبوتية   الإعلبفلكتروني ىو ذلؾ الإ الإعلبف " ف
 .(350. ص ،2015 ،الدليمي) "و غيرهألكتروني إلموقع  دعايةو أالترويج لبضاعة أو تسويؽ خدمة 

في  الإعلبف الذي يوازي  الإنترنتعمى  الإعلبف الإلكتروني عمى أنو ذلؾ  الإعلبف ويعرؼ "
 .ص ،2009 ،عمياف) "يع مساحة لمعمنيف خارجييفبركات بوضع مادة و حيث تقوـ الش ،الوسائؿ التقميدية

264). 

الشبكي أو عمى  وقععمى الم"Paid For Space"الإلكتروني كؿ فضاء مدفوع الثمف  الإعلبف يعتبر و "
وىذا النموذج يعتبر مشابو لنموذج الوسائؿ التقميدية حيث تقوـ الشبكات بتكويف  ،شكؿ بريد إلكتروني

 .(118 .ص  ،2012 ،العلبؽ)  "يف الخارجييفنلممعم الإعلبنيومف ثـ البدء ببيع المجاؿ  ،المحتوى
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لكترونية وأشيرىا الذي الذي تتـ بالوسائؿ الإ الإعلبف  الإلكتروني عمى أنو الإعلبف كما يعرؼ "
لموقع  دعايةو ألى الترويج لبضاعة أو تسويؽ خدمة إوييدؼ  (الإنترنت )ينشر عبر شبكة العنكبوتية 

 . (233 .ص ،2015 ،صلبح) "و غيرهألكتروني إ

لتي تيدؼ لكتروني ىو وسيمة اتصاؿ رقمية والتي تتبعيا شركات الاعماؿ والمؤسسات االإ الإعلبف "
 (.2016حسين وعبد الله، " )لمعملبء والأفكارلى الربح بغرض تقديـ السمع والخدمات إ

 لكترونيالإ  الإعلان  مميزات. 2.1.2

 تفرصة استخداـ النصوص والصو الإنترنت  إعلبفحيث يتيح  :وسائط المتعددةتكامل ال 
برازىاويمكف تصوير السمعة أثناء استخداميا  ،والمرئيات   الثلبثية.مف كافة جوانبيا واستخداـ الأبعاد  وا 
 حيث  ،ما لا يستطيع البيع المباشر والتمفزيوني توفيرىاالإنترنت  إعلبفحيث يوفر  :الخصوصية
واتخاذ قرار الشراء المناسب دوف  ،الاستفسار عف نقاط عديدةو معمومات التفصيمية الالحصوؿ عمى  يمكف

 .و ضغط مف البائعيفأحرج  لأيالتعرض 
  التقميدية بقدرتو  علبناتالإتفوؽ عمى ي الإنترنت مى عالإعلبف ف أذ إ: الإعلانيعالمية العرض

 ،دوؿ العالـباختلبؼ  الإعلبف ود وقوانيف ومحددات دوف مواجية قي في امتلبؾ عرض عالمي اللبمحدودة
وذلؾ  العالمية، الإعلبنية التغطيةحداث لإ الإعلبنيةلى العديد مف الوسائؿ والوكالات إودوف الحاجة لمجوء 

  .بأقؿ ميزانية ووقت وجيد
 ات حوؿ لمحصوؿ عمى المعمومالمختمفة  الإعلبنيةيمكف لممستيمؾ أف يتفاعؿ مع المواقع  :التفاعمية
 ف المستيمؾ يمكنو أف يتفاعؿ مع السمعةأكثر حتى أويمكف الضغط عميو ومعرفتو  ،الإعلبف منتج 

 ف المستيمؾ يمكف أف يطمبإف "Ware Soft"عف برمجيات إعلبفذا كاف إويختبرىا، فعمى سبيؿ المثاؿ 
"Demo" (جزء مف نسخ،)ذا تقبميا يمكف أف يشترييا في و حيث يحمميا ويختبرىا  ة   .نفس المحظةا 

 ما  ،سبوعياـ الأأطواؿ  ةساع 24 متوفر الإعلبف ف ،في الوصوؿ إلى الجميور والمرونة: السرعة
وفقا  وبإلغائيا ،وتحديثيا وتعديميا باستمرار فائقة، ةيوما بيوـ بقدر  الإعلبنيةيح لمشركات تتبع حملبتيا تي

المنتج مف المعمومات والإحصاءات  لدرجة تفاعؿ الجميور معيا كما يمكف الحصوؿ عمى كـ ىائؿ مف
  .شراء الفوري لمسمع والحصوؿ عمى ثمنياالكذا إمكانية و  . المعمف في أي وقت يريد دوف مغادرة مكانو

 وذلؾ  ،%25 خرى ما لا يقؿ عفعف الوسائؿ الأالإنترنت  إعلبفحيث تقؿ تكمفة  :التكمفة انخفاض
بيا  علبناتالإلمعمومات ووجود مواقع عديدة يمكف عرض فر البنية الأساسية للبتصاؿ وتطور برامج االتو 

حيث  ،الإعلبنيةتساعد عمى خفض التكمفة  التي بأسعار زىيدة، وتوفير نفقات العمالة والطباعة وغيرىا
، بينسي) ؿ في الكثير مف الحالات دفع ثمف السمعة مباشرة دوف أف يتحمؿ أي تكاليؼ أخرىييستطيع العم

 . (327-324 . ص ،2007
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 بطرؽ أكثر وضوحا وترويجا مف خلبؿ  علبناتالإإمكانية عرض  :استخدام التطورات التكنولوجية
 ،مجاؿ الحاسوب مف برامج يمكف استخداميا في عرض المنتجاتفي ات اليائمة قفز استخداـ التكنولوجيا وال

 السمعيةمف المؤثرات  أو الموسيقى وغيرىا تقنيات الإضاءة واستخداـ ،بعادالأ ثلبثية ةنتج بتقنيلمكعرض ا
 . (171 .ص ،2012غيث،  ة وبو دبس)أ البصرية
  بيف دوائر  والمتداولةتوزيع الىي خاصية العالمية والمنتجات واسعة " :الإعلانيةملائمة المنتجات

 ،2004 ،اربي)ف "بمعنى السفر والنقؿ والسياحة ،Webوالمراجع عمى مواقع العامةالأعماؿ والمكممة لممعمومات 
 الذي كبرأعرض تية تمتاز عف غيرىا مف الوسائؿ الاخرى بحجـ إعلبنوسيمة  الإنترنت "ف [...](155. ص

 .(232. ص ،2008 شفيؽ،) "التغطية الجغرافية عاليةيجعؿ منيا وسيمة 
 :الإعلبـوذلؾ بالمقارنة مع وسائؿ  الإلكترونية علبناتالإلا توجد حدود قصوى لمساحة " المساحة 

 ،2001، عبد الصبور) "نية استخداميا مف جانب الشركات الكبيرة والصغيرة عمى حد سواءمع امكا ،خرىالأ
 .(88 .ص

 :تيردىا كالآو ن ،ية بمجموعة مف المزاياإعلبنكوسيمة  الإنترنت تمتع تذ إ
 مستيدفة مف  اتمف المميزات اليامة ىو القدرة عمى الوصوؿ لمجموع: التسويق لمجموعات معينة
وبيذا يتـ تصميـ مواقع  ،مف الجميور التي ييتـ بيا المعمف دوف غيرىا ةمختار  شرائح وتحديد  ،الأفراد

عدادىا بحيث تقابؿ احتياجات ورغبات الأفراد المستيدفيف   .وا 

 يمكف تصميـ وتفصيؿ الرسائؿ  ،نتيجة لوجود جميور مستيدؼ ومحدد بدقة :سائل محددةر  تصميم
 .الموجية لو
 وما ينتج  ،الإنترنتدى الصفات التي تميز الاتصاؿ عبر حإىي  اعميةالتف إف :القدرات التفاعمية

الكثير مف المنظمات والشركات بجمع إذ تقوـ  .المنظمة وجميورىا المستيدؼبيف عف التفاعؿ والاشتراؾ 
 .البيانات عف الجميور الذي يزور موقعيا وتفاعمو مف خلبؿ ممئ بيانات المطموبة منو

 ثروة ىائمة مف المعمومات بخصوص المنتجات  وايمكف للؤفراد أف يجمع :وفرة وزيادة المعمومات
بالسمع والخدمات  المتعمقةقدرا كبيرا مف المعمومات  الإعلبنيةالرسالة  ضميفيمكف ت نولأ ،والتكاليؼ وغيرىا

 .كذلؾ امكانية عرض الجوانب المختمفة لممنتج والبدائؿ المختمفة لوو ، المختمفة
 في تصميميا تستطيع خمؽ صورة ذىنية جيدة عف الشركة بالإبداعالتي تتميز  ف المواقعإ: بداعالإ، 

 .مما يدفع الأفراد إلى تكرار زيارتيـ ،ليا(  Prestige) ةيخمؽ نوعا مف المكانو مما يجعؿ الإقباؿ عمييا أكبر 
 والخدمات  أسرع الوسائؿ وأكثر فاعمية في تعريؼ العملبء المرتقبيف بالسمع الإنترنت ف أذ إ: السرعة

  .التي تقدميا الشركات
 بما يتوافؽ مع  الإعلبنيةالتعديؿ والتغيير السريع السيؿ لمرسالة  بإمكانية الإنترنت تسمح  :لمرونةا

 .المستجدات والمتغيرات الأخيرة
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 الفرصة لمتعرؼ عمى حجـ الجميور الذي يزور  الإنترنت يح تت :رحجم الجميو التعرف عمى نوع و
 ،البمد وغيرىاو علبوة عف تاريخ الزيارة  ،الزيارة والزمف المستغرؽ تؿ معرفة عدد الزوار ووقمف خلب ،المواقع

ماىير التي تصميـ الرسائؿ تمكنيـ مف التعرؼ عمى نوع وحجـ الج ةماى ةيف ميز نوىذا ما يعطي لممعم
 .(181-177 ص.  ،2005 ،عميو الحديدي ) الإعلبنية
 (العيوب) السمبيةالنقاط  ذلؾ لى جانبإ (المزايا)اط الإيجابية حدد جممة مف النقنف أعموما يمكف و 

ات عمى علبنلئل "المزايا"ىـ أتتمثؿ ،إذ  الإعلبنيةكوسيمة لعرض الرسالة  الإنترنت ف تتضمنيا أالتي يمكف 
  :في الإنترنت 
 مكانية الوصوؿ إلى الجميور المستيمؾ المحتمؿإ 
 لييا مرارا وتكراراإوالعودة  الإعلبنيةالرسالة  توفير الوقت اللبزـ والضروري لتتبع مسار 
  صوت بجودة عالية في التصميـ والإخراجالو  والصورةاستخداـ النص 
  العابرة لمقارات اتعلبنللئالتغطية الكونية العالمية 
  لكترونيةالإ الإعلبنيةسيولة وفعالية تقييـ محتوى الرسائؿ  
 :فيي ،ىاؤ احتوا كترونيةلالإ اتعلبنالتي يمكف للئ "العيوب"ىـ أما أ
  التي مف شأنيا أف تؤثر سمبا عمى المستيمؾ علبناتالإكثرة 
 العالمية المشيورةات الموجودة عمى المواقع علبنللئ الباىظة التكمفة. (Lendrevie,2009, p.4) 
 

 لكترونيالإ  الإعلان ىداف أ •
يمكف حصرىا  ،قصير والبعيدالف دييوذلؾ عمى الم ،الإنترنت عمى شبكة  علبناتالإىداؼ أبرز أف إ

 :في النقاط الآتية
 تشكيؿ المواقؼShapping Attitudes، مف خلبؿ: 
 اتصاؿ مف جانب واحد  
 بناء المعرفة بالصنؼ أو المنتج  
 يصاؿ المحتوى   :مف خلبؿ ،Delivering Contentتقديـ وا 
  الخدمةو أالسمعةمعمومات تفصيمية عف 
 المتمقيف(تممي المحتوى الاتصالات غالبا ما تسحب مف قبؿ مس( 
  ةالاستجابالحث عمىSoliciting Responses ، مف خلبؿ: 
 يفتصاؿ مف جانبإ 
  مشراء الفعميمل مف النقر ومرورا بتبادؿ المعمومات ووصولاً  ءابد الاستجابةتبايف  
 ؿتمكيف التعامEnabling Transaction، مف خلبؿ: 
 تفاعؿ مف جانبيف 
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 البيع عبر الشبكة 
 رتشجيع التذكEncouraging Retention، مف خلبؿ: 
 تفاعؿ مستمر مف جانبيف 
 تفعيؿ المحتوى عمى مقاس المتمقي  
 تكريس الولاءLoyalty Enhacement، مف خلبؿ: 
  تكوف متكاممة مع نظاـ الاتصالات التسويقية ،لكترونيالإ علبفللئاستراتيجية واضحة 
 تحقيؽ الرضا المستداـSustainable Satisfaction، لبؿمف خ: 
  الإنترنت التسويؽ التفاعمي عبر 
 كعنصر مكمؿ مف عناصر استراتيجية الاتصالات التسويقية المتكاممة ،الإعلبني ؿاستخداـ الثق 

 .(189 .ص ،2010 ،العلبؽ)
 الإعلبنيةتخطيط الحملبت ل لكتروني بمثابة الحجر الرئيسالإ الإعلبف يعتبر تحديد أىداؼ إذ 

لكتروني الإ الإعلبف فالخطوة الأولى والطبيعية ىي تحديد الأىداؼ التي يسعى  ،ساس نجاحياأالإلكترونية و 
وىذه الأىداؼ ينبغي أف تنبثؽ مف  ،خرىألى إ ةتعدد الأىداؼ واختلبفيا مف فتر لى تحقيقيا نظرا لإ

 .علبفاستراتيجية التسويؽ ومف المياـ المنسوبة للئ
ير الميوؿ والاتجاىات والسموؾ لدى المستيمكيف ىو تغي علبفللئف اليدؼ الأساسي أالقوؿ  ناويمكن
لكتروني لتغيير سموؾ الإ الإعلبف ويسعى نشاط  ،بطريقة أكثر قبولا لمسمعة واحتى يتصرف ،المحتمميف

 :وىي ،المستيمكيف مف خلبؿ ثلبثة أسباب
 توفير المعمومات -1
 تغيير رغبات المستيمكيف -2
 .(168-167. ص ص ،2016 ،لزعبيا) لمماركات المختمفة المستيمكيف تغيير تفضيؿ  -3

 الإلكتروني علانالإشكال أ. 3.1.2
والتي يمكف مف خلبليا ترويج المنتجات والأعماؿ  الإلكترونية، علبناتالإشكاؿ أتتوفر العديد مف 

 :تينواع كالآىـ ىذه الأأونستطيع أف نحدد  ،الإنترنتعف طريؽ 
 النصية: علاناتالإ 
مؤلفة مف عدة كممات أو  ،كوف عادة عمى شكؿ نص أو نصوصت (Text Adv) النصية علبناتالإ 
 ة مف:عاد يالنص الإعلبف ويتألؼ  ،و رسوماتأصور  ةيأولا تحتوي عمى  ،عبارات
  الإعلبف عنواف 
  الإعلبف مواصفات 
 رابط لصفحة الموقع المعمف 
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مف جانب  ،كورةالمذ ةالنصي الثلبث الإعلبف وغالبا ما يتـ استخداـ لوف مختمؼ لكؿ جزء مف أجزاء 
النصي  الإعلبف ينبغي اختيار كممات  ذال ،يكوف محددا بعدد مف الحروؼ يالنص الإعلبف خر فاف طوؿ آ

ومف  ،والمناسبة والواضحةمع التركيز عمى العبارات الجذابة  ،الإعلبف ميدؼ مف لبعناية وبعد دراسة جيدة 
 ىذه النصية علبناتالإلا تسمح بنشر  اتعلبنللئالناشرة  الإلكترونيةف بعض المواقع خر فإآجانب 

 .(201. ص ،2015 ،جيقنديم)
وىو  (In-Text Adv)يطمؽ عميو اسـ  ،نوع آخر اتعلبنللئكما يوجد ضمف ىذا الشكؿ النصي 

فعمى سبيؿ المثاؿ قد نجد كممة مفتاحية أو عبارة عمى  ،و نص مفتاحي لمحتوى تحريريأمرتبط بكممة 
 Décaudin & Digout ,2013)(In-Text) أو بالمرور عمى الفأرة يظير ىذا الشكؿداخؿ المحتوى وب باصفحة و 

,p.81 ). 

 الصورية علاناتالإ: 
تكوف عادة عمى شكؿ  (Banner) الإعلبنيةرات نبأو ال( Display Adv)الصورية  علبناتالإ
ـ ف يشمؿ النبر عمى صور ونصوص ورسو أنو يمكف أذات أحجاـ محددة حيث  ،يةإعلبنمساحات 
لكؿ قياس ،و  ات الصوريةعلبنالأكثر انتشاراً، وىناؾ قياسات نموذجية مختمفة للئ وىذا النوع ىو ،متحركة

 . (202 .ص ،2015 جي،قنديم) الإلكتروني الإعلبف ومتفؽ عميو في مجاؿ  سـ محددا
شكالا أمصورة تأخذ  ةعف ماد ةفيي عبار  ،وىي الأكثر شيوعا "ات الرايةإعلبن"كما يطمؽ عمييا اسـ "

ما يعني  ،فاعميةتأما الآف فقد تطورت وأصبحت أكثر حركية و  ضىم نيا كانت ثابتة فيماأىندسية كما 
 .(440. ص ،2016 ي،الزعب) "المعمنة الشركةزيادة احتمالية الضغط عمييا لموصوؿ مباشرة الى موقع 

وىو الشكؿ  (،اياتر )ية إعلبن راتمصممة عمى شكؿ نبال الإنترنت عمى  علبناتالإكما أف معظـ 
 Chevalier) حتحميؿ ىذه الصفحة مف طرؼ المتصف يتـ فييا ةمر كؿ لييا إيتـ احتساب الولوج ثر رواجا الأك

& Selhi, 2006, p. 205.) 
 الإنترنت عمى  علبفللئبالكلبسيكي فيو الشكؿ العالمي والتاريخي ( الإعلبنيالشريط )يسمى كذلؾو 

 Banner) ماـأأنو مؤخرا فقد مكانتو وشعبيتو  إلا(، Ko15د أقصى )و كحبكسؿ( ووزن 60x486)بعاده أو 

Mega) بأبعاده (729x90 بكسؿ) ف فاعميتو ضعفت واستعمالو قؿ مقارنة أكما  ،وذلؾ بسبب جودة الصورة
 . (Décaudin & Digout,2013, pp.70-71)بالأشكاؿ الأخرى

ف حيث الضغط والحصوؿ عمى ويتميز بسرعة فائقة م "،Links"وقد يحتوي عمى ارتباطات"
 .(351-349 ص. ،2007،بينسي) "و متحركاأشريط ثابتا الف يكوف أنو يمكف أكما ،المعمومات الكافية 

 المنبثقة: علاناتالإ 
 الإعلبف لمزائر عادة عند زيارتو لمموقع الخاص بناشر ( Pop-Up Adv)المنبثقة  علبناتالإتظير 

عمى النافذة عادة وتحتوي  رفذة منفصمة عف نافذة الموقع الناشولكف في نا الإعلبف حيث يظير  ،نفسو
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ويستخدـ ىذا النوع عادة لزيادة عدد  ،بنفسوبغمقيا قاـ الزائر  إذا لاإولا تغمؽ  عنو، صفحو الموقع المعمف
 .(203 .ص ،2015،قنديمجي) الزوار وىو يرتكز عمى المحتوى الجيد حتى لا يتجاىمو الزائر

بعادىا مف موقع أويظير مف خلبؿ نافذة تختمؼ مف  ،كؿ أنو مزعج ومتطفؿعمى ىذا الشويشاع 
في  الإلكترونية علبناتالإأنو لا بد أف لا تتعدى  اي "Capping"بكما أنيا تخضع لما يسمى  ر.لآخ

بزر الغمؽ وما ة كما انيا مزود .ات فقط لكؿ زائر يومياإعلبنثلبثة  دساعة كأقصى ح 24الصفحة خلبؿ 
ؼ الزائريف بسبب سوء إدراؾ قؿ استخداما مف طر أصبح أوىذا الشكؿ  ،لدى المتصفحيف ستحسفمىو 
بموؾ "بما يسمى الاختفاء بسبب أف الكثير مف المتصفحيف اليوـ ىـ مزودوف  يف لو وىو عمى وشؾ نالمعم
 (Décaudin & Digout, 2013,pp. 77-78 ).(Tool-bar Google) ومثاؿ ذلؾ( Anti Pop-Upالمنبثقة") علبناتالإ

 ات الفيديوإعلان: 
شيد نموا كبيرا في مجاؿ يف (،Video Adv)الفيديو اتإعلبنبوالمسمى  علبناتالإما ىذا الشكؿ مف أ

وذلؾ بسبب وجود الصوت والصورة  ،حيث أف التأثير في المتمقيف يكوف أكبر ،الإلكتروني الإعلبف 
كما أف بعضيا يتـ تشغيميا  ،نية إلى عدة دقائؽثا 15 عادة مف الإعلبنيوتتراوح مدة الفيديو  .والحركة

إلا أنو يمكف لمزوار مف  ،تمقائيا عند فتح موقع الناشر والبعض الآخر يحتاج لمضغط عمى زر التشغيؿ
 .(204 .ص،2015،قنديمجي) استخداـ برمجيات لحجبيا

( أو Connect’ InAdvertising)الأمريكية الوكالةواليوـ توجد شركات متخصصة مثؿ 
التي تسمح  "،لعاب الفيديو"أالإلكترونية بالاعتماد عمى  الإعلبنيةالتي تعرض حملبتيا  (Massive)الفرنسية

ء بيف المعمنيف والناشريف وسطااتيا في المساحات الافتراضية وىـ بمثابة إعلبن ثلزبائنيا في تعديؿ وتحدي
ىو لعبة فيديو  (Advergame)اسـ يطمؽ عمييا ،ات الفيديوإعلبنمف  نوعوك .لعاب الفيديوأومطوريف 

معلبمات والمنتجات ل تأثيراتجدا لخمؽ  ةيجدوىو وسيمة سيمة وم ،ما تعد خصيصا لمترويج لعلبمة ةيإعلبن
 (Décaudin & Digout, 2013,pp.  207-208) .والخدمات

فيديو أف استخداـ ال ـ(2010)عاـ  (Online Publishers Association)ولقد أثبتت دراسة قامت بيا
 لممتصفحيف. ية سيكوف أكثر فاعمية ونجاعة خاصة عمى مستوى اتخاذ قرار الشراء بالنسبةإعلبنكوسيمة 

قاـ  ةمف ثلبث اشخص،كما أف  علبناتالإمف المستجوبيف قاموا بذلؾ بعد مشاىدة ىذا الشكؿ مف  %44وأف 
 ناجعة الإنترنت ات الفيديو عمى علبنإف أىكذا تؤكد الدراسة و . مف عشرة قاـ بالشراء ابزيارة الموقع وواحد

  (Décaudin & Digout,  2013,p.  85)ة.قؿ بديييأجدا و 

 الإلكترونية علاناتالإأنواع  •
وفيما يمي  ،تطور دائـ منذ انفتاح الشبكة العنكبوتية عمى التجارة ةفي حال الإلكترونية علبناتالإف إ

 :حتى الآف لإلكترونيةا علبناتالإنواع المختمفة التي اتخذتيا بعض الأ
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 الأفقية: علاناتالإ 
عبر الشبكة  يثناء تصفحكـ اليومأ علبناتالإمف ىذه  -كثرأو -نكـ نمتـ حصتكـ أرجح والأ
تندرج ضمنو العديد مف التنويعات في و  ،تقريبا الإلكترونيةالنوع متواجد في كؿ المواقع ىذا . و العنكبوتية

لكتروني يفتح أمامكـ الموقع الإ ،عمييانقرتـ ف إ ة:ساسيأ ةوظيف إلا أف جميعيا يشارؾ ،الشكؿ والمضموف
 .ىو أوؿ نوع ظير بيف الأنواع الموجودة حاليا علبناتالإىذا النوع مف  .المعمف عنو
 الجانبية: علاناتالإ 

حيث  ،وبعموديتالأفقي  الإعلبف ويمتاز ىذا النوع عف  "،ناطحة السحاب" علبناتالإبيضا أوتعرؼ 
وكذلؾ  .وتأثير ىذا النوع اقوى (،بكسؿ 120)لفيما يقارب عرضو ا ،وأكثر( بكسؿ 600)لىإلو قد يصؿ طو 

سفؿ ألى إخير ينزؿ ىذا الأ الماذلؾ لأنو لا يختفي ح ،لى المتصفحإالمعمف  ةفعاليتو في ايصاؿ رسال
 المتصفح وىذا يزيد مف فرص النقر أىأي في مر  ،لى الجانبإبؿ يبقى  ،الصفحة الإلكترونية

 .( 178. ص،2016،الزعبي)عميو
غلبقو فتحو أف كما مختمؼ،( Sky scraper) شكؿ أف إلا الأفقي، الإعلبني المبدأ نفس تقريبا وىو  وا 

 120600x)و( بكسؿ 160600x) بعديف ولديو" العمودي الإعلبف " اسـ عميو يطمؽ كما عمودية، بطريقة يتـ
 يندمج أنو عمى أكدوا المختصيف أف إلا(.%0.3و0.1) بيف ما يتراوح عميو النقر معدؿ أف كما ،(بكسؿ

 يرى أخرى جية مف المتصفح أف كما. نصي منيا أكثر صوري غرافيكي محتواىا التي المواقع مع بصعوبة
 (Décaudin &  Digout, 2013, p. 73-77).جاذبية وأقؿ الموقع مع يتماشى لا النوع ىذا أف

 المتسممةو  القافزة علاناتالإ: 
تدخموف موقعا  اتقفز في صفحة إلكترونية خاصة بيا حمم ،القافزة كما يدؿ عمييا اسميا اتعلبنالإ

زاحتو عمى إو أ الإعلبف غلبؽ إمما يجبركـ عمى  ،وىي تخبئ الموقع الذي تكونوف بصدد تصفحو .ما
 اً.ا يجعمو مزعجم ،الأقؿ

بصدد  وفتتسمؿ أسفؿ المواد التي تكون إلا أنيا ،راتيا القافزةيالمتسممة فيي متشابية لنظ علبناتالإما أ
نيما في نياية إزعاجيما حيث إرغـ  فوالنوعاف معتمدا ،ىذا.بعض الشيء  اقؿ ازعاجأما يجعميا  ،قراءتيا

 .عمييما رمف فرص النق فدايويز  ،الأفقية مثلب علبناتالإمف  ةكثر فاعميأمر الأ
 الطائرة: علاناتالإ 

لمدة  الصفحةبدأ بالطيراف فوؽ يو  ،الإعلبف و حتى يظير معو الموقع الذي تنشدونفما إف تفتحوا 
وغالبا ما يعوؽ  ،رؤيتكـ لما تحاولوف قراءتو الإعلبف يعوؽ  ،رحمتو ىذه ءثناأو  (ةثاني30و5) لا تراوح بيف

ف شئتـ أف  ،ر يغمقياز ب ةمزود الطائرة علبناتالإف العديد مف ألا .إ يضاأـ عمى تحريؾ الفأرة كقدرت وا 
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بمعنى  ،التمفزيونية الإلكترونية اتعلبنللئشكاؿ وىذا النوع ىو أقرب الأ الأصمية. الصفحةلى إفورا  تعودوا
 .(178 .ص،2016،الزعبي)الإعلبف نو يقاطع ما كاف المستخدـ بصدد فعمو في سبيؿ عرض أ

 و الكممة المفتاحأ الدالة علاناتالإ: 
غالبا ما  ،عمىوتكوف جانبو أو في الأ ،حثفي صفحة النتائج لمحرؾ الب علبناتالإتظير ىذه "   

 ،عف سيارات "غوغؿ"بحث المتصفح عمى  :فعمى سبيؿ المثاؿ ،تكوف ذات صمة عما يبحث عنو المتصفح
 .(154 .ص،2017 ،المخمؼ)"ات عف مواقع تتعمؽ بالسياراتإعلبنعند ذلؾ تظير 

 و،مات تدؿ عمى منتجكممة أو مجموعة كم (Google)يشتري المعمف مف موقع بحث معيف مثؿ "
 .(440 .ص  ،2016،الزعبي) "الشركة وموقعيا كممة بحث المستخدـ عف ىذه الكممات إعلبفويظير 

 ةيالسياق علاناتالإ: 
بشكؿ واسع خاصة في محركات  الإنترنت شر في توىو ين (Contextual Adv)السياقي الإعلبف 

ؽ مع الموضوعات التي تسفي شكؿ ي علبناتلإاالشبكات بتقديـ  إعلبفتقوـ العديد مف نظـ إذ  ،البحث
نتائج البحث في لة يلات تقابؿ الكممات الدلاإعلبنىي . و يحصؿ عمييا محرؾ البحثأ الصحيفة،تعرضيا 
و إعلبنأو لإظيار  ج اسمو عمى القائمة في الأعمىحيث يدفع العميؿ لإدرا الصفحة،و محتوى ،أالإنترنت 

 .بالقرب مف النتائج
أوسع لجذب الزوار عندما يبحثوف عف  اأنو يقدـ فرصبيعتقد  الإلكترونية، علبناتالإف وىذا النوع م

يتضمف الكممات الدلالية في وسط المادة التي  رخآوىناؾ أسموب  ،الإعلبف معمومات معينة فيظير ليـ 
الإعلبف ىو أكثر مجالات  ،التفاعمية علبناتالإالسياقية بحسب مكتب  علبناتالإف .ايتـ الاطلبع عميي

في  الإعلبنيمف إجمالي الدخؿ  %41 أي ،(دولارمميار  5.1)حيث كاف وراء  ،للؤرباح ادرار إلكتروني الإ
 .(324 .ص،2008،صادؽ) (مميار دولار أمريكي12.5)لى إ الإعلبف رباح أالذي وصمت فيو ،2005عاـ 

 ،عمى الشبكة العنكبوتيةلكترونية الموجودة الإ علبناتالإنواع عديدة ومتنوعة مف أ إلىبالإضافة 
 :نذكر منيا 
 السريعة: علاناتالإ 

عبارة عف مربعات  علبناتالإو  ،قعاثناء زيارة القراء لممو أويظير ىذا النوع بسرعة كبيرة عمى الشاشة 
صغيرة تحتوي عمى عدد قميؿ مف الكممات التي كتبت وصممت بطريقة مثيرة وجذابة بواسطة الحاسب 

خر يحتوي عمى المزيد آيضغط عمى الموقع فيجد نفسو في موقع  علبناتالإىذه  ؿمييرى الع يولك .الآلي
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 علبناتالإبشكؿ عاـ يحقؽ ىذا النوع مف  .قد يقوـ بتعبئتيا استمارةو قد يجد نفسو أماـ أ ،علبناتالإمف 
 .(154 .ص،2010 ،عبيدات ) غير مرتفعة استجابةمعدلات  الإلكترونية

 الشبكات الاجتماعيةات إعلان: 
 الإعلبف لى توزيع محتوى إ فيحتاج المعم ،مف وجية نظر الاستراتيجيات الخاصة بالعلبمة التجارية

الاجتماعية تعتبر مف أىـ  الإعلبـووسائؿ  ،قصد توسيع دائرة القراء المحتمميف الإعلبـعبر مختمؼ وسائؿ 
في شكؿ  الإعلبف اختصار  حيث غالبا ما يتـ ،تويتر و الفاسبوؾشبكتي  ةخاص .الوسائؿ الفعالة لمنشر

 بوصؼ ممخص لا يتطمب البحث عف أي شكؿ مف أشكاؿ اعرض بسيط لا يتجاوز العنواف مصحوب
وعلبوة عمى ذلؾ أصبح اليوـ بإمكاف برمجة روبوت خاص يعمؿ عمى تزويد حساب المعمف  التفاعؿ.
 ،بكار وقرناني ) سميةالر  ةمؤسسلارابط موقع المعمف أو بوذلؾ مف خلبؿ نقمو لعنواف المقاؿ يتبعو  ،تمقائيا
 .(86 .ص،2017

  الرعاية"الداعم  لكترونيالإ  الإعلان:" 
مع كؿ  وأ ةمعين ماكفأبشكؿ دائـ في نص خاص ي مواد ترويجية مثؿ الإعلبنيضع الموقع  إذ"

 ما يعرؼ بخدمةوىو  ،منتجاتيا وخدماتيا أو اسـ الموقع لترويج الصفحة في الموقع لإشيار أسيـ شركة و 
لييا إيجذب  ما صحاب المواقع في نشرأويعد أحد الوسائؿ الحديثة التي يستعمميا  "الإعلبنيالتبادؿ "

 .(155 .ص ،2017 ،المخمؼ) "الزائريف
 ،التقميدي الإعلبف المعمف بشكؿ مباشر بؿ يغفمو بمحتوى تحريري مثؿ  ةلا يبرز ىوي الإعلبف وىذا "

 .(440 .ص ،2016 ،الزعبي)" نسانيإمشركة ىدؼ لبيدؼ إقناع المستيمؾ بأف 

ات الرعاية إعلبنلى إاستخداما وتنقسـ  علبناتالإكثر أمف  ات الرعاية الرسميةإعلبنوتعتبر 
علبنالاعتيادية و   .(358. ،ص 2010 ،خويمد)  ات رعاية المحتوىا 

  4يالإعلانالشريطD: 
 الرقمية الشاشة أف حيث ،ىو عبارة عف شخصيات خارجة عف الإطار 4Dالإعلبنيف الشريط إ   

 ةو حركأفيي يمكف أف تحدث زلزالا  .تتحرؾ علبناتالإو الشخصيات الموجودة في اتف ىأتتحرؾ بمجرد 
مشريط لديناميكية  دتعتبر ىذه الطريقة ج و .الكمبيوتر ةو ارتجاج افتراضيا أو حتى تحطيما لشاشأ

 .(Décaudin & Digout, 2013,p. 92 )  قوىألكتروني بتأثير الإ الإعلبف وىي حتما مستقبؿ  ،الإعلبني
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  عبر الياتف الجوال الإعلان: 
ىناؾ فرصة كبيرة لمختمؼ أنواع الشركات والمؤسسات  ،نظرا لزيادة شعبية اليواتؼ النقالة أو الجوالة

ويمكف لأي  ،اتيا عمى نطاؽ واسعإعلبنلكي تستغؿ ىذا الانتشار الكبير لمجواؿ وتستفيد منو في نشر 
عبر الجواؿ مف أجؿ زيادة حجـ مبيعاتيا أو تحسيف شيرتيا في  وناجحة ةفعال ةيإعلبن ةحممتنفيذ  ةمؤسس
وفي الوقت الراىف ىناؾ  .الأنظار لمنتجاتيا وخدماتيا فتو تبيف ولاء الزبائف لعلبمتيا التجارية أو لأالسوؽ 

والرسائؿ متعددة  (،SMS)وىي الرسائؿ القصيرة ،ات الياتؼ الجواؿإعلبننوعاف مختمفاف مف 
يمكف لممعمف ارساؿ العروض الترويجية لمستخدمي  "ات الرسائؿ القصيرةإعلبن"بواسطة  .(MMS)الوسائط

عف طريؽ النقر عمى رقـ الياتؼ  الإعلبنيةعمى ىذه الرسائؿ  ةالجواؿ الذيف يستطيعوف بدورىـ الرد بسيول
مف  الإعلبنيةلو لتمقي المزيد مف الرسائؿ أو عف طريؽ ارساؿ كممة معينة  ،الإعلبف للبتصاؿ بصاحب 

لأعداد كبيرة مف مستخدمي اليواتؼ  النصية علبناتالإنواع أي نوع مف أارساؿ  فويمكف لممعم ،جانبو
ما بالنسبة أ. خرىالمينة والعديد مف الخيارات الأ ،الموقع ،العمر :مثؿ ،دةمتعدبناء عمى معايير  النقالة

 ،المميزة علبناتالإية تفاعمية عف طريؽ إعلبن ةأف يطمؽ حمم ففيمكف لممعم ،" الوسائط المتعددة اتعلبنلإ"
تقوـ بتوفير كافة أشكاؿ وأنواع .و  وغيرىا متحركةالالصوتية والصور  علبناتالإمقاطع الفيديو و  :مثؿ
 شةالشاوخمفيات  3GPوMP4فيديو مقاطعو  3Dسوـ المتحركةبما في ذلؾ الر  الوسائط،  المتعددة علبناتالإ
 .(238-237. ص ص ،2011 ،غيث)

عمييا خوفا مف  علبناتالإوتقوـ العديد مف الشركات الخاصة بتشغيؿ اليواتؼ المتحركة بمنع نشر 
بما فييا أشرطة  .ية جديدةإعلبنف بعض الشركات تحولت إلى استخداـ صيغ أخاصة و  ،إزعاج المستخدميف

معدودة ضمف ثواف تستمر ل متحركة ةيإعلبناصؿ التي تظير عمى شكؿ فو  ،القصيرة الإعلبنيةالفيديو 
 ،ياىو)البحث مثؿ  ركاتكما تعمؿ بعض مح ة،طع الموسيقياقمو الأغاني الحدود الفاصمة بيف وصلبت الأ

المبني عمى المعمومات والبيانات مف أجؿ نقؿ  ،عمى الخط الإعلبف  ةعمى تطوير وتوسيع خدم (غوغؿ
 اسـ تطمؽ عميوسعمى تطوير منتجيا الذي  ( تعمؿؿغو غ) فإذ أ .ركةىذه الخدمة إلى بيئة اليواتؼ المتح

وىي السوؽ التي مف المتوقع أف تتضاعؼ  —ات الموبايؿإعلبنمف ايرادات  ىائمةلتأميف حصة  "جي فوف"
 .(316 .ص ،2008 ادؽ،ص) مرات خلبؿ السنوات الأربع المقبمة يثمان
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 الإلكترونية علاناتالإأنماط  •
I.  يبيالنمط التجر: 

 .و بعدـ الشراءأومف ثـ القرار بالشراء  ،ىذا النمط يتيح لمزبوف فرصة التعامؿ مع السمعة وتجريبيا
ف كما ىو الحاؿ مع استخداـ بعض النسخ م ،الخدمات وأ عسموب بالطبع يتوفر مع بعض السموىذا الأ

 .فعالة ولاغية بعدىا تصبح ىذه النسخ غير ة،محدد ةزمني ةلفتر  بالألعا وأبرامج الكمبيوتر 
II. نحو المستيمك ئينمط محتوى التوجو الإجرا: 

يقوـ ،ل لمنتجات والسمعبامف البيانات اللبزمة  ضيزود الزبائف بقدر مستفي علبناتالإىذا النمط مف 
بو )أ الماليةمكانياتو الحياتية والمعيشية و مع إبالمفاضمة بيف ىذه السمع واختيار ما يناسبو منيا وما يتفؽ 

 .(172. ص ،2012 ،غيثو  ةدبس

ومع تميزىا بالمرونة وسرعتيا في ،شكالا مختمفة أنماطا متعددة و ألكتروني الإ الإعلبف خذ أوبيذا ي
 الإعلبف كؿ ىذا يجعؿ مف  ،بعاد الجغرافية مقارنة بالوسائؿ التقميدية المعروفةالانتشار وتخطييا الحدود والأ

 .(76. ص ،2016 ،الرؽ ) بف قشوة و كثر جاذبية وتأثيرألكتروني الإ

 في العالم العربي الإعلان و  الإنترنت  *
حواؿ عمى حسف الأأفي العالـ العربي حتى اليوـ لا يزاؿ في  الإعلبف وما ينفؽ عمييا مف  الإنترنت 

لكف ىذا الوضع مرشح لمتغيير في السنوات  ،السنوي الإعلبنينفاؽ جمالي الإإئة مف اكثر مف نصؼ بالمأ
 :يةتظؿ المعطيات الآالقادمة في 

ف يصؿ أويتوقع  ،ف عددىـ يتضاعؼ سنوياأحيث  ،ازدياد عدد المستخدميف العرب لمشبكة :ولاأ-
 .لى ثمانية ملبييف مستخدـ في غضوف السنوات الثلبث القادمةإ

 ،منيا (Portalsالشاممةالبوابات )النمو المطرد في عدد المواقع العربية عمى الشبكة خاصة  :ثانيا-
حيث يتوقع أف يصؿ حجـ الاستثمار في ىذه البوابات بنياية العاـ إلى  ،تي تعمؿ عمى أسس تجاريةوال

 .مميوف دولار عمى أقؿ تقدير مائةأكثر مف 
سوؽ  (لايكوس)و (مايكروسوفتو) (ياىوو)عالمية مثؿ  (نترنت)أاحتماؿ دخوؿ شركات  :ثالثا -

وتعمؿ عمى جذب أكبر عدد مف  العربية، بالمغةت العالـ العربي خلبؿ العاميف المقبميف لتدير بوابا
سس ادارة المواقع أف دخوؿ لاعبيف كبار بيذا الحجـ يعني تكريس مبادئ و أحيث  .المستخدميف العرب

ويعيد "  [...](229 .ص،2014 ة،عيشبو )أ.يضاأالإعلبف وىذا يشمؿ تقنيات  ،في العالـ العربي الإلكترونية
حيث  ،مع التغيرات الحاصمة في الأسواؽ انفسيـ ومنتجاتيـ تجاوبأتركيز  ةوجيالسمع تكنولي العديد مف بائع

 .(157 .ص،2004 ،كار جي)" و الشركات لترسيخ أقداميا كمورديف مييمنيف عمى خدمات الواباتعمؿ ىست
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علبـأثناء تحوليا مف وسيمة اتصاؿ و  الإنترنت ف تعامؿ الناشريف العرب مع ظاىرة إ :رابعا -  ا 
علبـإلى وسيمة اتصاؿ و  ،بويةونخ محدودة ستقبؿ يحدد م،س جماىيري خلبؿ العشر سنوات القادمة ا 

قراء جدد خاصة مف بيف الشباب وتنويع اجتذاب مف حيث تطور المحتوى وقدرتيا عمى  الصحيفة المطبوعة
ز خيرا مف حيث قدرتيا عمى الاحتفاظ بمركأو  ،خرىأمصادر الدخؿ مف خلبؿ استثمارات في وسائؿ اتصاؿ 

 .(229 .ص،2014ة،بو عيش)أ الإعلبنيالصدارة مف حيث حجـ الإنفاؽ 
كثر ما يعيب أ خبراءويقوؿ ال ،العربي الإعلبنييا السوؽ عيشالتحديات التي ي ؿو حو " :خامسا -
 ،القائـ عمى المعمومات والدراسات الإعلبني إلى التخطيط العربي عموما ىو الافتقار الإعلبنيالقطاع 
 .(107 .ص،2002 ،مشارقة) "يمكف الركوف إليياالتي اسات المستقمة الدر  ةبمعنى قم

 لكتروني الصحفيالإ  الإعلان . 4.1.2
 لكترونيةوالصحافة الإ  الإعلان  •

نتيجة  ،التقميديةو مع دخوؿ العالـ الألفية الثالثة ازدادت التحديات التي تواجييا الصحافة المطبوعة 
التحوؿ والتغيير  نحو ضرورة التوجو تكدأتو  .الممارسة الصحفية التقدـ التقني الاتصالي وتأثيره عمى

مع ثورات التي شيدتيا قطاعات الاتصالات  لبءـلتت ،الجذري وفي كافة جوانب مراحؿ إنتاج الصحؼ
 .الإلكتروني الإعلبـو  الإنترنت و 

موزعة  تعلبناالإالقراء كؿ الصفحات، لأف إذ لا يتصفح  ،فمقد تغير كؿ شيء مع النشر الرقمي 
ىدافيـ أاتيـ نحو إعلبنوف يوجيوف نالمعمأمسى لذلؾ  .الإنترنت بيف المواضيع مف حيث القراء عمى 

التي تختار وتحدد الموضوعات المناسبة لنشر  "،روزىدور أغوغؿ ك "ةلحسابات دقيق اوفق ةبعناي المقصودة
 .التي تـ التوصؿ إلييايدفع المعمنوف وفقا لمنتائج  بالتاليو  ،اتيـ و لأي قرار توجوإعلبن

ممنتجات لف شركة إ":(زنس ريفيويىارفارد ب)دورية ل التحرير السابؽ مدير "Nicolas Car"ؿو لذلؾ يق
 ة.خبار المنشور ات منتجاتيا التي تكوف في جوانب الأإعلبنعمى  ةير كؿ نقر نظمستعدة لمدفع  الطبية

أف أفضؿ المواضيع ليست تمؾ التي تجذب  ،المواقع الإخبارية الاقتصادويضيؼ أنو مف وجية نظر عمـ 
الذي مكف الأمر  ،غمى ثمناالأ علبناتالإالتي تجذب محتوياتيا الأخبار ولكنيا تمؾ  ،الكثير مف القراء

في الوقت  ،لكترونية في تحديث صفحاتيا في فترات متقاربة نظرا لمسرعة التي تتمتع بيا الشبكةالصحؼ الإ
 علبناتالإصبحت أخبارىا و أر يوما كاملب لإصدار طبعة جديدة لتحديث الذي كانت الصحؼ الورقية تنتظ

 . (159-157 .ص،2017،المخمؼ) "ليا الدخؿ الرئيس مصدر يمف صفحاتيا ى ةعمى كؿ صفح المتكررة
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 الصحفي الإلكتروني الإعلان خراج ا  تصميم و  •
  ،العنواف الرئيس :يعموما ى علبفالأساسية للئ لعناصرف اإية فالإعلبمحسب معجـ المصطمحات 

جزاء المختمفة التي الأ الإعلبف ويقصد بعناصر  .الشعار  الشخصية، ،الرسالة وى الأساسيةاالدع
 .المناسبة لو الإعلبنيةعند إخراجو بالشكؿ النيائي لمجميور وعرضو أو نشره بالوسيمة  الإعلبف سيتضمنيا 

فيناؾ   ،ومف سمعة لأخرى  لأخر، عمفمفتختمؼ مف مصمـ لآخر ومف  الإعلبف ساليب تصميـ أما أ
وىناؾ أسموب يركز عمى النص الذي   ،الإعلبف سد مف خذ حصة الأتأورة التي صأسموب يركز عمى ال

بحيث ينسؽ بينيا  ةيإعلبنوىناؾ أسموب يجمع عدة أساليب   ،يمكف أف يكوف جذابا باختيار الحروؼ
 .(92-88 .ص،2018  ،بعمي ) متكاملب الإعلبف دو مكانات كؿ أسموب عمى حدة بشرط أف يبإويستفيد مف 

 والتقنية الفنيةعدة متطمبات مختمفة تتعمؽ أساسا بكؿ الجوانب  الإعلبنيةف في تصميـ الرسالة إ
فكؿ ىذه  ...الصوت والموسيقى  ،الاشارات والرموز  ،والتي تتمثؿ في الصور والرسوـ والألواف  ،الملبئمة

 :ذب انتباه المستيمؾ النيائيالعناصر تساىـ وتساعد في ج
 الإعلبنيةإذ يتـ استخداميا لتحقيؽ الكثير مف الأىداؼ : الإعلان استخدام الصور والرسوم في  :ولاً أ

 الإعلبنيةفكار التعبير عف الأك الإعلبنيةف تقدميا لمرسالة أمف خلبؿ الوظائؼ التي يمكف لمصور والرسوـ 
واظيار مزايا المنتج والتركيز عمى عناصر الجذب فيو وتوضيح   ،وىو ذو وقع أكبر عمى البصيرة ةبسرع

ويتـ الاعتماد . الإعلبف فاء درجة مف الواقعية عمى ضوا  ،اىتمامو ةانتباه جميور ما واثار لجذب خصائصو 
عمى أساليب مختمفة لعرض الرسوـ والصور بحسب طبيعة المنتج واستخداماتو ونوع المستيمؾ والأىداؼ 

 والانسجاـ مع والسيولة البساطةقيؽ الغاية مف الصور والرسوـ يتطمب مف المصمـ اظيار لتح.و  المرجوة
-192 .ص،2016 ،بوىدة ) الكممات والمضموف باقي الرموز المغوية وأيضاً الاىتماـ بالألواف وانسجاميا مع

195). 

 الإعلبف يح لمصمـ تت لواف طاقة فنية ىائمةويمثؿ استخداـ الأ :الإعلان استخدام الألوان في  :ثانياً 
في الترويج لسمع  االمموف دورا ىام الإعلبف ويمعب  ،فرصة التعبير عف أفكاره بأساليب متنوعة وجذابة

بو دبسة و )أ جات والملببس وغيرىاسو جيزة المنزلية والأغذية والمنالأكالاستيلبكية  لسمعمعينة بذاتيا خاصة ا
 .(121  .ص،2012ث،غي

لى الجوانب النفسية التي تترجـ إحيث يمتد ذلؾ  عمى جذب الانتباه، تأثير كبيرتعتبر الألواف ذات  و
ممصمـ لح سمومع التطور التكنولوجي  .إلى درجة اىتماـ المستيمؾ ورغبتو في اقتناء المنتج المعمف عنو

مف  لتي تساىـ في بعث العديدوا ،لمفت الأنظار والجاذبيةباستخداـ الألواف بدرجة عالية مف الاتقاف 
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فاء الواقعية ضوالتي لا بد مف توظيفيا جيدا حتى تقوـ بجذب الانتباه وا.ولات السيكولوجية المختمفة لالمد
ـ لات حسب قيلو والتي تختمؼ ىذه المد،لواف والخبرات السابقة حداث الاستجابات المطابقة مع تأثيرات الأا  و 
 . (197-196 . ص ص ،2016،ةىدبو ) ثقافة السائدة بيف مختمؼ أعمار ومناطؽ تواجد المستيمكيفال

في  علبناتالإيميؿ بعض مصممي :الإعلان والرموز في الاشارات و  الشعاراتاستخدام  :ثالثا
 ةيإعلبن ةممحعف  ةفالشعار ىو عبار   ،المحددة الإعلبنيةاستخداـ الشعارات كوسيمة لتحقيؽ بعض الأىداؼ 

ويترتب عمى ترديدىا أف ترتبط   ،ئص سمعة ماتتميز بالسيولة والوضوح وتعرض خاصة أساسية مف خصا
 .  بيف المستيمكيف ةمعين ةفي أذىاف المستيمؾ بتمؾ السمعة وتساعد بذلؾ عمى خمؽ درجة مف الولاء لدرج

واختزاؿ الفكرة   ،خلبؿ فترة طويمة نسبيا الإعلبنية رار لمحممةلتوفير الاستمارات أساسا و تستخدـ الشع
 .(125-124  .ص ص،2012،غيث و ةبو دبس)أ قصيرة وترديدىا باستمرارالأساسية مف خلبؿ عبارة 

الفكرة وتقديميا بشكؿ  حيتـ الاستعانة غالبا ببعض الإشارات والرموز التي تساعد عمى ايضاو   
والدوائر التي  اليندسيةشكاؿ والأ كالأسيـىذه الإشارة تكوف عمى شكؿ كممات أو في شكؿ آخر  ،أفضؿ

لذلؾ  .الإعلبنية المساحةحركة البصر إلى العناصر الأساسية لمرسالة داخؿ  ييؿيو وتستعمؿ التمييد لتوج
التي تساعد عمى الإسراع في إحداث التأثير المباشر  الإشاراتيختار المصمـ بطريقة ذكية مجموعة 

 . (199-198. ص ص،2016ة،بوىد) والسريع

ويميؿ   ،الإعلبف ف العناصر اليامة في يعتبر العنواف م :الإعلان استخدام العناوين في  :ارابع
إذ يعمؿ العنواف الجذاب  .كفاءة العنواف وفاعميتو إلىية يعود الإعلبمو فشؿ الحممة أف نجاح ألى إالبعض 

والعنواف لو عدة وظائؼ تتمثؿ في إحداث تأثير  .عمى التحفيز والوعد بالمنفعة والفائدة المرجوة مف المنتج
 وبو دبسة )أ.يف لمسمعة والمساعدة عمى تركيز الاىتماـحتمممستيمكيف المال واجتذابسريع ومباشر 

 (125 .ص ،2012،غيث

أيضا وتعتبر   ،خرىتعمؿ بالتكامؿ مع العناصر المرئية الأ ةالعناويف ىي كممات مؤثرة ومركز و  
و أكثر لزيادة عمى عنواف فرعي أ لى جانب العنواف الرئيسإوالعديد منيا قد يحتوي  اتعلبنللئحجر الزاوية 

 .ص،2007،سينبي)ولقد تعددت تصنيفات العناويف كؿ حسب وظيفتو والغاية منو .قابمية الرسالة وتجزئتيا
197-200). 

 ،وغالبا ما يوضع العنواف في الجزء الأعمى منو الإعلبف العنواف إذف مف أىـ عناصر الجاذبية في ف"
نواع الخطوط والظلبؿ في إضفاء المزيد مف ألواف و وتستخدـ الأ ،ويتفنف المصمموف في تمييزه وابرازه 

 . (54 .ص،2010،شعباف وبطي ص)"البروز لو
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ف استعماؿ المؤثرات الصوتية والموسيقية يساعد إ:الإعلان خدام الصوت والموسيقى في است :اخامس
وت بصفة حيث يساعد الص ،لى مدركات المستيمكيفإ الإعلبنيةعمى تأكيد المعاني التي تنقميا الرسالة 

مصوت لإذ يجب عمى المصمـ التحكـ في كؿ الجوانب التقنية  .عمى جذب الانتباه والكممة الصورةكبر مف أ
 الإعلبف في  والكممة الصورةمع باقي التفاعلبت الدالة عمى لمموائمة  بصفة خاصة لموسيقىابصفة عامة و 

و أ العلبمة"طنيف " بالمستيمؾ ما يسمى  إدراؾيقى يبرز مع مرور الوقت في كما اف تدعيـ الرسالة بالموس
 .(200.ص،2016،بوىدة)ةعمى تذكرىا وقت الحاج هالتي تساعد "مضاء العلبمة"إ

 ةمقدم ابتكاريا لأسباب متعددة مف أىميا تكثيؼ الشعور بالمحتوى أو إعلبنوتستخدـ الموسيقى "
إيجابية  أو خمؽ مشاعر ،ية ملبئمةو توفير خمفأ ،الإعلبف في  ةمعين ةو كمؤثر صوتي في جزئيأ ة،يإعلبن

 .(272 .ص ،2007)بينسي، "علبفلئلبمية للبستجابة يجعؿ المستيمؾ أكثر قامما  ،ترتبط بالمنتج

 الصحفيي لكترونالإ  الإعلان سس تصميم أ •
 الإعلان التوازن بين عناصر  (1

ؿ كؿ منيا تحصؿ عمى جانبي المركز البصري بطريقة تجع الإعلبنيةويعني التوازف توزيع العناصر 
  :وىو نوعيف ،عمى نفس القدر مف الاىتماـ

 التي تخاطب  علبناتالإالكلبسيكية التي قد تلبئـ  والأناقة بالبساطةيتميز و  :ماثلتالتوازن الم
 .العقؿ

 والرياضية الشبابية علبناتالإيناسب و ويتميز بالحركة والحيوية والاثارة  :التوازن غير المتماثل 
 .لببس الفتياتمو والتكنولوجية 

ويقصد بو العلبقة بيف  ،وذلؾ باستخداـ علبقات تعطى إحساسا بالمتعة البصرية :التناسب (2
العلبقة بيف الاتساع والعمؽ والعلبقة بيف كمية الضوء و الأشياء المتعددة مثؿ العلبقة بيف الطوؿ والعرض 

 .والظلبؿ ومساحة الألواف و غيرىا
ويقصد بو محاولة ابتكار الطريؽ دفع العيف لرؤية عناصر  ،وذلؾ بابتكار مسار لمعيف: التتابع (3
 .علبفلحركتيا الطبيعية مف أجؿ مزيد مف سيولة التعرض للئ فقاو  الإعلبف 
عناصر بيف ويقصد بو وجود علبقة ترابط  ،وتسييرىا معا الإعلبنيةوذلؾ بجمع العناصر  :الوحدة (4
 .المختمفة بحيث تصبح شيئا واحدا الإعلبف 
ويقصد بو الاختلبؼ في عرض عناصر التصميـ بما  ،وذلؾ باستخداـ الاختلبؼ بيدؼ :التباين (5

 .يحقؽ ىدؼ جذب الانتباه والتركيز عمى شيء محدد
 .كمما زاد تأثير محتواه الإعلبف فكمما قمت العناصر في  ،كثر دائماالقميؿ ىو الأ ساطة:الب (6
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قواعده الأساسية ىما التكرار و اع بحيث يحدث الإيق ،وذلؾ بالبحث عف دقات منتظمة :الترديد (7
 .والتغيير
 ،الزعبي) ساسية لمتناغـ ىي الملبءمةوالقاعدة الأ ،متوافقا بأناقة الإعلبف وذلؾ بجعؿ  :التناغم (8
 . (479-478 .ص ص ،2016

وكمما  ،بشكؿ جيد علبففيذه ىي القواعد التي عمى أساسيا يمكننا توظيؼ العناصر التكوينية للئ" 
ذا ،قربأيطا كاف نحو النجاح كاف العمؿ بس استطعنا تتبع ىذه القواعد اكتممت لدينا المشاىدة الكاممة  وا 

 . (81.ص،2010،صبطي و شعباف) "و بالفشؿأما بالنجاح إوالتي يمكف الحكـ عميو لاحقا  ،لمتصميـ

 لكترونيالإ  الإعلان التحولات الجديدة في . 5.1.2
اسية مف شأنيا إعادة تشكيؿ ىذا النوع الابتكاري مف حاليا إلى قوى أسالإنترنت  إعلبفيتعرض 

 :ما يأتيى ومف أبرز ىذه القو  ،الإعلبف 
 ،الإنترنت  إعلبفتقريبا لمتقنيات الجديدة اليادفة إلى تحسيف عمميات قياس فعالية  يالظيور اليوم . أ

 .مقطاعات السوقية المختمفة وتفسير البياناتلوالاستيداؼ الأمثؿ 
مكان ،ف منيـو يدخصوصا الريا ،لتي يبذليا المسوقوفالجيود الكبيرة ا . ب  ياتباستخداـ تقنيات وا 
 .واليائمة في مجاؿ أعماليـ الراقية الإنترنت 
مف استخداـ وتطويع  يفالمستيمكو الجيود الرامية لإرساء أنماط مبتكرة في مجاؿ تمكيف العملبء  . ت

بفعالية وكفاءة و التبادؿ بسيولة ويسر  يلطرف الأىداؼ المنشودةما يحقؽ ،ب شبكات العمؿ التفاعمية الجديدة
 .عاليتيف
ات اليوـ مف حيث الصياغة إعلبنات الغد ستكوف مختمفة عف إعلبنفإف  ى،ىذه القو  تأثيرات بفضؿو 

-182 .ص ص،2010، العلبؽ) عيري الذي يتحكـ بشرائيا وبيعياتسوالشكؿ وأساليب قياس فعاليتيا والييكؿ ال
183). 

لكتروني تختمؼ تماما عف تمؾ التي تتحكـ في غيره مف الإ الإعلبف  ةكـ بصناعالشروط التي تتحف
 ،عمى أطراؼ ىذه التجارة ولاً أمف الضروري التعرؼ  ،ولكي نفيـ ىذه الشروط والظروؼ الإعلبف وسائؿ 

 :يتوعمى مستوى اجمالي يمكف وصؼ ىذه الأخيرة عمى النحو الا .البضاعة فييا ةوما تكوف جرد
ؿ افي ح .قائمة ببضاعتياأو  ة،لدييا جرد (تمؾ التي تبيع خدمات اعد) أشياءجارات تبيع الت ؿك فإ

السوبرماركت  ةبضاع ةجرد)عف تمؾ الخاصة بباقي التجارات  دة البضاعةر لكترونية، تختمؼ جالمواقع الإ
 .في كيفية احتسابيا(،لاسيما مثلب
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عتيف ممكف وضع قونفترض أف ىناؾ ر  ،لكترونية عمى موقع تقميديإصفحة ل مبسطا مثالا ولنأخذ
ة در شر الموقع جاسوؼ يحتسب نإذف يدخموف الموقع يوميا ( آلاؼ زائر10)ف ىناؾ أو  ،فييما علبناتالإ

 .(يوميا =2x1000020000):كالآتي البضاعة
انطباع  "بوالأكثر شيوعا بينيا يدعى  ،وىناؾ أنماط مختمفة يمكف اتباعيا للبستفادة مف ىذا الرقـ

ف يضمف أف المتصفح قد أدوف  المتصفح مف مرأى في الإعلبف لوضع  المتاحة الفرصةويمثؿ  "،علبف الإ
يمكف  ،أعلبه ناففي مثال .يحصؿ ىذا الأمرلسنحت قد  ف الفرصة أيعني  ذلؾبالفعؿ، ولكن الإعلبف رأى 

ومف ىنا تكوف  (،لؼالأ)ما وحدة البيع فتكوف عادة أ ،ليبيعو (ألؼ انطباع20)القوؿ أف مالؾ الموقع لديو
 Thousandكممة اختصرت قد ، و (Thousand Cost Per)أي  (CMP)لاأو  (،السعر بالألؼ)ىي  سعيرةالت

( ىي الوحدة المعتمدة للبنطباعات CMP)وحدة  و ،لؼ في الأعداد الرومانيةأرقـ ملأنو يرمز ل (M) بحرؼ
ياف منطقيا بعد أتف تاوىما تسعيرت (،بالعممية سعيرلتا)التسعير بالنقر( و)يضا أنو ىناؾ أإلا والأكثر رواجا، 

منقر عمى الرابط للكتروني قد أثار اىتماـ المتصفح بما فيو كفاية الإ الإعلبف ف أتعني  (النقرةو) ؛الانطباع
بتاع بالفعؿ المنتج الخاص إتعني أف المتصفح قد  (العممية)بينما  ،والحصوؿ عمى المزيد مف المعمومات

 .(186 .ص،2016،الزعبي) لكترونيبالموقع الإ

متصفح لصفحة تحتوي  1000 لكؿ زيارة موقع مف طرؼ (CMP)ة مثلب فإف التسعير بوحدففي كندا 
في نياية  (دولار 2.20)إلى أقؿ مف  (ـ2000)سنة  (دولار 25)قد قفزت بمتوسط معدؿ  إعلبفعمى 

 (CTR()Click  Though Rate)( عير بالنقرالتس)وىي القاعدة الكلبسيكية لمعرض والطمب كما أف  (ـ2002)
جؿ الوصوؿ أبالنقر مف  علبفقد عرؼ تراجعا في نسبة المستيمكيف الذيف يتعرضوف للئ ـ(1997)منذ عاـ 

 .لى موقع المعمفإ
 الإعلبنية الوكالةحيث (، CMP()ؼلالتسعير بالأ)عمى موقع حسب طريقة  إعلبفويتـ حساب شراء 

يا بسعر إعلبنإذ كاف موقع يبيع شريطا  ،المثاؿ ى سبيؿصفحات المواقع فعم عمى ةيإعلبنتشتري مساحات 
 ،عمى المعمف(دولار 15)فإف مسير الموقع يحتسب  ،ينقروف عميو شخص( 1000)ف أو  (CMP)ل( دولار15)

 إف ما علبناتالإحبيا مف عدد سفإنو سوؼ يتـ ( ممصؽ 50000)خير عند الدفع مف أجؿ ف ىذا الأأكما 
 .( Chevalier & Selhi,2006 ,pp.205-206) ا العددمت ليذصو 

واقعيـ مفي  علبناتالإوف لاحتساب كمفة ر ىناؾ طرؽ مختمفة يعتمدىا الناشفعمى العموـ    
 :ومف أىميا ة،لكترونيالإ
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  يدفع المعمف مبمغ محدد ،إذ  ممستخدميفل الإعلبف الدفع بالنسبة لعدد المرات التي يظير فييا
 الإنترنت و لمستخدمي إعلبنيظير فييا  مقابؿ كؿ ألؼ مرة

  إذ يدفع المعمف سعر  ،الإعلبف الدفع بالنسبة لعدد المرات التي ينقر فييا المستخدموف عمى
 الإعلبف معيف مقابؿ كؿ مرة ينقر فييا أحد المستخدميف عمى 

  عمولة  يدفع المعمف،إذ  معيف إعلبفالدفع بالنسبة لعدد المرات التي ينفذ فييا المستخدموف
 .(238 .ص،2011ث،غي ).بتنفيذ شرط يتـ الاتفاؽ عميو مسبقا لمستخدميفحد اأمقابؿ كؿ مرة يقوـ فييا 

 والبريد  the broadcast model البث نموذج: نوعيف مف الدفع إلى المستند الإعلبف  وعموما يتكوف 
 & Kalakota) (فيو المرغوب يرغ الإعلبف و  المباشر الإعلبف ) the junk e-mail الياـ غير الإلكتروني

Whiston,1996,p.489) 

 لكترونيةالإ  الإعلانيةالحملات  •
 :تيوىي كالآ الإنترنت ية عمى إعلبنحممة  إنشاءينبغي التفكير فييا عند  ،أشياء عدةوجد ىنا ت

 لمعلبمة والوصوؿ إلى الجميور  الإعلبنية لحممةا استعماؿ المحتوى ومحركات البحث لنشر
فقد اتجو  ،التقميدية ساعدتيـ في بناء علبمات تجارية الإعلبـجيزة أفكما استخدـ المعمنوف  ؛المستيدؼ

عداد المستمرة في التزايد مف المستيمكيف الذيف لدعـ علبماتيـ التجارية لدى الأ الإنترنت إلى  منيـ العديد
  .الإنترنت يمضوف وقتا طويلب عمى 

 والتي  ؛جراء الملبئـ لنجاحياالإالحممة ومحاولة تطوير  التعريؼ بشكؿ واضح ما يراد إنجازه في
التسويؽ  تأثيراتعمى نحو متزايد لفيـ و ىذا الأخير الذي ىو بحاجة  .تتوافؽ مع الأىداؼ التسويقية لممعمف

 .الإعلبف مستويات الوعي والرسالة المرافقة ونية الشراء واستدعاء  عمىالتفاعمي 
 رئيس شركة  "ريجيـ وارن" وصيا ينوى ؛ذب الجميور المستيدؼايجاد المواقع المرضية التي تج
وىي  ،منظورات متميزة ةبالتفكير حوؿ الوصوؿ إلى الشبكة مف ثلبث Avenue A/NYCالتفاعمي الإعلبف 
 اوفقالاستيداؼ  و ،جميور الويب الجماعي إلىلموصوؿ  Pop-Up)((او(Brood-based Bannerحملبت

  .ف خلبؿ الخصائص السكانية أو السموكيةوالاستيداؼ م ،لمحتوى الموقع
 قديـ قائمة تك ،بتقديـ سبب مقنع لممستعمميف للبستجابة فإذ يقوـ المعم ؛صناعة العروض المثيرة

 (.تحصؿ عمى شيء آخرسف ،اذا قمت بيذا الشيء:)إنؾ مثؿ ،مف الأدلة المشروطة
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 المناسب كما في الأشكاؿ فيو جزء ميـ لإيصاؿ الرسالة الى مكانيا  ؛الاعتماد عمى التكرار
كثر مف اللبزـ لخمؽ انطباعات مف ألى ذلؾ إيحتاج  الإنترنت عمى  الإعلبف ف ألا ،إالإعلبف الأخرى مف 

 .خلبؿ التكرار الحقيقي
 قيامو بشراء ل ةالكثير  المتحركةوذلؾ بالابتعاد عف ازعاج المستيمؾ بالصور  ؛التقميؿ مف التحايؿ

 .المنتج أو الخدمة
  والتأكد  الإعلبف مف الجرأة في نشر  ذبلا إذا  ؛ؼ مف تجريب المحتوى الخاص لممعمفعدـ الخو
 .خرىالأ علبناتالإلمتنافس مع  الكفايةوميتـ بما فيو العلبمة، موضوع نو عمى توافؽ مع أفقط مف 
  يخشوف بأف معموماتيـ  الإنترنت  يوقسفالكثير مف متالسرية؛ الاعتماد عمى طريقة الدفع
 سياسة سرية محددة وواضحة خاصة لذا مف الميـ جدا امتلبؾ،الائتماف ستكوف مكشوفة  ةلبطاقالشخصية 

 .وذلؾ لحماية معموماتيـ فبالمعم
  لكف  .فضؿ الطرؽ لإنشاء المبيعات قصيرة الأمدأذ يشكؿ الترويج ؛إالإنترنت القياـ بالترويج عمى

حوؿ العلبمة التجارية  ةمعين ةو صور أ ةنقط يدتأكلى إ ة،بالإضاف فضؿ يمكف أف تقوـ بذلؾالترويجات الأ
 .(168-161 .ص،2008 ،رباح)يضاأ

 الخاصة  علبناتالإنشر قوـ عمى الحرص عمى تجنب االتي ت ؛الالتزاـ بالأخلبقيات والمبادئ
التي تشمؿ  علبناتالإوعدـ عرض تمؾ  ،بالخمور والمخدرات والسجائر واليانصيب والمضاربات المالية

وتجنب ما قد لا يتفؽ مع معايير ومبادئ  .والألفاظ النابية وانتياؾ الآداب و قضايا الإجراـالسب والقذؼ 
 .(77.ص،2015،)حرفوش أداة ترويجيةوعدـ استغلبؿ المرأة أو الطفؿ ك ،المجتمع والممارسات القومية

 " و تصميـ أمف تصميـ نبرات ؛لكتروني الإ الإعلبف تحديد أىداؼ ومتطمبات الحممة وطرؽ
لى إوالتعديؿ في الحممة ما أمكف في حالة الإخفاؽ في الوصوؿ  ،فحة تشرح معمومات عف المنتج مثلبص

 . (239 .ص،2015 ،صلبح) "الميمة معظـ النتائج المتوقعة أو
  الأخذ بعيف ك؛ لى الجميور المستيدؼإ دقةف يكوف موجيا بألكتروني الإ الإعلبف كما يجب عمى

بصفة دائمة ىـ ا موقعا خاصف المتصفحيف الذيف يزوروف ألى إ بالإضافة ،الاعتبار عمر المتصفحيف مثلب
 .( .Chevalier & Selhi, 2006, p 180) منتجات محؿ اىتماميـال اتعلبنلإأكثر عرضة لمتعرض 

فمنيـ مف يقسميا  الإلكترونية، علبناتالإولقد تعددت وجيات النظر حوؿ تقسيـ أنواع حملبت 
ومنيـ مف يقسميا حسب اليدؼ فيما إذا كانت حملبت  ،يمؾ أو يقوـ بالتوزيعحسب الجميور ىؿ ىو مست
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مف بيف السمع  ةمعين ةفي الحصوؿ عمى مارك الانتقائيالطمب  إثارةو ألإثارة الطمب عمى السمعة  ةيإعلبن
 :ومنيا ،وكذلؾ نجد مف يقسميا حسب النطاؽ الجغرافي ولعميا الأكثر شيوعا ،المنافسة الأخرى

  لكتروني الدوليةالإ علبف الإحممة 
  لكتروني القوميةالإ الإعلبف حممة 
  لكتروني الإقميميةالإ الإعلبف حممة 
  (352 .ص ،2016 ،الزعبي) المحميةلكتروني الإ الإعلبف حممة. 

مف منطمؽ التعرؼ عمى نقاط القوة  الإعلبنيةمية تقييـ فاعمية الحملبت ىألى إىنا  الإشارةولابد مف 
ونجد ىناؾ . مر ذلؾذا لزـ الأإخرى لاحقة أحتى تتـ الاستفادة منيا في حملبت  ،صاحبتياوالضعؼ التي 

 :ىما الإعلبنيةتقييـ الحملبت لمدخلبف أساسياف 
ثناء تنفيذىا ىما أ ف لقياس فعالية الحممةسموبيأفيو يرتكز عمى  لمحممة"،مدخؿ القياس المتزامف "

،والذي  "مدخؿ الطرؽ التقميدية لتقييـ الحممة"ما المدخؿ الثاني فيو أ ية.والدراسات التشعب المتزامنةالدراسات 
 ،حمدأ) Pro-Test الاختبارات البعدية أو Pre-Testالقبمية  يرتبط أكثر بالتوقيت الخاص بإجراء الاختبارات 

  .(187 .ص ،2016
 الإلكتروني الإعلان فعالية  •

انتباه  لكتروني يؤثر في عممية جذبالإ الإعلبف ف تصميـ ألى إالدراسات  إحدىلقد توصمت 
ماكف التي فضؿ الأأويعد الجزء العموي مف صفحة الويب مف  ،ذكر مضمونوتومف ثـ  علبفالمتصفح للئ

ىذا الجزء مناسبا لوضع إذ يعد  .مف المتصفح ومف ثـ تذكر ما بيا مف معمومات ةجيد ةرؤيب ظىتح
مكتمؿ العناصر  الإنترنت  إعلبفنتائج ىاتو الدراسة أف إليو كما أكدت لجذب انتباه المتصفح  الإعلبف 

تصميمات التي الدى المتصفحيف ىو مف أكثر ل امف أكثر التصميمات تذكر  ة(حرك ،متف ،لوف ،صورة)
في حيف أف التصميـ  ...الإعلبنيومف ثـ تذكر المحتوى  ،الإعلبنيةساعدت عمى تمثيؿ معمومات الرسالة 

 والمساعدة الإعلبنية الرسالةوالحركة يعد أقؿ التصميمات في تمثيؿ معمومات  فتالذي يخمو مف الموف والم
 .الإعلبف عمى تذكر 

باتحاده  ولكف ،الإعلبف يحقؽ تأثيرا كبيرا في تذكر مضموف  الحركةأكدت نتائج الدراسة أف عنصر و 
في حالة الاعتماد عميو  و ينعدـيقؿ تأثيره أبينما  ،الموف والنصكخرى مف عناصر التصميـ مع العناصر الأ

 .(138-137 .ص ص ،2017 ،الشياوي) منفردا دوف مشاركتو
الصريح لتزود الخدمات  الإعلبف العلبمة التجارية محؿ  تحم ،كما أنو عبر العقديف الماضييف"

معروؼ الإعلبف ف" [...](101 .ص ،2003 ،فاف ىاـ) "أف يتماىى معو ءوالمنتجات ببعد نفسي يمكف لممر 
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مؾ عمى ت وأالزائر لا يقفز مف موقعو مباشرة وىو يشاىد ىذه السمعة ف ،(Branding) لعلبمة التجاريةسـ او ب
 .(332 .ص،2008،صادؽ)"ولكنو يحتفظ باسميا وسمتيا في عقمو وسيعود يوما لشرائيا ،ىاحوز لكي يالإنترنت 
 

  :وىي ،كترونيلالإ الإعلبف عمية اوىناؾ تمميحات وأساليب التي يمكف مف خلبليا تحسيف ف

I. فعالية آليات البحث:  
وليس  HTMLب ةخاص ةماىر  دتكوي ةبؾ يستمزـ عممي الخاصة البحث ليةآف تحسيف فاعمية موضع إ

 :يةتبناءا عمى ىذا يجب الاستعانة بالأساليب الآ و ،موالاً أ
بفيرسة النصوص عمى صفحات الويب  Spiders تقوـ برامج :بدلا من الصور HTMLاستخدام . أ
بدلا مف عرضيا   HTMLبمحتويات الأساسية في النص الخاص ىذا وينبغي عرض ال. د الموضوعلتحدي
 .فيرست النص الموجود داخؿ الصورة Spiderولا يستطيع برنامج  ،ةكصور 

إذا HTML   ب الروابط الخاصة إدراجلابد مف التأكد مف  : HTMLب الخاصةإدراج الروابط  . ب
ومف الممكف إدراج ىذه الروابط عمى امتداد الجزء  ،ممية الاستعراضورية لمقياـ بعصاعتمدت عمى خريطة 
وىذه الروابط مفيدة خاصة لمزائريف الذيف ليـ ، الخاصةمف الروابط  التأكدمع  ةالسفمي مف كؿ صفح

  .لا تتيح تحميؿ الصور تمقائياالإنترنت باتصالات بطيئة 
خريطة موقعؾ وىي صفحة ب Spiders ؾ وبرامجييمكف تزويد زائر  :Spiders التعامل مع برامج . ت

 .مروابط المتصمة بجميع الأجزاء الأساسية وتساعد في فيـ نظاـ الاستعراضلب تشمؿ عمى قائمة ىيكمة او 
 ،ةالخاص بالصفحة الرئيس URL لاكؿ آلية بحث بدلا مف  إلىالخاص بالخريطة  URL لارساؿ إف كما يمك

 .أكثر فاعمية ودقة ةفيرسالوذلؾ لجعؿ عممية 
II. فاعمية أدلة الويب: 

ولا مع تمييز الروابط أوأدلة الويب يعني الحصوؿ عمى الخدمة المتوقعة مقابؿ الدفع لإدراج المواقع 
 .ص ص،2016،الزعبي) كثرأصحابيا أولا ىي المواقع التي دفع أف المواقع المدرجة أليذا نجد  الخاصة،

138-139). 

 الصحافة الإلكترونية  .2.2

 لكترونيةطور الصحافة الإ وت نشأة. 1.2.2

العالمية التي جاءت أيضا نتيجة المزج بيف الإنترنت وتطورت كنتاج لشبكة الإنترنت ظيرت صحافة 
ثورة تكنولوجيا الاتصالات وثورة تكنولوجيا الحاسبات بما يعرؼ بالتقنية الرقمية، وكانت البداية الفعمية نتيجة 

مى الصفحات ا نجـ عنيا مف تقنيات وتطورات ألقت بظلبليا علما أحدثتو ثورتا الاتصاؿ والمعمومات، وم
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وبدأت تتكوف حوؿ .التقميدية "الراديو، التمفزيوف، والصحؼ "  الإعلبـكجزء مف منظومة وسائؿ  المطموبة
وما تضمنتو  ؛نظـ الحاسبات المرتبطة ببعضيا البعض مف خلبؿ شبكة الكومبيوتر سواء المحمية أو الدولية

تكد تمضي   ي يعتمد وسائؿ تعبير متعددة كالصوت والنص والصورة. فمـإعلبممف بث ىذه الشبكات 
الالكترونية التي حتى امتلؤت الشبكة الدولية لممعمومات بالعشرات مف المواقع  الإنترنت سنوات عمى ظيور 

    صحيفة الورقيةية التي تقدميا الالإعلبمكترونية لصحؼ ورقية أو مواقع كبيرة تنشر المواد تعتبر نسخاً إل
في ازدياد الولوج الى المعمومة  ينترنت والتطور التكنولوجاذ ساىمت الأ. (48 ص. ،2017) المشاقبة، 

 "l’explosion des communicationالاتصالات  " رعميو بانفجا طمؽأما  وىو، والتبادؿ مع الاخريف

(Lajoie & Guichard,2002,p. 81). 

 (IBA)لإخبارية وا BBC)افة الالكترونية كثمرة تعاوف بيف مؤسستي)ولقد كانت بداية ظيور الصح
بينما  (،Ceefax)اسـ ضمف خدمة تمتكست، فالنظاـ الخاص بالمؤسسة الأولى ظير تحت  1976عاـ 

ظيرت في بريطانيا خدمة ثانية أكثر تفاعمية  1979. وفي عاـ (Oracle) عرؼ نظاـ المؤسسة الثانية باسـ
 .(153 .ص،2014)خمؼ،  (BTA)قدمتيا مؤسسة   (Prestel) ( مع نظاـVideo Text)عرفت باسـ خدمة 

العمؿ عمى توفير  أعمى ىذا الخط وبد الأمريكيةوفي منتصؼ الثمانينيات دخمت بعض الشركات 
- 1985)مف الممتدة الفترةوخلبؿ .مباشر الالنصوص بشكؿ الكتروني الى المستفيديف عبر الاتصاؿ الفوري 

 .(system B.B.S- Bulletin-Boord)الإلكترونية في قوائـ الاخبار  الصحفيةالخدمات  برزت( 1988

لؤنترنت دورا بارزا في نشر لتقنيات النشر الالكتروني وأصبح  ومع بداية التسعينات تطورت
مف ذلؾ الصحافة التي  توأشكاليا وبمغات عديدة، واستفاد بمختمؼ صورىا يةالإعلبمالمعمومات والمواد 

أنشأت) شيكاغو اوف لايف( أوؿ صحيفة الكترونية أمريكية،  1992ففي عاـ  .مواقعيا بشكؿ كبير عددايد تز 
في كمية الصحافة والاتصاؿ الجماىيري في  1993وكاف الموقع الأوؿ لمصحافة الالكترونية قد انطمؽ عاـ 

 لتصبح، (Palo Alto weeklyىو)1994خر عاـ آ بو موقع حؽتلأو  (Palo Alto Online)فموريدا وىو موقع
، وبدأت غالبية الصحؼ الاميركية تتجو لمنشر عبر الإنترنتعمى  بانتظاـ تنشر التي الصّحيفة الأولى

ميركية التي أنشأت مواقع إلكترونية (، وزاد عدد الصحؼ اليومية الأ1995-1994خلبؿ عامي) الإنترنت 
     1996( في منتصؼ عاـ 368ثـ إلى) 1995( صحيفة عاـ 115إلى) 1994( صحيفة نياية عاـ 60مف)

 .(52-49 ص. ،2017) المشاقبة، 
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بيف الميتميف في الصحافة الالكترونية عمى اسـ أوؿ صحيفة إلكترونية ظيرت عمى  اختلبؼوىناؾ 
 "تريبيوف" صحيفة و، 1991السويدية عاـ  "ىيمزنبورج داجبلبد"كصحيفة بالكامؿ، وىي صحيفة  الإنترنت 

" كأولى الصحؼ  USA Todayوقد كاف مف بيف الصحؼ الكبرى التي ظيرت "  .1992 الأمريكية عاـ
كاف ىناؾ ما  1993موقع إلى آخر، وكذلؾ إلى الأقساـ المتعددة. وفي عاـ  مف الكبرى التي تسمح الانتقاؿ

نتوف كمي)منيا "مجمة آخر الأسبوع" التي نشرت فضيحة  الإنترنت صحيفة ومجمة ليا مواقع عمى  20يقارب 
 .الإنترنت عمى  ( ومونيكا

والتي يقصد بيا الشركات التي ظيرت ،كوـ ( الدوت )موجة الإنترنت ظيرت عبر  1999وفي عاـ 
فتشكمت .فقط دوف أف يكوف ليا نشاط أو وجود مادي عمى أرض الواقع الإنترنت  مىوتأسست لكي تعمؿ ع

 الإنترنت بوابات )، وعرفت باسـ الإعلبـة و شركات لـ تكف سوى مواقع عمى الشبكة تعمؿ في مجاؿ الصحاف
والنشرات  والمحاورات، وتخصصت في تقديـ المواد الإخبارية والتحميلبت الصحفية والمقابلبت (الصحفية

تجسد ىذه البوابات نموذجا لمصحافة الإلكترونية التي تمارس عبر وحاليا  فة.الأرشو  البريدية الإلكترونية
 .(45-43. ص ، 2019بورقعة،  )ورقي  ا أي نسخدوف أف يكوف لي الإنترنت 

الكمبيوتر بشكؿ مكثؼ إلى غرؼ الأخبار الأمريكية والكندية وفي بمداف  ةبدأت تدخؿ أجيز  وىكذا 
ير والصؼ والجمع الإلكتروني، وبدأت بعض الصحؼ ر بدأ استخداميا في الكتابة والتح أخرى عديدة، حيث

مف خلبؿ إدخاؿ الحسابات الإلكترونية ووسائؿ الاتصاؿ  ،لإنتاج تتحوؿ إلى الآلية الكاممة في عممية ا
صات كما بدأت ىذه الصحؼ تحوؿ ممفاتيا مف القصا .للبسمكية  في معظـ مراحؿ الإنتاجالسمكية وا

بيف قواعد البيانات والمعمومات المتاحة  وزادت عمميات التشبيؾ الإلكتروني ما .الورقية إلى ممفات إلكترونية
كما تصاعد حجـ  ؛حؼ، وتـ ربط بنوؾ المعمومات الصحفية ببنوؾ المعمومات المحمية والدوليةالص أماـ

 .(171 .ص ،2004خيت، )ب تيا المعموماتية والصحفيةاقواعد المعمومات التجارية وتنوعت خدم

( صحيفة عبر 4900كاف نحو ) 2002وتشير إحصاءات مؤسسة "نيوزلينؾ" الأمريكية إلى أنو بحموؿ 
 ةوالبقي ،وحدىا الأمريكية المتحدةفي الولايات  ةصحيف( 2800)نيا م الشبكة،نشات مواقعيا عمى قد أ ـالعال

ثـ تزايد ىذا العدد  .1994في  ةصحيف (80)بينما كانت لا تتجاوز  ،نحاء العالـأوروبا وبقيو أفي كندا و 
 ،1998ةفي نياي ةترونيإلك ةصحيف (3600ليصؿ إلى)يضا أثـ تزايد  ،1996عاـ  ةصحيف (1920)ليصؿ 

 .2000في عاـ ةإلكتروني ةموقع لصحيف (4000) إلىيضا أصؿ و و 
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ورفعت  ،الإنترنت مريكا صفحاتيا عمى أفي  والمتوسطة الكبيرةمف الصحؼ  (%99)كما وضعت 
عاـ  (نيايةمميوف دولار203.7)لى ،إ1996خلبؿ عاـ ( مميوف دولار 21)نفاؽ عمى تمؾ الصحؼ مفالإ

التي ليا مواقع عمى  ة الصحؼخاص ؿ،بشكؿ ىائ الإنترنت عمى  الإلكترونيةعدد الصحؼ  وتزايد .1998
حيث بمغ عدد الصحؼ  .جمالي عدد المواقعإمف  (%43شكمت ) نحاء العالـ التيأ ةوروبا وبقيأفي  الشبكة

مريكا أي ف( 61)و ،في كندا( 230)سيا وآفي  (223و)وروبا أفي  ةصحيف( 728) ةالتي ليا مواقع إلكتروني
 (.106-105، ص ص. 2008، ترباف) فريقياإفي  ةإلكتروني ةصحيف( 53)و الجنوبية

 ةوىي صحيف ،قبؿ نياية القرف العشريف الإلكترونيةنسختيا  ةعربي ةوؿ صحيفأ فأصدرت ؛عربياً ما أ
ددت وبعدىا تع ،1996عاـ  ة"المبناني نيارال" ةصدار صحيفإوتزامف معيا  ،1995عاـ  "وسطالشرؽ الأ"

و أ ةلصحؼ ليس ليا نسخ ورقي ةلكترونيإ ةصدرت نسخوأ ة.كثير  ةسماء صحؼ عربيأالمواقع التي تحمؿ 
 ةقاصر  2000فقد كانت حتى عاـ  .صدرت في لندفأالتي  "ايلبؼ" ةحدىا صحيفأكاف  ة،غير مطبوع

صدرت أكما  تروني،الإلك النشر ومميزات ساليب و تكنولوجياتأ استخداـعمى  العربية الإلكترونية الصحافة
  ،2018، عامر )"اليدىد" ةوىي صحيف ةربع لغات مختمفأفي لندف ب ةعربي ةلكترونيصحيفة إ 2008في عاـ 

 .(31- 29 ص.

لصحيفة عربية ىي وقد ارتبط مصطمح " الصحافة الإلكترونية في الوطف العربي" بظيور أوؿ موقع 
، 1996في فبراير  "النيار المبنانية"، تمتيا صحيفة 1995وذلؾ في سبتمبر  الإنترنت عمى  "الشرؽ الأوسط "

عداد إبعد ذلؾ  ىتوالثـ في العاـ نفسو،  " والسفير المبنانية"، 1996في يونيو  "الحياة المندنية"ثـ صحيفة 
 .(154-153 .،ص ص2017)الجيوشي، لصحؼ عربية كثيرة  الإنترنت عمى  المواقع الإلكترونية

مناطؽ  ةكثر مف موقع ويتزامف صدورىا في عدأتطبع في  أصبحت  العربيةصحؼ الف بعض إبؿ 
ف إبؿ  .و توزيعياأنباء سواء في تمقي الأ الفضائيةويتـ ذلؾ باستخداـ قنوات الاتصاؿ  ؛الساعةفي نفس 
 المسموعة.و أ المرئيةو أ المطبوعة الكممةتعتمد عمى التي نباء بيف وكالات الأذابت الفوارؽ 

وجيا الجمع التصويري الإلكتروني في الوقت الحاضر بما يضمف السرعة في ىذا وقد سادت تكنول
الصحيفة، واستخدمت عممية فصؿ الألواف عمى الأخص في الصحؼ والمجلبت الأسبوعية والدورية،  إعداد

داء. عمما أف أىـ وتطورت أساليب الطباعة بما يضمف السرعة الفائقة غير المسبوقة والجودة في الأ
. ص ،2014)كنعاف،  ية ىي ما يعرؼ "بالطباعة عف بعد"ساعدت في تطور الصحؼ الإلكترونتكنولوجيا 

46- 49). 
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 الإلكترونية الصحافة لتطور الزمني الترتيب •

 :(106-98ص.   ،2006)" فيصؿال" سيتـ عرضيا فيما يمي تبعا لما أورده

 1969- طمؽ نظاـ أDialog ،اليفورنيا.بك تولأ في بالو ةبيانات شبكي ةوىو قاعد  

 1970- ةلخدم ةشار إ وؿأظيرت ، وؿكانوف الأ 14 في Tele Text  الداخميةفي المذكرات 
 BBCل

 1971-  شباط تقدمت  9فيBBC  ل اختراع براءةبطمب Tele Dataميتكست، وؿ نظاـ لمتأك
 .فاكسسسمي لاحقا و 

 1972-  عمنت ،أ وؿتشريف الأ 23 فيBBCفاكسسي ةعف خدم.  

 1973-   وؿ ربط دولي مع أثـ  ،س في لندفكفاسيوؿ لأ يتـ عرض جماىير  ، الثانيفي كانوف
  .يسافنانجمترا وبمجيكا في 

 1974-  البريطانيةالبريد  ةمختبرات ىيئ ضعرBPOوؿ مرة نظاـأView Data ، وؿ نظاـ أوىو
 Prestel. سمي لاحقا

 1975-  اسـعبر كابؿ في منياتف ب زلروتير  ة خبارية تيمتكست إوؿ خدمأانطمقت News 

View. 

 1976- وؿ عرضأ أبدView Data  وىو ،وؿكانوف الأ 13فيPrestel. 

 1977- التجارب لتوصيؿ المعمومات عبر البريطانيةعدد مف الصحؼ  أبد Prestel. 

 1978- خدمات  بدأتوؿ في تشريف الأPrestelةوؿ نظاـ لوحأباط انطمؽ ش 16وفي  ،في لندف 
  الإلكترونية. الإخبارية النشرة

 1979- وؿ استخداـ تجاري أ أوبد ،سويد واليابافالفي كندا و  تيمتكستلمة تجارب مفتوح تجريأ
 .Prestelل
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 1980-  ةالعرض الجماىيري لخدم أبدMimi Tel صبحتأوفي تموز  ،كستلمفيديو  ةالفرنسي 
Columbus Dispatch ؼسير كمبيو  ةعبر شبكة الكتروني ةتقدـ نسخة وؿ صحيفأ.  

 1981-   ةت صحيفأر بدذاآ 28فيLe Parisien Libre ةفي تقديـ نسخ الفرنسيةTélé tele. 

 1982- ةعبر شبك الإلكترونية بث نسخيا ةيومي أمريكية ةصحيف عشر إحدىت أبد 
  .ؼر سيكومبيو 

 1983- ة شبك بدأتFido Net تخزيف واسترجاع في العمؿ ةوىي شبك.  

 1984-  تشريف الثاني صدرت 16فيUSA Today Up date عف  ةعبار  ،ةلكترونيإةنسخ
  الاقتصادية. الأخبارممخص 

 1985- ينيج ةطلبؽ شبكإترؾ عف كيلإعمنت جنراؿ ،أ تشريف الثاني 21 فيGeni  لمحاسوب 
 .الشخصي

 1986- إطلبؽعف  اكوفيدو رؾ تايمز يو عمنت نيو أ أيموؿ 16 في New York Plus، ةىي خدمو 
 معموماتية. ةصحفي

 1990-  بدأتيموؿ أ 5فيProdigy   الأمريكية،  المتحدةداخؿ الولايات  العامةفي تقديـ خدماتيا 
 .الإخبارية القائمة اتوتقديـ خدم

 1991-  ةشرك أعمنتفي تشريف الثانيCo- Tribune عدد مف  صدارإالعمؿ عمى  ةلصحفيا
  .لكترونياصحفيا إ

 1992-  ةار صدرت صحيفيأفيChicago Online ريكا مأ ةعمى شبك ةالكتروني ةصحيف كأوؿ
 .وف لايفأ

 1993-  مجمة  يموؿ قامتأفيTimeوف لايفأمريكا أ ةعمى شبك ةصحفي ةخدم بإصدار. 

 1994- وىي ،الإنترنت عمى  منتظمة ةوؿ صحيفأوؿ صدرت كانوف الأ19فيPalo Alto 

Weekly مرتيف في الاسبوع ، بكاليفورنيا.  
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 1995 - عمف موقعأذار آفيChicago Onlineباسـ ةات مبوبإعلبنوفيره ت Career Finder. 

 1996 -مريكييف فييا لموصوؿ الى فتحت نيويورؾ تايمز موقعيا لتسجيؿ المواطنيف الأ
  .المعمومات مجانا

 1997 -أعمنتPulitzer أنيت  تموز 17وفي  ،عبر النت الصحافيةعف منح جوائز لممقالات
  .مريكاألى مواقعيا لمستخدميف مف خارج إتايمز رسوـ الدخوؿ  نيويورؾ 

 1998 -الإنترنت رباحا مف وجودىا في أنيا حققت الأمريكية، أمف الصحؼ  % 25 أعمنت. 

 ( جريدة،4900)في العالـ قد وصؿ الى  الشبكةمواقع عمى  بمغ عدد الصحؼ التي تدير-2000 -
 أمريكية.  جريدة (2000)منيا 

 المحتوى الإخباري لمصحافة الإلكترونية تطور •

 عبر ثلبث مراحؿ، وىي: Pavlikمصحافة الإلكترونية فقد تطور حسبلالمحتوى الإخباري أما  

  :يقوـ الصحافيوف بإعادة  نشر معظـ أو كؿ أو جزء مف محتوى الصحيفة الأـ.المرحمة الأولى 

 في ما نشر مميزات مع ـلتتلبء النصوص بعض إنتاج بإعادة الصحافيوف يقوـالثانية:  المرحمة 
 المرجعية. والإشارات روابطال النصب بتغذية وذلؾ الشبكة،

 فيو يستوعبوفالإنترنت  بصحيفة خاص محتوى بإنتاج الصحافيوف يقوـالثالثة:  المرحمة 
 (54. ص،2017،)المشاقبة.الخبر عف لمتعبير الجديدة الأشكاؿ فيو ويطبقوفالشبكي،  النشر تنظيمات

جورناليزـ وف لايف أ) ةجمبم في مقاؿ نشرهبيرور(  د)لاري يحدالإنترنت  صحافة تطور مراحؿ وعف
 :لى الواقع الحاليإالوصوؿ  ةسير مفي  ةمرت بثلبث موجات رئيس الإلكترونية الصحافةف ( أريفيو

 لكتروني الشبكي مف الإ تجارب لمنشر ةعد البدايةسادت في (،1992-1982) ولىالأ  ةالموج
  .سيرؼمثؿ كومبيو  ةشبكات ضخم إلى النيايةمور في الأ تلآثـ  ،نوع الفيديوتكس

 ت بالتواجد أفبد الإنترنت بعمما  يةالإعلبمخذت المؤسسات أ (،1993من  اءً ابتد) الثانية ةالموج
  ا.فيي
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  في التطبيقات  بالقوةشي البث المكثؼ التي ت ةقريبا جدا في مرحم بدأتوالتي الثالثة، الموجو
 .(48 -47 .ص ص ،2019 ة،بورقع) كثر مف المرحمتيف السابقتيفأربحية بالئ كما تنب ية،الإعلبم

 ويعود ظيور وتطور الصحافة الإلكترونية إلى امتزاج عدة عوامؿ أىميا: 

 ومنيا:  الكمبيوتر ببرمجياتو المختمفة والمتمثؿ في التقدـ اليائؿ في تكنولوجيا لعامل التقني:ا 
 قواعد البيانات الصحفية الشبكية تطور 
  شبكياالصحفية  النصوصلنقؿ تطور التجارب التفاعمية 
  ات يالسبعين الطباعة مع بداية ما قبؿاستخداـ الكمبيوتر في عمميات 
 شبكية. تجارب تقديـ خدمات صحفية 
  مف سرعة في  تتطمبووما  الاقتصاديةوالمتجسد حاليا فيما يعرؼ بالعولمة :الاقتصاديالعامل

وذلؾ  ،دفؽ المعموماتوىو ما يتطمب بدوره في نفس الوقت الإسراع في ت ، حركة رؤوس الأمواؿ والسمع
 .في حد ذاتيا تتنامى أىميتيا يوميا اقتصاديةلكوف المعمومة سمعة 

 السياسية السمطات طرؼ مف الإعلبـ لوسائؿ المتزايد الاستخداـ في يتمثؿ :السياسي العامل 
 .القوى موازيف استقرار عمى والمحافظة الأمور سير عمى قبضتيا إحكاـ بيدؼ

 :منيا ىأخر  عوامؿ جانب إلى ىذا

 الإعلبنية العائدات عمى الحصوؿ بيدؼ ،الإنترنت  شبكة في الاشتراؾ في الصحؼ رغبة 
 .اليائمة

  ،ضغوطات الصحافية المطبوعة وخاصة المساحة المخصصة  والوقت المحدد لتسميـ المقالات
 .(74-73 .ص ص،2014)كنعاف،  ية الطباعيةبالإضافة إلى تكمفة العمم

 ة ساىمت في ظيور وتطور الصحافة الإلكترونية، وىي:عوامؿ رئيس يرى الباحثوف أف ىناؾو 

 الآلي لطاقات الكمبيوتر عمى تخزيف ومعالجة المعطيات الإعلبـلارتفاع المدىش في قدرات ا. 
 التقدـ في مجاؿ ترقيـ المعطيات فكؿ معمومة مشفرة في شكؿ رقمي، مما منحيا لغة عالمية. 
  زال  .ة ضغطيا والتي تمكف مف إرساؿ المعمومات بسيولةتطور تقنية ضغط المعمومات وا 
 عمى شبكة  ظيور القارئ الرقمي الذي أصبح يفضؿ الاطلبع عمى الأخبار والمعمومات
  .الإنترنت
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 ادة الورؽمواجية الصحؼ المكتوبة عمى المستوى العالمي صعوبة كبيرة، بسبب غلبء م 
 .(253-252.ص ص،2018) كافي، علبناتالإوالطباعة وقمة 

  Electronic Journalismتعريف الصحافة الإلكترونية •

مصطمح يأتي كترجمة لأكثر مف تعبير أو مسمى، ويأتي كتعبير عف  ةالصحافة  الإلكتروني "
، Edition Electronic والنسخ الإلكتروني،  Online Journalismمصطمحات مثؿ الصحافة الفورية

ويعد مصطمح Virtual News-Papers. صحؼ الافتراضيةوال ،Digital News-Papers والصحؼ الرقمية
-116 .ص ص،2008، فييخمال ) "ية العربيةالإعلبمفي الكتابات والدراسات  اكثر شيوعا الإلكترونية الصحافة

117). 

 و عمى وسائط نشر إلكترونية أخرى"أ الإنترنت " فيي الصحافة التي تيتـ بنشر الأخبار عمى شبكة  
 .(187 .ص،2014)العبد الله، 

وشبكات المعمومات  الإنترنت-ىي نوع مف الاتصاؿ بيف البشر يتـ عبر الفضاء الإلكتروني "       
مضافا إلييا ميارات  يو فنوف وآليات وميارات العمؿ في الصحافة المطبوعة،تستخدـ ف-والاتصاؿ الأخرى

ماف، ي)سم" يط أو وسيمة الاتصاؿوآليات تقنيات المعمومات التي تناسب استخداـ الفضاء الإلكتروني كوس

 مع التفاعؿ مف المختمفة والمستويات والصورة والصوت النص استخداـ ذلؾ في بما" [...](11 .ص،2011
 الفضاء عبر الجماىير عمى ونشرىا وتحميميا ومعالجتيا الآنية وغير الآنية الأنباء لاستقصاء المتمقي،

 .(70. ص،2015)الشمالية وآخروف،  بسرعة" الإلكتروني

 التي والمتخصصة عمى كؿ أنواع الصحؼ الإلكترونية العامة ةالإلكتروني الصحافة ويسري تعبير"  
 تحديث دوري، أو يتـ بشكؿ تبث أنيا طالما ؛الفورية التجارية الخدمات مف أو غيرىاالإنترنت  عبر تنشر

 ،2006الفيصؿ،  )الجية"  تإمكانيا حسب لآخر وقت مف أو لأخرى، ساعة مف أو لآخر يوـ مف مضمونيا
 .(78-77 .ص ص

" فالصحافة الإلكترونية ىي صحؼ غير ورقية، تأخذ طابعا دوريا، ويتـ إصدارىا ونشرىا واستخداميا 
 .ص،2012)الرحباني،  الرقمية الأخرى" الاتصاؿوشبكات  الإنترنت عف طريؽ الكمبيوتر، مف خلبؿ شبكة 

216). 
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، الإنترنت ونشرىا عمى شبكة  إصدارىاتمؾ الصحؼ التي يتـ فإف الصحافة الإلكترونية ىي  " 
وتكوف عمى شكؿ جرائد مطبوعة عمى شاشات الحاسبات الإلكترونية، تغطي صفحات الجريدة. تشمؿ المتف 

 .(236 .ص،2014)كنعاف،  لرسوـ والصوت، والصورة المتحركة"والصور، وا

 ةالمنشورات التي يمكف مف خلبليا تقديـ خدمالوسائط و  :"نياأب الإلكترونية الصحافةيمكف تعريؼ 
خبارية ةصحفي  .(18 .ص،2012 ،رياف) "الإنترنت  ةعمى شبك ةالمتاح الأشكاؿ ةمف خلبؿ كاف ةاحترافي وا 

)الفيصؿ،  "لكترونيالإوتعد الصحافة الإلكترونية جزءا مف مفيوـ أوسع وأشمؿ وىو النشر  " 
 .(89 .ص،2014

نجد تنوع تعاريفيا عند  إذ ،مرا صعبا نوعا ماأ مصحافة الالكترونيةلمع إلى تعريؼ جايعتبر الوصوؿ 
الصحفية ليذا الوسيط الجديد. وذلؾ  الأنواعييف وذلؾ نظرا للبختلبفات الموجودة بيف الإعلبمالباحثيف 

ىو  كما ،والاتصاؿ علبـاعتمادىا عمى الكمبيوتر واستفادتيا مف التكنولوجيا الحديثة للئ درجة وأبعاد حسب
الإلكتروني وتقنيات التصوير  وأنظمة الورؽ والحبروالوسائط المتعددة  الفائؽ نصتقنيات الل الحاؿ

نواع الإلكترونية طيفا كبيرا مف الأ ف تحوي الصحافةأوغيرىا. اذ يمكف  الفوتوغرافي المتناىية الصغر
 غاية الصحيفة إلىمبيوتر انطلبقا مف الصحيفة المطبوعة بالاعتماد عمى الك منشر الصحفيالمختمفة ل
 .(98 .ص،2010ة، شيبوع)أ ةورقيلبال الإلكترونية

 و الصحافةأ الإنترنت  ةصحافالرقمية و  كالصحافة،الإلكترونية  وتوجد الكثير مف مسميات الصحافة 
وجود  إلىدى أ. ىذا ما بالحاسبات المستعينة مصطمح الصحافة و حتىعمى الخط أ الصحافةالكمبيوترية و 

 ؛يف كؿ ىذه المصطمحات رغـ اختلبفيا فيما بينيا. مما جعؿ وضع تعريؼ دقيؽ ضرورة لا مفر منياخمط ب
و خارج الخط أمف Onlineعمى الخط  التي يتـ وضعيا ةدوريال الجرائدو أ اتمنشور الكؿ  وذلؾ باعتبارىا

Offline .  الكيفية  )الأجيزة أخرىو تقنيات أبواسطة الكمبيوتر عموماPDA Personal Digital 

Appliances  تقدـ مواضيع مختمفة ...( و الإنترنت الذكية المختمفة الموصولة ب الأجيزةو أ البلبزمات،، و
 . (55-53.ص،2012 ،بعزيز) شتى المجالات
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  الإلكترونية الصحافة خصائص .2.2.2

  :يتـ عرضيا فيما يأتي يجابيةبجممة مف الخصائص الإ الإلكترونيةتتميز الصحؼ 

 در في الوقت الحقيقي لتحريرىاتص 
  ي وقتألقراءتيا في  الفرصةتعطي القارئ 
  المتعددةتستخدـ الوسائط 
 الذي ىو وصلبت لنقاط داخؿ  ،سموب التفاعمي مف خلبؿ تكنيؾ النص المترابطتستخدـ الأ
 و المنشورأو الخبر أالموضوع 
 في البحث والاختيار والتصفح ةتنتج فرصا واسع 
  في توقيت الصدور وعةالمطبتسبؽ الصحؼ  
  والزمانية المكانيةكؿ الحدود  الصحفية التغطيةتتجاوز  
 بما فييا الوثائؽ والخبراء ،تربط القارئ بمصادر المعمومات 
 مف الورؽ ةكثر اقتصاديأالتكاليؼ و  ةومنخفض ةسيم ةوسيم 
  د البري :مثؿ ،المطبوعةمف المعمومات التي لا تظير في الصحؼ  مختمفةشكاؿ أتتضمف

 .(125-124 .ص ص،2006،الفيصؿ) والكتاب والمحرريف العامةوتميفونات الشخصيات ، لكترونيالإ

  بما يسمى تقنيو النص الفائؽ الإلكترونية الصحافةتمنح 
  المنشورة خبارع في الموضوعات والأسالتو  ةمكانيإتوفر لمقارئ 
 في التعامؿ مع المواضيع والتنقؿ بينيا المرونة 
 الصوتيةوالموسيقى والمؤثرات ة لمقارئ مف خلبؿ صور الفيديو والرسوـ المتحرك تقديـ المعمومات 

 وترسيخو مما يحسف فيـ الموضوع ،تصاحب الحدث التي
 المقدمة ةلمماد المتاحة المساحة اتساع 
 (153-150 .ص  ،2014 ة،شقر ) طرؽ ةعدبو  ةتقدـ خدمات معرفي . 
  لمصحفي والقارئ في كؿ وقت ماتيةمعمو  ةوقاعد ارشيفأ الإلكترونية الصحافةتوفر 
 توفير الوقت والجيد والماؿ 
 الأحداث لتطور تبعا المستمر والتحديث والفورية السرعة 
 التعرض ظروؼ في التحكـ عمى والقدرة والتشبيؾ التمكيف 
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 حدة عمى قارئ كؿ احتياجات بحسب الإلكترونية الصحافة شخصنة 
 ة، ع)بورقالأخبار وعدد المقاؿ بحجـ أو بالمساحة عمؽتت تقريبا قيود وجود وعدـ المفتوحة الحدود
 .(95-94. ص ص ،2015

 بخلبؼ السواء، عمىالإنترنت  عمى والكاتب القارئ بيا يتمتع التي الكاممة الحرية تمتزـ الغالب في 
 أحيانا الورقية الصحافة
 عمؿ بفريؽ إصدارىا يمكف إنما العامميف، لجميع موحد مقر إلى الإلكترونية الصحؼ حاجة عدـ 
 العالـ أنحاء في متفرؽ

 إلى والدخوؿ المباشر، لمتسوؽ مركزية أسواؽ بمثابة الإلكترونية الصحؼ تعدOnline Malls، 
 .(26.ص،2011ماف، سمي) حية مزادات في والدخوؿ

 يحصؿ أف تقريبا فرد لكؿ فييا يمكف الديمقراطية، الإعلبـ وسائؿ مف حقبة إلى بالمجتمع دفعت 
 والمعمومات نباءالأ عمى فورا

 أمست  ذلؾ ونتيجة فيو، والمساىميف الصحفي المشروع مؤسسي مف يكونوا أف للؤفراد السماح
 .(29.ص ،2014شفيؽ،) معتادة غير بطرؽ تنتقؿ الأخبار
 "الإنترنت صحافة عالـ في المشارؾ إلى المشاىد حالة ،مف الجميور مف الفرد نقؿ عمى عممت، 

صادؽ، )."المعمومات ىذه مف بالقوة الشعور إلى تصميـ التي المعمومات مف ةوالدوني بالقير الشعور ومف
 .(173 .ص،2008

  "أي حاليا يوجد منيا، فلب الورقية لمنسخ والتسويؽ لمترويج وسيمة الإلكترونية الصحافة تعتبر 
 .(146 .ص،2014شقرة،) "الإعلبـ ساحة في والمنافسة البقاء أجؿ مفالإنترنت  عمى موقعا وليا إلا صحيفة

  "وبرامج اليابيرتكست تكنولوجيا توظيؼ RSS ةصملا ذات الموضوعات وصوؿ في تساىـ التي 
 .(75 .ص،2014 )كماؿ، "المستخدـ يحتاجيا التي

 "المحرر أو لمكاتب مباشرة وبصورة الفور، عمى يستجيبوا بأف لمقراء الإلكترونية الصحافة تسمح، 
 .(45 .ص ،2006 بوتر،) "محادثة حية أو في مساحة آراء القراء في ىحت أو الإلكترونية الرسائؿ طريؽ عف

مف الخطأ رغـ ما تـ ذكره مف إيجابيات كثيرة لمصحافة الإلكترونية في مختمؼ المجالات، إلا أنو 
ليا العديد مف الجوانب  الإلكترونية الصحؼأف  إذ .فقط يجابيات إنيا ليست ليا سمبيات وليا أ الاعتقاد
وىي  ،التي ساىمت ربما في تعطيؿ تطورىا وانتشارىا في العالـ عموما والعالـ العربي خصوصا ،السمبية
 :تيكالآ
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يود خاؿ مف الق عموما حيزايعتبر  ،والأنترنت  -الويب–الحيز الذي تشغمو الشبكة العنكبوتية  _ 
 .(Mc Quail, 2005,p. 553) والأنظمة والقوانيف الحقيقية

 ة المقالات المنشورةصعوبة التحقؽ مف مصداقي 
 سمبياتياو كترونية لخبار الإالحاجة لمسرعة في الأ 
  وزيادة إمكانية التزوير الاجتماعيةكسر بعض المحرمات والقيـ 
 تكنولوجيات الاتصاؿ الحديثة والممارسة الصحفية عف بعدTélé Journalisme وعدـ القدرة عمى

 التأكد مف صحة المعمومات في موقع الحدث
 ىواة فقطبؿ ، ف الصحفييف ليسوا مختصيفعدد كبير م 
 دوف  إعلبـو وسائؿ أخرى أعادة نشر مواد صحؼ ،بإ انتياؾ حقوؽ التأليؼ والحقوؽ المجاورة
 أو إذف منيا استشارتيا
 تسمح ليا بإنتاج مضاميف متعددة  ، معظـ الصحؼ الالكترونية لا تممؾ تقاليد وثقافة الكترونية

 الرقمية الوسائط تتوافؽ وطبيعة البيئة
 السياسييف والأفراد المشيوريف ةخاص ،الأفرادخصوصيات  انتياؾ 
  الجريئةيحفز أكثر الصحفييف عمى تناوؿ الأخبار  الإلكترونية لمصحافةىامش الحرية الكبير 
 . (96- 94 .ص  ،2012 ،بعزيز ) والمثيرة

 مف صعوبات مالية تتعمؽ بالتمويؿ الإلكترونيةعاني أغمب الصحؼ ت 
 الإعلبـالرؤية المتعمقة بمستقبؿ ىذا النوع مف وضوح تخطيط وعدـ غياب ال 
 لكتروني ويحفظ غياب الإطار القانوني والميني الذي ينظـ عمؿ الصحفييف في المجاؿ الإ
 كما لا يسمح ليـ بالانضماـ لنقابات الصحفييف ،فلب توجد نقابات مينية ليـ ،حقوقيـ
  فلب توجد تشريعات  ،والموائح والقوانيف التي تنظمياعدـ خضوعيا لمرقابة في ظؿ غياب الأنظمة

 ولا توجد تراخيص ممنوحة ليذه الصحؼ الإلكترونية،  الصحافةتحكـ عمؿ 
  بيدؼ جذب  ة،خبار المثيرة العارية مف الصحعات والأئمشال االكثير مف الصحؼ باتت مصدر

 أكبر عدد ممكف مف القراء
 المحميةمف الصحؼ  (النسخ والمصؽالاستنساخ) غمب الصحؼ الإلكترونية تعتمد عمى سياسةأ 
 .(201- 200 .ص ص ،2013 ،المقدادي) والعالمية
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 أنواع الصحافة الإلكترونية. 3.2.2

 :يمكف إجماليا في ما يمي ،أنواع ةثلبث الإلكترونية الصحافةتشمؿ 

 المستقمة الإلكترونية الصحافة: 

و أذاعية إو أولا قناة تمفزيونية  ة،ورقي ةيا نسخبصفة كمية وليست ل ةلكترونيإ ةوىي عبارة عف صحيف
  .الإنترنت تنشر فقط عمى  ةوخالص ةفيي إلكترونية بحث ،نباء ترتبط بياأ ةوكال

 الموازية الإلكترونية الصحافة: 

 :مثؿ) ةتمفزيوني وأ ةذاعيإو لقناة أ ة،موجود ةورقي ةبطبع ةلكترونيإ ةىي عبارة عف صحيفة أو نسخ
المواقع "وىناؾ مف يسمييا  (،Associated press:مثؿ)نباء أ ةكالو  وأ الجزيرة( ،BBC Arabic العربية،
صؿ بؽ الأطوىي عادة نسخة  ة.وكاللو أو قناة أ ةنسخ ورقيلدعمة مأي أنيا مكممة و  "، التكميمية يةالإعلبم

 .بعض المقالات وأ علبناتالإبمثؿ ما يتعمؽ  ،و بالنقصافأما بالزيادة ،إ أو تختمؼ في بعض المضاميف
المواقع التجارية ك ،كثر مف موقعتممؾ أ ،الإعلبـلوسائؿ  "الأذرع الإلكترونية" اسـنو يطمؽ عمييا أكما 

 .عف نفسيا الإعلبف تنويع مصادر دخميا و  إلىتيدؼ  ،يةالإعلبنو 

 صحافة المواطن: 

كاميرا )ت الاتصاؿ الذي ظير بفعؿ تطور تكنولوجيا الإلكترونية، لمصحافةىي عبارة عف شكؿ جديد 
 ةمكانيإلمجميور  تحأتاوالتي  ...(الإنترنت اتتقنيات شبك ،مجيزة بالكاميرات محمولة ةجيز أ ،رقمية

بكتابة مقالات والتعبير عف آرائيـ مف خلبؿ  .الإنترنت ايمسولا ،الإعلبـفي محتوى وسائؿ  المشاركة
 ،بعزيز) الاجتماعيفلبـ والفيديو شبكات التواصؿ لى مواقع الأإ بالإضافة ،لكترونيةالمنتديات والمدونات الإ

 .(57- 55 ص . ،2012

ف أ إذ ،ىي معمومات مقدمة مف قبؿ غير المتخصصيفLe Citizen Journalismeوصحافة المواطف 
ذوي  إلىحداث بعد جمع المعمومات دوف الرجوع ىير في صناعة الأالجما إقحاـالفكرة قائمة عمى 

الذي   le tout communicationوذلؾ تحت مسمى " الاتصاؿ الكؿ ]...[((Joannès,2007,p. 228 الاختصاص.
 ويعمـ ف يقاؿألابد  ءف يتصؿ وكؿ شيأيجب عمى الجميع  نوأ أي ،أيديولوجياصبح حقيقة وتوجيا أ

(DaSilva,2008,p. 2). 
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ف عممية م اصبحت جزءأفي أف الجماىير قد  ،الإلكترونية الصحافةتغيير جذري في  أر طوىكذا " 
وأصبحت الثقافة المينية داخؿ  .ووسعت التكنولوجيا مف حقؿ الصحافة ومف مياـ الصحفي ،نتاج الصحافةإ

 .(76.ص ،2014،كماؿ) "وديناميكية اانفتاحأكثر تنوعا و  الصحافة

 ،لكترونيةالإ جودىا مستقبلب في مجاؿ الصحافةيتعمؽ و سة اتجاىات رئيس ةالخبراء ثلبثيرصد لذا 
 :وىي

 الإلكترونيةاليواة ة صحاف :ولاأ

مف المداخؿ التي يمكف  باعتبارىا ز،ر غو مالب ةصحافأو صحافة المواطف  باسـتـ تناوليا مف قبؿ لقد 
والحقيقة أف الكثير مف الخبراء يرشحيا كأحد  .ككؿ الإلكترونية الصحافة ةمف ظاىر  الاقتراباستخداميا في 

سواء عمى مستوى  ،خاصة عندما يتعمؽ الأمر بقضايا كبرى، نتالإنتر الاتجاىات المستقبمية لمصحافة عبر 
 والتنميةطرية ووطنية كنظـ الحكـ قأو قضايا  ،العالـ كقضايا الحرب والسلبـ وحقوؽ الإنساف والبيئة

 .والحريات العامة وغيرىا والسمطة الثروةتوزيع و  والاجتماعية الاقتصادية

  المصدر المفتوح ةصحاف :ثانيا

 الصحافةلى عالـ إيتسمؿ  أنو بدألا إ ،مف مجاؿ صناعة البرمجيات (المصدر المفتوح)يعد مصطمح 
اليواة وعدـ اقتصار الممارسة الصحفية عمى المؤسسات  ةوانتشار صحاف ءنشو  مع ةخاص الإلكترونية،

ف مف أي مكاف في و مف قبؿ مبرمج المفتوحة الشفرةإذ يقصد بيا وضع برمجيات ذات  .المحترفة فقط
 .و استخدامياأتيا في شكؿ يجعؿ أي شخص آخر قادر عمى فيميا حاتثـ يتطوعوف بإ ،الـالع

 شديدة التكيف الإلكترونية الصحافة :ثالثا

احتياجات ورغبات  عوىي التي توفر مستوى مف الشخصنة يصؿ بيا التكيؼ بشدة وسرعة م
عمى حدة أف يحدد سمفا طبيعة حتى نصؿ إلى الدرجة التي يستطيع فييا كؿ فرد مف الجميور  ،الجميور

لكؿ ة خاص ةننا نقدـ نسخأوىكذا يمكف القوؿ  ،بشكؿ عميؽ وشامؿ المفضمةومحتوى صحيفتو الالكترونية 
 . (195- 194 .ص ص،2012 ،الديممي)  قارئ عمى حدة
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 :لىإف تقسـ أيمكف  الإنترنت الصحافة المنشورة عمى و 

 ليا أصؿ رقمي ةلكترونيإ صحؼ -1
 ليس ليا أصؿ رقمي ةإلكتروني صحؼ -2
 الإخباريةصحؼ المواقع  -3
 يةالإعلبمصحؼ مواقع المؤسسات  -4
 .ص ،2013 ،فاضؿ) فر فييا شروط المحتوى الصحفياصحؼ المدونات والمنتديات التي تتو  -5

29). 

مف حيث  ،يمكف أيضا تقسيميا فنيا وتقنيا الإنترنت كما أف الصحؼ الإلكترونية المتواجدة عمى 
  :ىما ،يفلى نوعيف رئيسإ ةتقنيالالصحافة الالكترونية الالتزاـ بمعايير 

وىي التي تعمؿ وفؽ معايير وسمات وخصائص الصحافة  :الفاعمة الإلكترونيةالصحف ( 1
 .وتطبيؽ منيجية العمؿ التفاعمي لممحتوى ،الرسوـو صور والمف حيث التحديث الدوري لممواد  ،الإلكترونية

تقدـ معظـ أو كؿ  )الصحيفة الأـ(، والتي اسـ الصحيفة الورقية والتي تحمؿ: النسخ الإلكترونية( 2
 واستثمارمف حيث التحديث المعموماتي  الإلكترونية، لمصحافةولا تمتزـ بالمعايير الفنية  المحتوى الورقي.

 .(211 .ص ،2011 ،الدليمي) خصائص الصحافة التفاعمية

 الصحافة البصرية :رابعا

والتصميـ  الكتابة الإخبارية، التغطية ،الصحافة المصورةمف  وسعأالصحافة البصرية مصطمح 
قد ساعدىا في الانتشار و  .صور لنقؿ المعموماتوالوتعني ممارسة المزج الاستراتيجي لمكممات  ،رافيكيغال

فيي  (رسوـ ،صور ،حروؼ)رافيكية غات البصرية التصميمية والمواد البرامج الكمبيوتر الخاصة بالأدو 
 .(391 .ص ،2009 ،عمـ الديف ) تزايد أىميتيا أكثر في المستقبؿتف أتوقع وي 21القرف  ةصحاف

  :تبعا لعدة مؤشرات الإلكترونية الصحافةكما يمكف تصنيؼ 

 ة،صوتي ة،نصي -تعددية الوسائط ،النص الفائؽالتقنية) الإنترنت  لإمكانيات يادرجة استغلبل 
  .(التحديث المستمر لممحتوى ،التفاعمية -فيديوية
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  نشط  ،سمبي -مستعمؿ ،-و مديرأمنتج  -مسير :الفاعميف مشاركة ةدرج)ليا  المكونةالعناصر
 (.-و حاسـأ

  (خدمية،تواصمية ،إخبارية )اليدؼ أو الغاية منيا. 
  وسائؿ التمثيؿ الشخصي  :أو جماعية ،...الدردشة ،البريد الالكتروني ة:شخصي)نموذج اتصاليا

 ،دليو) (الإلكترونية الوسائؿ العامة مف بوابات ووسائؿو  ،المؤسساتمف مدونات وصفحات الجمعيات و 

 . (201.ص ،2014

  الإلكترونية ةفاتصميم الصح. 4.2.2

ىي طريقة تنظيـ وترتيب العناصر البنائية لمصحيفة بيف حركة العيف  الإلكترونيةتصميـ الصحؼ إف 
أف  ويمكف مف خلبؿ ىذا العرض ،ديثيالئصدارات الصحفية وتحلالثبات في الشكؿ أو ومبادئ التصميـ 

 :وىي ،تصميـ الصحافة الالكترونيةقدـ نماذج تطوير ن

التي تحتوي عمى طرؽ عدة و نموذج يحتوي عمى العديد مف الطرؽ التي توسع مساحة الصفحة  (1)
ذا ويوجد في ى ،الإنترنت حيث حجـ الممؼ النموذجي الإجمالي ليا يعتبر الأسرع في تحميمو عمى  ،لذلؾ

 :النموذج

 ةوعاد ،والتي تحتوي عمى القوائـ المنبثقة في تقديـ الأخبار والخدمات والتسمية :محتويات النموذجأ( 
 ،فيي تستخدـ لاختيار لغة الصحيفة ،أما القوائـ المنسدلة ،تقع في الجزء الأيمف العموي مف الصحيفة

  .عمدةسماء الأاوكتاب 

 ويجب أف تكوف ىذه متساوية الألواف  ،ار الدولية و والداخميةوىي عناويف الأخب المتحركة:خبار الأ
  الصفحة.وبنفس الحجـ في 

 والتي تستخدـ لجعؿ الصفحة تبدو بشكؿ جذاب وطرح المعمومات دفعة واحدة  :الصور المتحركة
 .تنافس فييا عمى جذب الانتباهلت

  حة.الصفسفؿ أوىي موقع الاخبار الحديثة الواردة  المتحركة:المعمومات 

 :ىمياأمور أويجب ىنا مراعاة  الصفحة:تصميم  (ب

 استخداـ الألواف الباردة والدافئة 
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 حجـ العناصر البنائية بيف الأحجاـ الكبيرة والصغيرة 

 ،ىا في تقديـ العديد مف النصوص والصور المتعاقبةسخير نموذج مساحات افتراضية كبيرة يتـ ت(2)
 :ويشمؿ ىذا النموذج ،مف الصور ةكبر كميأيضاء واحتوائو عمى ويتميز ىذا النموذج بوفرة المساحات الب

ويفيد ىذا  ،حتوي عمى الصور والنصوص المتحركة لموضوعات مختمفةت  :محتويات النموذجأ( 
خبار الحديثة والأخبار والأ الإخبارية،والموضوعات التي لـ تكتمؿ قصتيا  ةخبار صغير أ النوع في تقديـ

التي تستخدـ في وضع  ةالعائم القائمةفيناؾ  المنسدلة ةقائم إلى وبالإضافة .مرارالطريفة التي تتغير باست
 .وتتحرؾ باتجاه اليميف ثـ تعاود الاختفاء بعد اختيار الموضوع ،مؤشر الفأرة عمييا

 :والتي يجب مراعاة الاعتبارات الآتية الصفحة:تصميم ب( 

 ذات الشد البصري الداخمي والخارجي ،حركة العيف 
 داـ الألواف ومراعاة تدرجياخاست 

وزيادة كمية الصور  الصفحة،المنصوصة والمعروضة عمى  المادة ةكمي ةنموذج زياد (3)      
  :تيويشمؿ النموذج عمى الآ ،المعروضة

ي يحتوي عمى العناويف المتحركة إحداىما مف الجية اليمنى والآخر الجية الذو  :محتويات النموذجأ( 
تكوف  المتحركةصور ،وال الموجودةا عف بقية العناصر البنائية ملموف الداكف الذي يميزىبا افويتميز  .اليسرى

خبار أوقوائـ  منسدلةأما القوائـ فيي  .تاريخية ةقمب صفحاتو ما قد يكوف لو مسحتعمى شكؿ كتاب ت
 .وملبمح وقوائـ منبثقة تستخدـ في نياية الصفحة مف الجية اليسرى

 ي:مراعاة الآتيجب  إذ الصفحة:تصميم ب( 

 لمروابط بالنسبةلواف استخداـ الأ 
  المتحركةالرسوـ  ةو حركألوانيا أو أالعيف التي تعتمد عمى حجـ العناصر البنائية حركة 
  (50- 48 .ص،2009 ،سميماف) ومتناسقةأف تكوف متماثمة ،ب حجـ النصوص. 
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ف الويب يمكف إوبالمقابؿ ف ،بيرالتصميـ الطباعي القارئ بالعناصر المرئية ذات التأثير الك ذبقد يج
حيث يقوـ التصميـ الطباعي عمى أساس ترؾ أعيف  ،أف يعرض صورا متحركة قد يتحكـ المستخدـ فييا

  .بتفسير بعضيا البعض الصفحةالتجاوز المكاني لتقوـ ،واستخداـ  القراء تمر عمى المعمومات

يتـ التعبير عف العلبقات لو ضغط المؤشر ،أ ىذا ويسيـ في تصميـ الويب تحريؾ الشاشة
 وىواليدؼ مف التصميـ الجيد لمصفحات في كؿ الصحؼ  .المعموماتية كجزء مف التفاعؿ وحركة المستخدـ

كفاءة موقع الصحيفة في عرض  دىأي م الإلكترونية، الصحيفة  لةتسيير القراءة بالنسبة لممستخدـ في حا
وقد  .سيولة القراءة بالنسبة لمقراء وأ ،المتعددة يةوسائطال البيئةفي  ةسيمة المعمومات واستعداداتيا بطريق

خمصت العديد مف الدراسات إلى أف غالبية المستخدميف يشعروف بالراحة مع المواقع الأقؿ استخداما وتعقيدا 
  .(228 .ص،2011،الديممي) التفاعميةوتتيح قدرا كبيرا مف  ،قؿأ امعمومات أكثر وتعقيد ؿوالتي تحم ،للؤلواف

 الإلكترونية: الصحيفةاؾ مجموعة مف الأسس والاعتبارات التي يجب مراعاتيا عند تصميـ وىن

 والذي يتناسب مع احتياجات الجميور ،الجيد بالمحتوى الاىتماـ 
 الاىتماـ بالوسائؿ المتعددة التفاعمية في طريقة عرض الصحيفة 
 تنظيـ المعمومات بطريقة جيدة و فعالة 
 حتى لا يمؿ المستخدـ يبععرض المعمومات بأسموب تتا 
 تزويد الصحيفة بمعمومات افتتاحية عنيا 
 المتوفرة والاختياراتشارات واضحة لقوائـ الموضوعات إعطاء إ 
 فات قابمة لمبحثيرشأويد الصحيفة بز ت 
 (132- 131 .ص ص،2016 ،الرحامنة ) ةوموثق ةتزويد الصحيفة بروابط مناسب . 

 يةتروناقتصاديات الصحافة الإلك .5.2.2

المواقع في البحث عف مصادر  منذ نشأة الصحافة الإلكترونية بدأ الناشروف والقائموف عمى ىذه
 ،الإعلبف:)مؾ المصادر فيتوتتمثؿ  ،تغطية النفقاتو ات دثـ تطويرىا؛ وذلؾ لتحقيؽ العائ ،واختبارىا ،أرباح

 (.الصفقات ،خدمات الأرشيؼ ،الاشتراكات

 اتاحت فرصأأيضا نماذج متعددة  تظير و  ،العشر سنوات السابقةتمؾ الوسائؿ خلبؿ  اختباروقد تـ 
بدأ الكثير منيا في عمميات بيع المحتوى بوصفو حيث  .أرباحا لتحقؽ الإلكترونية الإخباريةممواقع لكبر أ
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مصدرا لتحقيؽ الأرباح، وذلؾ مف خلبؿ بيع المحتوى بالكامؿ، أو البيع الجزئي لبعض المواد المنشورة 
عمى صفحات مواقع الصحؼ الإلكترونية،  علبناتالإبرزىا الأرشيؼ. كذلؾ نمت وتطورت أنواع بالموقع، أ

دى تطور أكذلؾ بالإضافة لاستخداـ الموقع ليا كأداة تسويقية لبعض الشركات والمؤسسات داخؿ المجتمع. 
مصادر تحقيؽ كمصدر ميـ وفعاؿ مف  علبناتالإمكانية استخداـ إلى إعممية تخزيف واسترجاع المعمومات 

 .(130 .ص،2017، الشياوي) و المواقعاتأرباح ى

 اوبناءً  الأخرى، يةالإعلبمدخؿ لا يمكف أف تممكيا الوسائؿ تممؾ مصادر الإلكترونية  ؼحالصف إ
 :يمكف إجماليا في ما يمي ،ضافيةإد ر مختمفة لمحصوؿ عمى مواتتبع سبلب عمى ذلؾ فإنيا 

 ف يتـ أويأخذ عدة أشكاؿ ك ،فيما يخص تمويؿ الجريدة وىو يستحوذ عمى حصة الأسد :الاشيار
مواقع  "روابط"ما عف طريؽ بث ا  و  ،خرى لمؤسسات أو شركاتألمنتجات وخدمات  "يإعلبنشريط بث "

  ،...(الصوتيات ،لبيع الكتب)تجارية 
 ة مع إمكاني ةخاص ة،كترونيلالإ ةجريدلمس بو بالنسبة أوىي تشكؿ مدخوؿ لا ب الصغيرة: علاناتالإ

 ديا. ميمتيالنص الفائؽ والمروابط مكانية استعماؿ ا  و  ةتجديدىا وتحديثيا بصفو دوري
 وتتراوح  ،القراء معيا اشتراكاتتتحصؿ الجرائد الالكترونية عمى مداخيؿ مف خلبؿ إذ  :الاشتراكات

يا وخبرتيا في ميداف الصحافة وطاقم ،نسبة ىذه الاشتراكات وقيمتيا حسب مقروءة الجريدة وشيرتيا
 :وىناؾ نوعاف مف الاشتراكات ،الإداري والصحفي

 ،ف المشترؾ يحصؿ عمى جزء مف محتوى الجريدة بمقابؿ ماديأي أ: اشتراك نصف مجاني (1
الجزء المتاح بمقابؿ  لاقتناءويقوـ النصؼ أو الجزء المجاني بميمة جمب القراء  .خر بدوف مقابؿوالجزء الآ

 .جزء غير المجانيمل شياربالإأي أف الجزء المجاني تقوـ  ،مادي
 ،إعلبف)ئ يجب أف يشترؾ ويدفع مقابؿ أي محتوى ميما كاف نوعو ر أي أف القا :اشتراك كامل (2

 ،...(مقاؿ
  وؿ ىامة مف خلبليؿ مداخيلكترونية وتحصرشيؼ الجريدة الإأوذلؾ ببيع مقالات مف  :رشيفالأ 
" Le Monde:"نجد مثلب جريدة،ف لعموـفي مجاؿ مف مجالات ا والمتخصصة التحميميةتمؾ المقالات  ةخاص

  .مقاؿ يوميا 1000الى  700 تبيع مف
 لكترونية سواء كانت حكومية أو ات تقدميا عدة جيات لمجريدة الإإعلبنوىي  :المساعدات واليبات

المخصص  علبناتالإفمثلب نجد في فرنسا صندوؽ  ،مف منظمات وجمعيات ومؤسسات ة،غير حكومي
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 Multimédia Fond"  وىو صندوؽ: ،داـ تقنيات الاتصاؿ والممتيميديا في الجرائدلممساعدات تطوير استخ

D’aide à la Presse " (130-128. ص  ،2012 ،بعزيز). 

 ةيإعلبمىداؼ غير أغراض و أ ةلكترونية التي تمارسيا لخدمبعض أشكاؿ الصحافة الإ وباستثناء
تخضع لقواعد ومقاييس  التي قتصاديةالامشروعات ال مف فاف ممارسة الصحافة الالكترونية تعد ،رورةالضب

والعائد مف الأمور التي تشكؿ عاملب ميما  التكمفةخر وحاليا تعد قضية آي مشروع أمثميا مثؿ  اقتصادية
مف مداخؿ التعامؿ مع  اميم ىذا النوع مف الصحافة، ومف ثـ يمثؿ مدخلب ممارسةلدى كؿ مف يقدـ عمى 

 .(16-15 .ص ص،2009، سميماف) ظاىرة الصحافة الإلكترونية

 الإلكترونية: الصحافةف اقتصاد ايحكم فرئيسا فوىناؾ نموذجا

وذلؾ باستخداـ استراتيجية عمؿ تعتمد التركيز  :الإعلان عمى  والاعتمادالمحتوى  ةنموذج مجاني( 1
 .عمى المعمنيف كمصدر تمويؿ بدلا مف المستخدميف

لكترونية مقابؿ أجر مادي القراء في مواقع الصحؼ الإ اشتراؾوىو  :نموذج المضمون بالمقابل( 2
 .(158- 157 .ص ص،2014، ؼخم) يتـ دفعو

والتي مف شأنيا أف تخدـ اقتصادىا،  الإلكترونية الصحيفةف الخدمات التي تقدميا أكما يمكف القوؿ 
 يف:لى نوعإتنقسـ 

ف كانت وىي خدمات مدفوعة الثمف بغض النظر عف كوف الماد :الخدمات المعمنة (1 ة، وا 
 .ية ودعائيةإعلبنخبارية، فيي إ

محاباة  نتيجةو ذاؾ أوىي موارد يستمميا الناشروف مف ىذا الطرؼ  :الخدمات غير المعمنة (2
 الجبوري، و النبياني) غيرىا وأو الاقتصادية أفكارىـ ومشاريعيـ، سواء كانت المشاريع السياسية لأالصحيفة 

 .(70 .ص ،2016

بعيد عف الوضوح، فمعظـ  الإنترنت لنموذج الاقتصادي لمصحافة عمى كما يمكف القوؿ أف ا
حيث يتوقعوف الوصوؿ إلى المعمومات مجانا، وموف الدفع مقابؿ الاشتراؾ بمواقع الكترونية، االمستخدميف يق

 ويعتقدلتجعميا متكيفة ذاتيا.  علبناتالإوليس مؤكدا أف المواقع الإلكترونية يمكف أف تجتذب ما يكفي مف 
بيع شيء  ؼفإنو يستعيف عمييا في نياية المطا ،الإلكترونيةف تزدىر المواقع أجؿ أكثير مف الناس بأنو مف 
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مع  سةلبسلكترونية بيمتزج البيع بالتجارة الإسوليس مف الواضح كيؼ  .لكترونيةما عف طريؽ التجارة الإ
تضارب  واحتمالاتلقضايا الأخلبقية قد يكوف ىناؾ الكثير مف ا .والمعمومات للؤخبارالمواقع إلكترونية 

 . (369 .ص،2009كينغ،  و  ؾديي)ر  خباريإلكتروني إعف طريؽ موقع  عالمصالح، متضمنة في بيع سم

ف تحصؿ عمى عائدات مف أنو يمكنيا أمف القائميف عمى المؤسسات الصحفية  (%57)وترى نسبة 
قت الذي تعتبر فيو ىذه الممارسة نوعا مف في نفس الو  ،"Social Media"ية الاجتماعيةالإعلبمالوسائط 
وؿ في إمكانية الأ كمفحيث ي ،الشبكي يحمؿ بعديف متناقضيف الإعلبـوالحاصؿ أف استخداـ  .التحدي

 ،أما الثاني فيتمثؿ في احتماؿ نشر معمومات غير دقيقة ،قميمة ةمالي ةخمؽ شبكة كبيرة مف المراسميف بتكمف
 الإعلبـ"لذا أوجد نموذج  القانونية. لةلممساءوبالتالي التعرض  ،رادفو الأأأو قذؼ في حؽ المؤسسات 

لى صيغة إتحويمو  فيإلا أنو راىف عمى صعوبات كبيرة  ،مف المينييف ةالقائـ عف مجموع "الجماعي
كثر الأ الصحفيةف المؤسسات أالبعض  افترضوقد  .بما في ذلؾ اللبعبوف المجددوف ة،اقتصادية مربح

لى حد إلـ تنجح  يالكن ،مادي ئدي الى عاالإعلبمقدر عمى تحويؿ الفعؿ الجماعي ىي الأ ةو شير أحضورا 
 .(212- 211 .ص ص،2013،رابح) الآف في تحقيؽ ذلؾ

 لكترونيةالتفاعمية في الصحافة الإ  •

خبار وذلؾ بالتزامف مع لقد غيرت تكنولوجيا الاتصاؿ مف العمميات الخاصة بتسميـ واستيلبؾ الأ
سمحت  الإلكترونيةالتفاعمية المقدمة عبر الصحؼ ف،الإنترنت  ةاحتيا شبكأتالتفاعمية التي  الإمكانيات

المستخدميف مف اختيار  تخبار مكنساليب المختمفة لعرض الأف الأأكما  ،لمجميور بأدوار أكثر نشاطا
. المستخدميفمحادثات مع غيرىـ مف  والدخوؿ في، آرائيـوتقديـ  التشعبيةقصص والنقر عمى الروابط ال

كما  ،اتصاؿ ثنائي الاتجاه بيف المستخدـ والمحرر ثمف حدو  الإلكترونيةوتمكف التفاعمية في الصحؼ 
بؿ تمكنو مف أف يصبح منتجا  ،ا فاعلب فييارفليصبح ط ،تحقؽ كذلؾ تحكـ المستخدـ في العممية الاتصالية

 .لممحتوى

 :ىي ،لكترونيةمتفاعمية في الصحؼ الإلثلبثة أنواع  "Deuze"وقد حدد 

مف وتسمح لممستخدميف بالإبحار عبر المواقع  (،Navigation Interactivity)الإبحار ةتفاعمي (1
 .خلبؿ أشرطة القوائـ والروابط التشعبية
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خبرة المستخدـ بالتأثير عمى محتوى لوتسمح ،(Adaptive Interactivity)التكيفية التفاعمية (2
 .الموقع

وتسمح لممستخدميف بالاتصاؿ ببعضيـ ،  (Functional  Interactivity)الوظيفية التفاعمية (3
 (96- 93 .ص،2017،الشياوي).البعض

نوع مف الاتصاؿ  خمؽو  ،بدلا مف مصادر "مشاركيف"وىنا يطمؽ عمى القائميف بالاتصاؿ لفظ " 
 .(7.ص،2011،حمدي وآخروف) "والحوار الثقافي المتكامؿ والمتفاعؿ عف بعد

 :مف خلبؿ ،الإلكترونية لمصحافةالتفاعمي  كما يمكف أف يمخص الدور

 مكانية قبوؿ التعميؽ والنقد والتعديؿ ا  و  ،بيف القارئ والكاتب يإمكانية التواصؿ المباشر والمحظ
 بيف الطرفيف
 كبر لمقارئ لممشاركة في صنع القرارأ ةتعطي مساح 
 والكـ مف أقيد بالنوع ميما كثر عددىـ دوف الت ،كبر للؤقلبـ الشابة لإبداء آرائيـأعطاء فرصة إ
 ىذه الصحافة عمى نوع معيف مف القراء والكتاب اقتصاروعدـ  ،الكتابة

  بأقؿ ة ودولي ةعربي ةعممت عمى خمؽ ديمقراطية متجانسة محميالتي خمؽ المجتمعات المتجانسة
 أسرع وقتبتكاليؼ و 
 تمكف و ، ؿ مستمرلمرأي واستفتاءات بشك استطلبعاتية عمى خبر ال الإلكترونيةالمواقع  احتواء

 .(50.ص،2011،الدليمي) المواطف ميما اختمؼ مستواه التعميمي والثقافي في المشاركة

يبدأ بالبحث في مجموعة مف  ،سمحت بمستوى غير مسبوؽ مف التفاعؿ الإلكترونية فالصحافة 
أو  ،سوو مصدر المعمومة نفأوينتيي بإمكاف توجيو الأسئمة لمصحفي  ،النصوص والاختيار فيما بينيا

 ءمف خلبؿ إبدا ،وتصفح المواقع القراءةثناء أ ةجديد معمومةو أالتدخؿ لممشاركة في صناعة خبر 
الرأي التي تعطي  استطلبعاتو المشاركة في أ ،الملبحظات والحوارات الحية مع الآخريف حوؿ ما يقرأ

وتوفر النقد والتعميؽ  ابةالرقر بذلؾ حاجز الخوؼ مف سمساحة كبيرة لمقارئ مف إبداء رأيو دوف قمؽ لتك
في صنع  ديزيد مف مستوى مشاركة الفر  الذي ،الإلكترونية الصحافةعمى الخبر الإلكتروني في 

 .(30 .ص،2016،الرحامنة)القرار
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خبار والمواضيع التي تنشر مشاركا في صنع الأ )المتمقي(ىي ميزة كبيرة جعمت مف القارئ  والتفاعمية
 ،ويمكف أف يتـ التفاعؿ بطريقتيف .خبار وأفكارأو المحرر مف أما يرسمو الكاتب و متمقيا لأ ،وليس قارئ فقط

 :ىما

 :الاتصال التفاعمي المباشرأ( 

ىا أالتي تنش (Chat Room)ف يكوف عبر غرؼ الحوارأك ،ساليبأويمكف أف يتـ بطريقة مباشرة بعدة 
 .حوؿ ما يتـ نشره الإلكترونية صحيفةالتبادؿ بيف القراء والمحرريف في الحيث يتـ  ،الصحؼ ليذه الغاية

خبار أمف مساحة لمتعميؽ بيا عمى ما ينشر مف مقالات و و حتيكما يمكف أف يتـ التفاعؿ مف خلبؿ ما ت
 .يستطيع إبداء رأيو والتعميؽ عمييا

 :الاتصال التفاعمي غير المباشرب( 

الآراء  ؿإرسافي  (E-Mail)نيلكترو البريد الإ كاستخداـ ،ويستطيع القارئ إبداء رأيو بعدة أساليب
التي تعد مف أشير خدمات  (Mailing List) يةطريؽ القوائـ البريد فع أو ،الصحيفةإلى والتعميقات 
 الآراءحيث يستطيع القراء والمتابعيف ليذه الصحؼ ممف تجمعيـ اىتمامات مشتركة مف تبادؿ  ،الإنترنت

 .(149-148 .ص ص ،2014 ة،شقر ) والمناقشات والحوارات حوؿ ىذه المواضيع

 العربية ة.الصحافة الإلكتروني3.2

 مراحل تطور الصحافة الإلكترونية العربية. 1.3.2

شكؿ الفني والميني التي ىي المرت الصحافة الإلكترونية العربية بمراحؿ تطورت مف خلبليا إلى 
  :وىذه المراحؿ ىي ،عميو الآف

ة، كامم ةولى التجارب في إنتاج نصوص عربيأنت وكا :مرحمة النشر من خلال الأقراص المدمجة.أ
 :يةتالصحؼ الآ ووقد بدأت

 "صدار الأوؿ لمصحيفة عمى قرص مدمج لإكاف تاريخ ا ،1995 أكتوبر عاـ 17في " ةالحيا ةصحيف
 "الإلكترونية ةأرشيؼ الحيا"وأطمؽ عمييا اسـ  ،الستة الأولى مف نفس العاـ للؤشير
 "1997 في يوليو عاـ ،المبنانيتيف "النيار"صحيفة و "السفير ةصحيف 
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 "1998 فبرايرفي ، المصرية "ىراـالأ ةصحيف 
 "1998 مايو 14في ،" وسطصحيفة الشرؽ الأ. 

 الإنترنت تأخر ظيور الخدمات الصحفية العربية عمى شبكة  :مرحمة اصدار النسخة الإلكترونية ب.
وضرورة تواجدىا عمى الشبكة منذ  ترنت الإنالصحؼ العربية لأىمية  ؾرغـ ادار ؛لى نياية التسعينات إ

  :حيث يقوؿ الدكتور عبد الأمير الفيصؿ .1990 ىذه الشبكة عمى المستوى العالمي عاـ اتانطلبؽ خدم
نتيا قد مكف ،الإنترنتالعربية مف خدمات  الإعلبـىي الأكثر استفادة مف بيف وسائؿ  المكتوبة الصحافةف "أ

قؿ ما أالتي  الإعلبـوأيضا الالتفاؼ عمى قوانيف  ،طي الموانع السياسيةمف تخ بأخرىو أىذه الشبكة بصورة 
 ".حياف وفي غالبية الأقطار العربيةكثر الأألمحريات في  مفيدة ةنيا تجربأيقاؿ بشأنيا 

 ةلى محاولتيف عربيتيف لإنتاج صحيفإشارة يمكف الإ الإلكترونية: الصحيفةمرحمة إصدار  .ج
حيث انطمقت مف  2000اتيف المحاولتيف كما ذكر الدكتور عماد بشير في يناير وى ،بشكؿ مباشرة لكترونيإ
لكترونيتيف بالكامؿ إ اصحيفتيف كانتال يفىات و ؛"ؼيلب"إ ةصحيف 2001ثـ عاـ  "،الجريدة"بوظبي صحيفة أ

 9لنفسيا موقعا في "الشرؽ الأوسط"ت عمى مستوى الصحؼ الورقية صحيفة كما أنشأ ة.ورقي ةدوف نسخ
 في نياية العاـ نفسو "السفير" ثـ ،1996في الأوؿ مف يونيو عاـ  "الحياة"صحيفة  تيامتثـ  ،1995مبر ديس
 . (192- 190ص.   ،2014 ،ةشيأبوع)

  لكترونية العربيةأساليب إعداد الصحف الإ . 2.3.2

 :تتمثؿ في ،سوؼ نتطرؽ ليا مف زوايا عدة

عدادىا عمى شبكة إية طريقتيف في عممية إدخاؿ الصحافة العرب اتبعت :طريقة التعامل مع البعض -
حيث تـ تجييز مواد الجريدة في صورة شريط  ؛نصكتعتمد عمى إدخاليا كصورة وليست  "الأولى" ،الإنترنت

وحفظيا كصورة وتكتفي الجريدة  (Photo Shop) مف خلبؿ برنامج ةور صلى إطولي مف الأخبار وتحويميا 
كؿ وصمة مرتبطة بصورة  .المختمفة ةديوصفحات الجر الاستقباؿ صفحة في ىذه الحالة بإقامة صلبت بيف 

ولكف ، الإنترنتالعربية المنشورة عمى  وىي الطريقة التي تعتمدىا معظـ الصحؼ ،الصفحة الخاصة بيا
وليتـ قراءتيا  الصفحة، ةلفؾ ضغط صور  (Acrobat Reader 3.0) عيب ىذه الطريقة ضرورة توافر برنامج

فيا عمى حتعتمد عمى ىذه الطريقة في نشر ص العربيةف الصحؼ أونذكر ىنا  .بيوترعمى شاشة الكم
المحممة عمى أجيزة  الإنترنت ببرامج تصفح  الخاصةلتفادي مشكمة عدـ قدرة بعض التطبيقات الإنترنت 
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ف تخزيف الصفحة كصورة أ الأساسية اف مف عيوبيأ إلا .العربية المغةوالتعرؼ عمى حروؼ  ،الكمبيوتر
الإلكترونية مف  دةكما تحرـ ىذه الطريقة الجري ؛الإنترنتيجعميا تستغرؽ وقتا طويلب مف استدعائيا عمى 

قامة  ،لكترونياستغلبؿ الإمكانات التكنولوجية لمنشر الإ مثؿ إضافة الأفلبـ والرسوـ المتحركة والأصوات وا 
كما أنيا تبدو  ؛بالجريدة لخاصرشيؼ االأبو أ ،وصلبت بيف النصوص المختمفة سواء داخؿ العدد نفسو

وىي التي يتـ خلبليا التعامؿ مع  "الثانية"أما الطريقة  .غير جذابة مقارنة بمواقع الصحؼ عمى العالمية
وىو ما يتطمب توافر برنامج يتيح  ،ليا مما يتيح تصفح العدد سواء بتقنية النصوص افنجد نموذج ،النص

و بتقنية الصور لمف لا تتوفر لديو برنامج تعريؼ أ (و تانجوأسندباد )قراءة النص العربي مثؿ برنامج 
وعند النقر عمى عنواف  ،رقامياأو  بالنقر عمى أي خريطة يظير جدوؿ بعناويف الصفحاتف .الإنترنت
بالنقر عمى العنواف و  ،ماميا تظير عناويف وموضوعات التي تحتوييا الصفحةأو رقميا المسجؿ أ الصفحة

 . (209- 208. ص ص ،2006 ،الفيصؿ) ع الصحفي لمقارئالمطموب يظير الموضو 

ضمف صفحة تف تأعمى  الإلكترونيةتحرس كؿ الصحؼ  :من حيث تصميم صفحة الاستقبال -
النسخة بفنجد صفحة الاستقباؿ الخاصة  ،بواب الصحفية المختمفة فيياالاستقباؿ الخاصة بيا عناويف الأ

تدؿ عمى محتويات العدد تتمثؿ في صفحة  ة،يقونات ثابتأى تحتوي عم "ىراـجريدة الأ"الإلكترونية مف 
ويتـ عرض  .بريد القراء ،كاريكاتير ة،رياض ة،ثقاف ،رأي ،اقتصاد ة،خبار عالميأ ة،خبار عربيأ ،ولىأ
و الصورة أوعمى القارئ النقر عمى العنواف الخبر صفحة،  شارات تعبر عف الموضوعات المختمفة في كؿإ

 .تفاصيؿال لقراءةالمصاحبة 

لكترونية العربية بالوصلبت مف الايقونات الصحؼ الإ فيتكت :من حيث تصميم الوصلات -
و مواقع أرشيؼ الجريدة بأربطيا  وذلؾ دوف ،والموضوعات المرتبطة بيا الاستقباؿفي صفحة  الموجودة

 .خرى لتفاصيؿ أعمؽ عف الحدثأ

ظيار لإعمى استخداـ الألواف  ربيةالعتعتمد الكثير مف الصحؼ  :من حيث استخدام الألوان -
وكذا إظيار العناويف المختمفة في  ،وتحديد الخبر لإبرازرضيات والأ الممونةالخمفيات كالنصوص الصحفية 

  الصفحة.

 الإلكترونية الصحافةتقتصر تجربة  :من حيث استخدام الصوت والرسوم المتحركة والأفلام -
و أفلبـ أدوف محاولة إدخاؿ لقطات مف  ،فقط الفوتوغرافيةصور عمى إدخاؿ النصوص المكتوبة وال العربية
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المقطوعات  وأغنيات الأ ىحدإيقوف يتيح سماع أف نجد أنو يمكف ألا إ ،و مسامع مف خطاب رسميأرسوـ 
 .(210 .ص ،2006 ،الفيصؿ) الموسيقية الشييرة التي تغيرىا مع كؿ عدد

ة عمى فيحيث تعتمد في بثيا لممادة الصح ،لإنترنتافرة عمى اونجد الصحؼ العربية الإلكترونية متو 
  :ىي ،ثلبث تقنيات

 Graphic Interchange(GIF) "الصورة"تقنية العرض كصورة أو نمط الغرافيك التبادلي  -1

Format:الإنترنت يح نقؿ صورة شكمية مف بعض مواد الصحيفة الورقية إلى موقعيا عمى توىو ي. 
ويتيح ىذا النمط نقؿ  :Portable Datagram Format (PDF) تقنية النص المحمول -2

فة الورقية إلى موقعيا عمى الشبكة بشكؿ يشكاؿ والصور والرسوـ والصفحات مف الصحالنصوص والأ
  الورقية. النسخةمطابؽ تماما 

ويتيح ىذا النمط وضع Hyper Text Markup Format(HTMF):  تقنية النص الفائق -3
ويستفيد مف امكانيات  ،ؿ مستقؿ عف نصوص الصحيفة الورقيةلكترونية بشكالنصوص الصحفية الإ

 .(110 .ص ،2008 ،افترب) الجمع بيف النص والصورة والصوت ولقطات الفيديو :وأىميا ،المتعددة الإنترنت 
 

 خصائص الصحافة الإلكترونية العربية .3.3.2

رمزا واضحا لثورة التي تقؼ الإنترنت ظيرت وتطورت كنتاج لشبكة  الإلكترونيةة فف الصحاإ
خصوصا لجممة مف الخصائص الوطف العربي و  ،المعمومات التي يشيدىا العالـ في الوقت الراىف عموما

 :الإلكترونية الصحافةالتي تميز 

 وتحسيف  ،وجود جيود عربية تبذؿ لتحسيف البنية الأساسية في مجاؿ الاتصالات وتوسيعيا
توسيع لتحسيف مستوى التعامؿ مع المغة العربية في الشبكة و  ،وتوسيع مجالات التدريب الإنترنت خدمات 
 الإلكترونية. الصحافةوانعكاسيا ايجابيا عمى  ،في الوطف العربي الإنترنت  خداـقاعدة است
  وتحاوؿ أف  الإنترنت غمب المواقع العربية بشكؿ عاـ عمى أتتواجد الصحؼ الالكترونية في

  .بحث والأدلة والمواقع المعروفة وغيرىاقدـ فعميا في محركات ال ئتوجد ليا موط
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  صبحت مواقعيا تتضمف مواقع أو  العربية، الإلكترونيةتطورت التقنيات التي تستخدميا الصحؼ
فضلب عف الصور  ،مدردشة والبحث والتوثيؽ وخدمات البحث عف عروض العمؿ والحوار مع القراءل

 .والخرائط المتحركةوالمخططات والرسوـ 
 بذلؾ يتسع النطاؽ ،و  ا بعد يوـيوم الإنترنت عمى شبكة  العربية اليوميةحؼ يزداد عدد الص

لـ يتـ استيعابو بالقدر الكافي  الإلكترونية الصحافةمع العمـ أف مفيوـ  ؛لكترونيةالمغوي لمفيوـ الصحافة الإ
 .مف قبؿ الناشريف العرب

  المراتب الأولى في  والمحمية ةالعربيخبار في العالـ العربي نشر الأ الإلكترونية الصحافةتولي
 .أولوية اىتماميا لتؤكد ىوية الصحيفة العربية في الفضاء العالمي

  سب لك ،ينما يقعأنيا لتواكب الحدث آخبارىا أ ثعمى تحدي العربية الإلكترونية الصحافة صتحر
 ،2006 ،الفيصؿ) يةلبمالإع الساحةالقراء الذيف يزوروف موقعيا بما يحقؽ ليا استمرارية التواجد المؤثر عمى 

 . (288- 287 .ص ص

  ف التركيز عمى ألى إتشير  العربية الإلكترونيةمف الدراسات التي أجريت عمى الصحؼ
ية الإعلبممضاميف الأكثر مف التركيز عمى  (والعسكرية يةقتصادلاة وايسياسال)ية الإعلبمالمضاميف 
المعروضة عمى ىذه  الخبريةعمى المضاميف  لمحميةاوتغمب الطبيعة  والتسمية(،والفف والحوادث  )الرياضة
 .(29. ص ،2011 ،الساموؾ عبد الرازؽ و) المواقع

 العربية الإلكترونية الصحافة صعوبات .4.3.2

لا وتؤسس صحيفة إ ةقصير  تمضي مدةولا  ،بشكؿ واضح الإنترنت تنمو الصحافة العربية في شبكة 
  :منيا ،الصعوبات جممة مف إلا أنيا تواجو .ت الإنترنلنفسيا موقعا عمى  قديمةو أ ةجديد

  ةضافإلا تحاوؿ  العربية الإلكترونيةفمعظـ الصحؼ  ،المتعددة طائسعدـ استخداـ إمكانية الو 
 .تضيؼ بعدا جديدا لممادة التحريرية التي تقدمياللحية التي تعكس الأحداث الجارية الصوت أو المشاىد ا

 وصلبت تتيح  ةقامإ إمكانيةمواقع أخرى برغـ بلكترونية لإعدـ السعي إلى ربط مواقع الصحؼ ا
 .التجوؿ داخؿ مواقع عديدة مف المؤسسات والشركات والفنادؽ والمستشفيات التي تمتمؾ بالفعؿ مواقع

  المعمنيف برغـ مف قبالا إفيي لـ تشيد  ،لمصحؼ الإلكترونية الإعلبنيةالإمكانات  استغلبؿعدـ
لى مواقع إوالوصوؿ  الإنترنت لكترونية لإتاحة الفرصة لتصفح الصحؼ الإ إمكانية استغلبؿ مواقع ىذه

ىو الممر الذي يسمكو الراغب في  الجريدةبحيث يكوف موقع  والتجارية. الصناعيةالعديد مف الشركات 
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مواعيد وصوؿ و  ،ا مف برنامج عروض السينما والمسرحءبد ،التعرؼ عمى مختمؼ أنواع المنتجات المتاحة
 .ف السيارات وأسعار العملبت والفنادؽ والبورصة وغيرىامحتى أحدث المنتجات  ،ت وسفرىاالطائرا

  مكانات إاستغلبؿ  العربية الإلكترونيةلـ تحاوؿ العديد مف الصحؼ(Hyper Text) عند تقديـ
عمى  هاعتمادوىو  ،الأمر الذي يفقد النص الإلكتروني الذي تقدمو أحد أىـ مقوماتو ،المادة التحريرية بيا

 ةلكترونيإ جريدةف كؿ مما يستوجب أف تكوّ  .عادة معمومات تسمح لمقارئ بالتعمؽ في النص الذي يقرأهإ
  .لنفسيا قاعدة معمومات وفقا لنوعية المضموف الذي ترتكز عميو

  12)نسختيا الإلكترونية بعد مرور حوالي  ثبتحدي العربية الإلكترونيةتكتفي معظـ الصحؼ 

مر يجعؿ القارئ العربي الذي يبحث عف ف ىذا الأأبالرغـ مف  ،نسخة المطبوعةمف صدور ال (ساعة
وىو ما  ،التي تقوـ بتحديث مادتيا كؿ عشر دقائؽ ةتالبح الإلكترونيةلى المواقع إتفاصيؿ الأحداث يتجو 

 .(213- 211 .ص،2006 ،الفيصؿ) وىو سرعة تغطية الحدث فور وقوعو ،مخدمة المتميزةل اميم ايفقدىا جانب

 ولا يمكف ضبط  ،قانوف المطبوعاتكحتى الآف لا يوجد قانوف ناظـ ،ف غياب الإطار القانوني
فيمكف  .بالاعتماد عمى القرصنة أو ما يسمى بالاختراؽ ةخاص ة،صحاب المواقع بسيولأمخالفات 

يع وفي حالات نادرة يمكف كشؼ الكاتب مف خلبؿ التوق ،لأشخاص بقرصنة مواقع وكتابة ما يحمو ليـ
 (IP). الرسمي أو ما يسمى

 بأخبار  ةبات محترفابو ت أف تجعؿ مف مواقعيا لكترونية العربية التي استطاعحؼ الإصغياب ال
 ،2014 ،خميؿ) روباأمريكا و أماـ أ الولادةثة يفيي لا تزاؿ في طور التكويف وىي حد ،صور متجددةو متحركة 

 .(280 .ص

 ت التي تواجو الصحافة العربية عمى شبكة يعتبر مف أبرز التحديا ،ت السوؽداضعؼ عائ
 .لكترونيةعدـ وجود صحفييف مؤىميف لإدارة تحرير الطبعات الإمع  ،يفنسواء مف القراء أو المعم ،الإنترنت
مستقبؿ النشر عبر  وحمع عدـ وض ،مف مصادر الأخبار والمعمومات العربية الشرسة المنافسةلى إاضافة 

 .(27 .ص ،2011 ،سميماف) ةواسع جماىيريةدة مستخدميف في ظؿ عدـ وجود قاع الإنترنت 
 ويكوف مف  ،ىا الموقعر يوف عداد السابقة مف الصحيفة التيأي الأ ،محدودية الخدمات الأرشيفية

لكترونية مواقع مف بيف المواقع الإ مسةفعمى سبيؿ المثاؿ ىناؾ فقط خ ،مقدور القارئ الرجوع إلييا وتصفحيا
 ،الشياوي) موقع صحيفة الأىراـالخدمات الإلكترونية، مف بينيا: قدـ ىذا النوع مف والتي ت صريةلمصحؼ الم

  .(103 .ص ،2017
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  ما يحد مف استعماؿ ،في الكثير مف البمداف العربية الإنترنت الواسع لشبكة  الانتشارمشكمة عدـ
بالاتصاؿ  التقنية والمشاكؿ ،بالإضافة إلى الأعطاب التي يمكف أف تحصؿ .وقراءة الصحؼ الإلكترونية

وكذا قمة المستخدميف  ،وانقطاعات الكيرباء (Le débit) وضعؼ سرعة التدفؽ كالانقطاع الإنترنت بشبكة 
ة التي تعيؽ انتشار الصحافة فيي مف المشاكؿ الرئيس ،(Illectronisme) والأمية الإلكترونية للؤنترنت

 . (164 .ص ،2012 ،بعزيز) لكترونية في العالـ العربيالإ

  كما ىو الحاؿ في  علبناتالإمف خلبؿ  العربية الإلكترونية لمصحافةعدـ وجود عائد مادي
 .الإلكترونية الصحافةفي   حيث أف المعمف العربي لا يزاؿ يشعر بعدـ الثقة ،الصحافة الورقية

  اتتعمؽ بتمويميا وتسديد مصاريفي ،صعوبات مادية العربية الإلكترونيةتعاني الكثير مف الصحؼ 
 .(195. ص ،2015 ،خروفوآ ةالشمايم)

  مع  تتلبءـولا يدير بالتالي موارد  ،في الصحؼ الالكترونية العربية قميؿ جدا علبناتالإحجـ
العامميف وحجز المواقع عمى  رجو أالتشغيؿ والتقنيات و  لأغراضوذلؾ  ،احتياجات ىذه الصحؼ المالية

خاصة وأنيا تعمؿ مف خلبؿ  ،تمويؿ ليذه الصحؼالأمر الذي يدعو لمتساؤؿ عف مصادر ال ؛الإنترنت
 .(428 .ص ،2011 )الساري ، ةمواقع مجاني

  ليذا نجد  ،ياللبأخلبقو أ يو التخريبأواستغلبؿ خدماتيا في العمؿ الدعائي  استخداـسيولة
ة المسيطرة عمى التكنولوجيا الغربي تالجيا ةيتـ إعداده وفؽ نظر  (حاليا)معظـ ما تتضمنو مف معمومات 

 ،ةخخو ) مف الشعوب النامية ومنيا العربية المعروفةبكؿ سمبياتيا ومواقفيا العدائية  ،عموما وأمريكا تحديدا
 .(93 .ص ،2011

  إذ تعد مشكمة النشر بالمغة العربية مف المشكلبت التي  العربية، لمغة الداعمةمشكمة قمة البرامج
حمقات المشكلبت التي يعاني منيا المستخدـ  إحدىىا وىي بدور  ،تعاني منيا الصحافة الإلكترونية العربية

 نجميزي عمى توجيات تكنولوجياوالسبب في حدوث ىذه المشكمة ىو طغياف الأساس الإ ،العربي لمكمبيوتر
 .(147. ص ،2013 ،القيسي) المعمومات

  "في كما أف الصحافة العربية لا زالت  الإلكترونية، الصحيفةراؾ كامؿ لطبيعة إد لـ يتبمور
النشر الورقي ىي السائدة في معظـ الصحؼ  ةىنيذإذ مازالت  ،مرحمة البداية بالنسبة لوجودىا في الشبكة

 .(213 .ص ،2015 ،جديد) "ىماؿ الإمكانيات التفاعميةإلى إدى أمما  ،ياثوغالبيتيا لا يتـ تحدي
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 مستقبل الصحافة الإلكترونية العربية .5.3.2

عمى  الإنترنت تأثير  دىة أو حتى رؤية واضحة لدى الناشريف العرب لمف لا توجد استراتيجيحتى الآ
  :ف ىناؾ وجييفألا إ ،كحرفةو  المطبوعة كصناعة الصحيفة

  صماء مف الصحيفة  ةلكترونيإالمتمثمة في إطلبؽ نسخ  (دنىالحد الأ)اعتماد سياسة  :ولالأ
يقوـ بدور التواصؿ ما  الإنترنت موقعا عمى ف لمصحيفة ألى إ بالإشارة والاكتفاء ،قؿ التكاليؼأالمطبوعة ب

  .وىذا التوجو ىو الغالب الآف ،بيف الصحيفة وقارئيا أينما كاف
 لى عالـ الشبكة العنكبوتية بقوة مف خلبؿ بناء مواقع متميزة أقرب إلى البوابات إىو الدخوؿ  :الثاني
ف كاف ىذا التوجو ضعيفا اليوـ ،الشاممة ف بعض الناشريف في العالـ العربي قد ألى إشارات إفاف ىناؾ  .وا 

سلبـ أوف لايف ،موقع البوابة الإخباري)مثاؿ عمى ذلؾ  ،مر جديابدأ في دراسة ىذا الأ ديمي ستار ال ،و وا 
 .(214 .ص ،2006 ،الفيصؿ) (...المبنانية

  :الآتيلكترونية العربية عمى النحو عمى مستقبؿ الصحؼ الإ المؤثرةكما جاء ترتيب الخبراء لمعوامؿ 

بأف ىذه الاقتصاديات  ،لكترونيةجاءت العوامؿ المتعمقة باقتصاديات الصحؼ الإ ؛في الترتيب الأوؿ
 ،الصحفييف والكوادر المؤىمة وباستقطابىي التي تسمح لمصحؼ بتوفير الإمكانات والتجييزات اللبزمة 

ؿ المتعمقة بالتطورات التكنولوجية جاءت العوام ؛وفي الترتيب الثاني .وبالتالي يمكف تحقيؽ الصحؼ للؤرباح
ف التطورات التكنولوجية المتلبحقة تؤثر عمى تطور الصحؼ الالكترونية لأ ،وتقنيات المعمومات والاتصالات

جاءت العوامؿ المتعمقة بطبيعة المحتوى والخدمات  ؛الثالث وفي الترتيب. عمى زيادة أعداد مستخدميياو 
 ،لى تنويع المحتوى والاىتماـ بما ييـ القطاعات المختمفة مف القراءإ عتكمما سف .التي تقدميا ىذه الصحؼ

 جاءت العوامؿ المتعمقة ؛وفي الترتيب الرابع .وكمما اىتمت بتقديـ الخدمات المختمفة زاد عدد مستخدمييا
جاءت  ؛وفي الترتيب الخامس والأخير الإلكترونية.الصحفييف والقائميف بالاتصاؿ في ىذه الصحؼ ب

 . (285- 284.ص ص،2017 ،الشياوي) الإلكترونيةمؿ المتعمقة بمستخدمي الصحؼ العوا

لى وجود تحديات تعيؽ تميز ىذه إيشير بوضوح  ،لكترونية العربيةف واقع الصحافة الإأويمكف القوؿ 
وعدـ  ،ىذه المعوقات غياب التخطيط زر أبومف  .الصحؼ أو توفر ليا القدرة عمى منافسة مثيلبتيا الأجنبية

 .فضلب عف ضعؼ قاعدة المستخدميف ،وتحرير ىذا النوع مف الصحؼ لإدارةوجود صحفييف مؤىميف 
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ومنو مما تقدـ يستمزـ مف الجيات المختصة في الدوؿ العربية ومف القائميف عمى المؤسسات 
لصحؼ العمؿ عمى توفير الإمكانات اللبزمة لمنيوض بواقع ىذه ا ؛الإلكترونية الصحافةولا سيما  ،الصحفية

قد أصبحت اليوـ معمما بارزا مف  الإلكترونية الصحافةف لأ ،لمواكبة التطور الحاصؿ في ىذا المجاؿ عالميا
ما يستمزـ في جانب منو التخطيط السميـ وتوفير  ووى .ية والاتصالية العالمية الجديدةالإعلبممعالـ البيئة 

فضلب عف  .ى إدارة وتحرير ىذا النوع مف الصحافةالبشرية القادرة عم الممكاتوتأىيؿ  ،الإمكانيات المادية
وتوفير المناخ الذي يزيد مف قاعدة مستخدمي  ،في مجاؿ الاتصالات  العمؿ عمى توفير البنى التحتية

 .(202 .ص ،2014 ،الفلبحي ) في الدوؿ العربية الإنترنت 

ديدة في السعي لنشر الج لفيةكانت قد بدأت مع أوائؿ الأ العربيةفية اورغـ أف المؤسسات الصح
 ب.لمواقع الوي المصممةخذت تستعيف بالشركات أو  ،الإنترنتعمى  الإعلبنيي الخبري و الإعلبمالمحتوى 

ضمف حدود المجاؿ الإنترنت نو ىناؾ مف يرى أف الصحؼ ألا إ ؛مساحات ليا زوبدأت أيضا في حج
لى جميور إيا وشعبيتيا ووصوليا عمى المطبوعات التقميدية في توزيع ؽو قد لا تتف ،ي العربيالإعلبم

 الإلكترونية الصحيفةحيث مازالت ىناؾ عقبات كثيرة تقؼ في وجو  ،عريض مف المتمقيف فيوقت قريب
 . (191 .ص ،2018 وف،خر آالعمي و )

في تقدـ مستمر وستشيد طفرات مبيرة خلبؿ  العربية الإلكترونيةة فف مستقبؿ الصحاأخروف آويرى 
ف أكما . الغربي لممعمومات الإعلبـلكتروني في كسر لإيسيـ في نجاح التدفؽ العربي اا مم ،الفترة المقبمة
شكؿ الذي يجعميا تفرض نفسيا الالتطور العالمي بة كبواتشيد تحديا عمى م العربية الإلكترونية الصحيفة

ىذا جؿ تدارؾ أومع ذلؾ فإف جيات عربية عديدة تسعى مف  ،واقعا محسوما في حياة المواطف العربي
ذ ركزت دوؿ عربية وخاصة دوؿ الخميج العربي منيا إ .الوضع مف خلبؿ معالجة التحديات وتدارؾ الوضع

 الإنترنت ومع تزايد الإقباؿ العالمي عمى استخداـ  ،الإعلبـة ىذا النوع مف ئيعمى توسيع قاعدة مقرو 
عالـ العربي ضرورة ممحة لا في ال الإنترنت أصبحت  ،يةالإعلبملى تحقيؽ الغايات المعرفية و إلموصوؿ 

احتياجات الصحافة   ـئتلبمنيا بما يمكف تطويرىا ل والاستفادةمف التعامؿ معيا  دبؿ لا ب ،يمكف تجاوزىا
 ي:تكالآ ،عمى سبؿ لمنيوض بالصحافة الإلكترونية العربية الاعتمادلذا يمكف  ف.يوالجميور العربي

 ةفاطبوعات في الدوؿ الميتمة بالصحإجراء تعديلبت عمى القانوف الخاص بالنشر والم 
 الإلكترونية
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 وحرية ةرسمي حكوميةومناقشة قضايا  ،ضماف تعديؿ بنود حماية الرأي والتعبير وحرية النشر 
 المعارضة
 كاممة متكاممة قادرة عمى التسيير ةت تحريريابناء ىيئ 
 وتقدير الصحفي لتعزيز الديمقراطية في المجتمع العربي احتراـ  
 175. ص ،2019 ،بورقعة) فكار دوف قيد أو منعالمعتقدات السياسية والأ اعتناؽحرية قرار بالإ -

179) . 

وىي  ،أماـ جممة مف التحديات لا بد مف تخطييا العربية الإلكترونية الصحافةف أويمكف القوؿ 
 :تيكالآ

  تحديات مرتبطة بالقائـ بالاتصاؿ -1
 تحديات مرتبطة بالجميور المستيدؼ -2
  بالبنية الأساسية تحديات مرتبطة -3
  تحديات مرتبطة بالجوانب القانونية والتشريعية -4
 خرىمع الوسائؿ الأ الاتصاليةتحديات مرتبطة بالمنافسة  -5
 تحديات مرتبطة بالجوانب الأخلبقية -6
 .(267 .ص ،2005 ،عمـ الديف) تحديات مرتبطة بالبحوث والتطوير -7

لكترونية العربية بوجو طوير الصحافة الإف يسيـ في تأخذ بو نو الأأوليذا يمكف عرض تصور مف ش
يضا عمى القائميف بالاتصاؿ في ألكترونية عموما و والتي تنطبؽ عمى شكؿ ومضموف الصحؼ الإ ،خاص

  :تيوىي كالآ ،ىذه الصحؼ

 تأىيؿ الكادر الميني . أ
 مواكبة التطور التكنولوجي . ب
 تطوير الييكؿ التنظيمي لمصحؼ الإلكترونية . ت
 مراعاة أخلبقيات المينة . ث
 لكترونيةتوفير أفضؿ الضمانات لمصحافييف أثناء عمميـ بالصحافة الإ . ج
 :تيوىي كالآ ،مواجيات التحديات المفروضة . ح

 تحديات المفيوـ 
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 تحديات تمويمية 
  الاعتراؼتحديات 
 (300- 289ص . ،2008 ،افترب) تحديات المنافسة. 

تماثؿ مع النمو اليائؿ لا ت العربيةالدراسات أف الصحؼ الإلكترونية  كشفتوفي ىذا السياؽ "
ممنشورات الإلكترونية عالميا وخصوصا فيما يتعمؽ بإعداد الصحؼ العربية وعدد سكاف الوطف العربي مف ل

الكثيري ) "العرب قياسا إلى العدد الإجمالي لمسكاف في الوطف العربي الإنترنت نسبة عدد مستخدمي و  ،ناحية
 . (43 .ص ،2016 ،بوعزة و

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 العربية الإلكترونية الصحافة في  الفصل الثاني                                                                   الإعلان

99 
 

 :ة الفصل خلاص

في الصحافة الإلكترونية العربية، حيث خصصنا لكؿ  علبناتالإيمكننا أف نممس في الأخير أىمية 
حاولنا مف  .مستقلب  قسمالإلكترونية والصحافة الإلكترونية والصحافة الإلكترونية العربية ات االإعلبنمف 
الأخيرة  والعوائؽ والتحديات. ىذه اعئص والمميزات، الأنو التطرؽ إلى النشأة والتطور، الخصاذلؾ  خلبؿ

ات الإلكترونية أو لمصحافة علبنسواء كاف بالنسبة للئ ،المطموبة التي تحوؿ دوف تحقيؽ الفعالية 
 .عموما الإلكترونية العربية
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 . مجال البحث1.3

يراد بو كؿ مف يمكف أف تعمـ عميو  ،طمح عممي منيجيمصو عبارة عف "مجتمعمجاؿ البحث أو  إف
ف حصر مجتمع البحث يعد ضروريا ا  و  .النتائج البحثية، وذلؾ طبقا لممجالات الموضوعية لمشكمة البحث

مع تأكيد تمثيؿ العينة لمجتمع  ،عمى العينة ومعرفة مدى قابمية نتائج البحث لمتصميـ روذلؾ لتبرير الاقتصا
 . (140 .ص ،2016، حسف) "البحث

يعتمد عمى طبيعة المشكمة البحثية والتساؤلات  ،والمجتمع الذي ييتـ الباحث بدراستو في وقت ما"
المجتمع تحديدا وافيا يسمح لو  فإنو لا غنى لمباحث عف تحديد عناصر لذلؾ. التي يود الإجابة عمييا

عمييا نتائج  ـتي سوؼ يعمال وتضميف العناصر ،باستبعاد بعض العناصر التي ليست موضوع اىتمامو
 .(17 .ص ،2005 ،علبـ) "دراستو

لكترونية في ات الموجودة في مختمؼ الصحؼ الإالإعلبنبمجمؿ  تعمؽ ه تذف دراستنا ىونظرا لأ
 ،تحديده تحديدا دقيقالولوجود جممة مف الصعوبات والعقبات  ،كؿ والتي تمثؿ مجتمع البحثكالوطف العربي 

" ىراـالأ "جريدة :لكترونية العربية المتمثمة في كؿ مفموب القصدي لتحديد الصحؼ الإاعتماد الأس قد ارتأيناف
 لإحصاءاتوفقا  2017الوطف العربي لعاـ باعتبارىا الأكثر مقروئية في  "Online الشروؽ"و "Gulf Newsو"

 . "Alexa"موقع 

 لكترونية محل الدراسةيبين مواقع الصحف الإ  (:01جدول رقم )ال

 الموقع الصحيفة اسم الرقم
 https://www.ahram.org.eg الأىراـ 01

02 Gulf News https://www.gulfnews.com 

 https://www.echouroukonline.com ونلبيفأالشروؽ  03

 المصدر: إعداد شخصي

 

 

 

 

https://www.ahram.org.eg/
https://www.ahram.org.eg/
https://www.gulfnews.com/
https://www.gulfnews.com/
https://www.echouroukonline.com/
https://www.echouroukonline.com/
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 يدة الأىرامجر البطاقة الفنية ل •
 : (https://gate.ahram.org.eg/Daily) جريدةمالموقع الرسمي لسيتـ تقديميا تبعا لما ورد في  
ريدة أسبوعية بأربع صفحات، ثـ تطورت ، بدأت كجإف جريدة الأىراـ ىي صحيفة وطنية مصرية 
تصدر صحيفة الأىراـ حاليا ثلبث طبعات يومية محميا إلى جانب طبعة دولية تطبع يوميا بعد  .إلى يومية

دبي  ، وطبعة عربية تطبع فيلندف ونيويورؾ وفرانكفورت أف تنقؿ صفحاتيا بواسطة الأقمار الصناعية، في
 .، وطبعة إلكترونيةوالكويت

، "وسميـ تقلب بشارة"، المبنانييفمف قبؿ اثنيف مف الأشقاء  1875ديسمبر  27 ىراـ فيأسست الأ
، في المنشية 1876أغسطس  5 وصدر العدد الأوؿ في .الإسكندريةالمذيف كانا يعيشاف في ذلؾ الوقت في 

بالإسكندرية، كما انيا بدأت صحيفة أسبوعية تصدر كؿ يوـ سبت، ولكف بعد شيريف مف تأسيس الصحيفة، 
في نوفمبر عاـ  وبلبد الشاـ. مصريومية؛ وقد تـ توزيع ىذه الصحيفة في إلى صحيفة اف الأخو حوليا 
وقد كانت الأىراـ منذ صدورىا الأسبوعي تيتـ بالأخبار الرصينة، ، لمقاىرة، تـ نقؿ مقر الأىراـ 1899

يرى في الصحافة رسالة ووظيفة تأبى عمى حامميا أف يزؿ في لفظ أو  "سميـ تقلب"وتمتنع عف التوافو، وكاف 
  يخطئ في تعبير؛ لذلؾ كاف يأنؼ الطعف في الأشخاص والييئات، ويتحرى الدقة فيما ينشر.

مقر الأىراـ و  مصرالأكبر في  وىو الرائد المعروؼ الآف بدار الأىراـ، وى "الأىراـ اليومي" يعتبر
الطبعة العربية  فإ وتمت السيطرة عمى مضمونو مف قبؿ وزارة المعمومات المصرية. ،القاىرة-بولاؽفي 
العامميف المصرييف في الخارج في الدوؿ العربية؛ وتنشر تصدر في العالـ العربي و " الأىراـ العربية" تسمى

 مصروتوزع في  والإمارات العربية المتحدة والكويت والمممكة العربية السعودية، البحريفبشكؿ يومي في 

  .ومنطقة الخميج

طباعتو في  .1984منذ عاـ  لندففي  "الأىراـ دولي" الدولية تدعى  بالمغة العربيةوقد نشرت طبعة 
الأىراـ تنتج موقع  .ومصر وكندا والولايات المتحدة أوروبااء ويتـ توزيعيا في جميع أنح وباريس لندفكؿ مف 

ويتـ  ،"الأىراـ أوف لايف"، ويدعى English.Ahram.org.eg في بالمغة الإنجميزيةإخباري متجدد باستمرار 
  .إنتاج نسختيف الأسبوعية الناطقة بالمغة الأجنبية أيضا

https://gate.ahram.org.eg/Daily
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%A8%D9%86%D8%A7%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A9_%D8%AA%D9%82%D9%84%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%84%D9%8A%D9%85_%D8%AA%D9%82%D9%84%D8%A7_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%84%D9%8A%D9%85_%D8%AA%D9%82%D9%84%D8%A7_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B3%D9%83%D9%86%D8%AF%D8%B1%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%A7%D9%87%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D9%8A_%D8%A8%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%82
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%A7%D9%87%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A8%D8%AD%D8%B1%D9%8A%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%B9%D9%88%D8%AF%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%83%D9%88%D9%8A%D8%AA
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%85%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D9%86%D8%AF%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/1984
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D9%86%D8%AF%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D9%88%D8%B1%D9%88%D8%A8%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%8A%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%83%D9%86%D8%AF%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B5%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AC%D9%84%D9%8A%D8%B2%D9%8A%D8%A9
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؛كما للؤىراـ  بريد الجمعةراـ باب يعد مف أشير أبواب رسائؿ القراء وىو باب كاف لدى جريدة الأى
وليـ " ونسخة أسبوعية بالفرنسية 'الأىراـ ابدو "الأىراـ ويكمي" أيضا نسخة أسبوعية بالمغة الإنجميزية وىي

 .تصد ر فصمية عف مؤسسة الأىراـ" ديواف الأىراـ" مجمة

 (Gulf News) البطاقة الفنية لجريدة •

 ( :https://www.gulfnews.com) جريدةمالموقع الرسمي لسيتـ تقديميا تبعا لما ورد في  
،نشرت لأوؿ مرة عمى شكؿ  بالمغة الإنجميزيةصحيفة إماراتية تصدر يوميا  نيوزغولؼ جريدة ال

 "عبدالله أبوىوؿ"ىا رجؿ الأعماؿ . أنشأ1978مف عاـ سبتمبر 30بية( في تاريخ صحيفة تابمويد )صحيفة شع
وفي الأوؿ  .مطار دبي،كاف موقع مكتبيا الرئيس يقع في شارع  الإمارات العربية المتحدةفي دولة  دبيمف 
سبوع وتضـ ممحقات صدر عمى مدار الأا لتصبح صحيفة رسمية تتـ اعادة افتتاحي 1980عاـ  ينايرمف 

، الأسبوعية، العقارات، الممحؽ بالمبو  علبناتالإعديدة بجانب الممحؽ الأساسي منيا :الرياضة، الاقتصاد، 
 .التابمويد والممحؽ الخاص بيوـ الجمعة

 غولؼ منافس  بنسخة إنجميزية في الوقت الذي كاف فيو 1978نيوز جريدة صدرت سنة  غولؼ 
نيوز متذبذبة وبالكاد استطاعت غولؼ بمكانة راسخة في السوؽ وجميور قراء كبير، كانت  يحضنيوز 

. بسبب التغير في الطرؼ المالؾ 3000التعايش مع ظروؼ السوؽ بكمية نسخ محدودة تقدر بحوالي 
بشكؿ ما تغير مصير و . عمى وشؾ الإغلبؽ الجريدة، كانت للبستثمارلمجريدة وعدـ تواجد طرؼ مستعد 

نيوز مف  غولؼ و بيذا تـ إصدار  .دبيبفضؿ بصيرة ثلبثة رجاؿ أعماؿ مف أىؿ  1984نيوز سنة  غولؼ
وخلبؿ شيور قميمة أصبح لمجريدة .ر المحدودة شمؤسسة النبواسطة  ديسمبر 10يوـ  1985جديد سنة 

قساـ وافتتاحية جديدة ومخطط تسويقي وأ طباعة حديثة تكنولوجياتخطيط مستقبمي وقاعدة مادية تتمثؿ في 
ويؽ و تـ إعداد استراتيجية تس .تداوؿ ومختصوف قادروف عمى استغلبؿ التكنولوجيا الحديثة والاستفادة منيا

في  %40بحوالي  علبناتالإمتعددة المحاور لموصوؿ إلى جميور القراء المستيدؼ، وبيذا ارتفعت مداخيؿ 
اىرة النجاح التي عرفتيا الشيور الثلبثة الأولى، بالإضافة إلى الاشتراكات التي عرفت تزايدا ضخما. ظ

منذ ذلؾ  .نيوز كانت محط الأنظار في الخميج كقصة نجاح فريدة غولؼ الحممة الجديدة لإطلبؽ جريدة 
الحيف حققت الجريدة نجاحات عمى مختمؼ المستويات كجريدة رائدة بالمغة الإنجميزية في المنطقة، واحتمت 

 .ىذه المرتبة لسنوات عديدة

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%B1%D9%8A%D8%AF_%D8%A7%D9%84%D8%AC%D9%85%D8%B9%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%85_%D9%88%D9%8A%D9%83%D9%84%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%85_%D9%88%D9%8A%D9%83%D9%84%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%8A%D9%88%D8%A7%D9%86_%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%85
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%8A%D9%88%D8%A7%D9%86_%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%85
https://www.gulfnews.com/
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AC%D9%84%D9%8A%D8%B2%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%AA%D9%85%D8%A8%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%AA%D9%85%D8%A8%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D9%84%D9%87_%D8%A3%D8%A8%D9%88%D9%87%D9%88%D9%84&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A8%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%85%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B1%D8%A8%D9%8A%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B7%D8%A7%D8%B1_%D8%AF%D8%A8%D9%8A_%D8%A7%D9%84%D8%AF%D9%88%D9%84%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%8A%D9%86%D8%A7%D9%8A%D8%B1_(%D8%B4%D9%87%D8%B1)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D8%AD%D9%8A%D9%81%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%A8%D9%8A
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%8A%D8%B3%D9%85%D8%A8%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%85%D8%A4%D8%B3%D8%B3%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%B3%D8%B1_%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AF%D9%88%D8%AF%D8%A9_%D9%84%D9%84%D9%86%D8%B4&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%83%D9%86%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A7
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86
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المختصة في أخبار المنطقة والتي تتميز بشعبية  لمغة الإنجميزيةبادة الرائدة نيوز ىي الجري غولؼ        
محدودة لمنشر، وىي العلبمة المميزة لممؤسسة تنشر مف طرؼ مؤسسة النسر ال .واسعة وقاعدة قراء عريضة

خلبؿ الفترة  يوـ الجمعةنسخة  113,006و  الخميسإلى  السبتنسخة مف  111,637بكمية نشر تقدر بقيمة 
ؼ وكالة النشرات بأرقاـ تداوؿ مراجعة مف طر  "ولؼ نيوزتتميز "غ  .2011مف شير يناير إلى يوليو 

ي الإعلبموأرقاـ قراءة مدروسة مف طرؼ البحث الميداني لمتحميؿ   BPA World wideالتجارية العالمية
نيوز  غولؼ  عمى مر سنوات عديدة و  . Ipsos Media CTالوطني المعموؿ بواسطة مؤسسة البحث الدولية

ىي معروفة بتغطيتيا الشاممة للئمارات ع، و نظرا لجميورىا الواس الإعلبف ثبتت أنيا فعالة بشكؿ كبير في أ
توفر عمى قسـ لمرياضة والتجارة واليوميات المبوبة والعقارات نيوز ت غولؼ  حزمة و  .ومنطقة الخميج العربي

المواعيد والتممؾ الحر، بالإضافة إلى الممخص الأسبوعي خلبؿ عطمة نياية الأسبوع والقسـ الخاص و 
 .ـ الجمعةبالفنوف والأخبار المنوعة يو 

 ونلاينأجريدة الشروق البطاقة الفنية ل •

 : (https://www.echoroukonline.com) جريدةمالموقع الرسمي لسيتـ تقديميا تبعا لما ورد في 
ربية تأسست في ىي صحيفة يومية جزائرية خاصة ناطقة بالغة الع جريدة الشروؽ اليومي الجزائرية،

خة إلكترونية بالمغتيف العربية ، ليا نسيوميا كانت تسمى آنذاؾ بجريدة الشروؽ العربي تصدرو  1990سنة 
النسخة الإلكترونية . كما تعتبر صحيفة الشروؽ الجزائرية مف أقدـ الجرائد الجزائرية الخاصة ،الفرنسيةو 

حداث عبر مستمرة للؤلجزائر يوفر تغطية شاممة و ي في الجريدة الشروؽ اليومي الجزائرية ىي موقع إخبار 
مقرىا الرئيس ، و ونلبيفو يطمؽ عميو الشروؽ أ في كؿ البمداف العربية بثلبث لغاتكامؿ التراب الجزائري و 

 .والنشر علبـعف مؤسسة الشروؽ للئ القبة. تصدر جريدة الشروؽ اليومي -بدار الصحافة عبد القادر سفير

والنشر واحدا مف أوائؿ المواقع الإخبارية في الجزائر  علبـطمقت مؤسسة الشروؽ للئأ 2005 منذ سنة       
والعالـ العربي، مف أجؿ توفير تغطية آنية ومستمرة للؤحداث عمى مدار الساعة بالعربية والانجميزية 

روؽ منتديات الشروؽ، الش والفرنسية ويضـ الموقع الشروؽ العربي، الشروؽ الرياضي، جواىر الشروؽ،
 .TVالشروؽ نيوز، و 

  
 
 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%84%D8%BA%D8%A9_%D8%A5%D9%86%D8%AC%D9%84%D9%8A%D8%B2%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A8%D8%AA_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AE%D9%85%D9%8A%D8%B3
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%AC%D9%85%D8%B9%D8%A9
https://www.echoroukonline.com/
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 بحثعينة ال .2.3
واختيار ىذه العينة عمى  .اختيار العينة لمبحث العممي ىيلعؿ مف أىـ المشاكؿ التي تواجو الباحث 

ئج التي يخرج بيا ؛ فعمييا تتوقؼ كؿ القياسات والنتاةمور كثير أعمييا تتوقؼ  ونلأ ،ىميةجانب كبير مف الأ
 ،صغيرة مف المجتمع ةمف الأحياف يضطر الباحث إلى إجراء بحثو عمى عين وفي كثير .الباحث مف بحثو

 .(158 .،  ص2000، براىيـإ) ف إجراء البحوث عمى المجتمع كمو يكمؼ جيدا ووقتا ومالا كثيرالأ

 ما:وى الأىمية،في ة اعتباريف غاي ،وعمى الباحث أف يراعى عند تصميـ العينة"
  العشوائية. بالطريقة غير ةذا كانت العينة مختار إوذلؾ  ،عينةتجنب التحيز في اختيار ال :ولاأ  
  (186 .،  ص2002 ،خفاجةو صابر ) "لجميع فئات المجتمع الأصمي ةعدـ تغطية العين :ثانيا.  

مف وحدات المجتمع الأصؿ  و جزءً أيشمؿ جانبا  ابأنيا نموذج ،يمكف تعريؼ العينة مما سبؽو 
يغني الباحث عف  ءو الجز أوىذا النموذج  .مشتركةال وبحيث تحمؿ صفات وتكوف ممثمة ليـ ،بالبحث يالمعن

 .في حالة صعوبة أو استحالة دراسة كؿ تمؾ الوحدات ةخاص ،مفردات المجتمع الأصؿو  دراسة كؿ وحدات
 . (137. ص ،1999 )قندلجي، متعارؼ عميياو ويتـ اختيار العينة عادة وفؽ أسس وأساليب عممية 

  : مميزاتيابيف ومف  ،س فيمكف تعميـ نتائجياو الممثمة لممجتمع المدر  ةلعينواذا صح اختيار ا"
الردود المتحصؿ عمييا أفضؿ مف تمؾ  -2، توفير جزء كبير مف الوقت والجيد والتكاليؼ -1

 .(235 .ص ،2003 ،يلاليما) "خطاءالتقميؿ مف الأ -3، المتحصؿ عمييا مف الحصر الشامؿ

ف ا  و  ،)القصدية( العشوائية وغير العشوائية :نوعيف مف العينات إلىنيجي ما يشير التراث الم ةوعاد"
أف استعماليا ليس غمب الحالات أوىذا يعني في  ت كؿ مجتمع.ايخصوصلاستعماؿ إحداىما يخضع 

 .(127. ص ،2015 ،دليو ) "وضعية مالما تكوف أنسب  اعتباطيا، لأف كؿ واحدة منيا عادة

 نسبإذ نرى أنيا تعد الأ ،"القصديةالعينة "جراء دراستنا التحميمية عمى وعميو فقد تـ الاعتماد في إ
 العربية.  الإلكترونية الصحؼأىـ  في  علبناتالإتحميؿ محتوى ل

الاختيار القصدي المبني عمى التقدير الشخصي لأىمية مفردات العينة وتقوـ ىذه العينة عمى مبدأ 
" ىراـالأ "جريدة)عربية لكترونية إالصحؼ  شمؿ أىـ ثلبثذكر( المختارة. وما داـ مجتمع الدراسة )سابؽ ال

فقد تـ  ، 2017باعتبارىا الأكثر مقروئية في الوطف العربي لعاـ ( "Online الشروؽ"و "Gulf Newsو"
، باعتباره أسبوعا متميزا بفترة مف ىذه السنة)وتحديدا ستة أياـ(  اختيار أعداد الجرائد الثلبث لآخر أسبوع 

 احتفالات نياية السنة.عطمة و 
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  الزمنية ةالعين —
الممتدة مف  الفترةلقد حددنا مف خلبؿ المنطمقات السابقة الإطار الزمني لعينة الدراسة التحميمية في 

عمى الصحؼ  الإلكترونية علبناتالإثـ قمنا بتصفح  ،"2017 ديسمبر 31 إلى غاية 2017 ديسمبر 26"
وبتطبيؽ ىذا  .لكترونيا إعلبنا إ 177ىا والتي كاف عدد ؛ ه وبشكؿ يوميالمذكورة أعلبلممدة العربية الثلبث 

 :يةتمفردات البحث الآبالمحتويات والمضاميف الخاصة  ةتنظيـ وفرز وقراء تـ ،الخيار
 الزمنية العينة مفردات يبين(: 02)رقم الجدول

 التاريخ اليوم المفردة
 2017 ديسمبر 26 الثلبثاء 01
 2017 سمبردي 27 الأربعاء 02

 2017 ديسمبر 28 الخميس 03
 2017 ديسمبر 29 الجمعة 04

 2017 ديسمبر 30 السبت 05

 2017 ديسمبر 31 الأحد 06
 المصدر: إعداد شخصي

 نوع البحث ومنيجو .3.3

 لبحثنوع ا .1.3.3
أو الدراسات كوف  إلىذلؾ يرجع و ؛ "الوصفية التحميمية البحوث"بػ ما يسمى ضمف ىذا البحث جندر ي

تكمف وظيفتيا الأساسية في جمع البيانات والمعمومات ووصؼ ما يجري  الوصفية التحميميةالبحوث "
 "مف خلبؿ تحميؿ البيانات المجمعة وتفسيرىا ومف ثـ الخروج باستنتاجات منيا ،والحصوؿ عمى الحقائؽ

  .(188 .ص ،2009 ،مرائياالس و جيميقند)

وتقويـ خصائص ظاىرة أو مجموعة مف  ،وصفية في تحميؿساسي لمدراسات اليتمخص اليدؼ الأإذ "
 . (21.ص ،2017 ،يسيبالد) "الظواىر

 الصحؼ فيالموجودة  علبناتالإجو دراستنا نحو وصؼ وتحميؿ مختمؼ تت صددوفي ىذا ال
 .ونلاين "أ الشروؽ"و " Gulf News" و" ىراـالأ" :العربية الثلبث  الإلكترونية
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 لبحثمنيج ا .2.3.3
ويتـ تنظيميا ومعالجتيا والتعامؿ معيا  ،الإطار الذي توضع فيو البيانات والمعموماتالمنيج "يعتبر 

 .(38 .ص ،2015 ،يرحال) "مف حيث إخضاعيا لإجراءات معينة وأساليب محددة

يف معتمد ،لى كشؼ الحقائؽإسعى مف خلبليا نالمنيج العممي ىو عبارة عف طريقة عممية منظمة " ف
 "ثـ نستخمص منيا المبادئ والقوانيف العامة ،يا وتحميميابويبز الحقائؽ وتر ية تقود إلى فعمى قواعد موضوع

 .(43 .ص ،1991تي، عااسال)

 ،لطريؽ المؤدي إلى الكشؼ عف الحقيقة في العموـاالمنيج بالمعنى الاصطلبحي ىو ف بيذاو " 
 "حتى يصؿ إلى نتيجة معمومة عمى سير العقؿ وتحدد عممياتو تييمف بواسطة طائفة مف القواعد العامة

 .(5 .ص ،1977 ،بدوي)
 ي،ومنيا الاستطلبع ،فمنيا المنيج الوصفي ،ولقد تعددت أنواع المناىج وصنفت عدة تصنيفات" 
 ،كما صنفت إلى أنواع رئيسة وأخرى فرعية لخ.ا ي...والتجريب ي،والتاريخ ي،والمسح ،والمقارف يوالتحميم

 .(17 .ص ،1992 ،خضر) "يتقيد ويمتزـ بيا أفيجب عمى الباحث  وقواعده التي طريقتونوع  ؿولك

في  نافقد استع العربية، الإلكترونية الصحافةفي  علبناتالإب المتعمؽ بحثناونظرا لطبيعة موضوع 
لحصوؿ عمى البيانات الخاصة بالظاىرة أو مجموعة يتيح االذي  "،منيج المسح" بالوصفية التحميمية الدراسة 

 .طيمة فترة محددة وع البحثاىر موضو الظ
ي الإعلبمأىـ أدواتو في المجاؿ عميو حقيقة في بحثنا ىذا مف خلبؿ تطبيؽ  الاعتمادوىو ما تـ  

جمع المعمومات في  ةومحاول الصحفية العربية الإلكترونية علبناتالإ( وخاصة في مجاؿ حتوىتحميؿ الم)
منيج المسح ف .ية الإلكترونيةالإعلبمىذه الظاىرة  تصوير وتحميؿ وتقويـ خصائصل المحددة الزمنية الفترة

 .يةالإعلبمو المرحمة الحالية لمحداثة النسبية ليذا النوع مف الدراسات اتىنا ىو ضرورة في ى
وىي الصحؼ  البحث التحميميبتحديد مفردات البحث ىذا الجانب التطبيقي مف لقد قمنا في و 

والتركيز عمى اتيا ووصفيا إعلبنـ التعمؽ فييا مف خلبؿ تحميؿ ث ،لكترونية العربية الثلبث كؿ عمى حدةالإ
 .خصائصيا؛ وىذا ما ساعدنا كثيرا في نياية المطاؼ لمحصوؿ عمى النتائج المرجوة

 جمع البياناتداة أ. 4.3 
يعرؼ  إذ" ؛(المضموفالمحتوى ) قد اعتمدنا عمى تحميؿ مف ،ف دراستنا ىي دراسة تحميمية بامتيازأبما 
سموب الذي ييدؼ الى الوصؼ الموضوعي المنظـ الكمي نو الأأتحميؿ المضموف ب Perlson بيرسموف

 .(118 .ص ، 2006 ،خروفآو  سفاري)  لممحتوى الظاىر للبتصاؿ"
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 وأالمسموعة  ،متقصي العممي تطبؽ عمى المواد المكتوبةلتحميؿ المضموف ىو تقنية غير مباشرة ف"
 .(218 .ص ،2013 )أنجرس،  "و كمي بيدؼ التفسير والفيـ والمقارنةيسمح بالقياـ بسحب كيفي أو  ،المرئية

 وكمياً  لى وصؼ المحتوى الظاىر وصفا موضوعياً إلمبحث ييدؼ ا "سموبأتحميؿ المضموف ويعتبر 
 فألأنو ينطوي عمى كؿ المعاني التي يمكف  ،ىامة ةوالمحتوى في عممية الاتصاؿ يحتؿ مكان اً.ومنتظم

 .ص ،2008 ،عمر) ى...إلخ"والموسيق ،والرسـ ،والصورة ،والصوت ،الكممة :رموز مثؿيعبر عنيا بمختمؼ ال
233). 

وعمى الأخص في  ،ىو أسموب أو أداة لمبحث العممي يمكف استخداميا في مجالات بحثية متنوعةو "      
حيث الشكؿ ية المراد تحميميا مف الإعلبملوصؼ المحتوى الظاىر والمضموف الصريح لممادة  ،الإعلبـعمـ 

 ة،ىيب وعبد الفتاح )"الأساسية وفي تساؤلات البحث وفروض صاغةلبحتياجات البحثية الملتمبية  ،والمضموف
 .(197 .ص ،2009

ممضموف الظاىر لالكمي و لوصؼ الموضوعي المنظـ ا تحميؿ المضموف يعرؼ بأنوف أكما "
 .(104 .ص ،2008 ،اللبفي والدليمي ) "للبتصاؿ

وبحوث  ،بصفة عامة الإعلبـفي بحوث  ،مات المنيجية شيوعا في الاستخداـأكثر التصميوىو "
نو يعني إف ،ة المنشورةيفالصح-الموضوعات-وىو يطبؽ عمى محتوى الرسائؿ .الصحافة بصفة خاصة

عبد ) ..."فكار والجمؿالأجانب، و جزء مف ألوصؼ كؿ عنصر  ،تقسيـ ىذا المحتوى إلى عناصر أو أجزاء
  .(200 .ص ،2009 ة،ىيب الفتاح و

 إلى، استنادا والاتصاؿ الإعلبـحقؿ في كثر استخداما لأساليب الأمف بيف اتحميؿ المضموف ويعد 
ية الكمية الإعلبم وتجزئة المادةعمى تقطيع ذ يقوـ إ المرتبطة بالبحث.لبيانات ا لمختمؼ الوصؼ الكمي
 المراد تحميمو،موضوع التردد ى دقياس مل ساسلأتعتمد با ؛مختمفة أجزاءو وحدات أ إلىمحؿ الدراسة 

  :ىيو 
 و منطوقة. التي قد تدؿ أية سواء كانت مكتوبة الإعلبمصغر جزء في المادة أ وىيالكممة:  ةوحد

 و شخصية...أو مفيوـ أعمى معنى ما 
 الميولات           لمعرفة  يدور حولو موضوع التحميؿ، وىي ما الفكرة ةوحدو أ :وحدة الموضوع

 والقيـ... الآراءدوافع و الوالاتجاىات و 
 و ،أ الجرائد والمجلبتو القياس المادي المستخدـ لمعرفة المساحة في وى :والزمن وحدة المساحة

 .(262-260 .ص  ،2010 ،بف مرسمي) المدة الزمنية في برنامج ما
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 إلكترونية يةإعلبم نتعامؿ مع مواد نانأمر يختمؼ مف حيث ف الأإف ،واتأما فيما يخص دراستنا ى
 لمتحميؿ . لكترونيإ محتوىماـ أننا أي أ الصحفية الإلكترونية علبناتالإتتمثؿ في 

 :يمثؿ مادة التحميؿ التي تشمؿ "لكترونيالمحتوى الإ"ف إومف ىنا ف
  ية الرقمية كالنصوص والصور الإعلبمالمواد  ساسلأبا ىي :النصوص المتعددة والفائقة

 صوات...لأوالرسومات وا
  :ىالتزامف مع نشر المحتو و الفورية ؿ مف خلب التفاعمية 
المنيج العممي ضموف مف خطوات ومراحؿ في تراث تحميؿ الم يتـ تطبيقو فيما نو أىنا يمكف القوؿ و 

-44 .ص ص ،2016 ،احو قد)لكتروني لإالمحتوى اعمى تحميؿ تماما  نطبؽي ،والاتصاؿ الإعلبـفي عموـ 
45). 

لأف  ،وف كأداة رئيسة لمحصوؿ عمى البيانات اللبزمةه الدراسة تحميؿ المضمذولقد استخدمنا في ى
الوصوؿ مف أجؿ  خرى،دوات جمع البيانات الأأمف  طبيعة الموضوع تفرض استخداـ ىذه الأداة دوف سواىا

والتي اعتمدت أساسا عمى  لى الاجابة عف التساؤلات المطروحة في بداية بحثنا ىذا،إفي نياية المطاؼ 
 :تحميؿ

  ؟(قيؿكيؼ )فئات الشكؿ 
  ؟(ماذا قيؿ)فئات المضموف 

 الصحفية علبناتالإ حتوىتـ الرصد التكراري لموحدات التحميمية المختمفة لتحميؿ م ىذا البحثففي 
وأخرى تعنى في الكشؼ  ...نواع والأساليب والتصميـالأمف خلبؿ الفئات الشكمية ليا ك العربية الإلكترونية

 وىذا ما ...ت والجميور المستيدؼلابعاد والاستماالأكذا ع و يعما يقولو المضموف مف خلبؿ فئات المواض
 .في المبحث التطبيقي، وذلؾ تبعا لما ورد في التساؤلات حتوىميؿ المجداوؿ تحنجده في 

تعريفاتيا دليؿ ونشير ىنا أنو قبؿ اعتماد فئات تحميؿ المحتوى في ىذا البحث، قمنا أولا بإعداد 
تصحيحيا )الفئات والتعريفات( مف قبؿ الأستاذ المشرؼ. ومف باب اختبار ( و "أالممحؽ "الإجرائية )أنظر 

الصدؽ، فقد تـ عرضيا عمى الأستاذتيف المحكمتيف: الدكتورة آماؿ فضموف والدكتورة زينب خلبلفة، وىما 
وذلؾ  ؛ بجامعة أـ البواقي -والاتصاؿتخصص عموـ الإعلبـ -أستاذتيف محاضرتيف بقسـ العموـ الإنسانية 

 صويبيا والأخذ بجميع الملبحظات والقياـ بالتعديلبت اللبزمة.لت
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 لكترونية الإ  علاناتالإ.  تحميل شكل 1.4
 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل فئة 03جدول رقم )ال

 المجموع
 علاناتالإ

 المجمعة
ات المساحة إعلان
 لمتغيرةا

 علاناتالإ
 التحريرية

ات الأبواب إعلان
 الثابتة

 فئة             
 علاناتالإ

 
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 14 18.92 - - 57 77.03 3 4.05 74  100  

100 61  11.48 7 57.38 35 9.84 6 21.31 13 Gulf News 

 الشروق أونلاين 18 42.86 - - 20 47.62 4 9.52 42 100

 المجموع 45 25.42 6 3.39 112 63.28 14 7.91 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث    

جريدة "الأىراـ" المصرية  تحتمقد اأنو أولًا  ،الإلكترونية علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لفئة 
في  "Gulf Newsجريدة "مع مع اختلبؼ طفيؼ  ،الإلكترونية علبناتالإتبة الأولى مف خلبؿ تكرار المر 

لبيف" في المرتبة الأخيرة. ويرجع تفسير ذلؾ إلى أف جريدة "الأىراـ" "الشروؽ أون ، لتأتي جريدةالمرتبة الثانية
وىذا ما قد يفسر  ،وشعبية  واسعةوىي ذات مقروئية  ،يايىي جريدة عريقة وقديمة نسبيا مقارنة مع نظيرت

 31-ديسمبر 26اتيـ وخاصة في ىذه الفترة الزمنية بالذات)إعلبنإقباؿ المعمنيف عمييا بكثرة مف أجؿ عرض 
فيي لا ، "Gulf News"ديسمبر( وىي المدة التي يتـ تقديـ عروض نياية السنة المغرية. أما بالنسبة لجريدة 

اصة وأنيا جريدة تتسـ بالحداثة والتطور ومواكبة الأحداث العالمية مف خ ،تقؿ أىمية عف جريدة "الأىراـ"
مف جية  )الإمارات العربية المتحدة( وتوزيعيا عمى دوؿ الخميج متسعة يا لمساحة جغرافيةتوتغطي ،جية
أنيا ناطقة بالمغة  وجيوالسبب ميجعؿ منيا محط اىتماـ المعمنيف مف مختمؼ دوؿ العالـ وبالأخص ل ،أخرى
  نجميزية.الإ

يا، يالإلكترونية ضئيمة مقارنة بسابقت علبناتالإلبيف"، حيث أف أتي في الأخير جريدة "الشروؽ أونلت
وعدـ ،الإلكترونية، مف جية  علبناتالإذلؾ لنقص اىتماـ المعمنيف في الجزائر بأىمية ف يكوف أيمكف و 
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تية وعدـ وجود قوانيف خرى كضعؼ البنية التحالجريدتيف الأخيرتيف وعوامؿ أببموغيا الانتشار الواسع مقارنة 
 الإلكتروني. علبفللئ

ىي الأولى بالنسبة لمجرائد  كانتات المساحة المتغيرة" إعلبن" ويلبحظ مف خلبؿ ىذا الجدوؿ أف
 في( %57.38)نسبةتمتيا في جريدة "الأىراـ"،  (%77.03)بمغت نسبتيا إذ،(%63.28)الثلبث وذلؾ بنسبة 

الإلكترونية  علبناتالإف أوتفسر ىاتو النسب عمى .( %47.62)لبيف" بػخيرا "الشروؽ اون" وأGulf News"لا
أكثر  كانت ،اد التحريرية لمصحؼ الإلكترونيةذات التصاميـ والمساحات المختمفة الموجودة بجانب المو 

 .المبوبة والتحريرية والمجمعة علبناتالإية الموجودة مقارنة بالإعلبنالفئات 

( في %42.86)، بمغت نسبتيا (%25.42)المرتبة الثانية بنسبة "الأبواب الثابتة اتإعلبن"ت احتم بينما
"، واعتمادىا بنسبة أقؿ في جريدة Gulf News"ػبالنسبة ل (%21.31)جريدة "الشروؽ أونلبيف"، تمتيا نسبة 

 . (%18.92)ب"الأىراـ" 

 في (%11.48)، بمغت نسبتيا (%7.91)المجمعة" بنسبة  علبناتالإفي حيف احتمت المرتبة الثالثة "
 (.%4.05)في "الشروؽ أونلبيف"، ثـ تمتيا "الأىراـ" بنسبة  (%9.52)" أولا،  ثـ نسبة Gulf News"لا

الإلكترونية لمصحؼ العربية  علبناتالإالتحريرية" المرتبة الأخيرة في فئات  علبناتالإوأخيرا احتمت " 
دوف غيرىا مف الجريدتيف  "Gulf News"لاب ت كميا موجودةوالتي كان (%3.39)محؿ الدراسة بنسبة 

  الأخيرتيف.
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 : ات الأبواب الثابتةإعلانأنواع   (: يمثل04جدول رقم )ال

 المجموع
ات أخبار إعلان

 المجتمع
 ات إعلان
 الأدلة

 علاناتالإ
 المبوبة 

 علاناتالإأنواع 
 الثابتة
 

 الصحف
 الإلكترونية

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار سبة%الن التكرار النسبة%

 الأىرام 10 71.42 4 28.57 - - 14 100

100 13 - - 23.08 3 72.92 10 Gulf News 

 الشروق أونلاين 11 61.11 7 38.89 - - 18 100

 المجموع 31 68.89 14 31.11 - - 45 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث   
ات إلكترونية ثابتة شكلب إعلبنلأبواب الثابتة، والتي ىي عبارة عف نواع اأيوضح الجدوؿ أعلبه 

خراجا احتمت المرتبة قد ف بحسب الجدوؿ السابؽ و لدراسة، بصورة يومية عمى موقع الصحؼ محؿ ا وا 
ليتـ  .(%25.42)ات المساحة المتغيرة وذلؾ بنسبة  إعلبنالإلكترونية الصحفية بعد  علبناتالإالثانية في فئة 

المبوبة"  علبناتالإلصالح " (%68.89)عيا في ىذا الجدوؿ بيف ثلبثة أنواع، كانت فييا أعمى نسبة توزي
لبيف" ، ثـ "الشروؽ أون(%71.42)تمتيا مباشرة "الأىراـ" بػ Gulf News"(72.92%)"لا حيث بمغت نسبتيا في

وفي تفسير أكثر نلبحظ .ثابتة الأبواب الات إعلبنوذلؾ مف النسبة المئوية الإجمالية لأنواع ( %61.11)بػ 
 علبناتالإالثابتة مف خلبؿ  علبناتالإمفردة( لأنواع  18" ىي أكثر تكرارا بػ )أونلبيف أف جريدة "الشروؽ

علبنالمبوبة و  المواضيع بالعناويف  ةالمبوبة محدد علبناتالإمب عمييا ات الأدلة. ومرد ذلؾ أف الصحؼ يغا 
  ات والوظائؼ...ات السيارات والعقار إعلبنالمميزة ك

ات إعلبنمى نسبة بيا كانت أع( %31.11)ات الأدلة" المرتبة الموالية بنسبة إعلبنفي حيف احتمت "
(. فيذه %23.08)" بػGulf News"لا ، ثـ(%28.57)، بعدىا "الأىراـ" بػ(%38.89)لبيف" بػ"الشروؽ أون

 ة كما ىو الحاؿ بالنسبة "لمشروؽيالإعلبمىي ثابتة ترتكز في معظميا عمى أدلة البرامج  علبناتالإ
" مف خلبؿ جدوؿ الأحداث والفعاليات Gulf News"لا " أو أدلة الفنادؽ والخدمات المختمفة، وفيأونلبيف

 .الميمة في الإمارات 
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ات الزواج أو إعلبنوالتي تتمثؿ أساسا في ،منعدمة  كانتات أخبار المجتمع" فإعلبنيخص " أما فيما
، علبناتالإمف ىذا النوع مف  التياني... فالعينة محؿ الدراسة كانت خالية تماماً ات و الوفيالميلبد و عياد أ

 ات الصحؼ الورقية.إعلبنالتي يمكف أف نجدىا عمى العكس في 

 : التحريرية علاناتالإ(: يمثل أنواع  05جدول رقم )ال

 علاناتالإأنواع  أخبار مقالات موضوعات تحقيقات أحاديث المجموع
 التحريرية
 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام - - - - - - - - - - - -

100 6 - - 16.67 1 33.33 2 50 3 - - Gulf News 

- - - - - - - - - - - - 
الشروق 
 أونلاين

 المجموع - - 3 50 2 33.33 1 16.67 0 0 6 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

التحريرية، والتي سجمت أدنى نسبة مف فئة  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع 
وىي نسبة ضعيفة، ( %3.39)الأخرى بػ  علبناتالإالإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة مقارنة مع  علبناتالإ

ثـ ( %50)لوحدىا، توزعت بيف "المقالات" بنسبة " Gulf News"ىي لجريدة التحريرية"  علبناتالإوكؿ ىذه "
 علبناتالإأي بمعدؿ تحقيؽ واحد. حيث لوحظ أف  (%16.67)وأخيراً نسبة (%33.33)"الموضوعات" بنسبة 

نية محؿ الدراسة، ي صحفي إلكتروني غير معتمد بكثرة في الصحؼ العربية الإلكترو إعلبنالتحريرية كنوع 
التي اعتمدت عميو مف خلبؿ ثلبثة مقالات وموضوعيف وتحقيؽ، والتي  "Gulf News"لا جريدة اما عد

كانت بالأساس تعمف مف خلبؿ ىذه القوالب الصحفية عف خدمات ترويجية لنياية السنة وعيد الميلبد 
احة مف خلبؿ "ميرجاف دبي ومختمؼ التخفيضات المت،والتسوؽ والأكؿ في كؿ مف دبي والإمارات 

ومواضيع حوؿ  ،الأكؿ الصحي في الشتاءإلى "تحقيؽ" لييئة الصحة بدبي حوؿ بالإضافة  .لمتسوؽ"
 وكيفية تمضية نياية الأسبوع مف خلبؿ الكتب والموسيقى واليندسة وغيرىا. ،الثقافة
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 جريدتي سواىا مف" دوف Gulf News" اانفردت بي علبناتالإفما يلبحظ ىنا أف ىذا النوع مف 
ا اعتبارىبو  .طبيعة ونوعية الجماىير المستيدفةالى  ذلؾ يمكف إرجاعو  ،لبيف"و"الشروؽ أون"الأىراـ" 

 .يمكف أكبربطريقة مختمفة وبتأثير  علبناتالإه الميزة لتمرير ذ"صحافة رأي" فقد تـ استغلبؿ ى

 : ات المساحة المتغيرةإعلان(: يمثل أنواع 06جدول رقم )ال

 المجموع
ات المساحة إعلان

 ةالصغير 
ات المساحة إعلان

 المتوسطة
ات المساحة إعلان

 الكبيرة

 اتإعلانأنواع 
 المساحات

 
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 11 19.30 31 54.39 15 26.32 57 100

100 35 37.14 13 42.86 15 20 7 Gulf News 

 الشروق أونلاين 4 20 12 60 4 20 20 100

 المجموع 22 19.64 58 51.79 32 28.57 112 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية  علبناتالإات المساحة المتغيرة، أف إعلبنالجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع  وضحي
ي بتصاميـ وأحجاـ مساحات الموجودة بجانب المواد التحريرية لمصحؼ الإلكترونية محؿ الدراسة، والتي ى

 ،(3حسب نتائج الجدوؿ السابؽ رقـ)ب (%63.28)الإلكترونية المعتمدة بنسبة علبناتالإىي أكثر  مختمفة
وأخيراً  (%57.38)" بنسبة Gulf News" لا متيا، ت(%77.03)حيث كانت أكبر نسبة فييا لجريدة "الأىراـ" بػ

ات المساحة إعلبنما بيف " علبناتالإه ذولقد توزعت ى .(%47.62)لبيف" بنسبة بمغت "الشروؽ أونجريدة 
المرتبة الأولى  "ات المساحة المتوسطةإعلبن"فقد احتمت  وسطة" و"الصغيرة"، وأما عف النسبو"المت "الكبيرة
ات المساحة الكبيرة" إعلبنوأخيرا " (،%28.57)ات المساحة الصغيرة" بنسبة إعلبنتمتيا " (،%51.79) بنسبة
 .(%19.64)بنسبة 

ات إعلبنومرد ذلؾ أنيا  ،الأكثر تواجدا متوسطة الحجـ أو المساحة ىي علبناتالإونشير ىنا أف 
دوف ويحوؿ  زعج المتصفحيالذي  قد صغر نجد ذلؾ الفلب  ،نوعا ما الاعتداؿنوع مف تيا باتتميز مساح

 يفمنالمع فأ يمكف القوؿ  لذا .يطغى عمى المواد الصحفية الذي قد كبرذلؾ ال ولا ،علبفللئ وانتباىلفت 
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ية الإعلبنيحقؽ الأىداؼ  نوأكما ،مف جية تكمفتو مقبولة  وىذا النوع بالذات لأنو الأكثر عمميا  يفضموف
مف ( %60)مف جية أخرى. ونلبحظ مف خلبؿ ىذا الجدوؿ أف جريدة "الشروؽ أونلبيف" لدييا ما نسبتو 

وأخيرا جريدة  (%54.39)بنسبة "الأىراـ"  جريدة يات، تمىي متوسطة اتيا لممساحة المتغيرةإعلبنمجمؿ 
"Gulf News (%42.86)" بنسبة. 

يا بكثرة وذلؾ بنسبة تعتمدا "Gulf News" جريدة فإف "ات المساحة الصغيرةعلبنلإ"أما بالنسبة 
جريدة "الشروؽ ل (%20)و "الأىراـ" بالنسبة لجريدة( %26.32) ،الأخرييفمقارنة بالجريدتيف  (37.14%)

 .أونلبيف"

لصحؼ الإلكترونية محؿ في ا ياتوظيف تـاذ ( %19.64)ةنسبب كانتات المساحة الكبيرة "فإعلبن"بينما 
لجريدة ( %19.30)ومانسبتو "الشروؽ أونلبيف" و "Gulf News"تيجريد لكؿ مف (%20)بنسبة  الدراسة
  .للبعتبارات السابؽ ذكرىا الأخرييفؿ نسبة مقارنة مع المساحتيف ولكف لا ننسى أنيا أق ،"الأىراـ"

ات المساحة المتغيرة" ىي متواجدة بكثرة إعلبن" علبناتالإه الفئة مف ذف ىأونشير ىنا في الأخير 
  الثابتة والتحريرية والمجمعة. علبناتالإمقارنة ب ،أكثروظيفية  ولأنيا عممية 

 : المجمعة علاناتالإ(: يمثل أنواع 07جدول رقم )ال

 الملاحق لمشتركةالحملات ا المجموع
الاعداد ات إعلان

 الخاصة
 الصفحاتات إعلان

 الخاصة

 علاناتالإأنواع 
 المجمعة

 
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 1 25 1 25 - - 2 50 4 100

100 7 14.29 1 42.86 3 28.51 2 14.29 1 Gulf News 

 الشروق أونلاين - - 1 33.33 1 33.33 1 33.33 3 100

 المجموع 2 14.29 4 28.57 4 28.57 4 28.57 14 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث 
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المجمعة، أف ىذا النوع في العينة محؿ الدراسة جاء  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع 
الخاصة والملبحؽ والحملبت المشتركة" وذلؾ بنسبة  صفحاتات اللبنإعمتساوية ما بيف "نسب ثلبث ب
ات الصفحات الخاصة" والتي تمثمت أساسا في مجموعة إعلبن" فأ لكؿ واحدة منيا. حيث (28,57%)

نيا كأس العالـ ات المعارض الخاصة بالأثاث والتسوؽ والعقارات والأحداث الرياضية وخاصة مإعلبن
ه الفترة مف نياية السنة عيد الميلبد مف جية والمولد النبوي مف جية ذىـ مف ذلؾ ىوالأ ،بجريدة "الأىراـ"

علبنأخرى و   العروض المختمفة لذلؾ.ات ا 

فمقد ،أما بالنسبة "لمملبحؽ" والتي ىي في الأساس تجميع عدد مف الشركات حوؿ موضوع معيف  
السياحية والفندقية والعقارية وذلؾ مف خلبؿ الشركات  (%42.86)" بنسبة Gulf News"جاءت جريدة 
ذلؾ الخبر تمثمت بالأساس في  "ات الحملبت المشتركةإعلبن" فأفي حيف  . (Get That) خاصة، كموقع

ما ىو الحاؿ ك علبناتالإمف خلبؿ تجميع ،سواء أفراد أو شركات أو ىيئات  يفنالخاص بالمعم الإعلبني
)خدمات  اتإعلبن ىراـ" مف خلبؿؽ( أو جريدة "الأ)أسواات إعلبنلبيف" مف خلبؿ بالنسبة "لمشروؽ أون
 " لمحملبت التسويقية المختمفة.Gulf News"جريدة اتإعلبن ات التجارية(، أوعلبنالأىراـ( و)الأىراـ للئ

والتي جاءت بنسبو أقؿ مف باقي  (%14.29)فكانت قد بمغت نسبة  "ات الأعداد الخاصةإعلبن"أما 
" وذلؾ مف خلبؿ Gulf News"واحد وحجـ أكبر، وىو ما تميزت بو جريدة ، والتي تتميز بموضوععلبناتالإ

 " والثاني لمعقارات.Four Seasons" للخاصيف الأوؿ بالفندقة والسياحة عدديف 
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 : ات الإلكترونيةعلان(: يمثل الأسس الفنية الإخراجية للإ08جدول رقم )ال

 التوازن التناسب ينالتبا التتابع الوحدة الإيقاع التأكيد التنوع المجموع
الأسس الفنية 
 الإخراجية

 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 32 6.54 39 7.98 55 11.25 65 13.30 54 11.04 58 11.86 92 18.81 94 19.22 489 100

100 474 21.73 103 17.09 81 10.34 49 11.60 55 13.29 63 11.81 56 8.02 38 6.12 29 Gulf News 

 الشروق أونلاين 19 5.48 22 6.34 45 12.97 38 10.95 32 9.22 37 10.66 62 17.87 92 26.51 347 100

 المجموع 80 6.15 99 7.62 156 12 166 12.77 141 10.84 144 11.08 235 18.08 289 22.23 1300 100

مصدر الجدول: ىذا البحث
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ات الإلكترونية محؿ الدراسة، أف علبنيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ للؤسس الفنية الإخراجية للئ
خراج  (%22.23)الفني "التنوع" احتؿ المرتبة الأولى بأعمى نسبة وىي الأساس  تعلبناالإفي تصميـ وا 

الإلكترونية الصحفية، وذلؾ مف خلبؿ التنويع في الشكؿ والموف والحجـ وغيرىا مف الأساليب وىذا مف 
، ولقد كانت النسب متقاربة تقريبا بيف الجرائد، "فالشروؽ" بنسبة علبناتالإأجؿ خمؽ توازف عاـ وكمي في 

. أما المرتبة الثانية فكانت مف (%19.22)تمتيا "الأىراـ" بػ  (%21.73)" بػ Gulf Newsثـ "  ،(26.51%)
 ؛الالكترونية علبناتالإكأساس فني إخراجي أكثر استخداما في ىذه  (%18.08)"التأكيد" بػ  عنصر نصيب

في  .ية في التصميـالإعلبنمف العناصر بيدؼ التركيز عمى العلبمة أو المنتج ككؿ أو عمى أي عنصر 
  (%17.87)بالنسبة لجريدة "الأىراـ"(%18.81)لأساس فييا حيف أف النسب المئوية لتوظيؼ الجرائد ليذا

 ".Gulf News" لجريدة (%17.09)لجريدة "الشروؽ أونلبيف" و

مف خلبؿ توظيؼ شكؿ تتبع  (%12.77)أما الأساس الفني "التتابع"  فكاف في المرتبة الثالثة بنسبة
أو خط مستقيـ بيدؼ جذب  (Z)أو  (S)ات الالكترونية سواء كانت عمى شكؿ حرؼعلبنحركة العيف للئ

في حيف جريدة ( %13.3)" بتوظيفو بنسبة Gulf Newsالانتباه، حيث قامت كؿ مف جريدة "الأىراـ" و"
 (.%10.95)بنسبة  "أونلبيف الشروؽ"

وذلؾ مف خلبؿ إبراز  (%12)المرتبة الرابعة للؤسس الفنية الإخراجية كانت "لمتبايف" بنسبة 
الإلكترونية الصحيفة ولفت النظر إلييا دوف غيرىا في الشكؿ أو في  ناتعلبالإالاختلبؼ بيف عناصر 

لبيف"، ريدة "الشروؽ أونلج (%12.97)الحجـ أو حتى ثقؿ وكثافة الألواف المستخدمة.  وكاف ذلؾ بنسبة 
 . لمػ "الأىراـ" (%11.25)" وGulf Newsلمػ " (%11.81)و

 (%11.08)الإلكترونية الصحفية ىي علبناتالإ في حيف كانت نسبة الأساس الفني لػ"الإيقاع" في
والذي كاف اليدؼ مف وراء توظيفو ىو خمؽ حركة معينة بيف عناصر  ،أي المرتبة الخامسة في الترتيب 

لتضفي حيوية بينيا مف خلبؿ ترديد ذلؾ بالتكرار أو بالتداخؿ أو بالتدرج، ولقد تـ إدراج ىذا  علبناتالإ
"  ثـ أونلبيف لجريدة "الشروؽ (%10.66)و  بالنسبة لجريدة "الأىراـ" (%11.86الأساس في الجرائد بنسبة )

، أي مدى (%10.84)أساس "الإيقاع" مباشرة أساس "الوحدة" بنسبة  ى. ثـ تم"Gulf Newsػ"لل( 10.34%)
ية سواء كانت بيف العناويف أو الصور أو الإعلبنتوظيؼ الترابط والتماسؾ بيف مختمؼ العناصر 

 (%11.04)، و"الأىراـ" بػ (%11.6)" اعتمدتو بنسبة Gulf News"، فجريدة علبفعطاء قوة للئالنصوص لإ
 . (%9.22)أما "الشروؽ أونلبيف" فكاف بنسبة 
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الإلكترونية  علبناتالإفي  (%7.62)"التناسب" كأساس فني إخراجي، فقد تـ الاعتماد عميو بنسبةما أ
سواء كاف بالنسبة لحجميا  علبناتالإجودة بيف طوؿ وعرض والذي يقصد بو تمؾ العلبقة المو ؛الصحفية 

أو محتواىا وحتى لا تكوف عاديو بؿ ممفتة للؤنظار لا بد أف يكوف التناسب خارجا عف المألوؼ، وبما أنو 
لديو قواعد لمعرفة العلبقة التناسبية فيذا يجعؿ المصمميف يبتعدوف عف توظيفو بكثرة، حيث قامت جريدة 

"Gulf News" (%6.34)لبيف" ثـ جريدة "الشروؽ أون (%7.98)بالأىراـ  ، وجريدة(%8.02)ذلؾ بنسبة ب .
"التوازف" فيذا يفسر المرتبة الموالية لو والأخيرة كذلؾ بنسبة ػوبما أف "التناسب" مرتبط أشد الارتباط ب

يا، فالتساوي كاف شكميا أو لا شكم اسواء الإعلبنيفي التصميـ  مف أنو مبدأ رئيس فبالرغـ، (6.15%)
  مقارنة بالأسس الفنية الأخرى. ىنا ية ضئيؿالإعلبنوالتعادؿ والتنسيؽ بيف مختمؼ العناصر 

 : ات الإلكترونيةعلانلأسس الفنية للإلتوازن ال(: يمثل أنواع 09جدول رقم )ال

 المجموع
 

 توازن لا شكمي
 

 
 توازن شكمي

 

  أنواع                                  
 التوازن                           

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 17 53.13 15 46.88 32 100

100 29 55.17 16 44.83 13 Gulf News 

 الشروق أونلاين 9 47.37 10 52.63 19 100

 المجموع 39 48.75 41 51.25 80 100

 ىذا البحثمصدر الجدول:   

الإلكترونية محؿ  علبناتالإ إخراجيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع التوازف كأساس فني في 
وما (، %48.75)وأما "التوازف الشكمي" كاف بنسبة   (%51.25)الدراسة، أف "التوازف اللبشكمي" كاف بنسبة 

النوعيف لمتوازف بالتساوي تقريبا، يلبحظ أنيما نسبتاف متقاربتاف، بمعنى أف الجرائد قامت بتوظيؼ كلب 
ىو إحداث ذلؾ الاتساؽ  ىو عنصر ميـ وبارز اليدؼ منو علبناتالإفالتوازف كأساس فني في تصميـ 
ية، إلا أف توظيفو كاف متفاوتا بيف الجرائد ففي "التوازف الشكمي" الإعلبنوالتكامؿ بيف مختمؼ العناصر 

وأخيرا  (%47.37)لبيف" بنسبة ، ثـ جريدة "الشروؽ أون(%53.13)نجد أف جريدة "الأىراـ" اعتمدتو بنسبة 
حيث نجد مركز  ف دقيقا،كا تماد ىنا عمى "التوازف الشكمي"فالاع .(%44.83)ب "Gulf Newsجريدة "
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ى نفس القدر مف الأىمية لكؿ نبيو بالتساوي تموضع العناصر وعماعمى جنجد و  في الوسط الإعلبف 
الأىراـ" )للبتصالات المصرية(. بحيث تـ توزيع "عمى جريدة  إعلبفي مثلب ف هوىذا ما نجد .منيا

عمى جانبي المساحة وفي حالة تناظر نسبي، أو كما ىو الحاؿ بالنسبة  ية بشكؿ متساوالإعلبنالعناصر 
حيث تـ  ،(Global Sourcesتجاري)ال الإعلبف الغردقة( أو  5منتجع باراديس جولدف السياحي ) علبفللئ

التي  علبناتالإوغيرىا مف  ؛في الأسفؿ ا ركز ممة المساحة والعنواف بس في أربع زوايا متماثوضع الملب
 يظير فييا التوازف الدقيؽ جميا مف النظرة الأولى. 

في  (%52.63)و(، %55.17)بنسبة فييا كاف " Gulf News"أما "التوازف اللبشكمي" فنجد أف جريدة 
، فينا عمى عكس التوازف الدقيؽ بيف (%46.88)لأىراـ" بنسبة جريدة "الشروؽ أونلبيف"، ثـ جريدة "ا

العناصر، يستخدـ "التوازف اللبشكالي" لإبراز عناصر دوف الأخرى ولكف بشكؿ خفيؼ جدا. بيدؼ إضفاء 
 (.Four Seasons)( أوOoredoo)إعلبففي ، كما ىو الحاؿ علبفالحركة والحيوية عمى الشكؿ العاـ للئ

ظؼ الإلكترونية الصحفية محؿ دراستنا ىنا، أنيا لـ تو  علبناتالإعمى  ولكف ما يلبحظ عموما
يرجع  قدفي التصميـ مقارنة بالأسس الفنية الإخراجية الأخرى، وىذا ما لتوازف كعنصر رئيسابشكؿ كبير 

قوي لعنصر البراز لاالإلكترونية ذات خصائص وميزات تفرض عمييا ا علبناتالإبالدرجة الأولى إلى أف 
الافتراضي الذي تعرض  لخصوصية العالـ نظرا ،أخرىعمى حساب عناصر  ية معينةإعلبناصر أو عن

 مصمميف أماـ تحد كبير لمفت انتباه المتصفح؛مما يجعؿ ال بينيا. والمنافسة الكبيرة علبناتالإة فيو وكثر 
 .ىنا  يناأبحسب ر  عمى "التوازف" يكوف إذا تـ الاعتماد بشكؿ رئيس والذي لف
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 : ات الإلكترونيةعلان(: يمثل عناصر التناسب للأسس الفنية للإ10جدول رقم )ال

 علاناتالإتناسب محتوى  المجموع
 
 علاناتالإتناسب حجم 
 

 عناصر التناسب
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 18 46.15 21 53.85 39 100

100 38 60.53 23 39.48 15 Gulf News 

 الشروق أونلاين 10 45.45 12 54.55 22 100

 المجموع 43 43.43 56 56.57 99 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث          

الإلكترونية محؿ  علبناتالإنواع التناسب كأساس فني في اخراج لأيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ 
" كاف علبناتالإفي حيف "تناسب حجـ (، %56.57)نسبةب" كاف علبناتالإالدراسة، أف "تناسب محتوى 

مف جية  الإعلبف "فالتناسب" أساسا ىو تمؾ العلبقة التي يوجدىا المصمـ بيف طوؿ  .(%43.43)بنسبة 
ثـ يتـ حساب العلبقة التناسبية  الإعلبف وعرضو مف جية أخرى، حيث تقسـ المساحة لإيجاد مركز 

" أي عناصره علبناتالإف جية أخرى. فيلبحظ ىنا أف "تناسب محتوى بينيما ومحاولة تطبيؽ التوازف م
( و"الشروؽ أونلبيف"  %60.53)" ذلؾ بنسبة Gulf Newsحيث وظفت جريدة " متناسبة طولا وعرضا؛

 إعلبفك علبناتالإ، وىذا ما يظير جميا في بعض (%53.85ثـ جريدة "الأىراـ" بنسبة ) (%54.55بػ)
ممفتا لمنظر بيف الصور والعناويف  الإعلبف ( أيف نجد تناسب عناصر GN Travellerالمؤسسة السياحية )

 .مف حيث توزيع الطوؿ والعرض

بالنسبة لحجمو عموما أو  الإعلبف " أي تناسب طوؿ وعرض علبناتالإأما بالنسبة "لتناسب حجـ 
اعتمدت عمى ذلؾ  نجد انو لخمؽ مركز بصري جيد، الإعلبف بالنسبة للؤحجاـ المتنوعة لمختمؼ عناصر 

لبيف" بنسبة وجريدة "الشروؽ أون Gulf News( "39.48%)"وجريدة  (%46.15)جريدة "الأىراـ" بنسبة
 علبناتالإحاولت تحقيؽ العلبقة التناسبية خاصة مف خلبؿ تمؾ  علبناتالإفنلبحظ أف ىذه  .(45.45%)

ات إعلبنسرعة،  فنجد مثلب التي لا تكوف عمى شكؿ مربع، بؿ شكؿ مستطيؿ والتي يتـ اكتشافيا ب
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ية )ماستر شيؼ( الإعلبمالمؤسسات  إعلبف" أو Gulf News( لجريدة "Lastmin-Flights)الطيراف
وكميا حققت ىذا التناسب في الحجـ مف  ..."الأىراـ" )مجمة أميرتي( لجريدة إعلبفوكذلؾ  TVلمشروؽ

اسب" عموما يحتاج إلى عمميات تظير إلا أف ىذا "التن .علبناتالإخلبؿ الشكؿ المستطيؿ وغيرىا مف 
وىذا ما يجعؿ  اضحة؛نسبة الطوؿ إلى العرض والتي يصعب عمى العيف اكتشافيا إلا في حالات و 

  ينفروف منيا لأنيا تتطمب الكثير مف الدقة والتركيز في الإخراج الفني. قد علبناتالإمصممي 

 : ات الإلكترونيةعلانتباين للأسس الفنية للإال(: يمثل أنواع 11جدول رقم )ال

 أنواع التباين           التباين في الحجم التباين في الشكل التباين في ثقل الألوان المجموع
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 11 20 20 36.36 24 43.64 55 100

100 56 30.36 17 37.5 21 32.14 18 Gulf News 

 الشروق أونلاين 14 31.11 12 26.67 19 42.22 45 100

 المجموع 43 27.56 53 33.97 60 38.46 156 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية محؿ  علبناتالإفي اخراج فني يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع التبايف كأساس 
والمقصود بو ىو (%38.46)لواف" احتؿ المرتبة الأولى بيف الأنواع بنسبة الدراسة، أف "التبايف في ثقؿ الأ

حيث وظفت ذلؾ جريدة  .ف وكثافتيا مف أجؿ لفت الانتباهذلؾ الاختلبؼ الموجود في درجات الألوا
 (%30,36)بنسبة  "Gulf News"والػ  (%42.22)وجريدة "الشروؽ أونلبيف"  بػ ( %43.64)"الأىراـ" بنسبة 

الإلكترونية تعتمد عمى تمؾ الاختلبفات في توظيؼ الألواف الحارة الأكثر ثقلب مف  علبناتالإحيث أف 
( أنو تـ Whats App)الأىراـ إعلبفالألواف الباردة، فعمى سبيؿ المثاؿ نجد في جريدة "الأىراـ" في 

 إعلبفه، وكذلؾ استخداـ الموف الأخضر الغامؽ لممساحة في تبايف مع الموف الأبيض لمنص لمفت الانتبا
علبف(أيف تـ تركيز ثقة الموف الأحمر لمعنواف عمى حساب الموف الأبيض كخمفية، و  )عقارات ريتاج )كأس ا 

توظيؼ المونيف الأحمر والبرتقالي كخمفية لجذب الانتباه مقابؿ العنواف ( العالـ في روسيا وتشجيع الفراعنة 
عرض في ال( Ooredoo)إعلبففي "الشروؽ" مثلب أو كما ىو الحاؿ بالنسبة لجريدة  ،بالموف الأبيض
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بالموف  دائرة كبيرة في الغامؽ مف خلبؿ استخداـ الموف الأحمر ،خاص لممكالمات مف فرنسا إلى الجزائرال
 إعلبففي  "Gulf News"بداخميا ىذا العرض لشد انتباه المتصفح. وكذلؾ بالنسبة لجريدة ،حمر الفاتحالأ
(Fish Feed أيف تـ تركيز ) ثقؿ الموف الأحمر كخمفية لمعنواف الأبيض والصور للؤسماؾ ذات الألواف

 الباردة.

، وذلؾ مف خلبؿ توظيؼ (%33.97"التبايف في الشكؿ" بنسبة  ) نوعأما المرتبة الموالية فكانت ل 
ات والذي يضمف ليا الجاذبية في التصميـ. فقد علبنأشكاؿ مختمفة ومتعددة مف خلبؿ التنوع الشكمي للئ

 الشروؽ"ثـ جريدة  (%36.36)، وجريدة "الأىراـ" بػ (%37.5) بنسبة " Gulf News"اعتمدت عميو جريدة 
الصحفية أيف يتـ الاعتماد تارة  علبناتالإوىذا ما كاف ملبحظا في مختمؼ  (%26.67)بنسبة اونلبيف"

نة... أخرى ساكمرات ات متحركة و إعلبن، مرات نصوصعمى الأخرى  تارةعمى رسومات وصور و 
( التي تتفادى كؿ مرة توحيد Four Seasons)ات علبنفعمى سبيؿ المثاؿ نجد ذلؾ جميا بالنسبة لإ .وغيرىا
  .الإعلبنيةأشكاليا 

وذلؾ مف خلبؿ الاختلبؼ في ( %27.56)وأخيرا احتؿ نوع "التبايف في الحجـ" المرتبة الأخيرة بنسبة
صور والمساحات بيدؼ لفت الانتباه دائما واضفاء ات كحجـ العناويف والنصوص والعلبنجوانب عدة للئ

( %32.14اعتمدت ذلؾ بنسبة ) "Gulf News"جريدة ف أالجانب الجمالي مف جية أخرى. فنجد 
 Gulf"، فعمى سبيؿ المثاؿ في جريدة (%20)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  (%31.11و"الشروؽ أونلبيف" بػ )

News" إعلبفنجد (MISURA لتصميـ الأثاث ) ؼ حجـ الحروؼ مف العنواف الرئيس إلى اختلبجود و
  ـ صور الأثاث مف الكبيرة إلى الصغيرة.احجأتنوع لى إبالإضافة العناويف الفرعية 
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 : ات الإلكترونيةعلان(: يمثل أشكال التتابع  للأسس الفنية للإ12جدول رقم )ال

 "S كل حرف" عمى ش "Zعمى شكل حرف" عمى شكل خط "ـــــــــــــ" المجموع
 أشكال التتابع      

 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 20 30.77 31 47.69 14 21.53 65 100

100 63 31.75 20 58.73 37 9.52 6 Gulf News 

 الشروق أونلاين 11 28.95 10 26.32 17 44.74 38 100

 المجموع 37 22.29 78 46.99 51 30.72 166 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

ات الإلكترونية الصحفية علبنيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأشكاؿ التتابع كأساس فني اخراجي للئ
وىو في الأساس حركة  (%46.99)ب" كاف بأعمى نسبة قدرت Zمحؿ الدراسة، أف "التتابع عمى شكؿ حرؼ

مف  الإعلبنيةحيث ترتكز أىـ العناصر  ،ات المطبوعة بالمغة اللبتينية علبنالطبيعية للئ العيف التتابعية
 Gulf"جريدة ف أحيث نجد ."Zالجية العميا اليسرى إلى الجية السفمى اليمنى وىو ما يشكؿ لدينا حرؼ"

News " (%26.32)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة ( %47.69)، وجريدة "الأىراـ" بػ (%58.73)وظفتو بنسبة ،
الصحفية،  علبناتالإالممثؿ لمغة المستخدمة في  (47) الجدوؿ رقـ مف خلبؿ ؤكده لاحقانوىذا ما سوؼ 

الناطقة  "Gulf News"ات جريدة إعلبنإذ نجد أف المغة الإنجميزية تحتؿ المرتبة الأولى وىي بالأساس 
. في حيف أف "التتابع عمى شكؿ خط اـ"ضيفة عمى جريدة "الأىر ات مإعلبنبالمغة الإنجميزية والكثير منيا 

ذات مساحات مستطيمة طويمة  علبناتالإحيث نجد الكثير مف  (%30.72)" فقد كاف بنسبة  ـــــــــــــمستقيـ 
ضيقة جدا في العرض لا تسمح بحركة العيف إلا بشكؿ خط ممتد دوف زوايا وأركاف، كما ىو الحاؿ في 

 الإعلبني( حيث أف الشريط Djezzyو Ooredooالاتصالية) ات "الشروؽ أونلبيف" لممؤسساتإعلبن
( أيف نجدىا تحتؿ سطرا واحدا أو Four Seasonsات المؤسسة الفندقية )إعلبنمساحتو ضيقة جدا، أو 

و (%44.74حيث اعتمدت ذلؾ جريدة "الشروؽ" بنسبة) تتابع عمى شكؿ خط؛الاثنيف مما يجعؿ 
  (.%21.53ثـ جريدة "الأىراـ" بنسبة ) "،Gulf News"( بالنسبة لجريدة 31.75%)

اف أي ،"Z"وىو عمى عكس حرؼ  (%22.29)"بنسبة Sوفي الأخير نجد "التتابع عمى شكؿ حرؼ
الحركة التتبعية لمعيف تكوف بالمغة العربية بمعنى مف الجية العميا اليمنى الى الجية السفمى اليسرى مشكمة 
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 الشروؽ"وجريدة  (،%30.77)ريدة "الأىراـ" بنسبة حيث اعتمدت عمى ىذا الشكؿ ج ."S"بذلؾ حرؼ 
 علبناتالإ ىذهأف  حظ. وما ىو ملب"Gulf News"بالنسبة لجريدة  (%9.52)ثـ  (%28.95)بػ " أونلبيف

  اعتمدت كثيرا عمى التتابع في تصميميا كأساس فني ميـ لجذب انتباه المتصفح.

 : ات الإلكترونيةعلانللإ(: يمثل طبيعة الوحدة للأسس الفنية 13جدول رقم )ال

 المجموع
الوحدة بين العناوين 

 الإعلان والصور و 
الوحدة بين العناوين 

 والصور
 الوحدة بين العناوين

 طبيعة الوحدة
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 15 27.78 19 35.19 20 37.04 54 100

100 55 52.73 29 25.45 14 21.82 12 Gulf News 

 الشروق أونلاين 7 31.82 6 27.27 19 86.36 32 100

 المجموع 34 24.11 39 27.66 68 48.23 141 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لطبيعة الوحدة كأساس فني في تصميـ 
 (%48.23)" كانت ىي الأولى بنسبة الإعلبف لدراسة، أف "الوحدة بيف العناويف والصور و الصحفية محؿ ا

. مف جية أخرى علبناتالإبمعنى أنو يوجد ترابط وتماسؾ جيد وقوي بيف العناويف مف جية والصور و 
 بكؿ سلبسة وبساطة، وىذا ما يزيد مف الإعلبف خلبليا التنقؿ والتجوؿ بيف عناصر  مف والتي يمكف
بػ "Gulf News"وجريدة (%86.36)بنسبة  "لبيفالشروؽ اون"حيث وظفت ذلؾ جريدة .قوة وتأثيرا  الإعلبف 

كما ىو الحاؿ  علبناتالإفي مختمؼ  ه، وىذا ما نجد(%37.04)ثـ جريدة "الأىراـ" بنسبة  (52.73%)
الترابط بيف العنواف  أيف نجد ذلؾ؛( 2عمى سبيؿ المثاؿ كحصة )افتح قمبؾ  "TVالشروؽ" علبفبالنسبة لإ

القمب  مع وجود مفتاح بجانب صورة 2مف جية وبيف الصور المعبرة مف خلبؿ قمب مرسوـ كامتداد لرقـ 
ات )أوريدو وجيزي( علبنكذلؾ بالنسبة لإ .مقدمة البرنامج مف جية أخرى ورةص والعنواف المترجـ لذلؾ و

في حد ذاتو مف خلبؿ رسائمو  الإعلبف العناويف و بيف والوحدة بيف الصور المعبرة عف العروض و 
 .المفصمة

 الإعلبف أما المرتبة الثانية فقد كانت مف نصيب "الوحدة بيف العناويف والصور" دوف الترابط مع 
(وجريدة "الشروؽ أونلبيف" %35.19)، إذ نجد جريدة "الأىراـ" راعت ىذا بنسبة (%27.66)عموما بنسبة 
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ات "الأىراـ" مثؿ إعلبنفنجد ذلؾ في ."Gulf News" نسبة لجريدةبال(%25.45)، ثـ (%27.27)بنسبة 
 The Flexible( لمكوابؿ )الأسلبؾ( أيف نجد الترابط القوي بيف العنواف )Selcoplast Cablesة)شرك إعلبف

Cable) علبناتالإوغيرىا مف ...المختمفة للؤسلبؾ  نواعمف الأ ةوصور مجموع.  

ا كاف بيف مختمؼ ، والترابط ىن(%24.11ناويف" التي بمغت نسبتيا )وفي الأخير نجد "الوحدة بيف الع
، (%31.82)ة والعناويف الفرعية والثانوية، إذ وظفت ذلؾ جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة  العناويف الرئيس

 الجريدة في ىذه اذ نلبحظ، (%21.82بنسبة )" Gulf News"وجريدة  (%27.78)بنسبة  "الأىراـ"وجريدة 
 ,Shopping Dealsفرعي) ( وعنوافDubai Shopping Festival)رئيس تحريري بعنواف إعلبف وجودة الأخير 

Spectateur, Big Winners&More Events) وغيرىا  ...ذلؾ الانتقاؿ السمس مف عنواف لآخر مسحيث نم
عمى أكثر اصة تمؾ اعتمدت خ، الإعلبنيةالتي اىتمت بخمؽ الوحدة بيف مختمؼ العناويف  علبناتالإمف 

  ف لإيصاؿ رسالتيا وجذب الانتباه.وانيمف عن

 : ات الإلكترونيةعلانيمثل أنواع الإيقاع للأسس الفنية للإ(: 14جدول رقم )ال
 أنواع الإيقاع الإيقاع بالتكرار الإيقاع بالتداخل الإيقاع بالتدرج المجموع

 الصحف
 التكرار النسبة% لتكرارا النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 10 17.24 18 31.03 30 51.72 58 100

100 49 73.47 36 18.37 9 8.16 4 Gulf News 

 الشروق أونلاين 3 8.11 5 13.51 29 78.38 37 100

 المجموع 17 11.81 32 22.22 95 65.97 144 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية  علبناتالإالإيقاع كأساس فني في تصميـ  يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع
بالتدرج" كاف الأكثر استخداما مف باقي الأنواع، حيث بمغت نسبتو  الإيقاعالصحفية محؿ الدراسة، أف "

فما ىو ملبحظ ىنا أف الجرائد الثلبث وظفتيا بأعمى النسب،  .( وىي نسبة كبيرة مقارنة بالباقي65.97%)
( وجريدة "الأىراـ" %73.47)بػ  "Gulf News"وجريدة  (%78.38)نلبيف" كانت بنسبة فجريدة "الشروؽ أو 

ديناميكية وحركية بالإيقاع الإلكترونية اعتمدت عمى خمؽ  علبناتالإ، وتفسير ذلؾ أف (%51.72)بنسبة 
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ي نو يمتطأحساسو بإ. وذلؾ مف خلبؿ ات علبنالسمس المتدرج الذي يجعؿ المتصفح يتمتع في تعرضو للئ
خرى ألى نوطة إينتقؿ مف نوطة سنفونية  نوأو ،أخرى ألى موجة إمواج في البحر وينتقؿ مف موجة الأ

مف العنواف الرئيس إلى  الإعلبف بيف عناصر  نتقؿف المستيمؾ يأذ إجذاب . متدرج يقاعيإبشكؿ 
 .  العناويف الفرعية إلى الصور بتدرج سمس وقوي في آف واحد

وىي صغيرة مقارنة  (%22.22)خؿ" المرتبة الثانية ولكف بنسبة االتدفي حيف احتؿ "الإيقاع ب
بسابقتيا، حتى أف اعتمادىا مف طرؼ الجرائد كاف أقؿ بكثير مف الإيقاع بالتدرج. إذ نجد نسبتو في جريدة 

"الشروؽ أونلبيف" كانت النسب عمى التوالي " وGulf News"، في حيف جريدتي (%31.03)"الأىراـ" بمغت 
يمكف أف  علبناتالإمرد ذلؾ أف حركة التداخؿ بيف مختمؼ عناصر قد يكوف ، و (%13.51)و( 18.37%)

الذي يعج بالكثير مف المعمومات، مما قد يشتت  الافتراضي فضاءلفي ىذا اتشوش فكر المتصفح ،خاصة 
  الإلكترونية. علبناتالإ، لذلؾ فقميمة تمؾ الا يحقؽ الغرض مني انتباىو و

 فكانت فيفقط،  (%11.81)بنسبة  علبناتالإالتكرار" فقد كاف آخر نوع اعتمدت عميو أما "الإيقاع ب
 و"الشروؽ "Gulf News"لكؿ مف جريدتي  (%8.11)و( %8.16)و( %17.24)جريدة "الأىراـ" بنسبة 

(.وعمى الأرجح لكترونياإا إعلبن 144ا( مف مجموع )إعلبن 4و 3بمعدؿ )عمى التوالي أي " ونلبيفأ
 ،لدى المتصفحيفيحاولوف تفادي التكرارات التي قد تكوف مممة ات الإلكترونية علبنف للئفالمصممو 

 . علبناتالإفي  باستمرارضافة الجديد الذي يبحثوف عنو إلى إمكاف والسعي قدر الإ

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 



 لكترونية العربيةلإعلانات الإتحميل ا                                                                    لرابع   الفصل ا

129 

 

 : ات الإلكترونيةعلان(: يمثل أشكال التأكيد للأسس الفنية للإ15جدول رقم )ال

 المجموع
عمى عنوان التأكيد 

 الإعلان 
التأكيد عمى صور 

 الإعلان 
التأكيد عمى 

 الإعلانيةالرسالة 
 التأكيد عمى

 المنتج 
التأكيد عمى العلامة 

 التجارية

 أشكال
 التأكيد
 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 28 30.34 18 19.57 14 15.22 10 10.87 22 23.91 92 100

100 81 30.86 25 12.35 10 9.88 8 17.28 14 29.63 24 Gulf 

News 

100 62 11.29 7 12.9 8 19.35 12 38.71 24 17.74 11 
 الشروق
 أونلاين

 المجموع 63 26.81 56 23.83 34 14.47 28 11.91 54 22.98 235 100

 دول: ىذا البحثمصدر الج

الإلكترونية  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه وممثؿ لأشكاؿ التأكيد كأساس فني إخراجي في 
بحسب الجدوؿ  الإعلبنيالصحفية محؿ الدراسة، وىو الأساس الثاني الأكثر استخداما في التصميـ 

لتجارية" أولا بنسبة مفردة بحث(. حيث كاف "التأكيد عمى العلبمة ا 235وذلؾ بمعدؿ ) (8)السابؽ رقـ 
وبنسبة ( %29.63)بػ  "Gulf News"وجريدة  (%30.34)بتوظيفو جريدة "الأىراـ" بنسبة   قامت ،(26.81%)
تركز بشكؿ كبير عمى "العلبمة  علبناتالإفما ىو ملبحظ ىنا أف  .لجريدة "الشروؽ أونلبيف" (17.74%)

تي أعطيت ليا أىمية بالغة حتى يبقى المنتج دائما التجارية" وذلؾ باعتبارىا الصورة الذىنية لممنتج، وال
 .لبمات التجارية والمنافسة الشرسةراسخا في ذىف المستيمؾ خاصة في ظؿ الانفجار الذي يعرفو سوؽ الع

( عمى جريدة "الأىراـ"، أيف تحتؿ العلبمة التجارية مساحة Chevrolet) إعلبففعمى سبيؿ المثاؿ نجد 
 لإبرازىا أكثر. علبف الإأعمى في كبيرة ومركزة 

اعتمدتو الجرائد الثلبث بنسبة  (%23.83)أما "التأكيد عمى المنتج" فكاف في المرتبة الموالية بنسبة 
 .عمى التوالي "Gulf News"لكؿ مف "الشروؽ أونلبيف"، "الأىراـ"،  (17.28%(، )19.57%(، )38.71%)

وضوع المنتج في حد ذاتو بميزاتو وخصائصو لأنو مفبعد التركيز عمى العلبمة التجارية يأتي التركيز عمى 
جات المنتمف زه وسط الكـ اليائؿ يبالغ الأىمية لمتعريؼ بو وتمي ى المنتج، ليذا فالتركيز عمالإعلبف 

علبنالخدماتية و  علبناتالإالمعروضة، وىذا ما نجد في   الاستيلبؾ الواسع عمى وجو الخصوص.ات ا 
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لا يقؿ أىمية عمى النوعيف  نوأاذ ، (%22.98)" كاف بنسبة لبف الإعثالثا "التأكيد عمى عنواف 
يمفت  تحاوؿ أف تركز عمى العنواف باعتباره أوؿ عنصر يمكنو أف علبناتالإ الكثير مف السابقيف، إذ نجد

 Gulf"صياغتو بشكؿ جذاب وجيد وفعاؿ. حيث اعتمدتو جريدة  تانتباه المستيمؾ، خاصة ما إذا تم

News "( 30.86بنسبة%) إذ اونلبيف الشروؽ"لجريدة  (%11.29)وبنسبة  (%23.91)وجريدة الأىراـ بػ ."
أيف يحتؿ العنواف  "Gulf News"( لبرمجيات الحماية الإلكترونية عمى جريدةNord VPN)إعلبفنجد مثلب 

 ليذا العاـ( والتركيزVPN المكتوب بحروؼ كبيرة وألواف ثقيمة )أفضؿ عرض  الإعلبف أكبر مساحة في 
 عميو دوف غيره مف العناصر لجذب الأنظار إليو.

بشكؿ متقارب جدا مرة عمى العلبمة التجارية ومرة  علبناتالإفيمكف القوؿ أنو تـ التركيز في ىذه  
بإحدى ىذه  علبف، فكؿ مصمـ يحاوؿ أف يشد الانتباه للئالإعلبف عمى المنتج ومرة أخرى عمى عنواف 

 الطرؽ لبموغ مبتغاه في النياية.

وظفتو جريدة "الشروؽ أونلبيف"  (%14.47)" بنسبة الإعلبنيةفي حيف كاف "التأكيد عمى الرسالة 
، فالتركيز عمى محتوى وفحوى (%9.88)بػ " Gulf News"و (%15.22)و"الأىراـ" بنسبة( %19.35)بػ

الافتراضي  الذي يعرض في العالـ الإعلبف أقؿ، ويمكف أف يكوف مرد ذلؾ إلى طبيعة  ىنا كاف الإعلبف 
عموما نظرا  الإنترنت ولخصائص جميوره المميزة التي تجعمو متصفحا سريعا لممحتوى المعروض عمى 

  لمكـ اليائؿ لممعمومات التي تعترضو.

، وظفتو (%11.91)" جاء في المرتبة الأخيرة بنسبة الإعلبف وأخيرا نجد أف "التأكيد عمى صور 
لجريدة ( %10,87)و" Gulf News"بالنسبة لجريدة  (%12.35و) (%12.9)جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة

ولكف ليس بشكؿ  تحاوؿ التركيز عمى الصور والرسومات علبناتالإأف ىنا "الأىراـ". فما ىو ملبحظ 
 .نا ىو جميور قارئ أكثر منو مشاىدات صحفية فالجميور ىإعلبن، ويمكف أف نفسر ذلؾ بأنيا كبير 
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 : ات الإلكترونيةعلانأساليب التنوع للأسس الفنية للإيمثل  :(16)جدول رقم ال

 الحجم الكبير المساحة الثقيمة الألوان الصور والرسوم الموقع التفاعمية الموسيقى المجموع
 أساليب التنوع  

 
 
 الصحف 

 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% رارالتك النسبة% التكرار النسبة% التكرار  النسبة%  التكرار  النسبة%  التكرار  النسبة%  لكترونيةالإ 

 الأىرام                                13 13.83 19 20.21 15 15.96 14 14.89 20 21.28 12 12.77 1 1.06 94 100

100 103 2.91 3 16.5 17 12.62 13 17.48 18 15.53 16 20.39 21 14.56 15  Gulf News 

لاينالشروق أون 10 10.87 17 18.48 20 21.74 22 23.91 9 9.78 14 15.22 - - 92 100  

  المجموع 38 13.15 57 19.72 51 17.65 54 18.69 42 14.53 43 14.88 4 1.38 289 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث     
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ة محؿ الإلكترونية الصحفي علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأساليب التنوع للؤسس الفنية 
الدراسة، أف أساليب التنوع جاءت بنسب متقاربة نوعا ما. إذ نجد أف "المساحات الثقيمة" جاءت بنسبة 

و"الشروؽ أونلبيف"  (%20.21)و"الأىراـ" بػ  (%20.39)" بنسبة Gulf Newsاعتمدتيا جريدة " (19.72%)
رة الممتمئة بالصور والرسوـ استخدمت تنوع المساحات الغزي علبناتالإ. فنجد أف (%18.48)بما نسبتو 

ات إعلبنفي ، كما ىو الحاؿ الإعلبنيلممحتوى والنصوص مع الألواف القوية الداكنة لمفت انتباه المتصفح 
(Festive Fun(و )Weekend Review(و )Better Health(و )Dubai Shopping Festival ) فيي كميا

 ات تحريرية بمساحات ثقيمة جدا.إعلبن

" بنسبة )ونجد كذلؾ "ال استخدمتيا جريدة "الشروؽ  ،في المرتبة الثانية (%18.69صور والرسوـ
. حيث أف (%14.89)و"الأىراـ" بما نسبتو  (%17.48)" بػ Gulf News( و"%23.91)أونلبيف" بنسبة 

ر أفراد ومنتجات ومناظر طبيعية الإلكترونية اعتمدت التنوع في الصور والرسومات ما بيف صو  علبناتالإ
الأخرى، كما ىو  علبناتالإرىا مف الصور المختمفة بيدؼ التغيير والابتكار والاختلبؼ عف باقي غيو 

بيف  ؛المميزة  الإعلبنية( والصور Ooredooممتعامؿ )ل (Roaming) الخاص  عرضال إعلبففي الحاؿ 
ا بيف استخداـ مف معالـ وأماكف سياحية فرنسية وم الإعلبنيةاستخداـ وتوزيع جذاب لمصور عمى المساحة 

 Let’s)ات )حصة ماستر شاؼ الجزائر( وإعلبنكذلؾ لدينا  . وبتعبيرات جذابةصورة فتاة بشكؿ مختمؼ 

Plan You Trip(و )Get that(و )Luadate( و)عقارات ريتاج( و(Chevrolet.وغيرىا ... ) 

"الشروؽ أونلبيف" استخدمتيا جريدة  ،في المرتبة الثالثة (%17.65)ولدينا أيضا "الألواف" بنسبة 
 علبناتالإحيث اعتمدت  (%15.53)" بما نسبتو Gulf Newsو" (%15.96)و"الأىراـ" بػ  (%21.74بنسبة )

الإلكترونية الألواف بأساليب فنية متنوعة جدا مف خلبؿ مزجيا وتجاورىا تارة وتدرجيا وتتابعيا تارة أخرى، 
دؼ جذب الانتباه قدر المستطاع مع إضفاء جماؿ مع التنوع الجذاب في الدرجات المونية والكثافة، بي

كما ىو  .بطرؽ متعددة ومختمفة الالواف وب لإبرازخاصة مع إدخاؿ تقنيات الحاس ؛اتعلبنللئخاص 
و)المصرية  (Selcoplast( و)Misura( و)Global Sources( و)Four Seasons)ات إعلبنفي الحاؿ 

( ! Weekend( و)ىيا Ooredoo) لMaxyعرض ( و)السلبـ( و)حصة ماستر شاؼ( و Weللبتصالات 
 ... وغيرىا.

" Gulf News"، اعتمدتيا جريدة في المرتبة الرابعة (%14.88)في حيف كانت "التفاعمية" بنسبة 
حيث أف  ،(%12.77)وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو  (%15.22)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (%16.5)بنسبة 
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لمولوج إلى  الإعلبف مف النقر عمى ؛فاعمية بأشكاؿ متنوعة ومختمفة الإلكترونية استخدمت الت علبناتالإ
قع التواصؿ الاجتماعي، أو الإحالة عمى الموقع الشركة، أو استعماؿ روابط احساب المعمف عمى مو 

تشعبية أو الاتصاؿ بالجية المعمنة ... وغيرىا مف الأشكاؿ التفاعمية التي كانت ذات تأثير كبير عمى 
 وقياس درجة فعاليتيا عمى الجميور المستيدؼ. ناتعلبالإتصميـ 

، اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة (%14.53)بنسبة  في المرتبة الخامسة مباشرة يمييا "الموقع"
، حيث نلبحظ أف (%9.78)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (%12.62)" بػ Gulf News"و (21.28%)
ولى لمجرائد، فتنوعت بيف مكانيا في الأعمى والأسفؿ اتخذت مواقع متنوعة عمى الصفحة الأ علبناتالإ

وىذا مف أجؿ  ية مختمفة أيضا.إعلبنبعاد وأنماط وبأ ؛والوسط، عمى اليميف واليسار وبجانبي الصفحة
حداث التأثير المرغوبة منياالتغيير الوظيفي وجذب انتباه الف ذلؾ مدى في  يتدخؿ ودوف أف ننسى أن ؛رد وا 

 إلى جانب المادة الصحفية. نيةالإعلبتوفر المساحة 

 "Gulf News"، اعتمدتو جريدة في المرتبة السادسة (%13.15)أما "الحجـ الكبير" فكاف بنسبة 
 علبناتالإ(، حيث أف %10.87)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%13.83)و"الأىراـ" بػ  (%14.56)بنسبة 

المتنوعة والمختمفة ليدؼ جذب المتصفح نحوىا، استخدمت الأحجاـ الكبيرة محؿ الدراسة الإلكترونية 
ر مقارنة بتمؾ جاذبية أكب علبناتالإالكبيرة في  خاصة وأف الكتابة الصحفية عموما صغيرة، فكاف للؤحجاـ

 ية ذات الحجـ الصغيرة.الإعلبمالمواد 

كية إذ تـ استخداـ موسيقى متنوعة بيف الكلبسي (%1.38)وفي الأخير لدينا "الموسيقى" بنسبة 
بجريدة "الأىراـ". حيث اعتمدت ( %1.06" و)Gulf Newsبجريدة "( %2.91)والطبيعية، بما نسبتو 

ات موجودة عمى إعلبنلمخروج عف المألوؼ خاصة وأنيا الموسيقى  تنوعا خاصا بإدراج علبناتالإ
 الصحؼ.
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 : -لوظيفةمن حيث ا –الإلكترونية  علاناتالإ: يمثل أنواع العناوين في (17)جدول رقم 

 عناوين رئيسة عناوين ثانوية عناوين تمييدية عناوين ثابتة عناوين فرعية المجموع
 أنواع العناوين
 "الوظيفة"

 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 74 66.07 21 18.75 10 8.93 5 4.46 2 1.78 112 100

100 91 4.4 4 - - 10.99 10 17.58 16 67.03 61 Gulf News 

 الشروق أونلاين 42 55.26 19 25 12 15.78 1 1.32 2 2.63 76 100

 المجموع 177 63.44 56 20.07 32 11.47 6 2.15 8 2.87 279 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

-الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة  علبناتالإنواع العناويف في يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأ
 ستخداـفي امتفاوتة النسب الرئيسة ضؼ إلى  عناويفتحتوي عمى  علبناتالإف كؿ ، أ-مف حيث الوظيفة

ه عمى تحميؿ )العنواف ذية؛ ليذا سوؼ نركز في دراستنا ىالعناويف الثانوية والتمييدية والثابتة والفرع
 ، وظفتيا جريدة%(63.44)نجد أف ''العناويف الرئيسة'' كانت نسبتيا .اذ الجداوؿ اللبحقة  الرئيس( في

''Gulf News''  ( بالنسبة لجريدة ''الأىراـ'' أما جريدة ''الشروؽ أونلبيف'' %66.07)و %(67.03)بنسبة
 الإعلبف حوؿ موضوع  إذ تمتاز العناويف الرئيسة بأنيا تنتقؿ الفكرة الأساسية .%(55.26)فوظفتيا بنسبة 

مف  إعلبفأو تركز عمى الشيء الميـ فيو، وىو موجود في جميع مفردات عينتنا أي أنو لا يخمو أي 
 . ''عنواف رئيس'' في جميع الجرائد محؿ الدراسة

، %(20.07)رتبة الثانية بعد العناويف الرئيسة في توظيفيا بنسبة ملا''العناويف الثانوية''  احتمتو قد 
، أما جريدة %(18.75)، وجريدة ''الأىراـ'' بنسبة %(25)جريدة ''الشروؽ أونلبيف'' وظفتيا بنسبة إذ أف 

''Gulf News '' العناويف الثانوية ىي عموما تمؾ العناويف التي تأتي مباشرة و . %(17.58)فقد كانت بنسبة
نلبحظ مثلب لجريدة ''الشروؽ بعد العنواف الرئيس لتتـ شرح وتوضيح أو حتى إضافة الجديد ليذا الأخير، ف

 إعلبفكذلؾ عنواف  ،وت المي تحبوه(نجد عنواف ثانوي )الص (Radio Echorouk) إعلبفأونلبيف'' في 
والعنواف  %(20)قباني الأثاث( لجريدة ''الأىراـ'' حيث كاف العنواف الرئيس )خصـ عمى جميع المنتجات 

 سيارات نيساف( وغيرىما. 3الثانوي ) السحب عمى 
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جريدة  اعتمدتيا، حيث %(11.47)''العناويف التمييدية'' المرتبة الثالثة بنسبة  احتمتفي حيف  
، أما ''الأىراـ'' فكانت بنسبة %(10.99'' بػ)Gulf News'، و'%(15.78)''الشروؽ أونلبيف'' بنسبة 

ر، وقد أستخدـ في و''العنواف التمييدي'' ىو الذي يسبؽ العنواف الرئيس ويميد لو بشكؿ أو بآخ .%(8.93)
'' Gulf News''لجريدة  (Get that.com) إعلبفعينتنا محؿ الدراسة ونجد ذلؾ مف خلبؿ بعض الأمثمة ك

 Invest in)( بعده مباشرة العنواف الرئيسLatest  Property Investisments)أيف كاف عنواف تمييدي 

Dubai for Great R0l،)  نو التمييدي بالأعمى كاف لبيع آلات بلبستيكية عنوا إعلبفكذلؾ(Injection 

Molding Machine HXH 330 )قبؿ العنواف الرئيس (Plastic Injection Machine... ) 

 Gulf''جريدة بمنيا  اربعة كانت %(2.87)أما ''العناويف الفرعية'' فكانت بالمرتبة الرابعة بنسبة 

News والتي كانت بمثابة عناويف لفقرات النص  .لبيف''بكؿ مف جريدتي ''الأىراـ'' و''الشروؽ أون اثنيف'' و
(، أيف تـ My Television HQ) إعلبف'' و Gulf News''التحريرية لجريدة  علبناتالإلمختمؼ  الإعلبني

 ، بثلبث فقرات لكؿ منيا عنواف مستقؿ.متمفزيوف التفاعميتوضيح مراحؿ الولوج ل

وىي بالأساس عناويف تتميز بالثبات  %(2.15)وفي الأخير كانت ''العناويف الثابتة'' بنسبة  
ات الأبواب الثابتة ،كما ىو الحاؿ إعلبنوالاستقرار في مضمونيا وموضوعيا وكذا موقعيا ولأنيا جزء مف 

 ( أو )خدمات الأىراـ( وىي قميمة جدا مقارنة بغيرىا.Whats app)الأىراـ  اتعلبنلإ

 : -من حيث الأسموب –الإلكترونية  علاناتالإفي  الرئيسة (: يمثل أنواع العناوين18جدول رقم )ال

 أنواع العناوين مباشرة غير مباشرة المجموع
 سموب"الأ"                    

 الصحف
 الإلكترونية

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 50 67.57 24 32.43 74 100

100 61 27.87 17 72.13 44 Gulf News 

 الشروق أونلاين 30 71.43 12 28.57 42 100

 المجموع 124 70.06 53 29.94 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث 
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الصحفية محؿ  ةالإلكتروني علبناتالإة في والممثؿ لأنواع العناويف الرئيسيوضح الجدوؿ أعلبه 
المباشرة"،  ف "العناويف غير، أف توظيؼ "العناويف المباشرة" أكبر مف كثير م-مف حيث الأسموب-الدراسة 

، حيث يعمؿ المصمموف جاىديف عمى وضع علبناتالإفالعناويف ىي مف العناصر المفظية الجوىرية في 
 تصاميـ ابتكارية ليا، ىدفيا ىو جذب الانتباه. فنلبحظ ىنا أف "العناويف المباشرة" تـ استخداميا بنسبة

( وجريدة %72.13 )ب" Gulf News" وجريدة (%71.43ة)( فوظفتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسب70.06%)
ما يطغى عمى عناويف  وأي أن .(%50)لاتجاوزت  نسب وىي كميا (%67.57)"الأىراـ" بما نسبتو 

العناويف التي تستعمؿ الأسموب المباشر في نقؿ  ىيالإلكترونية الصحفية المدروسة  علبناتالإ
دة اليدؼ مف استخداـ المنتج والفائ ة، والتي تحدد مباشر ميور المستيدؼالمعمومات والأفكار إلى الج

الابتعاد عف ىو  مجملبعمى ىذا النوع مف العناويف  ولكف ما يلبحظ .المرجوة منو دوف لؼ ولا دوراف
نو سوؼ يكتفي بيذا العنواف إالابتكار والتشويؽ الذي يمكف أف يدفع بالمتصفح الى معرفة المزيد، بؿ 

تحت   "Gulf News"تحريري لجريدة  إعلبفمباشرة. فنذكر عمى سبيؿ المثاؿ  ف الإعلبلمعرفة مضموف 
وفحواه والفائدة  الإعلبف محتوى  ة، فيذا العنواف يمخص مباشر (غذية السميمة لمحاربة برد الشتاءالت)عنواف 

لبيف" جريدة "الشروؽ أون إعلبفكذلؾ نجد  .ح، فيو واضالإعلبنيمنو دوف الحاجة لمتخميف لمعرفة نصو 
دج" والذي يحدد مباشرة سعر القارورة الجديدة ولا داعي لمتمعف والتدقيؽ  120لمشروب )كوكاكولا( بعنواف "

ات التخفيضات بمناسبة نياية السنة إعلبنكذلؾ نجد الكثير مف  كما .الإعلبف بو في  لفيـ المعنى المراد
 .ذات الطابع المباشر الذي يشير مباشرة الى العروض الترويجية ات جريدة "الأىراـ"إعلبنفي 

كانت جريدة "الأىراـ" ففي فقط،  (%29.94أما "العناويف غير المباشرة" فقد تـ توظيفيا بنسبة )
 ". Gulf News"بالنسبة لجريدة  (%27.87)وما نسبتو  (%28.57)، و"الشروؽ أونلبيف" بػ (%32.43)بنسبة 

ثارة إذا ما تـ صياغتيا بالأسموب المناسب، ا  لعناويف ىو أكثر جاذبية و ذا النوع مف امف أف ى بالرغـف
فالملبحظ أنو لـ يتـ استخدامو بنسبة أكبر كما ىو الحاؿ بالنسبة لمعناويف المباشرة، ويمكف لنا أف نرد ذلؾ 

حقيؽ اليدؼ مستيدؼ لتليذا العالـ الافتراضي وخصائص الجميور ال الإعلبنيةإلى طبيعة الدعامة 
 علبناتالإوعدـ دفعو لمبحث والاستطلبع لأنو محاصر بكـ ىائؿ مف  المتصفح مباشرة؛ وجذب

مما قد لا يترؾ لو متسعا مف الوقت لدفعو  .أحيانا ةبيف الحيف والآخر وبسرع الإلكترونية والتي تتغير
( Angels  List) علبفإمثؿ  علبناتالإكما ىو الحاؿ لبعض  الإعلبف بالبحث عف معمومات أكثر حوؿ 
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" كعنواف فضولي ! Need a Plumberلجريدة "الأىراـ" الذي يدفع بفضوؿ المتصفح مف خلبؿ التعجب"
 .ومثير جدا لمحصوؿ عمى معمومات أكثر

 : -من حيث المضمون –الإلكترونية  علاناتالإفي  الرئيسة (: يمثل أنواع العناوين19جدول رقم )ال

 محددة اليوية إخبارية انتقائية توضيحية ارتباطية المجموع
 أنواع العناوين
 ""المضمون
 
 
 الصحف

 لكترونيةالإ  
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 20 27.03 27 36.49 9 12.16 10 13.51 8 10.81 74 100

100 61 11.48 7 13.11 8 18.03 11 32.79 20 24.59 15 Gulf News 

 الشروق أونلاين 5 11.9 19 45.24 7 16.67 7 16.67 4 9.52 42 100

 المجموع 40 22.6 66 37.29 27 15.25 25 14.12 19 10.73 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

ونية الصحفية محؿ الإلكتر  علبناتالإة في والممثؿ لأنواع العناويف الرئيس يوضح الجدوؿ أعلبه
اعتمدت (، %37.29، أف "العناويف الإخبارية" تحتؿ المرتبة الأولى بنسبة )-مف حيث المضموف-الدراسة 

 Gulf"وجريدة  (%36.49)، وجريدة "الأىراـ" بنسبة (%45.24)عمييا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة 

News"  بشكؿ جديد  علبناتالإتقديـ اويف ىو عمى ىذا النوع مف العن ، فما يطغى(%32.79)بما نسبتو
ومغاير يحوي معمومات جديدة وميمة يمكف ليا أف تحقؽ استجابة فورية لدى الجميور المستيدؼ، فعمى 

ضات وتسييلبت وعروض نياية التي تعرض تخفي علبناتالإسبيؿ المثاؿ نجد ذلؾ واضحا في مختمؼ 
منزلية والرحلبت السياحية والأثاث والأدوات الكيرو  لسياراتات تخفيضات اإعلبنك ،جميع الجرائدفي السنة 

أو حتى "الشروؽ  "Gulf News"والخدمات الفندقية... وغيرىا، سواء كاف ذلؾ في جريدة "الأىراـ" و
 دج( وغيرىا. 120( أو )كوكاكولا Milleniumدج400) جازي بعنواف إعلبفأونلبيف" ك

اعتمدت عمييا  (،%22.6)ف محددة اليوية" بنسبة أما المرتبة الثانية، فقد كانت لصالح "العناوي
بالنسبة لجريدة  (%11.9)و(، %24.59)بنسبة   "Gulf News"، وجريدة (%27.03)جريدة "الأىراـ" بنسبة 

فيي تمؾ العناويف التي تحدد لنا بدقة المنتج أو الخدمة المعمنة عنيا والتي ىي  ."الشروؽ أونلبيف"
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جريدة  علبفتج مف جية واسمو مف جية أخرى، كما ىو الحاؿ بالنسبة لإبالأساس مزيج بيف طبيعة المن
علبفو  "الأىراـ" )قباني للؤثاث( علبنو  )ساف موسي لتوريد الأدوات الصحية( ا   Gulf"ات جريدة ا 

News" مثؿ(Four Seasons Hotel Beirut ) علبفو علبفو  (Dubai Shopping Festival)ا  جريدة "الشروؽ   ا 
  المختمفة. علبناتالإ( وغيرىا مف Radio Echorouk) أونلبيف" بعنواف

 "Gulf News"، اعتمدت عمييا جريدة (15.25%)المرتبة الثالثة احتمتيا "العناويف الانتقائية" بنسبة 
 .لأىراـ""اة لجريد (%12.16)وما نسبتو (، %16.67)، وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%18.03)بنسبة 

، علبفيعمؿ عمى اختيار جميور معيف أو فئة منو دوف غيره وجعمو مستيدفا للئ وىذا النوع مف العناويف
 Winter Collection) جريدة "الأىراـ" بعنواف إعلبفكأف المنتج صنع لأجمو لا لغيره، كلإحداث أثر أكبر و 
 دج/د Roaming10جريدة "الشروؽ أونلبيف" الخاص بالمغتربيف بفرنسا بعنواف) إعلبفلممحجبات( أو 

 "Gulf News"( لجريدة Job Uae) إعلبف، كذلؾ علبناتالإلممكالمات مف فرنسا نحو الجزائر( وغيرىا مف 
 …بقائمة الوظائؼ الخاصة بالإماراتييف دوف غيرىـ  متعمؽال

، وظفتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" (%14.12)في المرتبة الرابعة كانت "العناويف التوضيحية" بنسبة 
وىي  .(%13.11)بنسبة  "Gulf News"ثـ جريدة  (،%13.51)بنسبة  "الأىراـ"جريدة ، و (%16.67)بنسبة 

عمييا مف وراء استخدامو لممنتج أو المنفعة التي سيتحصؿ  عناويف بالأساس توضح لممستيمؾ الفائدة
 An Olympic Channel)(  بعنواف توضيحي Global Gamesىراـ" مثلب)جريدة "الأ إعلبفالمعمف عنو، ك

Series)  جريدة  إعلبفأو"Gulf News لػ "(Global Sources)بعنواف(Import Smart Watches أو ،)
مف  دج( وغيرىا100دج= 1000ميجا فيسبوؾ+  500)أوريدو( بجريدة "الشروؽ أونلبيف" بعنواف) إعلبف

 .علبناتالإ

بنسبة " Gulf News"(، حيث وظفتيا جريدة %10.73)وأخيرا تأتي "العناويف الارتباطية" بنسبة 
، وىي تمؾ (%9.52)، وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%10.81)، وجريدة "الأىراـ" بنسبة (11.48%)

الصورة الذىنية ونمط الحياة الاجتماعية وربطيا بالمنتج لجذب الانتباه، وىي  اويف التي تستخدـ عموماالعن
لإستمالات الإقناعية، وىذا مف شأنو أف يجعؿ الأقؿ استخداما مف بيف العناويف لأنيا تحتاج إلى استخداـ ا

ات الفنادؽ العالمية والشقؽ الفاخرة علبنبحسب رأينا. كما ىو الحاؿ بالنسبة لإ االمصمميف ينفروف مني
  وغيرىا.
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 : -من حيث البناء المغوي –الإلكترونية  علاناتالإفي  الرئيسة (: يمثل أنواع العناوين20جدول رقم )ال

 استفيامي مرآ ايحائي        المجموع
 نانوع العنو      

 "المغوي "البناء
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 1 1.54 20 27.03 53 71.62 74 100

100 61 67.21 41 26.23 16 6.56 4 Gulf News 

 وق أونلاينالشر  - - 20 47.62 22 52.38 42 100

 المجموع 5 2.82 56 31.64 116 65.54 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإة في والممثؿ لأنواع العناويف الرئيس يوضح الجدوؿ أعلبه
 ،(%65.54)نسبة المرتبة الأولى ب ؿلإيحائية" تحت، أف "العناويف ا-مف حيث البناء المغوي-الدراسة 

وما نسبتو  (%67.21)بنسبة " Gulf News"، وجريدة (%71.62)نسبة اعتمدت عمييا جريدة "الأىراـ" ب
 الإعلبف لجريدة "الشروؽ أونلبيف". فيي بالأساس تمؾ العناويف التي توحي عف مضموف  (52.38%)

ب تفسيرنا فمرد وبحس .تج مباشرةوالتي بمجرد قراءتيا لممرة الأولى تضعنا في الصورة وتخبرنا عف المن
يريدوف إحداث أثر مباشر عمى المتصفح لاتخاذ القرار بشكؿ بسيط  علبناتالإه ذذلؾ أف مصممي ى

ات الجرائد الثلبث الخاصة بالسمع الاستيلبكية أو إعلبن نا نجد فيوواضح بعيدا عف التممؽ، إذ أن
 .أو غيرىا تعج بيذا النوع مف العناويف الإعلبنيةالخدمات الفندقية أو 

حيث وظفتيا جريدة "الشروؽ  (%31.64)أما المرتبة الثانية، فكانت لػ"العناويف الآمرة" بنسبة
بما نسبتو " Gulf News"، وجريدة (%27.03)، جريدة "الأىراـ" بنسبة (%47.62)أونلبيف" بنسبة 

تخاذ جؿ دفع المتصفح عمى ا، حيث أف ىذا النوع مف العناويف يستخدـ أسموب الأمر مف أ(26.23%)
التي تحاوؿ بأف تدفع بالفرد لمتجريب أو الاستخداـ أو  علبناتالإوىذا ما نلبحظو في الكثير مف  .القرار

شركة شيفروليو  علبف( لإدلوقتي حتى الشراء مباشرة، كما ىو الحاؿ بالنسبة لمختمؼ العناويف كػ)اشتري
" Gulf News"الفندقة السياحية لجريدة  علبف( لإFind The Best Hotel Here)لجريدة "الأىراـ" أو عنواف 

  ..( بجريدة "الشروؽ أونلبيف".Ooredoo( لعرض )!وغيرىا أو عنواف )ىيا
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مفردات فقط(  5وىي نسبة ضئيمة جدا بمعدؿ ) (%2.82)وأخيرا نجد "العناويف الاستفيامية" بنسبة
و الإقناع عف طريؽ السؤاؿ واليدؼ منيا ى."Gulf News"بعنواف لجريدة الأىراـ وخمسة عناويف لجريدة 

ويمكف أف يكوف سبب ذلؾ عامؿ الوقت الذي يواجو المصمميف في صياغتيا ؛إلا أنيا قميمة الاستخداـ 
والتي ترتبط دائما بنوع الجميور الذي لابد مف دراستو ،لأنيا تحتاج قواعد مضبوطة لتكوف أكثر فاعمية 

)كيؼ تحصؿ عمى غرفة بسعر ممتاز بالغردقة(  افجيدا قبؿ وضع العنواف الاستفيامي. ومثاؿ ذلؾ عنو 
علبفو  "Gulf News"( بجريدة ?How To Start A Business) لجريدة "الأىراـ" وكذلؾ عنواف إعلبففي   ا 

  .اوغيرى (? Travel To China) ( بعنواف استفياميGreen Tree Innسياحي لػ)
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 : -من حيث التصميم –الإلكترونية  علاناتالإفي رئيسة ال(: يمثل أنواع العناوين 21جدول رقم )ال

 المتدرج المفرد اليرمي المعمق المائل المظمل المجسد يالمنحن المتموج الأفقي المجموع
نوع 
 العنوان

 تصميم"ال"
 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار نسبة%ال التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 4 5.46 14 18.92 13 17.57 11 14.86 2 2.7 - - - - 7 9.46 8 10.81 15 20.27 74 100

100 61 21.31 13 14.75 9 8.2 5 1.64 1 - - 1.64 1 14.75 9 16.39 10 16.39 10 4.92 3 Gulf 
News 

الشروق  1 2.38 7 16.67 10 23.81 3 7.14 5 11.9 - - - - 2 4.76 9 21.43 5 11.9 42 100
 لاينأون

 المجموع 8 4.52 31 17.51 33 18.64 23 12.99 8 4.52 - - 1 0.56 14 7.91 26 14.69 33 18.64 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث
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الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإة في لأنواع العناويف الرئيسالممثؿ يوضح الجدوؿ أعلبه و 
جاءا في المرتبة الأولى  "العناويف الأفقية"و "العناويف اليرمية"، أف كلب مف -مف حيث التصميـ–الدراسة 
"لمعناويف Gulf News"و "الأىراـ"و " الشروؽ أونلبيف"، وظفت ذلؾ كؿ مف جريدة %(18.64)بنسبة 
عمى التوالي في حيف وظفت كؿ مف جريدة  %(16.39)و %(17.57)و %(23.81)ما نسبتو ، "اليرمية

"Gulf News( 20.27)و %(21.31)ما نسبتو  "لمعناويف الأفقية" "الشروؽ أونلبيف"و "الأىراـ"" و%

سواء بشكؿ ىرـ مقموب أو معتدؿ كانت كثيرة  "العناويف اليرمية"حيث أف  .عمى التوالي %(11.9)و
علبف)ماستر شاؼ الجزائر( و  إعلبفكما ىو الحاؿ في  داـالاستخ الشروؽ ")أخبار الآف( لجريدة  ا 
أيف تـ  .علبناتالإوغيرىا مف  "الأىراـ"لجريدة (Teradata))عقارات ريتاج( و إعلبفكذلؾ  ،"أونلبيف
 استغلبؿومحاولة ،ىذا النوع مف التصميـ لأنو لو طابع جمالي خاص وممفت للئنتباه مف جية  استخداـ

 "العناويف الأفقية"أما فيما يخص  .المساحة المخصصة لمعنواف بشكؿ يجعمو لا يحجب الصور والرسوـ
لشكميا البسيط  علبناتالإبشكؿ كبير في تصميـ عناويف  استخداميافيي غنية عف التعريؼ ويتـ 

 (VPN)و (Four Seasons) علبفكما ىو الحاؿ لإ علبناتالإواليادؼ، وىذا ما نجده في الكثير مف 
لمساحة المتوسطة المخصصة ا الاعتباروالتي تستخدـ خاصة عند الأخذ بعيف  (Djezzy)و (Regus)و
 .والتي تكوف عمى شكؿ مربع في أغمبيا ، علبفللئ

بنسبة  "الأىراـ"جريدة  اعتمدتيا، %(17.51)بنسبة  "العناويف المفردة"وفي المرتبة الثانية تأتي 
 ."GulfNewsلجريدة" %(16.39)، وما نسبتو "الشروؽ أونلبيف"بالنسبة لجريدة  %(16.67)، و%(18.92)

 الإعلبنيةومرد ذلؾ ىو المساحة  ؛ه العناويف أنيا عمى شكؿ خط أو سطر واحد ومنفردذوىنا تتميز ى
ي لا يتسع إلا لعنواف واحد ووحيد ،كما ىو الحاؿ إعلبنالصغيرة جدا التي تكوف عادة عمى شكؿ شريط 

علبفو  (Lastmin-Flights)  فعلبلإ علبفو  (  Inside Out)ا    .)أخبار الآف( عمى شكؿ شريط وىكذا ا 

 "الشروؽ أونلبيف"وظفتيا جريدة  %(،14.69)بنسبة  "وجةمالعناويف المتػ"المرتبة الرابعة كانت ل
تمؾ  ىيو  .%(10.81)بنسبة  "الأىراـ"وجريدة  %(14.75)بنسبة "Gulf News"جريدةو  %(،21.43)بنسبة 

لا مستوية، خاصة وأنو يتـ تصميميا بشكؿ جذاب وممفت بفضؿ  العناويف التي ليست لا مائمة و
( تللبتصالاي الأثاث( و)المصرية ن)قبا إعلبفكالأساليب التصميمية الرائعة التي يتيحيا الحاسوب، 

 .(Millinium دج400و)عرض جازي 
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 "الأىراـ"وظفتيا جريدة  %(12.99)بنسبة  "مقةالعناويف المع"أما المرتبة الخامسة فيي مف نصيب  
 .%(7.14)بنسبة  "الشروؽ أونلبيف"وجريدة  %(14.75)"بنسبة Gulf News"وجريدة  ،%(14.86)بنسبة 

،أي تكوف غير  وىنا العناويف تتميز بأنو تظير لنا البدايات مختمفة ولكنيا ما تثبت وأف تتساوى في النياية
لمبحث عف  (jr)و (Home Advisor)  إعلبفك ثـ ىي كذلؾ في الأخير،منتظمة ومتساوية في الأوؿ 
علبنو (Whole sale Crimping Tool)  أدوات الصيانة إعلبفالعمؿ في ألمانيا، كذلؾ   Four) اتا 

Seasonsلمتنوعة وغيرىا( ا . 

 "الأىراـ"وظفتيا جريدة  المرتبة السادسة، في (%7.91)"يةنحنالعناويف الم"وقد كانت نسبة 
جة ولكف ، وىنا العناويف معوّ %(4.76)بنسبة  "الشروؽ أونلبيف"و %(8.2)بػ "Gulf News"و %(9.46)بػ

( Selcoplast) إعلبفكما جاء ذلؾ في  ليس بدرجة واحدة وثابتة كما ىو الحاؿ بالنسبة لممائمة،

 (.Chevrolet)و

فقط،فالعنواف المتدرج أىـ  %(4.52)فكانا بنسبة  "المائمة"و "العناويف المتدرجة"أما بالنسبة لكؿ مف  
علبف( و whatsapp)الأىراـ  إعلبفما يميزه ىو زحزحة السطر وخمؽ شكؿ الدرج المعروؼ، ك  ا 

(Luodate ) والتي تكوف  "العناويف المائمة"و ؛الأخرى علبناتالإلآلات إنتاج أكؿ الحيوانات وغيرىا مف
 .(Millenium)جازي  إعلبفمنحنية بزاوية حادة واحدة كما في 

 Gulf"أي عنواف واحد فقط لجريدة  %(0.56)بنسبة  الأخيرفي فكانت  "لمجسدةاالعناويف "أما  

News" التحريري وىو  علبفللئ(Weekend Review)  وبتقنية ثلبثية الأبعاد الاتجاىاتولقد جاء متعدد، 
 .ما أكسبو جمالا خلببا وساحرا
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 : -من حيث الطول –الإلكترونية  علاناتالإفي الرئيسة ين (: يمثل أنواع العناو 22جدول رقم )ال

 طويل قصير متوسط المجموع
 ناع العنو نو 

 "الطول"
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 16 21.62 43 58.11 15 20.27 74 100

100 61 16.39 10 73.77 45 9.84 6 Gulf News 

 الشروق أونلاين 10 23.81 24 57.14 8 19.05 42 100

 المجموع 32 18.08 112 63.28 33 18.64 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإة في والممثؿ لأنواع العناويف الرئيس يوضح الجدوؿ أعلبه
أي أف أكثر  (%63.28)قصيرة" احتمت المرتبة الأولى بنسبة ، أف "العناويف ال-مف حيث الطوؿ-الدراسة 

ودعامتيا  علبناتالإه ذيعة ى، وتفسيرنا لذلؾ أف طبةقصير  الرئيسة لعينة المدروسة عناوينيامف نصؼ ا
الإلكترونية مف جية، وخصائص جميورىا في العالـ الافتراضي مف جية أخرى ىما مف فرضا عمى 

القصيرة لأنيا أكثر عممية، كما أنيا توصؿ الفكرة بشكؿ مختصر، بالاقتصاد المصمميف استخداـ العناويف 
. إذ نلبحظ الإعلبف ( والتركيز عمى المفيد منيا فقط لإحداث الأثر المرغوب مف 5في الكممات )أقؿ مف

وجريدة "الشروؽ  (%58.11)وجريدة "الأىراـ" بنسبة ( %73.77)وظفتيا بنسبة  "Gulf News"أف جريدة 
تحريري لجريدة ال الإعلبف في ( Weekend Review)كما ىو الحاؿ لعنواف (،%57.14)يف" بنسبة أونلب
علبف"، و Gulf News"و علبفلجريدة "الأىراـ"، و  (Sale 20%)القباني للؤثاث( بعنواف ) ا  ( Ooredoo) ا 

 .علبناتالإوغيرىـ مف   (!بعنواف)ىيا

مساوية  اقريبتوىي  (%18.64)بة الثانية بنسبة في حيف أف "العناويف المتوسطة" فقد احتمت المرت
.حيث أف "العناويف المتوسطة"  أي بفارؽ مفردة واحدة(%18.08)لنسبة العناويف الطويمة التي كانت بنسبة

 Gulf"وجريدة  (%19.05)وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة   (%20.27)اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة 

News" في  كممات( 8إلى  5عموما عناويف متوسطة الطوؿ يتـ استخداـ ما بيف ) وىي (،%16.39)بنسبة
)عقارات ريتاج( لجريدة "الأىراـ" )أفضؿ عروض بمدينة نصر والقاىرة(  إعلبفما ىو الحاؿ في ، كالعنواف
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علبفليذا العاـ( و  VPN)أفضؿ عرض بعنواف" Gulf News"( لجريدة VPNوعنواف) ( Rentals)ا 
  (...Car Rentals From $8a dayبعنواف)

 ةوجريد (%23.81)أما بالنسبة لػ"العناويف الطويمة" فقد اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
)بأكثر  وىنا يقدر طوؿ العنواف."Gulf News"بالنسبة لجريدة  (%9.84)ونسبة  (%21.62)"الأىراـ" بنسبة 

يفي بالغرض لأنو س اءة العنواف الرئيس لوحدوأنو مجرد قر  كممات( تـ استخدامو لمتوضيح أكثر ، 8مف
)شارؾ  بعنواف (whats app)الأىراـ علبفيحوي جميع المعمومات التي قد تيـ المستيمؾ، كما ىو الحاؿ لإ

بعنواف )عرض  (Ooredoo)إعلبفوالوثائؽ والرأي( أو  ة والصوتبنفسؾ في عرض قضيتؾ بالصور 
 .سا نحو الجزائر(لمدقيقة لممكالمات مف فرن دج/Roaming10خاص

 : -من حيث الشكل–الإلكترونية  علاناتالإة في (: يمثل أنواع العناوين الرئيس23جدول رقم )ال

 عريض ممتد عمودي المجموع
 نوع العنوان

 شكل"ال"
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 17 22.97 44 59.46 13 17.57 74 100

100 61 11.48 7 59.02 36 29.51 18 
Gulf News 

  

  الشروق أونلاين    4 9.52 26 61.9 12 28.57 42 100

  المجموع 39 22.03 106 59.89 32 18.08 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

رونية الصحفية محؿ الإلكت علبناتالإة في والممثؿ لأنواع العناويف الرئيس يوضح الجدوؿ أعلبه
حيث وظفتو  (%59.89)، أف "العنواف الممتد" يحتؿ المرتبة الأولى بنسبة -مف حيث الشكؿ-الدراسة 

بما نسبتو  "Gulf News"و (%59.46)، وجريدة "الأىراـ" بنسبة (%61.9)جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
كثر مف عمود عمى طوؿ عرض أى عم ًمتربعاالذي يكوف ىو  ًعموما والعنواف الممتد .(59.02%)

أكثر مف  فيحقيقة يوجد وىذا ما  . المتوسط الاتساع"اسـ العنواف " يويطمؽ عم و ،الإعلبنيةالمساحة 
واضفاء جمالية   في جذب انتباه المتصفح ميزة كبيرةومرد ذلؾ في أف ىذا النوع لو ،نصؼ مفردات عينتنا 

 Selcoplast) إعلبفجريدة "الأىراـ"  فيفنجد مثلب  .ناويفمف خلبؿ توسط اتساع الع علبناتالإكثر عمى أ

Cables Co)  جريدة "الشروؽ بأيضا . بعنواف )روسيا في انتظار الفراعنة( )كأس العالـ( إعلبفوكذا
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جريدة  إعلبف( وحتى Plastic Injection Machine) إعلبفأو عنواف  (Radio Echorouk) إعلبفأونلبيف" 
"Gulf News" (Lastmin-Flights.com)...  كميا عناويف متوسطة الامتداد أو الاتساع صممت بشكؿ

 جيد ليريح البصر عند قراءتيا.

 Gulf"حيث وظيفتيا جريدة (،%22.03)في حيف احتمت "العناويف العريضة" المرتبة الثانية بنسبة 

News " يف" فقد كانت جريدة "الشروؽ أونلب اما(%22.97)، وجريدة الأىراـ بنسبة (%29.51)بنسبة
حيث أف ىذا النوع يتميز بأنو يمتد بعرض الصفحة مف اليميف إلى اليسار، محتلب بذلؾ .( %9.52)نسبتيا

، أي أف "Manchette"المساحة المخصصة لو بأكمميا وىو ما يطمؽ عميو بالعناويف كبيرة الاتساع أو
ر إلا أنيا ىنا ي ممفتة للبنتباه أكثمف جية وحروفيا غميظة مف جية أخرى، في ةالعناويف ىناؾ تكوف طويم

ات الإلكترونية داخؿ علبنويمكف أف يكوف سبب ذلؾ إلى المساحة المخصصة للئ .غير معتمدة بكثرة
وىذا النوع مف العناويف  مقارنة بالصحؼ المطبوعة. الصحيفة الرقمية وىي صغيرة أو متوسطة نوعا ما
 Free Training) عنواف" Gulf News"مثلب في جريدة يحتاج إلى مساحات واسعة حتى تبرز أكثر، فنجد 

Courseالممتد عمى طوؿ المساحة وبشكؿ غميظ ممفت للبنتباه، كذلؾ عنواف )(Let’s Plan Your Trip!)، 
عمى كاف فبغض النظر عف عدد الكممات )طوليا( إف كاف كبيرا أو صغيرا إلا أف امتدادىا واتساعيا 

  جميع الأعمدة الموجودة. استغلبؿتـ كامؿ طوؿ المساحة و 

، وىي لا تتجاوز أصلب امتداد عمود واحد فقط، (%18.08)وأخيرا نجد "العناويف العمودية" بنسبة 
جريدة "الشروؽ أونلبيف" لأوريدو  علبفليذا يطمؽ عمييا "العناويف صغيره الاتساع"، كما ىو الحاؿ لإ

 نوعيف الآخريف.بعنواف )ىياّ( وىذا النوع قميؿ الاستخداـ مقارنة بال
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 : الإلكترونية علاناتالإفي  ةالرئيس نوييمثل موقع العنا(: 24) رقم جدولال

الإعلانأسفل يسار  المجموع  الإعلان أعمى وسط  الإعلان أسفل وسط  الإعلان أعمى يمين  الإعلان أعمى يسار  الإعلان أسفل يمين   
 
 موقع العنوان

 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
ارالتكر  النسبة%  التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% 

 الأىرام 19 25.68 14 18.92 6 8.11 9 12.16 23 31.08 3 4.05 74 100

100 61 9.84 6 9.84 6 14.75 9 22.95 14 6.56 4 36.06 22 Gulf News 

 ينالشروق أونلا 8 19.05 8 19.05 10 23.81 7 16.67 6 14.29 3 7.14 42 100

 المجموع 49 27.68 26 14.69 30 16.95 25 14.12 35 19.77 12 6.78 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث        
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الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإفي  سيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لموقع العنواف الرئي
عمى ذلؾ  اعتمدت، %(27.68'' يحتؿ المرتبة الأولى بنسبة )الإعلبف مى وسط الدراسة، أف العنواف ''أع

بالنسبة  %(19.05)مانسبتو  و %(25.68)وجريدة ''الأىراـ'' بنسبة  %(36.06)بنسبة  ''Gulf News'' جريدة
 عمدوا إلى وضع العنواف الرئيس علبناتالإ ذهوىنا نلبحظ أف مصممي ى .لجريدة ''الشروؽ أونلبيف''

مف  علبفأنو مكاف مميز وممفت للئنتباه مف خلبؿ أىمية الجزء العموي للئ اعتبارهعمى  الإعلبف سط و 
وىذا ما نجده بنسبة كبيرة في عينتنا  .مف الناحية الجمالية الجذابة مف جية أخرى الإعلبف جية، ووسط 

عنواف أعمى وسط باحية الرحلبت السي علبفلإمقارنة بالأماكف الأخرى. كما ىو الحاؿ مثلب  ةالمدروس
علبفو  (Global Sources) إعلبف، كذلؾ (Let’s plan your trip)المساحة  Masterبعنواف (Sonography) ا 

Medical Ultra sound » جريدةب''Gulf News''  علبفو بمناسبة رأس السنة والأعياد  (Egypt Events) ا 
 .(٪ All On 50)عنواف خصـ ب

 اعتمدتو%(19.77)'' بنسبة الإعلبف مف نصيب العناويف ''أسفؿ يميف كانت فالمرتبة الثانية ما أ
بالنسبة  %(9.84)بالنسبة لجريدة ''الشروؽ أونلبيف''، و %(14.29)، و%(31.08)جريدة ''الأىراـ'' بنسبة 

بالمغة  كتوبةالم علبناتالإيرجع  الى وضع العنواف عمى اليميف مإذ نلبحظ أف  .''Gulf News''لجريدة
ممموءة بالصور  الإعلبنيةذلؾ أف المساحة  مردف الإعلبفأما أسفؿ .جية اليميف بعلبقتيا الوطيدة ية و العرب

والرسومات في الجية العموية والتي تنقص كثافتيا في الأسفؿ حتى يجعؿ العنواف بارزا بشكؿ أفضؿ، كما 
( We )المصرية للئتصلبت لبف الإع''عقارات ريتاج'' و  إعلبفات جريدة ''الأىراـ'' مثؿ علبنىو الحاؿ لإ

 .غيرىماو 

، وظفتيا جريدة %(16.95)'' بنسبة  الإعلبف المرتبة الثالثة كانت لمعناويف ''أعمى يميف في حيف 
، أما جريدة ''الأىراـ'' بما %(22.95)بنسبة  ''Gulf News''، وجريدة%(23.81)''الشروؽ أونلبيف'' بنسبة 

نتباه المتصفح اوف الجزء العموي لأىميتو في لفت مصمميف يفضم، فينا نجد أف بعض ال%(8.11)نسبتو 
لنسبة لجريدة عموما، واليميف كجية حركة العيف الطبيعية لممتصفح العربي خصوصا سواء كاف ذلؾ با

اتيا بالمغة الإنجميزية التي تحبذ دائما علبنبالنسبة لإ''Gulf News'' جريدة أو حتى .''الشروؽ أونلبيف''
علبنو  (VPN) علبفا إلى جية اليميف وترؾ الفراغ عمى جية اليسار ،كما ىو الحاؿ لإسحب عناويني ات ا 

(Four Seasons)  علبفو  .اغيرىو  (GN Traveller) ا 



 لكترونية العربيةلإعلانات الإتحميل ا الرابع                                                                      الفصل 
 

149 

 

اعتمدتيا جريدة  %(14.69)'' بنسبة الإعلبف ''أسفؿ وسط  العناويف نجد المرتبة الرابعة فيو 
''  Gulf News''،أما جريدة  %(18.92)ىراـ'' بنسبة جريدة ''الأو  ،%(19.05)''الشروؽ أونلبيف'' بنسبة 

لوضع العناويف بالتناظر ة فبالرغـ مف أف الجية السفمية وفي الوسط تحديدا جيد.  فقط %(6.56)فبنسبة 
ويمكف أف يكوف مرد ذلؾ أف التأثير عمى المركز  .ـمع الجية العموية وسط إلا أنو لـ توظؼ في التصمي

مف الأعمى مقارنة بالأسفؿ وعمى اليميف أكثر مف اليسار بحسب مصممي البصري لممتصفح أقوى 
 لمملببس وغيرىما. (Global Sources)و( Teradata) إعلبفالإلكترونية، ونجد ذلؾ في  علبناتالإ

وظفتيا جريدة  %(14.12)" فتحتؿ المرتبة الخامسة بنسبة الإعلبف أما العناويف "أعمى يسار  
دة "الأىراـ" بما أما جري  "،Gulf News"بالنسبة لجريدة  %(14.75)و %(،16.67)ة "الشروؽ أونلبيف" بنسب

ووفقا لتحميمنا في الفقرات السابقة فأعمى اليسار يقؿ أىمية عف أعمى اليميف في  .%(12.16)نسبتو 
الإعلبف أعمى يسار  فيمثؿ )أخبار الآف( المتموضع  علبناتالإالتصميـ، ويمكف أف نجد ذلؾ في بعض 

   ( وFestive Fun)التحريرية بالمغة الإنجميزية  علبناتالإعطيت الأىمية لمصورة عمى اليميف. وكذلؾ أو ،
 (Week-end Review )جريدةب "Gulf News " غيرىاو. 

 Gulf"جريدة فقط وظفتيا  %(6.78)بنسبة " الإعلبف وفي الأخير نجد العناويف "أسفؿ يسار 

News وىنا %(4.05)"بنسبة  جريدة "الأىراـو  ،%(7.14)بنسبة  وؽ أونلبيف"جريدة "الشر و  %(9.84)"بنسبة .
تأكيد لما سبؽ قولو بانزياح الكفة لميميف عمى اليسار والأعمى عمى الأسفؿ للؤسباب السابقة الذكر، ونجد 

 أيف العنواف في الجزء السفمي وعمى (Four Season Abu Dhabi) إعلبفكالقميمة  علبناتالإىذه عف  ةممثأ
المرجو مف ذلؾ  العنواف يتوقؼ عمى اليدؼ الرئيس . ويمكف القوؿ في الأخير أف موضعالإعلبف يسار 

 مف جية، وعمى العناصر المراد إبرازىا مف جية أخرى. 
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 : الإلكترونية علاناتالإمع الصورة  في الرئيس (: يمثل أنواع تداخل العنوان 25جدول رقم )ال

  تداخل كمي تداخل جزئي صال(لا تداخل )انف المجموع
 ع التداخلاأنو 
 

 الصحف
 الإلكترونية

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 4 5.41 28 37.84 42 56.76 74 100

100 61 55.74 34 36.07 22 8.2 5 Gulf News 

 الشروق أونلاين 1 2.39 19 45.24 22 52.38 42 100

 المجموع 10 5.65 69 38.98 98 55.37 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية  علبناتالإمع الصورة في الرئيس يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع تداخؿ العنواف 
الصحفية محؿ الدراسة، أف "عدـ وجود تداخؿ" أي "انفصاؿ" العنواف عف الصورة يحتؿ المرتبة الأولى 

Gulf News( "55,74% )"وجريدة  (،%56.76)إذ كانت النسبة بجريدة "الأىراـ"  (%55.37)بنسبة 

ونية يحاولوف فصؿ الإلكتر  علبناتالإف مصممي وىنا نفسر ذلؾ بالقوؿ أ .(%52.38)و"الشروؽ أونلبيف" 
حتى يكوف ىناؾ وضوح أكثر لكؿ عنصر، واستقلبلية أكبر  الإعلبف عف الصورة في  العنواف الرئيس

في  هوىذا ما نجد .وحتى لا يؤثر كؿ واحد منيما عمى الآخر جعؿ منيما عنصراف حيوياف وظيفياف؛لت
التي تكوف فوؽ أو تحت أو بجوار الصورة لتفادي تشويش ذىف المتصفح،  علبناتالإالكثير مف عناويف 

جريدة "الأىراـ"  فمثلب نجد في .الإعلبنيةمع ضرورة انفصاؿ كمييما وتباعدىما كميا في شغور المساحة 
ة وخمو ىذه الأخيرة مف أي عنصر أسفؿ الصور مباشر  (Remodeling Experts)تصميـ بعنواف إعلبف

وانفصاؿ كمي عف  (Cheap Airline Tickets)بعنواف" Gulf News"جريدة بطيراف  إعلبفؿ. وكذلؾ يخد
 الصورة التي ىي مف فوقو...

، كانت (%38.98والصورة المرتبة الثانية بنسبة )في حيف احتؿ "التدخؿ الجزئي" بيف العنواف 
 Gulf"لجريدة  (%36.07)، ونسبة(%37.84)ولجريدة "الأىراـ"  (%45.24)لجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة 

News". بمعنى وجود تقاطع ،ولكف بنسبة صغيرة فقط  مع الصورة في تداخؿ وىنا نجد أف العنواف الرئيس
ضفاء ؛العنواف والصورة بينيما ومساحة مشتركة بيف  جمالية إضافية وذلؾ مف أجؿ الخروج عف المألوؼ وا 
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تكوف مشغولة بأكمميا بالصورة أي مساحة  الإعلبنيةونوضح ىنا أكثر أف الخمفية  .الإعلبف عمى 
  العنواف ولكف عمى جزء فقط مف مساحة ىذه الصورة وليس كميا.وضع كميا صورة، وىنا يتـ  الإعلبف 

حيث تكوف الصورة بأكمميا مغطاة  الكمي" ىو عكس ىذا الأخير تماماً؛ف "التداخؿ بينما نجد أ
ف كانت نسبتيا قميمة علبناتالإبالعنواف وىذا نجده حقيقة في بعض   علبناتالإوالتي تكوف  (،%5.65)وا 

ممتد عمى طوؿ  العنواف الرئيسو ،ممتدة بشكؿ طولي شريطي بعرض الصفحة مساحتيا ممموءة بصورة 
Global Games An)جريدة "الأىراـ" بعنوافب(Global Games)إعلبففي المساحة كما ىو الحاؿ مثلب ىذه 

 OLYMPIC CHANNEL SERIES)مشاىدةجد في الخمؼ صورة لأشخاص أثناء أيف تو ؛ 
 Gulf"جريدة  إعلبفوكذلؾ  .وفوقيا تماما مف أقصى اليميف إلى أقصى اليسار العنواف الالعاب

News"بعنواف(Fich Feed Extrader )  التي ىي صورة لمجموعة  الإعلبف الذي يمتد عمى جميع مساحة
  مف الأسماؾ السابحة في حوض مائي.

 : الإلكترونية علاناتالإمع الصورة  في الرئيس (: يمثل كيفية تداخل العنوان 26جدول رقم )ال

 المجموع
العنوان عمى يسار 

 الصورة
العنوان عمى يمين  

 الصورة
ن تحت العنوا

 الصورة
العنوان فوق 

 الصورة
 التداخل كيفية      

 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 10 31.25 6 18.75 2 6.25 14 43.75 32 100

100 27 22.22 6 44.44 12 11.11 3 22.22 6 Gulf News 

 الشروق أونلاين 3 15 1 5 13 65 3 15 20 100

 المجموع 19 24.05 10 12.66 27 34.18 23 29.11 79 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية  علبناتالإمع الصورة في  مثؿ لكيفية تداخؿ العنواف الرئيسيوضح الجدوؿ أعلبه والم
جريدة  في(%34.18)حتؿ المرتبة الأولى بنسبةياف عمى يميف الصورة" الصحفية محؿ الدراسة، أف "العنو 

ريدة "الأىراـ" فكانت فقط وأما ج (%44.44)" بنسبة Gulf News"وجريدة  (%65)"الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
مع الصورة جاء عمى اليميف بنسبة كبيرة  نلبحظ أف تداخؿ العنواف الرئيس  حيث .(%6.25)بنسبة 
ابتيا عمى المغة العربية مما يجعؿ العنواف يمتزـ أقصى اليميف كما ىو " لأنيا تعتمد في كتاونلبيف "لمشروؽ
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)حصة ماستر شاؼ الجزائر( مثلب بعنواف عمى أقصى يميف الصورة، كذلؾ  علبفالحاؿ بالنسبة لإ
، إلا أنيا أيف نجد عناوينيا عمى يميف الصورة رغـ أنيا بالمغة الإنجميزية "Gulf News"ات جريدة إعلبن

ويمكف إرجاع ذلؾ إلى حركة العيف  .سار الصورة وتسحب العنواف الرئيس عمى اليميفي ىعمتترؾ فراغ 
الطيراف التحريري  علبفالمتصفح العربي الذي يكوف بصره دائما مركزا عمى اليميف، كما ىو الحاؿ لإ

ى اقصى ورغـ أنو بالمغة الإنجميزية إلا أنو في تداخؿ مع الصورة عم (Life Flight Tracker)بعنواف 
 .ات أخرى جاءت بنفس الشكؿإعلبنيمينيا وغيرىا مف 

، وظفتو جريدة (%29.11)في حيف "العنواف عمى يسار الصورة" احتؿ المرتبة الثانية وجاء بنسبة  
أما جريدة "الشروؽ أونلبيف" فبنسبة  (%22.22)بنسبة   "Gulf News"وجريدة  (%43.75)"الأىراـ" بنسبة 

كانت في شكؿ نسب تخفيضات مما جعميا تكوف عمى  العناويف ىنا أف معظـ فقط، حيث نلبحظ (15%)
لإنشاء المشاريع  (New Coast)إعلبف)القباني للؤثاث( أو علبفاليسار كما ىو الحاؿ لجريدة "الأىراـ" لإ

 ( وكاف بأقصى اليسار وغيرىا.%50السياحية، وكاف العنواف)بمناسبة المولد النبوي خصـ

، كانت نسبتو في (%24.05)تؿ "العنواف فوؽ الصورة" المرتبة الثالثة بنسبة  في حيف كاف قد اح
لجريدة "الشروؽ أونلبيف"، حيث ( %15)و "Gulf News"لجريدة( %22.22)و (%31.25)جريدة "الأىراـ" 

ؿ نجد ىنا العنواف فوؽ الصورة تماما إما باحتلبؿ جميع مساحتيا بالتداخؿ الكمي كما أشرنا إليو في الجدو 
 5)منتجع باراديس جولدف علبف، أو أف نجد العنواف في الجية العميا مف الصورة، كما ىو الحاؿ لإالسابؽ

 الغردقة( وغيره.

 (%18.75)جريدة "الأىراـ" بنسبة  ، وظفتو(%12.66)بنسبة صورة" الوأخيرا كاف "العنواف تحت 
يف"، وىنا نجد أف العنواف روؽ أونلبفقط لجريدة "الش (%5)و "Gulf News"بالنسبة لجريدة  (%11.11)و

)عقارات ريتاج( لجريدة "الأىراـ" أيف  علبفتحت الصورة ولكف جزء منيا، كما ىو الحاؿ بالنسبة لإ الرئيس
القوؿ أف توظيؼ العنواف فوؽ  نايمكنىنا و  .مدينة نصر والقاىرة( أسفؿ الصورةالعنواف)أفضؿ عروض ب

  .ؼ يكوف أكثر جاذبية لانتباه المتصفحالصورة أحسف بكثير مف تحتيا لأنو سو 
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 : الإلكترونية علاناتالإفي  (: يمثل الجيات المعمنة27جدول رقم )ال

يإعلانوسيط  المجموع  تجاريةشركات  يةإعلانلات اوك يةإعلاممؤسسات  ىيئات منظمات حكومية أفراد جمعيات 
 الجيات
 المعمنة
 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
%النسبة التكرار النسبة%  التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار 

 الأىرام 40 54.05 2 2.70 4 5.41 3 4.05 1 1.35 6 8.11 3 4.05 15 20.27 74 100

100 61 11.48 7 3.28 2 4.92 3 4.92 3 6.56 4 1.64 1 4.92 3 62.3 38 Gulf News 

 الشروق أونلاين 23 54.76 3 7.14 12 28.57 - - - - - - - - 4 9.52 42 100

 المجموع 101 57.71 8 4.57 17 9.71 7 4 4 2.29 9 5.14 5 2.86 26 13.71 177 100

مصدر الجدول: ىذا البحث
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الصحفية محؿ الدراسة، الإلكترونية  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لمجيات المعمنة في 
إذ فاقت جميع الجيات المعمنة  (%57.51)أف "الشركات التجارية" تحتؿ المرتبة الأولى بنسبة بمغت

تشرؼ عمييا الشركات التجارية فيـ المسؤولوف عنيا  علبناتالإالأخرى، حيث أف أكثر مف نصؼ 
وىي بالأساس مؤسسات  ،ؼ اتيا عمى ىذه الصحإعلبن ضعمف تىي نفسيا  أي أف كؿ مؤسسة  .مباشرة

)شركات( ذات طابع تجاري يشمؿ مختمؼ السمع والخدمات ذات الاستيلبؾ الواسع مف خدمات فندقية 
 وسياحية وتجارية وصناعية... 

وسطاء المواقع  مف خلبؿوذلؾ ( %13.71)" بنسبة الإعلبني"الوسيط  لما المرتبة الثانية فقد كانت أ
ية" الإعلبمية لممعمنيف بامتيازات متنوعة. ثـ "المؤسسات إعلبندـ خدمات الإلكترونية المختمفة التي تق

حيث لوحظ أف الصحيفة أو الراديو أو التمفزيوف عمى حد سواء قاموا بتقديـ  (%9.71)حيث بمغت نسبتيا 
ات الكترونية لػمبعض مف محتوياتيا وخاصة بالنسبة لجريدة "الشروؽ أونلبيف"، في حيف كانت إعلبن
ات عف دورات تدريبية إعلبنحيث كانت  (%5.14)المقدمة مف طرؼ الأفراد قد بمغت نسبتيا ناتعلبالإ

 ية. إعلبنوخدمات أخرى يعرضيا أشخاص دوف لجوئيـ لجيات أو وسائط 

في  رائجةأيف تـ الاعتماد عمييا كجية معمنة  (%4.47)" بنسبةالإعلبنيةتمتيا مباشرة "الوكالات 
مع .فات الإلكترونية علبنحسب نتائجنا فيي قميمة الاعتماد كجية بالنسبة للئ، ولكنيا بعلبناتالإحقؿ 

يف امكانية وضع نوالتطبيقات، أتاح لمكثير مف المعممختمؼ البرمجيات وانتشار  تطور اليائؿ لمتكنولوجياال
 ةالإعلبنياتيـ دوف و وسائط، مختصريف بذلؾ الوقت والجيد والماؿ إذا ما توجيوا لموكالات إعلبن

 .المختصة في ذلؾ

      والتي كانت في مجمميا ىيئات صحية وترويجية خدماتية (%4)وبمغت نسبة "جية الييئات"  
لتأتي في الأخير كؿ مف "المنظمات الحكومية" و"الجمعيات" بما …. حماية المستيمؾ ىيئات  و

سة، حيث وجدت بعض الإلكترونية الصحفية المدرو  علبناتالإكأقؿ الجيات المعمنة في ( %2)يقارب
التي تحاوؿ جاىدة أف تمارس الحكومة "Gulf News"الحكومية خاصة بالنسبة لجريدة  علبناتالإ

الخاصة بالجمعيات الخيرية والدينية كما وردت في جريدة  علبناتالإبعض  إلىالإلكترونية، بالإضافة 
 "الأىراـ".
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 : –من حيث التركيب الشكمي –لإلكترونية ا علاناتالإرات في ا(: يمثل أنواع الشع28جدول رقم )ال

 رات بسيطةاشع رات مركبةاشع المجموع
 راتاأنواع الشع                 

 " الشكمي "التركيب
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 38 84.44 7 15.56 45 100

100 27 14.81 4 85.19 23 Gulf News 

 الشروق أونلاين 22 84.62 4 15.38 26 100

 المجموع 83 84.7 15 15.31 98 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث 

مف حيث -الإلكترونية الصحفية  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع الشعارات في 
ات البسيطة" كانت ليا ف "الشعار ه الشعارات بسيطة أو مركبة، أذبمعنى إذا ما كانت ى -التركيب الشكمي

 اً( مفإعلبن 98الإلكترونية التي احتوت عمى شعارات والتي بمغت) علبناتالإالحصة الأكبر مف إجمالي 
 فيي في (%84.7)وقد بمغت نسبة "الشعارات البسيطة" فييا  (%55.37)، أي ما نسبتو (177)عددىا الكمي

عف كممات تحتوي عمى حروؼ أو أرقاـ أو  إما عبارة،عادية وبسيطة جدا  "Logos" تلوغوىاالأساس 
نيف عمى الشعارات البسيطة بكثرة يفسر اعتماد المعم شكاؿ. وقدأ صور ىندسية تحتوي عمى رسوـ أوإنيا 

جع بالدرجة الأولى إلى الاعتبارات السيكولوجية الخاصة بالجميور المستيدؼ، إذ أنو كمما تـ الاعتماد ار 
والإلكترونية  عموما علبناتالإمف طرؼ المستيمؾ، ليذا يميؿ مصممو عمى شعار بسيط كمما سيؿ تذكره 

وخاصة بالنسبة لمشعارات لسيولة تذكرىا واسترجاعيا  .استخداـ وتوظيؼ البساطة إلىخصوصا 
لذلؾ وجب استخداـ شعار يميز منتج دوف  تعج بيا، الإنترنت ف .الإلكترونية علبناتالإوبالأخص في 

تباه المتصفح والأكثر مف ذلؾ أف يتذكره دوف غيره مف الملبييف مف الشعارات الآخر وينافسو ويثير ان
 الأخرى، ولا يوجد ىنا أنجع مف الشعارات البسيطة.

والتي كانت مزيجا بيف الكممات  (%15.31)أما "الشعارات المركبة" فيلبحظ أنيا جاءت بنسبة 
ىذا الجدوؿ  ى، ويمكننا أف نرى مف خلبؿوالصور مف جية، أو الكممات والعلبمة التجارية مف جية أخر 

معروؼ عموما نو أاذ (%45.92)المرتبة الأولى في توظيفيا لمشعارات بنسبة  تحتماأف جريدة "الأىراـ" 
المصرية أنيا تستخدـ الشعارات لتثبيت منتجاتيا، خاصة المنتجات الاستيلبكية مثؿ "أثاث  علبناتالإعف 



 لكترونية العربيةلإعلانات الإتحميل ا                                                             رابع         الفصل ال
 

156 

 

في  .ات ريتاج وشعارىا" وغيرىا مف المنتجات المختمفة بشعارات متنوعةقباني وشعاره" أو العقارات "عقار 
 98مفردة( مف مجموع ) 26و 27الشروؽ أونلبيف" بمعدؿ)" و"Gulf News"حيف تقاربت كؿ مف جريدة 

وىي في الأساس شعارات خاصة بالمنتجات السياحية والفندقية والعقارية بالنسبة  (%27)مفردة( أي تقريبا 
، كما ىو الحاؿ بالنسبة لشعار ونلبيف"أ لمشروؽ"ية بالنسبة الإعلبمخميج، والمنتجات الاتصالية و لجريدة ال

  ريدو" مثلب.و شركة "جازي" و"أ

 : –من حيث الشكل الإخراجي –الإلكترونية  علاناتالإرات في ا(: يمثل أنواع الشع29جدول رقم )ال

 علامة تجارية المجموع
 مقطوعة موسيقية

 مة()أغنية أو نغ
صور ىندسية 
 )رسوم أو صور(

 كممات
 )حروف وأرقام(

الشكل الإخراجي 
 لمشعارات

 
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 41 61.19 4 5.97 - - 22 32.84 67 100

100 50 38 19 - - 12 6 50 25 Gulf News 

 الشروق أونلاين 27 64.29 3 7.14 - - 12 28.57 42 100

 المجموع 93 58.49 13 8.18 - - 53 33.33 159 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

-الصحفية الإلكترونية محؿ الدراسة  علبناتالإنواع الشعارات في لأيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ 
"كممات" أي حروؼ أو أرقاـ احتمت المرتبة الأولى  ، أف الشعارات عمى شكؿ-مف حيث الشكؿ الإخراجي

، تمتيا "الصورة اليندسية" كشعار بنسبة (%33.33)ثـ شكؿ "العلبمات التجارية" بنسبة  ،(%58.49)بنسبة 
ومرد ذلؾ أف . ، في حيف لا يوجد ولا شعار عمى شكؿ "مقطوعة موسيقية" سواء أغنية أو نغمة(8.18%)
رات التي ىي عمى شكؿ صحؼ الإلكترونية العربية تعتمد أكثر عمى الشعاالموجودة في ال علبناتالإ

وتوجد بنسب أعمى  يولة تذكرىا وتخزينيا في الذاكرة،حروفاً أو أرقاماً كانت لبساطتيا وس،ة كممات عادي
علبمات "أما الشعارات التي كانت عمى شكؿ  ."Gulf News"" ثـ اونلبيف بالنسبة "للؤىراـ" ثـ "الشروؽ

ف دؿ ذلؾ فيو يدؿ عمى أف المعمنيف يركزوف  "ريةتجا فقد احتمت المرتبة الثانية بعد شعارات الكممات، وا 
كذلؾ عمى إبراز الماركة التجارية الخاصة بيـ مف أجؿ تمييزىـ مف جية والمنافسة والتأثير عمى 

  المستيمؾ مف جية أخرى.
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 Gulf"أف جريدة جد ة فنوصور مختمف "شعارات الصور اليندسية" مف رسوـ فأفي حيف 

News"مميا مع المعمنيف المجريدة ومدى تع وىذا راجع ،الأخرييفكثر مقارنة بالجريدتيف عمييا أ اعتمدت
الذيف ييتموف أكثر بالصورة عمى حساب الكممة، والذيف يؤمنوف بمدى تأثير سحر الصورة في الشعارات 

 الكممات. كثر مف أوتذكرىا 

مة تماما في ت الصوتية أي شعار عمى شكؿ نغمة أو أغنية فيي منعدالشعارات بالمؤثرا بينما
رض عمى صحؼ إذ أنيا تع ، علبناتالإه ذطبيعة دعامة ى إلىذلؾ  إرجاعويمكف . العينة محؿ الدراسة
 نفسيا.  الإعلبنيةتمرير مؤثرات صوتية لمشعارات عمى حساب المادة أو الرسالة إلكترونية فلب مجاؿ ل

 : –من حيث الوظيفة –الإلكترونية  علاناتالإ(: يمثل أنواع الشعارات في 30جدول رقم )ال

 رات مؤسسيةاشع رات وصفيةاشع رات سموكيةاشع رات المستيمكاشع المجموع
راتاأنواع الشع  

 "الوظيفة"       
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 11 24.44 21 46.67 12 26.67 1 2.22 45 100

100 27 3.7 1 14.81 4 48.14 13 33.33 9 Gulf News 

 الشروق أونلاين 5 19.23 5 19.23 15 57.7 1 3.84 26 100

 المجموع 25 25.51 39 39.8 31 31.63 3 3.06 98 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

-الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة  علبناتالإممثؿ لأنواع الشعارات في يوضح الجدوؿ أعلبه وال
، فيي تمؾ الموغوىات التي (%39.8)شعارات الوصفية" تحتؿ الصدارة بنسبة  ال، أف "-مف حيث الوظيفة

عاكسة  ةفيي بمثابة مرآ .ريقة غير مباشرةتصؼ المنتجات وتعبر عنيا والتي تعكس الصورة الذىنية بط
أو السمعة المقدمة، يتـ مف خلبليا وصؼ مختصر ومعبر عف المنتج والذي يمكف تذكره وتمييزه لمخدمة 

في  (%48.14)ه الشعارات كانت موجودة بنسبة ذمؾ. حيث أف ىوفيمو دوف أدنى جيد بالنسبة لممستي
 (%19.23)وأخيرا نسبة  (%46.67)، تمييا مباشرة جريدة "الأىراـ" المصرية بنسبة "Gulf News"جريدة 

 Gulfالإلكترونية في كؿ مف " علبناتالإوليذا نلبحظ أف تقريبا نصؼ شعارات  .لشروؽ أونلبيف"لجريدة "ا

News" وىذا ما يفسر  ؛الشعارات التي تستخدميا عموما و"الأىراـ" ىي "شعارات وصفية" مف إجمالي
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مف عنيا. كما ىو الحاؿ محاولة تركيزىا عمى البيع المباشر مف خلبؿ سمات وخصائص المنتجات المع
بالنسبة لشعار المؤسسة الإخبارية )أخبار الآف( بعنواف: "شاىد قبؿ الجميع" أو شعار المؤسسة 

وغيرىما مف الشعارات التي تصؼ طبيعة أو خصائص  "Invest In Dubai"بعنواف:  (get that)العقارية
 المنتج المقدـ.

حيث أف أعمى نسبة عمى الجرائد  (%31.63)نية بنسبة ثـ تأتي "الشعارات السموكية" في المرتبة الثا
. إذ (%14.81بنسبة)" Gulf News"وأخيرا ( %26.67)"لمشروؽ أونلبيف" ثـ "الأىراـ" بػ( %57.7)كانت بػ

سموكية مف مجموع  عمى شعارات %50" اعتمدت عمى أكثر مف اونلبيف يلبحظ أف جريدة "الشروؽ
ىي بالأساس شعارات تستيدؼ السموؾ لقياـ المستيمؾ و لإلكترونية؛ اتيا اإعلبنتخدمة في الشعارات المس

باتخاذ القرارات الشرائية لممنتجات المعمف عنيا أو بالتمتع بالخدمات المعروضة، كما ىو الحاؿ بالنسبة 
" أو "ىيا" أو Weekend" !بعنواف: "ىياّ  (Ooredooات خدمات الاتصالية لمتعاممي الياتؼ كشعار)إعلبن

 ( والتي تكررت باستمرار.Millenium( بعنواف "اغتنـ الفرصة" لعرض)Djezzyشعار )

، وىي بالأساس ىنا تعكس الصورة (%25.51في حيف بمغت "الشعارات المؤسسية" ما نسبتو)
، تمتيا جريدة الأىراـ" بػ (%33.33وظفتيا بنسبة ) " Gulf News"الذىنية لممؤسسة، إذا أف جريدة 

، كما ىو الحاؿ بالنسبة لشعار الخدمات الإلكترونية (%19.23)ػوؽ أونلبيف" بوأخيرا "الشر  (24.44%)
(Docs) بعنواف"All In One Docs"  الإنترنت أو "عيشOoredoo مف ىا " أو "القباني للؤثاث" وغير

 الشعارات الخاصة بالمؤسسات، والتي تكوف عادة مصحوبة برسوـ وصور وعلبمات تجارية.

،وىي تمؾ الشعارات التي ركزت عمى (%3.06)ات المستيمؾ" بنسبةخير كانت "شعار وفي الأ
(بعنواف: Radioخصائص المستيمكيف مف زاوية خاصة بيـ، كما ىو الحاؿ بالنسبة لشعار)الشروؽ 

ألؼ  100(بعنواف "بدؿ الإيد رح تسندؾ We"الصوت المي تحبوه" أو شعار شركة )المصرية للبتصالات 
ات محؿ " وغيرىا. ومعظـ الشعار Let’s Plan Your Trip"ة بعنواف: أو شعار شركة سياحي  ،…"إيد

  ية فعالة في مجمميا.إعلبنما جعؿ منيا شعارات ؛وبسيطة  زةأنيا قصيرة مركبالدراسة ىي شعارات تتميز 
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 : الإلكترونية علاناتالإ: يمثل أساليب الصور والرسوم في (31)جدول رقم ال

صورة نتائج عدم  المجموع
دامالاستخ  

صورة نتائج  
 الاستخدام

صورة كيفية  
 الاستخدام

صورة المنتج جاىزا 
 للاستخدام

صورة المنتج أثناء 
 الاستخدام

صورة المنتج في 
 المحيط اللائق بو

صورة مجموعة 
 من السمع

صورة المنتج فقط 
 أو جزء منو

 أساليب استخدام
 الصور  

  
 الصحف 
 الإلكترونية 

 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% تكرارال النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام                                21 32.3 - - 18 27.69 3 4.62 18 27.69 1 1.54 4 6.15 - - 65 100

100 54 - - 5.56 3 - - 31.48 17 9.26 5 25.93 14 - - 27.78 15  Gulf News 

 لاينالشروق أون 18 45 - - 8 20 2 5 8 20 - - 4 10 -  - 40 100

  المجموع 54 33.96 - - 40 25.16 10 6.29 43 27.04 1 0.63 11 6.92 - - 159 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث
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الإلكترونية  علبناتالإفي يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأساليب استخداـ الصور والرسوـ 
الصحفية محؿ الدراسة، أف أسموب "صورة المنتج فقط أو جزء منو" يحتؿ المرتبة الأولى بنسبة 

 "Gulf News"وجريدة  (%32.3)و"الأىراـ" بػ (%45)، اعتمدتو جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (33.96%)
كزت عمى صورة المنتج المعمف عنو وفقط في ات إلكترونية ر إعلبنأنيا  ظ، إذ نلبح(%27.78)بما نسبتو 

تعرض صورة المنتج كما ىو  علبناتالإفالكثير مف  .ف أو جزء منو في حالات قميمة جداأغمب الأحيا
 Selcoplast ،Opel ،Stepway ،KamyوCoca Cola ،Mobile Electronics)ات إعلبنعمى الحقيقة مثؿ 

China ،Senfeng)... ، يا مختمفةوىي صور بسيطة مف زوا. 
اعتمدتو جريدة  (%27.04)يمييا مباشرة أسموب "صورة المنتج جاىز للبستخداـ" بنسبة  

"Gulf News حيث يتـ (%20)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%27.69)و"الأىراـ" بػ  (%31.48)" بنسبة ،
 Eliteات )علبنتماما للبستخداـ الفوري، كما ىو الحاؿ لإ  لصورة لممنتج وىو جاىز الإعلبف عرض 

، السلبـ Global Sourcesلمختمؼ العقارات بدبي والخميج و get thatوصور الشقؽ الجاىزة لمبيع، 
وراديو الشروؽ، برمجيات  ،لمملببس والساعات والأجيزة الإلكترونية الجاىزة تماما للبستعماؿ الفوري

وىي صور جاىزة  (وغيرىا ...My televisionوTeradataوOperaوتطبيقات التحميؿ الإلكترونية كالمحرؾ 
 للبستخداـ بمجرد الضغط عمى ىاتو البرمجيات فقط.

اعتمدتو جريدة "الأىراـ"  (%25.16)ثـ لدينا أسموب "صورة المنتج في المحيط اللبئؽ بو" بنسبة 
، كما ىو الحاؿ (%20)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%25.93) بػ "Gulf News"و( %27.69)بنسبة 

، Four Seasons ،Village Citadines Culture ،GN Traveller ،Sun Riseوالسياحية )فندقية لات اعلبنلئل

Green Tree Inn ،Cruise-compare ،New Coast)  إعلبفكذا Cheverolet) وDunlop  في المدينة
المنازؿ  لتصميـ ديكور Eagle580Misuraوالصحراء، مطعـ الأسماؾ )المشاوي(، مزارع يوماس، سيارة 

علبفو  بصورة عامؿ السباكة  Home Advisorالزيت في المطبخ عمى الطاولة،  وصورة (Cevital) ا 
علبفبالمطبخ وىو يصمح العطب، و  لآلة قص العشب داخؿ حديقة ...( وغيرىا مف  ursa wagon ا 

، مما يزيد ناءالاقتالتي تعرض فييا الصور داخؿ المحيط والحيز الطبيعي لمكاف تواجدىا عند  علبناتالإ
 .الإعلبف ذلؾ مف فعالية 

اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة  (%6.92)في حيف أسموب "صورة نتائج الاستخداـ" فكانت نسبتو 
ات علبن، كما ىو الحاؿ لإ(%10)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%5.56)بػ " Gulf News"و( 6.15%)
(Gilette  ،ظيار نتيجة حلبقة الوجو  Kohوصورة منزؿ بحمة جديدة، و Remodeling Expertsوا 
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Phangan party  بصورة الحفمة الصاخبة لػ(Half Moon Festival) وحصة ماستر شاؼ لمطبخ وصورة ،
علبفالطبؽ المعد بإتقاف في المسابقة، و  وعرض الصور الإشعاعية...( وغيرىا مف  123Sonography ا 

 ا.يالحصوؿ عمى الخدمة المعمف عنيا، لزيادة الإقباؿ عمي المنتج أو اقتناءالتي تظير نتيجة  علبناتالإ
" Gulf Newsاعتمدتو جريدة " (%6.29)كذلؾ أسموب "صورة المنتج أثناء الاستخداـ" كاف بنسبة 

 علبف، كما ىو الحاؿ لإ(%4.62)وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو  (%5)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (%9.26)بنسبة 
(Anern) علبفوىي تستقبؿ الأشعة الشمسية المنعكسة عمى ألواحيا و  لأعمدة الطاقة ( Lastmin Flights) ا 

علبفلمطائرة المحمقة في السماء في رحمتيا الجوية و   افلبعض صور الميرج (Dubai Shopping) ا 
علبفوالبعض مف أنشطتو و  علبف( وصورة العارضة وىي تضع مزيؿ العرؽ عمييا، و Venus) ا   Jobs in) ا 

Deutchland) ... ومقابمة توظيؼ عمى طاولة مكتب عمؿ 
 علبفواحد بجريدة "الأىراـ" لإ إعلبفأي  (%0.63)وأخيرا أسموب "صورة كيفية الاستخداـ" بنسبة 

(Crimping Tool)  يف لـ يعتمد حتظير فيو الصورة مبينة كيفية استعماؿ مفؾ وتثبيتو عمى السطح. في
"نتائج عدـ الاستخداـ" في الجرائد الثلبث، ويمكف أف يفسر  إطلبقا أسموب "صورة مجموعة مف السمع" و 

  لمنتجامف  فالإلكتروني عمى إظيار شقي الإعلبف ذلؾ بعدـ كفاية المساحة في الأوؿ وعدـ جاىزية وقدرة 
 ويعتبره البعض بأسموب سمبي لمتصوير. الذي للبستخداـ وعدـ الاستخداـ، 

 : -من حيث الديناميكية –الإلكترونية  علاناتالإرسوم في : يمثل أنواع الصور وال(32)جدول رقم ال

 تارة ثابتة المجموع
 وتارة متحركة 

 ثابتة متحركة
 ع الصوراأنو 
 "الديناميكية"

 الصحف
 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 43 66.15 17 26.15 05 7.69 65 100

100 54 20.37 11 14.81 8 64.81 35 Gulf News  

 

  لاين   الشروق أون 12 30 19 47.5 09 22.5 40 100

  المجموع 90 56.6 44 27.67 25 15.72 159 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع الصور والرسوـ في 
اعتمدتيا  (،%56.6)، أف "الصور الثابتة" تحتؿ المرتبة الأولى بنسبة -حيث الديناميكية  مف -الدراسة 
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و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%64.81) بػ" Gulf News"وجريدة  (%66.15)جريدة "الأىراـ" بنسبة 
فح، إلا أنو تمعب دورا فعالا في جذب انتباه المتص الإعلبنيةفبالرغـ مف أف ديناميكية الصورة  .(30%)

لعرض ىي ساكنة ودوف حركة. ويمكف تفسير ذلؾ أف طبيعة وسيمة ا علبناتالإلدينا أكثر مف نصؼ 
قصد بذلؾ "الصحيفة" وبالرغـ مف أنيا "إلكترونية" فالمصمموف يعتمدوف ىي مف تحدد ذلؾ، ون الإعلبني

تميز بالصور والرسومات المطبوعة التي ت علبناتالإعمى نفس مبدأ الصحيفة التقميدية، التي تعرض 
( و)عقارات الريتاج( و)السلبـ( WhatsAppات )الأىراـ إعلبنالثابتة بدوف حركة بطبيعة الحاؿ، مثؿ 

( و)ىيا Richiو)عرض جازي( و) (SENFENG)و( Misura)و( Festive Fun)و( Nord VPN)لمملببس و
 لثابتة.الإلكترونية ا علبناتالإ( ...وغيرىا مف Regus( لأوريدو و)! 100

، اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%27.67)المتحركة" بنسبة  علبناتالإفي حيف لدينا "
. وىي في الأساس تمؾ (%14.81)" بما نسبتو Gulf News"وجريدة  (%26.15)و"الأىراـ" بػ  (47.5%)
لكنيا ليست عمى شكؿ فيديوىات و  ،الإلكترونية غير الثابتة والتي تتميز بالديناميكية لبضع ثواف   علبناتالإ

كما ىو الحاؿ  دؼ إضفاء الجاذبية ولفت الانتباه.ية تتحرؾ فقط لا أكثر ليإعلبنولكف صور ورسومات 
علبف/ ماستر شاؼ الجزائر( و  2)افتح قمبؾ TVكؿ مف الحصص التمفزيونية لمشروؽ  علبفلإ  Ooredoo ا 

علبف( و Roamingلعرض ) علبف( و Step wayسيارة ) ا  لمسياحة )كأس  DTC( وشركة الأىراـOpel) ا 
علبفالعالـ( و  علبفمطعـ )المشاوي( للؤسماؾ  و)أسواؽ المرشدي( و  ا  ( للآلات المحركة Kamy China) ا 

 ... وغيرىا.
، حيث (%15.72)الثابتة تارة والمتحركة تارة أخرى" بنسبة  علبناتالإنا" يدوما بيف الاثنيف ل

( %7.69وما نسبتو ) (%20.37) بػ" Gulf News"و( %22.5)بنسبة  اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف"

ات متحركة" كما ىو الحاؿ إعلبنالتي تكوف في أوقات عمى ىيئة " علبناتالإلجريدة "الأىراـ". وىي تمؾ 
ات ثابتة تارة ومتحركة تارة أخرى لنفس المحتوى إعلبنحيث لدييا ، (getthat.com)ات علبنمثلًب لإ
علبفات أخرى مثؿ )كوكاكولا( و إعلبن ، كذلؾالإعلبني علبنو  (Maxy plus) لعرضOoredoo ا  متنوعة  اتا 

علبفو  (Global Sources)و( Elite)الشركة العقارية  إعلبفبيف السكوف والديناميكية ك ( Selco Plast) ا 

ثابتة وأخرى متحركة وذلؾ  رات صممت بطريقتي عرض واحدة بصو إعلبن... فكميا  (Park Plaza)و
.ربما إف لـ تنجح الأولى فستنجح الثانيةدؼ التأثير ولفت الانتباه لمرة عمى الأقؿ، فبي
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 : -من حيث الوظيفة –الإلكترونية  علاناتالإ: يمثل أنواع الصور والرسوم في (33)جدول رقم ال

 الصورة المقارنة الاستشياديةالصورة يةالصورة التأكيد التجسيدية الصورة الصورة الرمزية الصورة البيانية الرسوم الكارتونية المجموع
 أنواع الصور

 ة""الوظيف      
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام - - 1 1.54 26 40 33 50.78 3 4.62 2 3.08 - - 65 100

100 54 - - - - 7.41 4 46.3 25 44.44 24 1.85 1 - - Gulf News 

 لاينالشروق أون - - - - 14 35 22 55 2 5 2 5 - - 40 100

 المجموع - - 2 1.26 64 40.25 80 50.31 9 5.66 4 2.52 - - 159 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث   
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مف  –الإلكترونية محؿ الدراسة  علبناتالإاع الصور والرسوـ في يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنو 
وجريدة "الشروؽ أونلبيف"  (%50.31)، أف "الصورة التجسيدية" تحتؿ المرتبة الأولى بنسبة -حيث الوظيفة 

 علبناتالإ. حيث أف (%46.3)" بما نسبتو Gulf News"وجريدة  (%50.78)و"الأىراـ" بػ  (%55)بنسبة 
ىنا استخدمت الصور مف أجؿ أف تبرز وتوضح وتجسد الفكرة العقارية المختمفة )عقارات  الإلكترونية

...( التي تعرض وتجسد العقارات المعمنة عنيا مباشرة Get thatوElite ،Plaza Mountain، ريتاج
علبنبالصور، و  ، سلامال، Cheverolet ،Opelات الاستيلبكية )مختمؼ السيارات، الملببس، اليواتؼ،... لػ ا 

Global sources ،Motorola ،Coca Cola، Gilette،Venus،....وغيرىا ) 
" بنسبة Gulf news"، اعتمدتيا جريدة (%40.25)في المرتبة الثانية "الصورة التأكيدية" بنسبة 

التي  علبناتالإوىي عموما تمؾ  (.%35)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%40)و"الأىراـ" بػ  (44.44%)
ات كؿ مف علبنالصور مف أجؿ التأكيد عمى العلبمة التجارية إلى جانب المنتج كما ىو الحاؿ لإ تستخدـ

(Four Seasons )و(Nord VPN(و )Lastmin )و(Senfeng )و(Regus )و(Ooredoo )و(Djezzy )

 ... وغيرىا.( Richi)و( Luodate)و( Selcoplast)و( WhatsAppو)الأىراـ
 (%7.41)" بنسبة Gulf News"، اعتمدتيا جريدة (%5.66)ية" بنسبة في حيف جاءت "الصورة الرمز 

. فمقد تـ استخداـ رموزا معينة حتى (%4.62)وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو  (%5)و"الشروؽ أونلبيف" بػ 
حيث تـ  (GN Traveller)ات  كؿ مف إعلبنيسيؿ عمى الجميور تذكرىا دوف عناء، كما ىو الحاؿ في 

 إعلبفيد المكاف بجانب اسـ المؤسسة لمتذكير بخاصية البحث وتحديد مواقع الفنادؽ، أو استخداـ رمز تحد
(Dubai Shopping Festival)  باستخداـ رمز التسوؽ وىو صورة كيس التسوؽ بجانب اسـ الفعالية. وكذا

علبف، و )مصر وكأس العالـ روسيا( مف خلبؿ استخداـ الرمز الكوري لمفعالية الرياضية العالمية إعلبف  ا 
(Radio Echorouk ورمز الإذاعة الصوتية و )علبف للئشارة إلى تكمفة كراء السيارة  (8)ورمز  (Rentals) ا 

 دولار. 8لميوـ 
يف لكؿ مف جريدتي "الأىراـ" إعلبن، قابؿ ذلؾ (%2.52)أما "الصورة البيانية" فكانت بنسبة 

 (Teradata) إعلبففي  (-01)ة لمثنائية و"الشروؽ أونلبيف"، حيث تـ استخداـ صور البيانات الرقمي
حصائيات مناصب العمؿ ب في  (Ooredoo) إعلبفبالإضافة إلى  (Jobs in Deutschland) إعلبفوا 

( Djezzy) إعلبفميغا أوكتيو( وكذا 500دج+1000دج= 100( وتقديـ صور دائرية بداخميا )!عرض )ىيا

 دج+ مكالمات غير محدودة(. 1Go +400لصور مستطيلبت بداخميا ) (Millenium)لعرض 
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 Gulf"يف بكؿ مف جريدتي "الأىراـ" وعلبن، لإ(%1.26)وفي الأخير "الصورة الاستشيادية بنسبة 

News" إعلبف، الأوؿ مف خلبؿ (Venus)  لمزيؿ العرؽ المحموؿ بيد عارضة الأزياء واستشيادىا
ية حيث أضيؼ أسفمو شيادة لموحات الطاقة الشمس (Anern) علبفباستخدامو الشخصي، والثاني لإ

 الخبراء مع الاسـ والصورة.
 : -من حيث اليدف –الإلكترونية  علاناتالإ: يمثل أنواع الصور والرسوم في (34)جدول رقم ال

 المجموع
اضفاء الواقعية عمى 

 جذب انتباه الجميور الإعلان 
التعبير عن الأفكار 

 بسرعة

 أنواع الصورة 
 "اليدف"     

 
 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% ونيةالإلكتر 

 الأىرام 23 35.38 20 30.77 22 33.85 65 100

100 54 46.3 25 11.11 6 42.6 23 Gulf News 

 

 الشروق أونلاين 16 40 10 25 14 35 40 100

 المجموع 62 38.99 36 22.64 61 38.36 159 100

 ىذا البحثمصدر الجدول: 

الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع الصور والرسوـ في 
، (%38.99)أف "التغيير عف الأفكار بسرعة" كاف في المرتبة الأولى بنسبة  -مف حيث اليدؼ –الدراسة 

وجريدة "الأىراـ"  (%40) ، و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة(%42.6)بنسبة  "Gulf News"إذ نجد ذلؾ في جريدة 
اعتمدت عمى الصور والرسوـ بيدؼ إيصاؿ الرسالة  علبناتالإه . حيث أف ىذ(%35.38)بما نسبتو 
أف الصورة أبمغ مف الكممة في إيصاؿ المعنى  أبشكؿ سريع لمجميور المستيدؼ عملًب بمبد الإعلبنية

الصور والرسوـ التي تعبر بشكؿ جيد  الإلكترونية أيف يركز الفرد عمى علبناتالإالمقصود؛ خاصة في 
الوصفية المصورة، فيي تيدؼ بشكؿ  علبناتالإعف المنتج وخصائصو وفوائده، كما ىو الحاؿ لبعض 

 بسرعة. الإعلبنيةكبير لمتغيير عف الفكرة 
ولدينا "إضفاء الواقعية" بنسبة مقاربة جدًّا لميدؼ الأوؿ ألا وىو "التعبير عف الأفكار بسرعة" بػ 

وجريدة  (%35)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (%46.3)بنسبة  "Gulf News"، إذ نجد ذلؾ في جريدة (38.36%)
الإلكترونية بشكؿ  علبناتالإه خداـ الصور والرسومات ساىـ في ىذفاست (،%33.85)"الأىراـ" بما نسبتو 
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عمى المتصفح مف بالإيجاب حتما مما سينعكس ذلؾ  ى المعمف عنو.كبير في زيادة صدؽ وواقعية المحتو 
خلبؿ إقناعو بصحة المعمومات المقدمة مف جية، وبأنيا صورة المنتج الحقيقية الأصمية والمطابقة لمواقع 

ات الفندقة أو السياحة أو الملببس أو إعلبنوما سوؼ يتحصؿ عميو عند اقتنائو سواء كاف ذلؾ في 
 السيارات ...

، ففي (%22.64)فكاف بنسبة  الإعلبنيةومات في حيف "جذب انتباه الجميور" كيدؼ لمصور والرس
بما نسبتو  "Gulf News"و( %25)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (%30.77)جريدة "الأىراـ" بنسبة 

الإلكترونية ىنا تيدؼ إلى تحقيؽ جذب اىتماـ المتصفح ولفت  علبناتالإفصور ورسومات  (.11.11%)
والاتصاؿ، وما سيؿ ذلؾ وجعميا  علبـولوجيا الحديثة للئانتباه لممنتج المعمف عنو خاصة مع إدخاؿ التكن

أكثر جمالية وجاذبية تقنيات الحاسوب المتطورة التي ليا القدرة اليائمة عمى جعؿ الصور والرسوـ تعرض 
 بجميع أبعادىا وبزوايا مختمفة تجعؿ مف الفرد منجذبا إلييا بتمقائية وعفوية.

 : الإلكترونية علاناتالإن في : يمثل استخدام الألوا(35)جدول رقم ال

 عدم استخدام المجموع
 استخدام الألوان الألوان

 
 الألوان          
 

 الصحف
 الإلكترونية

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 62 95.38 3 4.62 65 100

100 54 3.7 2 96.3 52 Gulf News 

 لايننالشروق أو  39 97.5 1 2.5 40 100

 المجموع 153 96.23 6 3.77 159 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث 

الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة،  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لاستخداـ الألواف في 
، اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%96.23)الممونة كانت بنسبة  الإعلبنيةأف الصور والرسوـ 

الإلكترونية  علبناتالإ. في حيف (%95.38)و"الأىراـ" بما نسبتو  (%96.3)بػ  "Gulf News"و( 97.5%)
إذ نجد ذلؾ بجريدة "الأىراـ" بنسبة  (%3.77)الخالية مف الصور والرسومات الممونة فكانت نسبتيا 

 .(%2.5)و"الشروؽ أونلبيف بنسبة  (%3.7) بػ"Gulf News"و (4.62%)
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الإلكترونية الصحفية، والتي ىي صور  علبناتالإدمت تقريبا في معظـ حيث أف "الألواف" استخ
عمى الأبيض، وليذا لف نأخذىا بعيف  بالأسودفيي مكتوبة  الإعلبنيةورسومات بالأساس أما النصوص 

نما سوؼ نقوـ بتحميؿ ألواف الصور  ا في فعالية إذ أف "الألواف ليا دورا رئيسفقط.  الإعلبنيةالاعتبار، وا 
 الممونة الجذابة. الإعلبنيةلصورة وخاصة الإلكتروني لتأثره بالتطور التكنولوجي في نقؿ ا الإعلبف  ونجاح

وبطبيعة الحاؿ فإف الفرد يميؿ إلى الصورة الممونة أكثر مف تمؾ غير الممونة لما ليا مف أثر نفسي عميو 
ورسوماتو المختمفة في شكميا  بصوره الإعلبف لتقبؿ المنتج المعمف عنو. فالألواف ليا سحر خاص يجعؿ 

صورة حقيقة  الإعلبف لية الجودة التي تجعؿ مف االمطابؽ لمطبيعة وبالخصوص مع التقنيات الحديثة ع
غير  علبناتالإبكؿ تفاصيميا ومنيا "الألواف". ليذا يفضؿ المصمموف استخداـ الألواف والابتعاد عف 

ات إعلبنما ىي التي لدينا في دراستنا، إذ لدينا الممونة في أغمب الأحياف، إلا في بعض الحالات ك
((Cheverolet) و(Park plaza) و(Selcoplat cables)  علبنبجريدة "" الأىراـ" و " لػ Gulf Newsيف بجريدة "ا 
(Four seasons) و(Global Sources)  علبفلمساعات اليدوية، و لمسيارات بجريدة "الشروؽ  (Rentals) ا 

فييا جيدا فيي بالأساس لا تحتاج إلى الألواف لأف المنتجات غير ممونة كما ىو أونلبيف"(. فإف تمعنا 
العلبمة .ف الفندقية علبناتالإوالأسلبؾ بالأبيض والأسود، وكذا السوداء الحاؿ لمساعات السوداء والسيارة 

 ممونة. تبدو غير علبناتالإالتجارية واسـ المؤسسة بالأبيض عمى خمفية سوداء، مما جعؿ مف كؿ ىاتو 
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 : الإلكترونية علاناتالإ: يمثل دلالات استخدام الألوان في (36)جدول رقم ال

 براءة المجموع
إشاعة روح   الأنوثة الرجولة  الطفولة

  الشباب
 الإحساس

 بالدفء 
 الإحساس

 بالبرودة 
 إستميام

 الطبيعة 
 إضفاء

 اليدوء 
 جذب

 الانتباه 

دلالات 
استخدام 
 الألوان

 
 الصحف

 نيةلكترو الإ 
 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 14 22.58 12 19.35 6 9.68 9 14.52 8 12.9 5 8.06 3 4.84 2 3.23 3 4.84 62 100

100 52 3.85 2 11.54 6 - - 5.77 3 17.31 9 19.23 10 13.46 7 11.54 6 17.31 9 Gulf 
News 

الشروق  10 25.64 2 5.13 - - 9 23.08 8 20.51 3 7.7 - - 7 17.9 - - 39 100
 لاينأون

 المجموع 33 21.57 20 13.07 13 8.5 28 18.3 25 16.34 11 7.19 3 1.96 15 9.8 5 3.27 153 100

 جدول: ىذا البحثمصدر ال
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الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لدلالات استخداـ الألواف في 
، اعتمدتو جريدة "الشروؽ أونلبيف" (%21.57)الدراسة، أف "جذب الانتباه" يأتي في المرتبة الأولى بنسبة 

. إذ تعتبر الألواف مف (%17.31)نسبتو بما  "Gulf News"و (%22.58)و"الأىراـ" بػ  (%25.64)بنسبة 
صر ميـ اليدؼ ىو بأكممو أو نحو جزء أو عن الإعلبف الرموز غير المفظية الجذابة سواء كاف ذلؾ اتجاه 

اذبة للبنتباه، كما نلبحظ ذلؾ فالكثير مف العلبمات التجارية ىي مرتبطة بألواف معينة ج إبرازه دوف غيره.
المختمفة  (Ooredoo)و (Djezzy)وعروض شركة  (Coca Cola) علبفإالموف الأحمر ىنا مثلب ب مع
علبفو)قباني للؤثاث( و  (Radio Echorouk)و علبفلكأس العالـ و)أسواؽ المرشدي( و  (DTC)الأىراـ  ا   ا 
(Festive Fun )و(Dubai Shopping Festival )و(Management skills courses Free)  بالإضافة إلى ...

 ، ما جعميا تخمؽ حيز لوني جذاب لممتصفح.علبناتالإاف وتدرجيا في الكثير مف مزج وتجاور الألو 
، نجد ذلؾ في (%18.3)مباشرة في المرتبة الثانية "الإحساس بالبرودة" بنسبة "جذب الانتباه"  يمي

و"الأىراـ" بما نسبتو  (%19.23)" بػ Gulf News"و (%23.08)جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
التي استخدمت درجات الأخضر مع الأزرؽ ومزجيا مع الأسود  علبناتالإوىنا ىي تمؾ . (14.52%)

( WhatsAppات كؿ مف )الأىراـ إعلبنوالأبيض والرمادي عادة لإضفاء نعومة أكثر، كما ىو الحاؿ في 
و)أخبار الآف( و)ماستر شاؼ(  (Nord VPN)و)ساف موسي( للؤدوات الصحية و (Selcoplast)و
 ...  (Richi)و  (Rentals)للؤجيزة الإلكترونية و( Global Sources)و

، نجد ذلؾ في جريدة "الشروؽ ( %16.34)"الإحساس بالدؼء" كاف بنسبة  و في المرتبة الثالثة
، وىي عموما تمؾ (%12.9)و"الأىراـ" بما نسبتو  (%17.31) بػ" Gulf News"و( %20.51)أونلبيف" بنسبة 

 (Teradata)ات علبنوف الأصفر والبني الفاتح والبرتقالي، كما ىو الحاؿ لإالتي استخدمت الم علبناتالإ
 Citadine)ِو (Misura)العقارية والفندقية والتأثيث والتصميـ مثؿ  علبناتالإو  (Weekend Review)و

Culture Village Dubai )و(Kidney Disease ) اتإعلانوبعض (Four Seasons)  ،لمغرؼ الفندقية
ؿ مف الداخؿ لأنيا كميا توحي بالسكينة والجو المنزلي الدافئ ليذا تـ استخداـ ىاتو الألواف وصور المناز 

 بالذات للئحساس بالحضف العائمي الجميؿ.
، إذ نجد ذلؾ في جريدة "الأىراـ" بنسبة (%13.07)ثـ لدينا "إضفاء اليدوء" في المرتبة الرابعة بنسبة 

. وذلؾ مف خلبؿ (%5.13)ريدة "الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو وج (%11.54) بػ" Gulf News"و( 19.35%)
الألواف الفاتحة كالأزرؽ والأخضر والوردي التي تضفي الراحة والسكوف كما ىو الحاؿ  علبناتالإاستخداـ 

 Global)و( Lastmin-Flights)( وWeوعقارات )ريتاج( و)المصرية للبتصالات  (Regus) إعلبففي 
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Games )و(Sur Rise) ( 2سياحة بالمنتجعات الغردقة و)أخبار الآف العالمية( و)حصة افتح قمبؾ لم
 ...(Sumsung)و

، إذ نجد ذلؾ بجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%9.8)في المرتبة الخامسة "الرجولة" بنسبة 
 إعلبفكما ىو الحاؿ في  (،%3.23)و"الأىراـ" بما نسبتو  (%11.54) بػ"Gulf News"و( 17.9%)
(Global Sources) لمملببس والساعات الرجالية و(Gilette)  لمحلبقة الرجالية وأخبار )الآف رياضة( وسيارة
(Cheverolet )و(Dunlop) و(Rentals)  كميا بألواف داكنة خاصة استخداـ الأزرؽ الداكف …لمكراء

 ة بامتياز.يلواف رجالوالأسود والرمادي الداكف في ىاتو المنتجات دوف باقي الألواف لأنيا معروفة بأنيا أ
 "Gulf News"في المرتبة السادسة، إذ نجذ ذلؾ بجريدة  (%8.5)أتي "استمياـ الطبيعة" بنسبة وي
للؤلواف الموجودة  علبناتالإ. وذلؾ مف خلبؿ استخداـ بجريدة " الاىراـ " (٪9.68)و  (%13.46)بنسبة 

ات السياحية باستخداـ الموف علبنحاؿ للئفي الطبيعة كتجاور الأخضر والأزرؽ الفاتح مثلب، كما ىو ال
( Green Tree Inn)و( Four Seasons)ات إعلبنالأزرؽ لمبحر والأخضر للؤشجار كما ىو موجود في 

و)مزارع يوماس( ( Garden Wagon)و( GN Traveller)و( Better Health)و( Live Flight Tracker)و
 ...وغيرىا. (Luodate)و

في المرتبة السابعة، إذ نجد ذلؾ في جريدة  (%7.19)الشباب" بنسبة نا "إشاعة روح يدبعدىا ل
، كما ىو (%5.77)" بما نسبتو Gulf News( و"%7.7)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (%8.06)"الأىراـ" بنسبة 

منتجات ال إعلبناتالحاؿ في استخداـ الموف البرتقالي مع الأحمر لإضفاء حيوية الشباب وىذا ما نجد في 
)المصرية  إعلبفلمشباب اليافع عموما والتركيز عمى ىذا التجاور الموني لمدلالة عمى ذلؾ كالموجية 

وبعض  ! Weekendوىيا( Ooredoo) لػMaxyوعرض( Halfmoon Festival)(، وWeللئتصالات 
ي السياحية ذات طابع المغامرة والسيارات واليواتؼ الشبابية الموجية خصيصا لياتو الفئة، والت علبناتالإ

 ركز فييا المصمموف عمى إدراج الألواف المعبرة عنيا حتى تتماشى مع نوعية المنتج وتحاوؿ أف تعكسو.
في المرتبة الثامنة، ونجد ذلؾ بجريدة "الأىراـ" بنسبة  (%3.27)كما لدينا "براءة الطفولة" بنسبة 

لواف الباردة واليادئة للؤ علبناتالإوذلؾ مف خلبؿ استخداـ  .(%3.85) بنسبة" Gulf News"و (4.84%)
كما ىو  ،فولة كالأزرؽ الفاتح جدا مع تجاور الرمادي والأبيض والأخضر الفاتحطالمعبرة عف براءة ال

فيي ( Cruise-compare)و( Thailand Trip Planner)ات التخطيط لمرحلبت السياحية إعلبنالحاؿ في 
ه الرحلبت ىذلاستكشاؼ العالـ مف خلبؿ لطفولة استخدمت عمدا تجاور الألواف التي تتـ عف براءة ا
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الفريدة التي تحمؿ الشخص إلى عالـ جديد مميء بالمغامرات الطفولية الجميمة حيث يتعمـ فييا الكثير 
 وبعفوية تامة.

 إعلبفات في جريدة "الأىراـ" لكؿ مف إعلبنوىي ما تقابؿ ثلبث  (%1.96)وأخيرًا "الأنوثة" بنسبة 
الموف الوردي  الاعتماد عمى س المحجبات )السلبـ شوبينج سنتر(، إذ أنو تـوملبب (Venus)أميرتي( و)

مع تجاور الموف البرتقالي والأصفر الفاتح دلالة عمى الأنوثة  ،شات عمى الملببس اوالألواف الزاىية لفر 
 الرقيقة وظلبؿ الأحمر لمتعبير عف جاذبيتيا.

 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل أنواع الألوان في 37جدول رقم )ال

 الألوان  أنواع الألوان الأساسية الألوان الثانوية المجموع
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 58 72.5 22 27.5 80 100

100 70 26.67 20 71.43 50 Gulf News 

 لاينالشروق أون 39 63.93 22 36.07 61 100

 المجموع 147 69.67 64 30.33 211 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث   

الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة، أف  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع الألواف في 
، إذ كاف ذلؾ بجريدة "الأىراـ" بنسبة (%69.67)استخداـ "الألواف الأساسية" احتؿ المرتبة الأولى بنسبة 

الإلكترونية  علبناتالإ. ف(%63.93)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%71.43) بػ" Gulf News"و( 72.5%)
بالأساس غير مشتقة مف استخدمت الألواف الأساسية المعروفة )الأصفر، الأحمر، الأزرؽ( والتي ىي 

جذب في حاجة إلى  علبناتالإبنسبة كبيرة. إذ يمكننا إرجاع ذلؾ إلى أف ىذا النوع مف  ألواف أخرى
ساسية عموما ىي قاعدية متوفرة مباشرة دوف الحاجة الى اشتقاقيا الألواف. والألواف الأالانتباه باستخداـ 

الحصوؿ راجع لسيولة  الإعلبنية استخداميا بكثرة في الرسومات والصور صؿ. ليذا يمكف تفسيرفي الأ
لواف اليجينة والمتدرجة مف ة للؤكما تجنب المصمـ عناء البحث عنيا في الجداوؿ الطويم،عمييا مف جية 

 خرى.أجية 
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، وكاف ذلؾ بجريدة "الشروؽ أونلبيف" (%30.33)أما استخداـ "الألواف الثانوية" فقد كاف بنسبة 
فالألواف الثانوية عمى (. %26.67)" بما نسبتو Gulf News"و( %27.5)و"الأىراـ" بػ  (%36.07)بنسبة 

بالنسبة لموف  كما ىو الحاؿ ه الأخيرة.أصمية بؿ مشتقة مف ىذ ا فيي ليستعكس الألواف الأساسية تمام
مف المونيف الأصفر والأزرؽ أو البرتقالي مف الأحمر والأصفر أو البنفسجي مف الأزرؽ  المشتؽ لأخضرا

اتنا المدروسة لـ تستخدـ بكثرة الألواف الثانوية المشتقة مقارنة بالألواف إعلبنوالأحمر. فنلبحظ أف 
لأصمية. ويمكف أف يكوف مرد ذلؾ إلى أنيا أقؿ جاذبية نوعا ما ، وكثرة الألواف الثانوية الأساسية ا

مف إدخاؿ التكنولوجيا عمييا. إذ أصبحنا نتحصؿ عمى العشرات إف لـ  استفادتياو  الممزوجة والمشتقة حاليا
. كما نشير ىنا إلى المئات مف الألواف الثانوية المتدرجة والممزوجة بمجرد دمج لونيف أساسيف فقط نقؿ

الأساسية والثانوية لأجؿ لواف الأ التي اعتمدت عمى النوعيف في آف واحد مف  علبناتالإأنو توجد بعض 
، كما ىو الحاؿ مثلب في  باستخداـ  (Live Flight)ات إعلبنإضفاء الممسة الجميمة عمى الصور والرسوـ

( مع البرتقالي !100و)ىيا  (Better Health) إعلبفالمونيف الأخضر والأزرؽ وكذا نفس الشيء في 
 .والأزرؽ، و)عقارات ريتاج( الأحمر والأخضر... وغيرىا
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 : الإلكترونية علاناتالإ:يمثل درجة الألوان في (38)جدول رقم ال

 الألوان درجة  الألوان الداكنة الألوان الفاتحة المجموع
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 42 64.62 23 35.38 65 100

100 59 27.11 16 72.88 43 Gulf News 

 لاينالشروق أون 39 88.64 5 11.36 44 100

 المجموع 124 73.81 44 26.19 168 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث   

ترونية الصحفية محؿ الدراسة، أف الإلك علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لدرجة الألواف في 
 (%88.64)، إذ نجد ذلؾ بجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%73.81)"الألواف الداكنة" استخدمت بنسبة 

 علبناتالإ.إذ نلبحظ أف غالبية (%64.62)، وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو (%72.88)بػ  "Gulf News"و
ؽ أو الداكف أكثر مف اعتمادىا عمى الألواف بدرجات اعتمدت عمى الألواف ذات الدرجة والعمؽ الغام

الإلكترونية في الصحؼ بحاجة إلى إبراز الشيء المعمف عنو  علبناتالإويمكف تفسير ذلؾ بأف  فاتحة.
غامقة يمكف أف  وسط الكـ اليائؿ مف المواد الصحفية المكتوبة، وبحسب رأينا فاستخداـ الألواف بدرجات

 ات الإلكترونية.علبنه المتصفح للئانتبا يسيؿ مف عممية لفت

، إذ نجد ذلؾ بجريدة "الأىراـ" بنسبة (%26.19)في حيف أف "الألواف الفاتحة" استخدمت بنسبة 
. كما ىو الحاؿ (%11.36)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%27.11)بنسبة  "Gulf News"و (35.38%)

علبفو  (Sun Riseكذا )والأزرؽ الفاتح و  (Lastmine-Flights) إعلبفمثلب في   Plastic Injection) ا 

Machine) و(Jr )بالرمادي الفاتح و(Get That)  وغيرىا كميا بألواف باردة وفاتحة جدا مريحة عند ...
 (Lastmin)النظر إلييا. والملبحظ أف اليدؼ منيا ىو إظيار المنتج في شكمو الطبيعي كما ىو الحاؿ لػ 

لفاتح لمسماء مع الطائرة المحمقة، كما أف الألواف الفاتحة ليا تأثيرات مثلب باستخداـ الموف الأزرؽ ا
 .كولوجية إيجابية عمى عاطفة الفردسي
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 : الإلكترونية علاناتالإ: يمثل كثافة الألوان في (39)جدول رقم ال

 قوية ضعيفة  متوسطة  المجموع
 
 الألوان   كثافة  

 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 27 43.55 9 14.51 26 41.94 62 100

100 52 28.85 15 11.54 6 59.62 31 Gulf News 

 

 لاينالشروق أون 28 71.79 5 12.82 6 15.38 39 100

 المجموع 86 56.21 20 13.07 47 30.72 153 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث 

الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة، أف  علبناتالإؿ أعلبه والممثؿ لكثافة الألواف في يوضح الجدو 
اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (،%56.21)المرتبة الأولى كانت لػ "الكثافة القوية" للؤلواف بنسبة 

أنو عموما كثافة .إذا (%43.55)وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو ( %59.62)بػ  "Gulf News"و (71.79%)
الإلكترونية الصحفية تتعدى  علبناتالإ هىذ الألواف مرتبطة بقوتيا وغزارتيا. فنجد أف "الكثافة القوية" في

فيي تركز عمى استخداـ الألواف القوية كالأحمر الغامؽ والأسود والرمادي الداكف والأخضر  ،(50%)
 Four)و)حصة ماستر شاؼ( و (Ooredoo) إعلبفوالبرتقالي بدرجات غزيرة، كـ ىو الحاؿ مثلب في 

seasons )و(Park Plaza )الأىراـ(وWhatsApp)و(Global Sources) التي  علبناتالإ... وغيرىا مف
 .الإعلبنيةتحاوؿ لفت انتباه مف خلبؿ الكثافة القوية للؤلواف المستخدمة في الصور والرسومات 

اعتمدتيا جريدة "الأىراـ"  (%30.72)ة" للؤلواف بنسبة المرتبة الثانية فمدينا "الكثافة المتوسطفي أما 
جد أف . وىنا ن(%15.38)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو (%28.85) بػ" Gulf News"و (%41.94)بنسبة 

لواف القوية والضعيفة، وة والغزارة، مع الاعتداؿ بيف الأعمدت إلى استخداـ الألواف متوسطة الق علبناتالإ
نما بيف الاثنيف. كما ىو الحاؿ لإ فيي ليست بالألواف  Selcoplast)ات علبنالغامقة جدا ولا الباردة جدا وا 

cables )و(Chevrolet )المصرية للبتصالات(وWe )و(Kidney Disease )و(All In One DOCS ) وبعض
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ضفاء ربما لإفضمت استخداـ الكثافة المتوسطة  التي علبناتالإ... وغيرىا مف  (Four Seasons) اتإعلبن
 .الإعلبنيةجمالية مختمفة ولمسة ابتكارية عمى ألواف الرسومات والصور 

اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة  (%13.07)وفي الأخير لدينا "الكثافة الضعيفة" للؤلواف بنسبة 
. إذ نجد ىنا أف (%11.54)بما نسبتو  "Gulf News"و( %12.82)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (14.51%)
ابتعدت عف استخداـ الألواف بالكثافة البارزة سواء كانت قوية أو متوسطة، بؿ فضمت استخداـ  علبناتالإ

( ELAFو)عقارات  (Citadines Culture Village)و (Jr)ات علبن"الكثافة الضعيفة" كما ىو الحاؿ لإ
يحة جدا ... وغيرىا، حيث أنيا كثافة لونية ضعيفة مر ( Get that)و( Four Seasons)ات إعلبنوبعض 

لمبصر، وتوحي بالاسترخاء خاصة مع كثرة المواد الصحفية، ليذا عمى الأرجح تـ توظيفيا مف قبؿ 
 المصمميف.

 : الإلكترونية علاناتالإ: يمثل طريقة استخدام الألوان في (40)جدول رقم ال

 تتابع  المجموع
 الألوان

 رتجاو 
 الألوان  

 تدرج 
 الألوان

 مزج
 الألوان

 طريقة استخدام
  لألوانا

 الصحف 
 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 20 28.17 11 15.49 28 39.44 12 16.9 71 100

100 76 17.11 13 43.42 33 18.42 14 21.05 16 Gulf News 

 

 لاينروق أونالش 11 18.33 10 16.67 30 50 9 15 60 100

 المجموع 47 22.71 35 16.91 91 43.96 34 16.43 207 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لطريقة استخداـ الألواف في 
لشروؽ أونلبيف" ، استخدمتو جريدة "ا(%43.96)الدراسة، أف "تجاور الألواف" احتؿ المرتبة الأولى بنسبة 

استخداـ حيث أف  (.%39.44)وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو ( %43.42)" بػ Gulf News"و (%50)بنسبة 
وذلؾ بالتركيز عمى الخمفيات كما  ،خرإبراز لوف دوف الآ لىإييدؼ  علبناتالإالتجاور الموني في تصميـ 

،أو أحمر مع أزرؽ، أو أخضر مع  ىو الحاؿ عند استخداـ الموف الأحمر مع خمفية بيضاء وبالعكس
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( و)أثاث Regusو) (WhatsApp)الأىراـ  إعلبفوىكذا كما ىو الحاؿ في  أبيض أو أزرؽ مع أبيض...
التي اعتمدت التجاور في الموف  علبناتالإ( و)جازي( و)أوريدو( ... وغيرىا مف Nord VPNقباني( و)

برازىا بالشكؿ المطم  وب فنيا.لزيادة تأثير وفعالية الألواف وا 

بنسبة استخدمتو جريدة " الاىراـ "،(% 22.71)فيو في المرتبة الثانية بنسبة أما "مزج الألواف" 
لواف اذ يتـ خمط الأ. (%18.33)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%21.05)" بػ Gulf Newsو" (28.17%)

سود اج المونيف الأالذي ىو نت ،خر كالموف الرمادي مثلب آودمجيا مع بعضيا لمحصوؿ عمى لوف 
و تغميبيا لمحصوؿ عمى درجات مختمفة لكلب أيمكف استخداـ نفس الكثافة المونية  حيث  ؛بيضوالأ

و)أخبار الآف(  (Four Seasons)كما ىو الحاؿ لػ  علبناتالإوىذا ما نجده في بعض  المونيف.
بموف آخر لمتغيير الموني تماما ( ... ويمكف القياس عمى ذلؾ مع باقي الألواف سواء كاف المزج Rentalsو)

 أو لمتقميؿ في الكثافة ودرجة النقاوة.

" بنسبة Gulf Newsوكاف ذلؾ في جريدة " (،%16.91)في حيف تـ استخداـ "تدرج الألواف" بنسبة 
إذ نجد أف التدرج الموني  (.%15.49)، و"الأىراـ" بما نسبتو (%16.67)، و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (18.42%)

وف واحد فقط مثلب مف الأحمر الغامؽ إلى الأحمر الفاتح. حيث يكوف استخداـ لوف واحد معيف يختص بم
 All In One)، (Lastmin)ات )السلبـ(، علبنكما ىو الحاؿ لإ الإعلبنيةبدرجات مختمفة في نفس الصورة 

DOCS( ،)Management skills( ،)Teradata) علبناتالإمف (، )أخبار الآف( ... وغيرىا 2، )افتح قمبؾ 
 . الإعلبنيةوالتي يضفي عمييا ىذا التدرج الموني طابعا مميزا وجمالا خاصا عمى الصورة 

" بنسبة Gulf News، استخدمتو جريدة "(%16.43)لدينا "تتابع الألواف" بنسبة  في الأخير و
تجعمنا ير مباشرة وىي طريقة غ (.%15)ونلبيف" بما نسبتو أو" الشروؽ  (٪16.9)بىراـ " و" الأ (17.11٪)

بشرط احداث توافؽ بينيا  ؛نممس تغييرا في الموف مف خلبؿ تتبع لوف لمونيف آخريف أو أكثر بكؿ سلبسة 
( حيث تـ WhatsApp)الأىراـ  إعلبفكما ىو الحاؿ مثلب في و الدرجة المونية. أسواءا في الكثافة 

)ساف  إعلبفف الأعمى إلى الأسفؿ، وكذا استخداـ الموف الأخضر بطريقة تتابعية لدرجاتو )وىي ثلبث( م
موسي للؤدوات الصحية( واستخداـ الموف الأزرؽ بدرجات وكثافة مختمفة بدءًا بالموف الأزرؽ النيمي إلى 

 التي أضيفت عمييا حركة تتابعية لونية جميمة وجذابة. علبناتالإالأزرؽ التركوازي وغيرىما مف 
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 : الإلكترونية علاناتالإسيقى في يمثل استخدام  المو (: 41) رقم جدولال

 المجموع
 

 عدم استخدام  الموسيقى
 

 استخدام  الموسيقى
 

 الموسيقى           
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 1 1.35 73 98.64 74 100

100 61 95.08 58 4.92 3 Gulf News 

 لاينالشروق أون - - 42 100 42 100

 المجموع 4 2.26 173 97.74 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث   

الصحفية محؿ  الإلكترونية علبناتالإستخداـ  الموسيقى في يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لا
ات فقط( احتوت عمى موسيقى، ثلبث إعلبن 4فقط، أي )  %(2.26)الدراسة، أف نسبة الاستخداـ قد بمغت 

علبف، و "Gulf News"جريدة منيا ل الإلكترونية كانت  علبناتالإ، في حيف أف باقي جريدة "الأىراـ"واحد ب ا 
(. ويمكف 177( مف أصؿ )إعلبف 173، ما يقابمو )%(97.47)بنسبة خالية مف الموسيقى وكاف ذلؾ 
ضمف أولوياتيا  بالذات ونقصد بيا الإلكترونية الصحفية لا تضع علبناتالإتفسير ذلؾ بأف ىذا النوع مف 

استخداـ الموسيقى كمؤثر صوتي في لفت انتباه المتصفح، ومرد ذلؾ قد يكمف في أف ىذا الأخير يقوـ 
المكتوبة كممة الية إلكترونية مكتوبة، فيو بذلؾ يركز عمى إعلبمبتصفح الجريدة والتي ىي عبارة عف مادة 

يذا نجد أف المصمميف لا يحاولوف إدراج لسة البصر لديو بنسبة عالية جدا. أنو يوظؼ حا اذ ،لا غير
منصب  المتصفح الموسيقى، لأنيا في أغمب الأحياف وعمى الأرجح لف تمفت انتباىو ليا، لأف جميع تركيز

عمى كؿ ما ىو مكتوب. وحتى واف تـ النقر عمييا وكانت مزودة بموسيقى فإنو سوؼ يتفاداىا خوفا مف 
ىذا مف وجية نظرنا يجعؿ المصمميف يبتعدوف عف استخداـ مجريدة في حد ذاتيا، و لتشتيت قراءاتو 

 علبناتالإىنا تختمؼ تماما عف  فييالإلكترونية وىو أمر نادر  علبناتالإالموسيقى إلا في بعض 
 .الإعلبنيةايف تمعب الموسيقى دورا بارزا في الرسالة  التمفزيونية أو الإذاعية المسموعة
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 : الإلكترونية علاناتالإسيقى في يمثل وظيفة المو (: 42) رقم جدولال

 تحذيرية انتقالية مزاجية المجموع
 

 تصويرية
 

 وظيفة              
 الموسيقى

 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 1 100 - - - - - - 1 100

100 3 - - 33.33 1 - - 66.67 2 Gulf News 

 لاينالشروق أون - - - - - - - - - 100

 المجموع 3 75 - - 1 25 - - 4 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الصحفية محؿ الدراسة،  الإلكترونية علبناتالإوظيفة الموسيقى في يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ ل
ات( منيا ذات "وظيفة إعلبن 3أي بمعدؿ ) %(75)ات( فقط لمموسيقى، كاف إعلبن 4أنو تـ استخداـ )

ه الموسيقى حيث أنو أىـ ما يميز ىذ ."Gulf News"جريدة واثناف ب جريدة "الأىراـ"ب إعلبفتصويرية"، 
التصويرية أنيا تتلبءـ وتتماشى بشكؿ جيد مع الصور والمشاىد الصامتة، وىذا ما كاف في تمؾ 

باستخداـ ىذا المؤثر  الإعلبنيو التعبير عف المشيد ثابتة بنغمة بسيطة، اليدؼ منيا ى علبناتالإ
 الصوتي دوف إزعاج لممتصفح ولا تشتيت انتباىو.

واحد فقط وكاف  إعلبفما قابميا  %(25)بنسبة أما "الوظيفة الانتقالية" لاستخداـ الموسيقى فقد كانت 
داعي والابتكاري فيي تختار ه الأخيرة ميتمة كثيرا بالجانب الإبذخاصة وأف ى، "Gulf News"جريدة ذلؾ ب
فيي تحاوؿ  .ذو طابع غربي نوعا ما في التصميـاتيا الإلكترونية بشكؿ جديد يمكف القوؿ عنو أنو إعلبن

وموجية لمطبقة  ة وأنيا ناطقة بالمغة الإنجميزية،جاىدة أف تكوف متميزة ومواكبة لمحضارة الغربية، خاص
فبالرغـ مف استخداميا  .يالغربية والتي تضعيا في مقارنة دائمة معية االإعلبمالبرجوازية المتأثرة بالثقافة 

" الموسيقى الانتقالية" ـلـ العربي. وىنا استخداالمحتشـ لتوظيؼ الموسيقى، إلا أنيا بداية جريئة ليا في العا
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ولمدة الثابتة تارة والمتحركة تارة  علبناتالإكاف موجودا عند ذلؾ الانتقاؿ السريع مف مشيد لآخر لبعض 
 ه الحركة.ذف خلبؿ المؤثر الصوتي المصاحب ليزمنية قصيرة، حتى لا يشعر المتصفح بذلؾ الانتقاؿ م

سببو حقيقة مف يوما يلبحظ ىنا أنو تـ تفادي كؿ مف "الموسيقى التحذيرية" و"المزاحية" لما قد 
و غيرىا، خاصة تشتيت لتفكير المتصفح أو حتى إزعاجو إذا كانت الموسيقى حزف أو حرب أو رعب أ

وأف المتصفح العربي لمجرائد الإلكترونية ليس متعودا عمى الموسيقى التي يمكف أف يصفيا بالدخيمة عمى 
 ي. الإعلبممحتواىا 
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 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل أنواع  الموسيقى في 43جدول رقم )ال

 أنواع         عربية شرقية غربية كلاسيكية طبيعية عاطفية ممحمية شعبية المجموع
 الموسيقى

 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام - - - - 1 100 - - - - - - - - 1 100

100 3 - - - - - - 33.33 - 66.67 2 - - - - Gulf News 

 لاينالشروق أون - - - - - - - - - - - - - - - -

 المجموع - - - - 3 75 1 25 - - - - - - 4 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث      
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الصحفية محؿ دراسة، لكترونية الإ علبناتالإوسيقى في أعلبه والممثؿ لأنواع الميوضح الجدوؿ 
، في حيف "الموسيقى  %(75)ات( أي  ما نسبتو إعلبن 3كية" في )أنو تـ استخداـ "الموسيقى الكلبسي

مـ فما باقي الطبوع الموسيقية أ." Gulf Newsواحد فقط بجريدة  " إعلبفبمو اما ق %(25)نسبة بالطبيعية" 
توظؼ بتاتا مف الموسيقى العربية الشرقية، أو  الغربية، أو العاطفية ... ويمكف أف نفسر ذلؾ أنو تـ 

علبنواحد بجريدة "الأىراـ" و  إعلبف"الموسيقى الكلبسيكية" في  استخداـ بشكؿ  "Gulf News"يف بجريدة ا 
 ف نرى أف "الموسيقىح، فنبسيط جدا كمؤثر لو "وظيفة تصويرية" وىذا ما تـ تفسيره في الجدوؿ السابؽ 

لممتصفح كباقي الأنواع  الوظيفة التصويرية ليا، كما أنيا لا تسبب إزعاجا الكلبسيكية" مناسبة جدا لإبراز
 مثلب. 

بيف  انتقاليةكوظيفة  ااستخداميـ ت، (٪25)فكاف بنسبة أما بالنسبة لاستخداـ "الموسيقى الطبيعية"
الشعور بالراحة والاطمئناف وصفاء الذىف الذي لإضفاء ،" Gulf News" واحد فقط بجريدة إعلبف مشاىد

وتناغـ  اتساؽيوجد  وأن،ىنا مف وجية نظرنا و . صفحلدى المتىذا النوع مف الموسيقى تركو ييمكف أف 
 استخداـالمدروسة، خاصة وأنو وكما سبؽ الذكر أف  علبناتالإواختيار موفؽ مف قبؿ مصممي 

و بتصميـ جديد ومبتكر بالنسبة لممتصفح العربي، لذا لا بد مف أف تكوف البداية بسيطة ىالموسيقى 
 بالنظر إلى خصائص الجميور المستيدؼ.  وسمسة وغير متكمفة ولا مبالغ فييا أيضا
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 : الإلكترونية علاناتالإات "أبعاد" يمثل قياس :(44)جدول رقم ال

 125x125 المجموع

(px بكسل  ) 

 90x970 

(px بكسل  ) 

 1050x300 

(px بكسل  ) 

100x320 

 px))بكسل 

600x300 

 px))بكسل 

90x728 

 px))بكسل 

280x336 

 px))بكسل 

333 x253 

 px))بكسل 

ياسات ق
 علاناتالإ

 الإلكترونية
  
 
 الصحف 
 الإلكترونية 

 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 13 15.57 8 10.81 6 8.11 9 12.16 10 13.51 5 6.76 8 10.81 15 20.27 74 100

100 61 14.75 9 8.2 5 14.75 9 11.48 7 9.84 6 8.2 5 8.2 5 24.59 15 Gulf News 

 لاينأون الشروق 9 21.43 6 14.29 2 4.76 4 9.52 5 11.9 2 4.76 3 7.14 11 26.19 42 100

  المجموع 37 20.9 19 10.73 13 7.34 19 10.73 22 12.43 16 9.04 16 9.04 35 19.77 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث  
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الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة، أف  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لقياسات "أبعاد" 
" بنسبة Gulf News"، اعتمدتو جريدة (%20.9)يحتؿ المرتبة الأولى بنسبة  "250px×300"مقاس 

، كما ىو الحاؿ (%15.57)دة "الأىراـ" بما نسبتو وجري (%21.43)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (24.59%)
أخبار الآف( ... وغيرىا. أما مقاس و) (Richi)و( Luadate)و( Lastmin)و( Four Seasons)اتعلبنلإ
"125×125px" اعتمدتو جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%19.77بنسبة ) في المرتبة لثانية فكاف ،
كما ىو الحاؿ في  (،%14.75)بما نسبتو  "Gulf News"جريدة و  (%20.27)و"الأىراـ" بػ  (26.19%)

( New Coast)و( Sun Rise)( و)قباني للؤثاث( وWhatsAppات )جازي( و)أوريدو( و)الأىراـ إعلبن

 وغيرىا. ( ...Nord VPN)و( Global Sources)و( Coca Cola)و

جريدة "الأىراـ" بنسبة  ، اعتمدتو(%12.43)بنسبة في المرتبة الثالثة "100px×320"ثـ مقاس 
ات إعلبنكما ىو الحاؿ ب (%11.48)بنسبة  "Gulf News"و (%11.9)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (13.51%)
(Chevrolet) و)ساف موسي( و)السلبـ( و(Misura )و(Management skills )و(Rentals)  .وغيرىا ...

المخصصة عمى  الإعلبنيةا لممساحة وىذه المقاسات الثلبثة السابقة ىي الأكثر استخداما لملبئمتي
 صفحات الجرائد، والتي تعتبر صغيرة نوعا ما ولكنيا متناسبة مع المساحة الصحفية.

لكؿ منيما، ثـ  (%10.73)" بنسبة 600px×300"و" 280px×336"في حيف لدينا باقي المقاسات 
الأخير مقاس  يوف ا.ملكؿ واحد مني (%9.04)" بنسبة 90px×970"المقاس و  "1050px×300"المقاس

"728×90px"  ولابد  وىو أقؿ مقاس مستخدـ مف بيف المقاسات المذكورة أعمى الجدوؿ،  (%7.34)بنسبة
عمى الجرائد مف جية  الإعلبنيةيتـ استخداـ المقاسات بما ويتلبءـ مع توفر المساحات نو أف نوضح أىنا 

 وكذا سعرىا مف جية أخرى.
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 : الإلكترونية علاناتالإفيديوىات (: يمثل جودة 45جدول رقم )ال

 4306p 1080p p723 480p p363 p243 المجموع

جودة فيديوىات 
 علاناتالإ
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام - - - - - - - - - - - - - -

100 3 - - 66.67 2 33.33 1 - - - - - - Gulf News 

 لاينالشروق أون - - - - - - - - - - - - - -

 المجموع - - - - - - 1 33.33 2 66.67 - - 3 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث           
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فية محؿ الدراسة أف الإلكترونية الصح علبناتالإلجودة فيديوىات يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ 
 علبفلإ(720p) فيديو بجودة الاعتمدت عمى ثلبث فيديوىات، حيث كاف  ط"  فقGulf News"جريدة

تقنية جيدة مقارنة بجودة  ةكاف ذو جود الإعلبنيف الفيديو أحيث  (Get That.com) الشركة العقارية
(p240وp360 480وp )،  أف .اذ  بحاسو الجدا عمى  صورة واضحة وبألواف جذابةب الفيديو يرظيحيث

الجميور ولفت انتباه لمعقارات المعروضة في ظؿ المنافسة التي تعرفيا ىاتو  إقناعييدؼ إلى  الإعلبف 
يحدث و يورا كبيراً التكنولوجيا مف شأنو أف يستميؿ جم ظيؼلتلبعب بحاسة النظر مف خلبؿ تو فا ،السوؽ

 .تأثيرا مرغوباً 

ة جدا تستخدـ وىي جودة عالي (1080p)يف الآخريف فيما بجودة نيالإعلبما بالنسبة لمفيديوىيف أ 
علبفو  Fun Festival Dubai)ميرجاف دبي لمتسوؽ( إعلبفتـ اعتمادىا في للؤنترنت السريع، و  السمسمة  ا 

ميرجاف –قد تـ توظيؼ جودة عالية جدا نظرا لأىمية الحدث فم ، (Four Seasons Abu Dhabi)الفندقية
 و ليذا العاـ في منطقة تعاده الاقتصادية والسياسية ومحاولة لفت الانتباه لو ونجاحو بطبعوأب-دبي لمتسوؽ 

ية  ليكوف في مستوى عالمي الإعلبمتسخر جميع الإمكانيات المادية والتكنولوجية و  الأخيرةه ذفي الخميج.
الحديثة  تصميماتالالمتطورة و  تقنياتإدخاؿ المع وخاصة  و المختمفةبأشكالالإعلبف  يعتبرو  ؛كؿ سنة 

ذات Four Seasonsالسمسمة الفندقية  إعلبفناىيؾ عف  .وسيمة ميمة لإنجاح ىذا الميرجاف العالية ةجودالو 
ية بجودة إعلبنالشيرة العالمية التي تسمح ليا إمكاناتيا المادية والتقنية الجيدة مف استخداـ فيديوىات 

فضؿ لزبائنيا مف جية، وحتى تمفت انتباه ة، وأنيا تقدـ الأذات مكانة فريد حتى تثبت بأنيا .ونوعية عالية 
  .خرىأمف جية  الرائعة الإعلبنيةالجميور المحتمؿ وتسحره بجاذبية  فيديوىات 
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 : الإلكترونية علاناتالإفيديوىات عرض الزمنية لمدة ال(: يمثل 46جدول رقم )ال

 ثا]120ثا، 90] المجموع
 

 ثا]90ثا، 60]
 

 ثا]30، 0] ]ثا60ثا، 30]
 الزمنية المدة

 لعرض الفيديوىات
 

 صحفال
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام - - - - - - - - - -

011 3 - - - - 66.66 2 33.33 0 Gulf News 

 لاينالشروق أون - - - - - - - - - -

 المجموع 0 33.33 2 66.66 - - - - 3 011

 مصدر الجدول: ىذا البحث

و لدينا نالإلكترونية عمى شكؿ فيديوىات، أ علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لمدة عرض 
 23، إذ لدينا فيديو مدتو الزمنية كانت )"Gulf News"فيديوىات وىي موجودة بالأساس كميا بجريدة 3

ي لتظاىرة  )ميرجاف دبي لمتسوؽ( أيف تـ عرض الفيديو لمجموعة مف إعلبنيو وىو عبارة عف فيد ،ثانية(
مف مأكولات  ،الإماراتبالصور والمقطات لمختمؼ الأنشطة واليدايا المقامة والمقدمة في أكبر ميرجاف 

. شخاصمف الأ باعتباره وجية عالمية مفضمة لمكثير الات وألعاب بمناسبة نياية السنةوملببس واحتف
ولجذب انتباه الجميور لو  ،جية  الفيديو للئشادة بأىميتو مفب تحريري مفصؿ علبفالإؾ تـ تدعيـ ولذل

 . خرىأمف جية يا وقع كبير واستمالو عاطفية مف خلبؿ الصور الحية التي ل

ؿ "الفيديو " ىي الوحيدة التي عمدت إلى إدخاGulf Newsليذا نرى وأنو دوف باقي الجرائد فجريدة "      
ذو اقباؿ واسع منتج لالترويج  ىو يدؼال فأو لمحاكاة الجرائد العالمية خاصة  ا" محاولة منيعلبنيالإ

معرفة المزيد عنو ة الميرجاف و وذلؾ لدفع الجميور لزيار  .وشيرة باتت عالمية؛ ولكف بمدة زمنية قصيرة
 بيدؼ التشويؽ.

ثا(، حيث أف الفيديو الأوؿ كاف  60ثا إلى  30يف الآخريف فكانا بمدة عرض ما بيف )الإعلبنيأما 
( أيف عرضت فيديو تشرح Get That.comخاص بالشركة العقارية) علبفثانية( لإ 38لمدة زمنية قدرت بػ)

مف خلبلو كيفية عمؿ موقعيا العقاري مف جية، والبعض الصور لمعقارات التي تقدميا بصورة جذابة مع 
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( Four Seasons Abu Dhabiثاني فكاف لمسمسمة الفندقية)موسيقى كلبسيكية ىادئة، في حيف أف الفيديو ال
تـ مف خلبلو تصوير الفندؽ ومختمؼ غرفو الفاخرة وخدماتو ،ثانية(  32بػ) تأيف تـ عرضو لمدة قدر 

ه السمسمة ىي عالمية وبما أنيا كذلؾ فيي تعمد عمى ذالساىر عمى ذلؾ، حيث نلبحظ أف ىالراقية وفريقو 
 الية الجودة لمترويج ليا ولصورتيا الجيدة.ع الإعلبنيةالفيديوىات 

باب واحد عمى شكؿ فيديو ويمكف أف يكوف مرد ذلؾ الأس إعلبفأما باقي الجرائد فيي لـ توظؼ ولا  
 .علبناتالإدوف استخداميـ ليذا الشكؿ مف  تلاالتقنية أو المادية التي قد ح
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 : لكترونيةالإ  علاناتالإ(: يمثل المغة المستخدمة في 47جدول رقم )ال

 العربية الفصحى الفرنسية الإنجميزية عربية_ فرنسية عربية_ إنجميزية عامية لغات أخرى المجموع
 المغة       

 المستخدمة
 

 
 

 الصحف
 لكترونيةالإ 

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 22 29.73 1 1.35 36 48.65 - - 8 10.81 3 4.05 4 5.41 74 100

100 61 6.56 4 - - - - - - 90.16 55 - - 3.28 2 Gulf News 

 لاينالشروق أون 14 33.33 1 2.38 12 28.57 7 16.67 4 9.52 3 7.14 1 2.38 42 100

 المجموع 38 21.47 2 1.13 103 58.19 7 3.95 12 6.78 6 3.39 9 5.08 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث     
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الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة،  علبناتالإلمغة المستخدمة في يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ 
" بنسبة Gulf News"، وظفتيا جريدة %(58.19بنسبة ) الأولىأف "المغة الإنجميزية" تحتؿ المرتبة 

ومرد  .لجريدة "الشروؽ أونلبيف" %(28.57)وما نسبتو  %(48.65)ة "الأىراـ" بنسبة ، وجريد%(90.16)
اتيـ فييا إعلبن" ىي ناطقة بالمغة الإنجميزية، مما جعؿ المعمنيف يضعوف Gulf Newsذلؾ أف جريدة "

يف" ىي مضيافة  في كؿ مف جريدتي "الأىراـ" و"الشروؽ أونلب علبناتالإبالمغة الإنجميزية، وبعض ىذه 
( أو Get Thatالعقارية ) علبناتالإ( وكذا Four Seasonsات الفندقية والسياحية )علبنكما ىو الحاؿ للئ

ات أخرى موجودة في الجرائد دوف أف تكوف مضيافة وىي إعلبن ى(، بالإضافة إلGlobal Sources) إعلبف
  اتإعلبن دة "الأىراـ" وىي( بجريTera Data( و)Selcoplast Cables) إعلبفبالمغة الإنجميزية، مثؿ 

 مصرية وتعتمد عمى الإنجميزية لأنيا المغة الأجنبية الأولى في مصر.

، %(21.47)بعد الإنجميزية، فكانت "المغة العربية الفصحى" بنسبة  استخداماأما المغة الثانية الأكثر 
 Gulf"وجريدة %(، 29.73)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(،33.33)وظفتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة 

News المضيافة بالمغة الإنجميزية لمػ" علبناتالإوتفسير ذلؾ منطقي فبعد  .فقط %(3.28)" بنسبةGulf 

News" ات ناطقة بالمغة العربية الفصحى خاصة بالنسبة لجريدة "الأىراـ" و"الشروؽ أونلبيف" إعلبن، لدينا
بالعربية )أخبار الآف(  مضيافيف يفعلبنلإ" ما عدا Gulf Newsالناطقتيف بياتو المغة، والعكس تماما لمػ"

 لمتصفح. اات بنفس لغة القارئ إعلبنتـ عرض فمف الطبيعي أف ي

جريدة "الأىراـ"  ، وظفتيا%(6.78)الإنجميزية" في المرتبة الثالثة بنسبة -"العربيةخيار في حيف نجد 
فنجد  "،Gulf News"ظفيا إطلبقا جريدة ولـ تو  %(9.52)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  %(10.81)بنسبة 
 ي كممات عربية وأخرى إنجميزية كما ىو الحاؿ بالنسبةأتستخدـ المزيج بيف المغتيف  علبناتالإىاتو 

وكذلؾ في جريدة "الشروؽ  .( و)السلبـ( لمملببسNew Coastي للؤثاث( و)ن)القبا إعلبفلجريدة "الأىراـ" ك
توظيؼ بعض و ات )جازي( و)أوريدو( إعلبنكؿ مف ف المغتيف في أونلبيف" أيف تـ استخداـ المزج بي

 .( Roaming( و)Weekendة مثؿ )ربيالكممات بالمغة الإنجميزية إلى جانب المغة الع

كما ىو الحاؿ بالنسبة  علبناتالإ، في بعض %(5.08)كما وجدت "لغات أخرى" مستخدمة بنسبة 
علبفلموظائؼ بألمانيا و ( Jr) إعلبفلمغة "الألمانية" و"الصينية" مثؿ  ( للآلات المحركة Kamy China) ا 

 (. Green Tree Innفندؽ صيني ) إعلبف( لمشركة الصينية لميزر، أو حتى Senfeng) إعلبفوكذا 
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ات إعلبنوىذا المزيج موجود فقط في  %(3.95)الفرنسية" فكانت نسبتو -"العربيةالمغتيف خيار أما 
. ات شركات الاتصالات التي تميؿ جدا ليذا المزج إعلبنسا توجد في "الشروؽ أونلبيف"، والتي ىي أسا

علبفالشروؽ( و  Radio) إعلبفوكذا  خاصة وأف المجتمع الجزائري يميؿ ويستخدـ ىذا ،)كوكاكولا(  ا 
ى في محتو  توظيفوب وقامتقصدا  ذلؾ علبناتالإ تعتمدافي حياتو اليومية، ليذا  تداخؿ بيف المغتيفال

 اليومية وتحدث أثرا مرغوبا.  ة الفردحتى تجعؿ لغتيا قريبة مف لغ نيةالإعلبرسائميا 

وظفتيا كؿ مف جريدة "الأىراـ" و"الشروؽ أونلبيف"  %(3.39)في حيف أف "العامية" كانت نسبتيا 
) المصرية  إعلبف)شيفرولي( ))إشتري مستني إيو(( أو  إعلبفسواء كانت عامية مصرية مثؿ 

       ؽ( و ) راديو الشر  إعلبفلإيد تسند ألؼ إيد (( أو العامية الجزائرية في ( )) بدؿ اWeللبتصالات 
 الإعلبف يف واحد منيما إعلبن)) الصوت المي تحبوه((... أما "المغة الفرنسية" فمـ توظؼ إلا ب

علبف( لقاعات المؤتمرات عمى جريدة "الأىراـ" و Regus)الخاص  (.Step wayسيارة ) ا 

 : الإلكترونية علاناتالإ في ثل تواجد التحديث(: يم48جدول رقم )ال

  موجود غير موجود المجموع
 التحديث                 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 20 27.03 54 72.97 74 100

100 61 57.38 35 42.62 26 Gulf News 

 لاينالشروق أون 8 19.05 34 80.95 42 100

 المجموع 54 30.51 123 69.49 177 100

 ىذا البحث :مصدر الجدول   

الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة،  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لتواجد التحديث في 
الأخرى بنسبة  علبناتالإ"موجود" في باقي  ، و%(69.49)"غير موجود" بنسبة  علبناتالإأف تحديث 

تعتمد عمى تقنية التجديد سواء كاف ذلؾ  ـل علبناتالإىنا أف أكثر مف نصؼ  حيث نلبحظ. %(30.51)
ات جديدة شكلب ومضمونا أو شكلب فقط، فقط التمسنا أنو لا يوجد تغيير عمى معظميا فالفترة إعلبنب
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اتيا بنسبة نإعلبث أف جريدة "الشروؽ أونلبيف" لـ تحدّ  .اذ تناية التي قمنا فييا بدراسة عينالزمن
، %(57.38)" فكانت بنسبة Gulf News"أما جريدة  %(72.97)، وجريدة "الأىراـ" بنسبة %(80.95)

ويمكف لنا أف نرجع ذلؾ إلى أف الفترة التي قمنا بدراستيا ىنا وىي آخر أسبوع مف نياية السنة ىي فترة 
اتخذت شكلب ومضمونا واحدا  تعلبناالإليذا يمكف أف  ."التخفيضات" و"عروض الأعياد ورأس السنة"

ه المدة لإحداث الأثر المرغوب واستقطاب أكبر عدد ممكف مف الجميور المستيدؼ، فاليدؼ ىنا ذؿ ىاطو 
التي تكثر فييا العروض جدا في مثؿ ىذه المناسبات  اىو ليس التحديث بقدر التكرار الذي يعتبر ميم

 .بتحديث دائـ باقي الأياـ الأخرى علبفالتأثير لإ بدوف تحديث يمكنو ىنا إحداث نفس إعلبفف والمنافسة
 بسببالقائميف عمى ذلؾ  نقصه الفترة، إلى ذاحتماؿ آخر لمتحديث الغائب في ىكما يمكف أف يكوف 

لعدـ وجود مف يسير عمى ىذا التحديث  إطلبقا أوكثيرا لا تجدد  علبناتالإمما يجعؿ  .عطمة نياية السنة
 في كثير مف الأحياف.

اتيا شكلب أو مضمونا، إعلبنتجديد  ىعم اعتمدتمفردة( مف العينة  54ف نجد أف مف يقابمو )في حي
ة وجريد%(، 27.03)، وجريدة "الأىراـ" بنسبة %(42.62)كاف بنسبة  "Gulf News"في جريدة  وإذ أن

مثلب  وىنا نجد خاصة التجديد في الشكؿ أكثر مف المضموف، فنلبحظ .%(19.05)الشروؽ أونلبيف بنسبة 
وىي مف اعتمدت عمى التحديث بشكؿ أكبر، أنيا تبقى محافظة عمى مضموف  "Gulf News"جريدة  

أو حتى مكانو  الإعلبف وب ، ولكنيا تجدد وتغير فقط في شكؿ أو نوع أو أسمالإعلبنيةومحتوى رسائميا 
زات الصحؼ خاصة وما ىو ملبحظ عمى ىذه الجريدة التي تحاوؿ جاىدة أف تأخذ مف ممي .ومساحتو
 منيا. الإعلبنيةية أو الإعلبمه الأخيرة بالتحديث بشكؿ كبير سواء في مادتيا ذالتي تيتـ ىو  ،الغربية
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 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل أنواع التحديث في 49جدول رقم )ال

 مستمر فوري دوري نصف دوري المجموع
 
 أنواع التحديث

 
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% رالتكرا النسبة%

 الأىرام 7 35 2 10 10 50 1 5 20 100

100 26 - - 30.77 8 15.38 4 53.85 14 Gulf News 

 لاينالشروق أون 5 62.5 1 12.5 2 25 - - 8 100

 المجموع 26 48.15 7 12.96 20 37.04 1 1.85 54 100

 : ىذا البحثمصدر الجدول

الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة،  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع التحديث في 
والػ  %(62.5)"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  ، واعتمدتو جريدة%(48.15)أف "التحديث المستمر" كاف بنسبة 

"Gulf News " ا أف جريدة فنلبحظ ىن.%(35)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(53.85)بنسبة"Gulf News "

فيي تحاوؿ جاىدة  ،السابؽا( وكما سبؽ شرحو في الجدوؿ إعلبن 14اعتمدت عمى التجديد المستمر لػ)
ية العالمية، إذ نجد التحديث باستمرار خاصة في الإعلبمإدخاؿ تقنية التحديث لمواكبة ومسايرة السوؽ 

 علبفالتحريرية، كما ىو الحاؿ لإ علبناتلإاوكذلؾ لبعض  (Four Seasons)الفندقية  علبناتالإشكؿ 
(Samsung لمتمفاز )4جديد الK ات الخدمات الفندقية المختمفة ووظائؼ إعلبن، وأيضاUAE  عمى شكؿ

ات أخرى إعلبنات يتـ تحديثيا باستمرار مع إعلبن فييي أعمى الصحيفة. إعلبنلشريط  مساحات مربعة
 في أشكاؿ مختمفة ولكف بمضموف واحد عادة.

راـ" ، اعتمدتو جريدة "الأى%(37.04)ية بنسبة نفيو بالمرتبة التا "التحديث الدوريف "أفي حيف 
ونرى ىنا .%(25)دة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة وجري %(30.77)" بنسبة Gulf News"وجريدة  %(50)بنسبة 

كما ىو الحاؿ  أف التجديد كاف بصفة دورية وىي "يومية" أي أنو لا يتـ التجديد بيف التصفح والآخر
نما بدورية يومية وكما سبؽ القوؿ فيي مف ناحية شكؿ أو مساحة أو مكاف   الإعلبف لمتحديث المستمر، وا 

فقط أما المضموف فيو نفسو دائما. فنلبحظ مثلب بالنسبة لجريدة "الأىراـ" التي كانت موجودة بأقصى 
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لمسياحة(  DTCؿ مف )شركة الأىراـ ات كعلبنيسار الصفحة يتـ استحداثيا يوميا، كما ىو الحاؿ لإ
علبفو  ات المصرية( لنجدىا في علبناليومية التجارية للؤىراـ ) الأىراـ للئ علبناتالإ)أسماؾ المنشاوي( و  ا 

 اليوـ الموالي في وسط الصفحة مثلب وبشكؿ مختمؼ فقط.

بنسبة  "Gulf News"وظفتو جريدة  %(12.96)أما "التحديث الفوري" فيحتؿ المرتبة الثالثة بنسبة 
وىنا نجد أف التجديد  %(،10)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(12.5)، وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بػ%(15.38)

 يتـ ذلؾ ، حتى أنوعلبناتالإجدد تت نفس الصفحة وفي نفس الوقتيتـ بيف ثانية وأخرى أي ونحف في 
اف مشغولا بقراءة مقالات الجريدة. بطريقة سريعة والذي لا يمكف أف يمحظو دائما المتصفح خاصة إذا ك

عمى ( InsignaوAstra)   Opel إعلبفالفجائية لمدة ثانية لسيارات )شيفرولي( أو  علبناتالإومثاؿ ذلؾ 
المتحرؾ لػ)مزارع مصرية لمبيع( ) مزارع يوماس( مف خلبؿ  الإعلبف جانبي موقع جريدة "الأىراـ" وكذا 

 صورتيف متحركتيف...

واحد فقط بجريدة "الأىراـ" ولقد  إعلبفما يقابمو  %(1.85)يث نصؼ الدوري" بنسبة أخيرا نجد "التحد
في  خرآفي شكؿ  تغير ثـوالذي كاف بشكؿ في بداية الأسبوع  (ELAF)عقاري لشركة  علبفكاف لإ

نيايتو بسبب عرض مناسبة رأس السنة. أما ما يمكف قولو بالنسبة لجريدة "الشروؽ أونلبيف" فكاف التحديث 
ات شركات الاتصالات )جازي( و)أوريدو( بالأشكاؿ المختمفة والمواقع علبنملبحظا فقط بالنسبة لإ

ات الموجودة أسفؿ الصفحة تحت اسـ "الشروؽ علبنوالمساحات كذلؾ، أو بالنسبة لبوابة الشروؽ للئ
Aswak." 
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 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل وجود التفاعمية في 50جدول رقم )ال

 التفاعمية          وجود التفاعمية عدم وجود التفاعمية مجموعال
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 67 90.54 7 9.46 74 100

100 61 8.2 5 91.8 56 Gulf News 

 ينلاالشروق أون 39 92.86 3 7.14 42 100

 المجموع 162 91.53 15 8.47 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث   

الإلكترونية الصحفية محؿ دراسة، أف "وجود  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لمتفاعمية في 
وظفت التفاعمية في جريدة "الشروؽ أونلبيف"  حيث،%(91.53)التفاعمية" قد بمغ أكبر نسبة والتي قدرت بػ

فكاف بالنسبة لجريدة  (%90.54)، أما ما نسبتو %(91.8)بنسبة  "Gulf News"وجريدة   %(92.86)بنسبة 
جعؿ مجتمع المعمومات عنصرا فعالا بلمعالـ الإفتراضي وذلؾ  ساسيةأ ميزة صبحتأفالتفاعمية  ."الأىراـ"

 الإنترنت ، فالنقر مثلب يعتبر مف أكثر الأساليب استخداما في لكترونيالإمف خلبؿ مشاركتو في المحتوى 
ه ذكما أف ى .تفاعمية وغيرىا مف الأساليب الأخرى التي سوؼ نتطرؽ إلييا في الجدوؿ اللبحؽ لقياس ال

الأساليب يمكف لنا مف تصنيفيا لتصبح عمى شكؿ أنواع كالتفاعمية الوظيفية مثلب وغيرىا، فالتفاعمية لا 
الإلكترونية"،  ا موضوع "الصحافةفييف الدراسات وخاصة التي تتناوؿ يمكف إغفاليا في ىذا النوع م

 علبناتالإالإلكتروني" أصبحت ضرورة بحثية لا مفر منيا، وبيذا تأخذ  الإعلبـوعموما فالتفاعمية في "
عمف في تواصؿ فعاؿ مف شأنو والم،خاصة وأنيا تجعؿ المستيمؾ أىمية بالغة منيا  الإلكترونية والتفاعمية 

 سموب أو الأساليب الجيدة لذلؾ. إذا تـ اختيار الأ أف يحقؽ الفائدة لكلب الطرفيف، ما

لـ  علبناتالإفي حيف يوضح لنا ىذا الجدوؿ أنو رغـ أىمية التفاعمية إلا أنو توجد نسبة مف 
؛ إذ أنيا نسبة ضئيمة جدا إذا ما قورنت %(8.47)توظفيا، فنجد أف "عدـ وجود التفاعمية" بمغت نسبتو 

%( 9.46)ـ تعتمد جريدة "الأىراـ" التفاعمية بنسبة المدروسة. حيث ل علبناتالإبػ"وجود التفاعمية" في 

 %(.7.01)وأخيرا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة  %(8.2)" بنسبة Gulf Newsوجريدة "
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 الى تفاعمية، والذي يمكف إرجاع ذلؾ( لـ يوظؼ ال177ا فقط( مف مجموع )إعلبن 15يوجد )  إجمالا
 علبناتالإبعض ف يحقؽ الكثير مف الأىداؼ، فنجد مثلب أىمية الدور التفاعمي الذي يمكف أمف  التقميؿ

( نجد We)المصرية للبتصالات  علبفأف النقر عمييا لا يحيمنا عمى مكاف كما ىو الحاؿ بالنسبة لإ
... ويمكف أف نفسر ذلؾ بعدـ  (Error)صفحة فارغة، أو أنيا بالنقر عمييا تحيمؾ عمى صفحة خاطئة 

غفاؿ التصم كما نجد كذلؾ تيميش  .ات مف البداية إلى النيايةعلبنيـ الجيد للئالاىتماـ الكافي وا 
ات إعلبنالتجارية للؤىراـ أو  علبناتالإأو  Aswakالموجودة مثلب في )الشروؽ  علبناتالإ"التفاعمية" في 

 . قؿ أكثر ولا ألا  أحداث وفعاليات الإمارات( أي تكوف مجرد ممصقات صماء فقط
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 : الإلكترونية علاناتالإاعمية في أساليب التف (: يمثل51جدول رقم )ال

 المجموع
 طمب

 استفسارات 
التسجيل في موقع 

 الإعلان 
التحكم في شكل 

 الإعلان 
الإحالة عمى موقع 

 المعمن
وجود روابط 

 الإعلان ضمن 
إضافة معمومات 
 من قبل الزبون

الاتصال بين 
 المعمن والزبون

النقر عمى 
 الإعلان 

 أساليب التفاعمية
 
 

 الصحف
 الإلكترونية

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 10 14.93 12 17.91 - - 8 11.94 31 46.27 - - 4 5.97 2 2.99 67 100

100 56 8.93 5 7.14 4 - - 46.43 26 28.57 16 - - 8.93 5 - - Gulf News 

 لاينالشروق أون 10 25.64 1 2.56 - - 6 15.38 17 43.59 - - 2 5.13 3 7.69 39 100

 المجموع 20 12.35 18 11.11 - - 30 18.52 74 45.68 - - 10 6.17 10 6.17 162 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث
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الإلكترونية الصحفية محؿ دراسة،  علبناتالإؿ لأساليب التفاعمية في يوضح الجدوؿ أعلبه والممث
 "Gulf Newsجريدة " وظفتو%( 45.68) حتؿ المرتبة الأولى بنسبةاسموب "الإحالة عمى موقع المعمف" أف أ

إذ استخدـ  .%(43.59)"الشروؽ أونلبيف" بنسبة و %(46.27)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(46.43)بنسبة 
مباشرة إلى ينتقؿ المتصفح  فإف الإعلبف عمى بمجرد الضغط ف رائج جدا ، ف التفاعمية بأسموبالمعمنو 

جوبة لكؿ الأسئمة الأجميع و الحصوؿ عمى دوف إضاعة الوقت في البحث عف المعمومات  ،موقع المعمف
مستيمؾ في وىي مف وجية نظرنا طريقة جيدة لوضع ال. تج وكذا التعريؼ بالجية المعمنةالمتعمقة بالمن

تعزيز الصورة  إلىبالإضافة ثقة جيدة  اتصاؿ مباشر مع المعمف دوف وجود وسائط، وىذا ما قد يكسب
اعتمدت ىذا الأسموب لاختصار الوقت والجيد وتحقيؽ اليدؼ  علبناتالإفمثلب نجد الكثير مف  .الذىنية

موقع مجموعة بنؾ قطر ا مباشرة عمى ن( فبالضغط عميو يأخذQNB) علبفمباشرة، كما ىو الحاؿ لإ
( الضغط عمييا يحيمنا عمى موقع ىاتو المؤسسة الفندقية العالمية Four Seasonsات )إعلبنالوطني، كذلؾ 

. ( النقر عميو يحيمنا إلى الموقع الصيني لمفندقة لمحجزGreen Tree Inn) إعلبفوخدماتيا الراقية، كذلؾ 
عيا الرسمية مباشرة، تحيمنا عمى مواقبالضغط يدو( ات المؤسسات الاتصالية )جازي( و)أور إعلبن كذلؾ
علبفظيؼ بالإمارات، و ( الذي يحيمنا عمى موقع شركة تو Jobss77) إعلبفأيضا  يحيمنا بالنقر  )أميرتي(  ا 

 عمى موقع ىاتو المجمة الخاصة بالمرأة العربية المغربية ... 

، اعتمدتو %(18.52)" وذلؾ بنسبة تعلبناالإفي المرتبة الثانية لدينا أسموب "وجود روابط ضمف و 
بالنسبة %( 11.94)و %(15.38)وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة  %(28.57)بنسبة  "Gulf News"جريدة 

وىنا نرى أف التفاعمية أخذت شكلب مختمفا عف الأوؿ مف خلبؿ وضع المعمنيف  .لجريدة "الأىراـ"
يا مف أجؿ معرفة المزيد مف المعمومات حوؿ ، والتي يجب زيارتعلبناتالإ( داخؿ Linksلموصلبت )
 Fourات تخفيضات نياية السنة عمى السمسمة الفندقية ) إعلبنوالمعمف معا، فنجد ذلؾ في  الإعلبف 

Seasons Hotel Beirut شركة الطيراف ) إعلبف( وكذلؾLastmin( بدخؿ نصو رابط )Lastmin-

flights.com( أو )Global Sourcesكذلؾ  ،بالرابط الخاص بيا الإعلبف رونية وتزويد ( للآلات الإلكت
 ( ...ursawagon.com( ووضعيـ لمرابط في النياية )Garden Wagonلوازـ البستنة ) إعلبف

جريدة  اعتمدتو، %(12.35)" بنسبة الإعلبف أما المرتبة الثالثة فكانت لأسموب "النقر عمى  
وىنا  ؛"Gulf Newsدوف جريدة " %(14.93)اـ" بنسبة وجريدة "الأىر  %(25.64)"الشروؽ أونلبيف" بنسبة 

( خصوصا Facebookبوؾ يحيمنا مباشرة إلى موقع ) الفيس نعني بيذا النقر ىو الذي افإننكتوضيح فقط 
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( TVات )الشروؽ علبنكما ىو الحاؿ لإ .المدروسة علبناتالإناه بكثرة في دوف غيره، وىذا ما لاحظ
كميا بمجرد النقر ،لا( و)حصة افتح قمبؾ( بجريدة "الشروؽ أونلبيف" و)ماستر شاؼ الجزائر( و)كوكاكو 

كذلؾ بجريدة  .الحصوؿ عمى معمومات أكثر وبوؾ حيث يمكنعمى حساباتيا بالفيس تحيؿ المتصفح
سياحي )كأس العالـ  إعلبف( وكذا Sun rise( و)عروض %15ات )خصـ الملببس إعلبن"الأىراـ" نجد 

لمسياحة( لحضور  DTCبوؾ لشركة )الأىراـ عمى موقع الفيس المتصفح  ينقؿبمجر النقر ف بروسيا(
علبف)مطعـ المنشاوي للؤسماؾ( و  إعلبف مصر. وكذامباريات  )مزارع مصرية لمبيع( والعروض المغرية  ا 

 .لنياية السنة 

" بنسبة Gulf News"وجريدة  %(17.91)سبة في المرتبة الرابعة نجد أسموب "الاتصاؿ بالزبوف" بن
بالنسبة لجريدة "الشروؽ أونلبيف". فنلبحظ ىنا أف التوظيؼ أسموب  %(2.56)وما نسبتو  %(8.93)

 علبناتالإالاتصاؿ المباشر بيف المعمف والزبوف مستخدـ خاصة بالنسبة لجريدة "الأىراـ" حيث توجد 
قة يتـ بشكؿ كلبسيكي تحتوي عمى أرقاـ ىواتؼ في معظميا للبتصاؿ والاستفسار كأسيؿ وأبسط طري

فنجد  .ف الأحياف لبعض الفئات المستيدفةاعتمادىا لتحقيؽ الدور التفاعمي، وىي طريقة فعالة في كثير م
علبف)عقارات ريتاج( و  إعلبفكذلؾ  (19361))القباني للؤثاث( أسفمو رقـ الياتؼ  إعلبفمثلب  )ساف  ا 

عأرقاـ ىواتؼ في الأسفؿ. و  3 موسي( لتوريد الأدوات الصحية وتوفير ( ورقـ الياتؼ New Coast) لبفا 
في الأسفؿ بالموف الأحمر لمفت الانتباه... فينا نلبحظ أف استخداـ الياتؼ للبتصاؿ بيف الطرفيف شائع 

 جدا.

 %(6.17)ما نسبتو ب" و"طمب الاستفسارات" الإعلبف وأخيرا لدينا كؿ مف أسموب "التسجيؿ في موقع 
( %5إلى  2قابميا نسبة ما بيف )تالإلكترونية،  علبناتالإالتفاعمية في أشكاؿ ف مف يلكؿ منيما كشكم

أسموب   %(7.14)بنسبة  و" اعتمدتGulf News"ات الأسموب التفاعمي. فنجد مثلب جريدة إعلبنالخاصة ب
مثلب فيو يطمب منؾ أولا أف تسجؿ  (Get That) علبف" كما ىو الحاؿ لإالإعلبف "التسجيؿ في موقع 

 الإعلبف و، وكذا ليإمكف مف الولوج تات الخاصة بؾ وفتح حساب لؾ لتعمى الموقع بعض المعموم
 علبناتالإوبعض مواقع  (Jobs in Deutschland) إعلبفوكذا  (Hotel search)و (Kayak)فندقي ال

بأنو نوع مف تجميع المعمومات حوؿ  ذلؾنرى  ىناالتي يفرض كذلؾ التسجيؿ بيا أولا؛ و الصينية 
مر لو في العالـ الافتراضي والإحاطة بو. أما أسموب "طمب الاستفسارات" فيو يأتي المستيمؾ لمتتبع المست

صائصو، وىذا النوع عادة عمى طرح سؤاؿ أو مجموعة أسئمة عمى المتصفح لمعرفة المزيد حوؿ المنتج وخ
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د فنج .لطمب معمومات أكثر كوف موقعا، بؿ مجرد مساحةيفتح حيزا لذلؾ فميس شرطا أف ي علبناتالإمف 
يور "، والذي ىو مفتوح أساسا لمجمReach By Gulf Newsبعنواف " "Gulf News"جريدة  إعلبفذلؾ في 

 ية بتقديـ جميع الاستفسارات حوليا. الإعلبمه المؤسسة ذوكيفية تعاممو وتفاعمو مع ى

 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل أنواع التفاعمية في 52جدول رقم )ال

  التفاعمية التكيفية التفاعمية الوظيفية ارتفاعمية الإبح المجموع
 أنواع التفاعمية

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 4 5.97 14 20.9 49 73.13 67 100

100 56 75 42 17.86 10 7.14 4 Gulf News 

 ينلاشروق أونال 2 5.13 4 10.26 33 84.62 39 100

 المجموع 10 6.17 28 17.28 124 76.54 162 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية محؿ دراسة، أف  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع التفاعمية في 
بنسبة  اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" %(،76.54)"تفاعمية الإبحار" تحتؿ المرتبة الأولى بنسبة 

. وىي جريدة "الأىراـ"بالنسبة ل %(73.13)وما نسبتو  ،%(75)"بنسبة Gulf Newsوجريدة " ،%(84.62)
ف بالأساس تمؾ التفاعمية التي تسمح لممتصفح الانتقاؿ والتجواؿ عبر مختمؼ زوايا العالـ الافتراضي م

لتشعبية وأشرطة القوائـ كما بوؾ أو صفحات خاصة بيـ مف خلبؿ الروابط امواقع معمنيف أو حسابات فيس
ار" ىي أكثر أنواع التفاعمية استخداما في . وبيذا تكوف "تفاعمية الإبحتـ تحميؿ ذلؾ في الجدوؿ السابؽ 

 الإعلبنيلى المحتوى إتسييؿ الولوج نيا تعمؿ جاىدة عمى خمؽ التفاعؿ مف خلبؿ لأ ،ات دراستناإعلبن
 والطرؽ. ساليبالمتصفح بشتى الأ إرضاءمحاولة لى إبالإضافة  ؛المنتج اقتناءتخاذ قرار لا

بنسبة  جريدة "الأىراـ"، وظفتيا %(17.28)بنسبة في المرتبة الثانية نجد "التفاعمية الوظيفية" 
جريدة "الشروؽ بالنسبة ل %(10.26)وما نسبتو  %(17.86)بنسبة "Gulf News"وجريدة ، %(20.9)
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لكؿ مف المعمف والمتصفح الدخوؿ في اتصاؿ والقياـ بأىـ . وىي ذلؾ النوع الذي حقيقة يسمح أونلبيف"
 .وظيفة وىي التواصؿ الفعاؿ مف خلبؿ الاتصاؿ المباشر بالياتؼ أو بطمب استفسارات واستعلبمات

بنسبة "Gulf News"جريدة ، اعتمدتيا %(6.17)بنسبة نجد "التفاعمية التكيفية" و في الأخير  
. فيذا النوع مف جريدة "الشروؽ أونلبيف"بالنسبة ل %(5.13)و %(5.97)ػب جريدة "الأىراـ"و  %(7.14)

سواء كاف ذلؾ مف خلبؿ التغيير او التعديؿ  الإعلبنيالمحتوى  بالتحكـ فيمتصفحيف يسمح لمالتفاعمية 
يمكف إرجاع ذلؾ إلى خصائص الذي و  ؛سموب في دراستنا بشكؿ كبيرولـ يتـ الاعتماد عمى ىذا الأ،

في حيف  ومشاركتو .  الإعلبنيالذي لـ يصؿ حقيقة إلى مستوى صناعة المحتوى الجميور المستيدؼ 
وظؼ لجعؿ التفاعؿ متكيفا، حيث أف تمؾ المعمومات الخاصة  الإعلبف نجد أسموب التسجيؿ في موقع 

ية أخرى، إعلبنتكيؼ لاحقا وبصورة غير مباشرة في صناعة محتويات متصفح  سالتي يتـ جمعيا عف ال
 يا كػ"تفاعمية تكيفية".يمكف أف نصنفالتي محؿ الإقامة وغيرىا، و نس و كالسف والج

 : الإلكترونية علاناتالإ: يمثل أساليب تصميم (53)جدول رقم ال

تصميم النص  المجموع
 الإعلاني

 تصميم
 الحروف 

 تصميم 
 الإطار

 تصميم 
 السمويت

تصميم نافذة 
 الصورة

أسموب تصميم 
 علاناتالإ
 
 
 الصحف

 لكترونيةالإ 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 15 15.15 17 17.17 9 9.09 43 43.43 15 15.15 99 100

100 88 9.09 8 51.14 45 12.5 11 14.77 13 12.5 11 Gulf News 

 لاينأون الشروق 8 13.79 6 10.34 10 17.24 22 37.93 12 20.69 58 100

 المجموع 34 13.88 36 14.69 30 12.24 110 44.9 35 14.29 245 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة، أف  علبناتالإأعلبه والممثؿ لأساليب تصميـ  يوضح الجدوؿ
بنسبة  "Gulf News"اعتمدتو جريدة  ،(%44.9)المرتبة الأولى بنسبة في أسموب "تصميـ الحروؼ" يأتي 

. حيث أف ىذا التصميـ (%37.93)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%43.43)و"الأىراـ" بػ  (51.14%)
أو جزء كبير منيا. وىذا ما  الإعلبنيةبحجـ كبير لتشغؿ معظـ المساحة  الإعلبف يعتمد عمى حروؼ 
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تـ حيث  ،عار المغرية بمناسبة نياية السنةوالأسالتي تعرض التخفيضات  علبناتالإلمسناه خاصة في 
( و)قباني Management skills coursesات )إعلبنك لكبيرة لإبراز ذلؾ ولفت الانتباهاستخداـ الحروؼ ا

... كما يمكف أف  "! 100 " و"ىياMillenium( و)جازي( "Ooredoo( وعروض )New Coastللؤثاث( و)
 Nord( و)Four Seasonsات )إعلبنبرازه والتركيز عميو مثؿ نجد كذلؾ حروؼ المنتج بحجـ كبير لإ

VPN(و )Lastmin(و )Inside Out(و )( و)أميرتيWe ( و)ساف موسي( و)راديو الشروؽ( و)الأخبار
 الآف( ... وغيرىا.

، اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة (%14.69)في المرتبة الثانية يأتي أسموب "تصميـ السمويت" بنسبة 
. إذ أف ىذا التصميـ (%10.34)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%14.77)" بػ Gulf Newsو" (17.17%)

برازىا بشكؿ جديد وجذاب الإعلبنيةيعتمد بالأساس عمى استخداـ الخمفية لتجسيـ الصورة  كما ىو  ،وا 
( GN traveller( و)Global sourcesو) (Teradata)( وWhatsAppات )الأىراـ إعلبنالحاؿ في 

 وغيرىا.  (...Coca Cola( )2 ( و)حصة افتح قمبؾSamsung( و)Seufeugو)

اعتمدتو جريدة "الشروؽ أونلبيف"  (،%14.29)" بنسبة الإعلبنييمييا مباشرة أسموب "تصميـ النص 
وىنا يتـ التركيز عمى . (%9.09)بما نسبتو  "Gulf News"و (%15.15)و"الأىراـ" بنسبة  (%20.69)بنسبة 
، كما برازهإخرى مع تخصيص المساحة الأكبر لو بيدؼ الأ الإعلبنيةدوف باقي العناصر  لبنيالإعالنص 

( Sun Rise)و( Teradata)و( Regus)و)ماستر شاؼ( و( Ooredooو) (Djezzy)ات إعلبنىو الحاؿ في 

 ... وغيرىا.(Kayak)و( Richi)و( Backage Tracer)و

( %15.15)اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة  (،%13.88)بعدىا أسموب "تصميـ نافذة الصورة" بنسبة  

 برازعمى ا ركز. وىو تصميـ ي(%12.5)" بما نسبتو Gulf Newsوجريدة " (%13.79)و"الشروؽ أونلبيف" بػ 
( و)عقارات Chevrolet( و)DTCات )الأىراـ علبنكما ىو الحاؿ لإ . الإعلبففي   الإعلبنيةالصورة 

Eliteت( و( و)المصرية للبتصالا(Global Games )و(Misura )و(Dubai Shopping )و(Luodate )

 ... وغيرىا. (Anern)و

دتو جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة ، اعتم(%12.24)وفي الأخير لدينا أسموب "تصميـ الإطار" بنسبة 
صميـ . حيث يعتمد ىذا الت(%9.09)وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو  (%12.5)" بػ Gulf Newsو" (17.24%)

 الإعلبنيةالمختمفة كإطار لوضع باقي العناصر  الإعلبنيةعمى استخداـ مجموعة مف الصور والرسومات 
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( Selcoplastو)  ( و)عقارات ريتاج(Getthat.comات )ماستر شاؼ( و)علبنفيو، كما ىو الحاؿ لإ
 (... وغيرىا.Half moon Party( و)السلبـ شوبنج سنتر( و)New Coastو)
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 : الإلكترونية عمى الصفحة علاناتالإ(: يمثل موقع 54) جدول رقمال

 جانبي المجموع
 الصفحة

 وسط
 وسط

 وسط
 يسار

 وسط
 يمين

 أسفل
 وسط

 أسفل
 يسار

 أسفل
 يمين

 أعمى
 وسط

 أعمى
 يسار

 أعمى
 يمين

 علاناتالإموقع 
 الإلكترونية

الصحف 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار ة%النسب التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام 1 1.35 9 12.16 20 27.03 5 6.76 12 16.22 3 4.05 7 9.46 11 14.86 4 5.41 2 2.7 74 100

100 61 - - 4.92 3 3.28 2 19.67 12 8.2 5 3.28 2 24.59 15 19.67 12 3.28 2 13.11 8 Gulf News 

 لاينالشروق أون - - 2 4.76 10 23.81 - - 12 28.57 3 7.14 1 2.38 6 14.29 8 19.05 - - 42 100

 المجموع 9 5.08 13 7.34 42 23.73 20 11.3 26 14.69 11 6.21 20 11.3 19 10.73 15 8.47 2 1.13 177 100

 البحث مصدر الجدول: ىذا
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 علبناتالإالإلكترونية عمى الصفحة، أف  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لموقع 
الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة ليا مواقع مختمفة عمى الصفحات الأولى مف الجرائد )الواجيات( 

تة. إذ نجد أف ، واليميف واليسار، الوسط وجانبي الصفحات وبنسب متفاو والأسفؿمتوزعة ما بيف الأعمى 
اعتمدتيا "الأىراـ" بنسبة  (%23.73)ات الموجودة "أعمى وسط" الصفحة بنسبة علبنأعمى نسبة كانت للئ

ات علبنكما ىو الحاؿ لإ (%19.67)" بػGulf Newsو" (%23.81)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (27.03%)
(Tasmim Flights) الأىراـ(وWhats App) (وFour Seasons( و)حصص الشروؽTVوعروض ) 
(Ooredoo(و )Djezzy...) 

التجارية  علبناتالإوالتي ىي بالأساس )(%14.69)ات "أسفؿ يسار" الصفحة بنسبة إعلبنثـ لدينا 
 علبناتالإو  Step wayات أخرى لسيارة إعلبنات الشروؽ ككوكاكولا مثلب بالإضافة إلى إعلبنللؤىراـ و 
ية الإعلبمذا الموقع بأف الجية اليمنى مشغولة بالمادة ويمكف تفسير ى.....(Global Sourcesالعقارية و

الصحفية بالنسبة لياتيف الجريدتيف العربيتيف بنسبة طفيفة، وىذا ما نمحظو لكؿ مف الجيتيف )"وسط يميف" 
، القارئ العربي  نظر لكؿ منيما وىو موقع ميـ )اليميف( لجذب انتباه(%11.3)و"أسفؿ يميف"( بنسبة 

بتفسير معاكس لجية  (%24.59)و  (%19.67) " بنسبتيGulf Newsفي جريدة " والأىـ ىو ما جاء
اليميف )للؤىراـ والشروؽ( بأف جية اليسار مشغولة بالأخبار الصحفية بالمغة الإنجميزية. كما ىو الحاؿ 

( وشركات العقارات والآلات الصناعية المختمفة. فالملبحظ Four Seasons) ات السمسمة الفندقيةعلبنلإ
أىمية الموقع السفمى لمجريدة تارة عمى جية اليميف وتارة عمى اليسار، بالإضافة إلى الوسط وأىميتو في 

 جذب الانتباه لممركز  البصري لممتصفح.

الذي يجمع كؿ ما سبؽ قولو، فاليسار موقع  (%10.73)كما نجد كذلؾ "وسط يسار" الصفحة بنسبة 
في وضع " Gulf Newsليميف بالأخبار والعكس أىمية اليميف لمػ "ميـ لكؿ مف الجريدتيف العربيتيف لشغور ا

 (%8.47)اتيا لمشعور اليسار بالمقالات الإخبارية. دوف أف ننسى كذلؾ "وسط وسط" الصفحة بنسبة إعلبن
 الإعلبنيةبالنسبة لمشرائط  ةخاص (%19.05)بنسبة  وىو ما اعتمدتو كثيرا جريدة "الشروؽ أونلبيف"

ية إعلبمتارة أخرى، حيث تتوسط الصفحة بمواد  TVتارة والحصص التمفزيونية لمشروؽ لمتعاممي الياتؼ
أعلبىا وأسفميا بالتساوي. كما أف "أعمى يسار" و"أسفؿ وسط" و"أعمى يميف" الصفحات الأولى مف الجرائد 

عمى الترتيب، دوف أف ننسى  (%5.08)و (%6.21)و (%7.34)المدروسة جاءت بكؿ مف النسب الآتية 
( Weلمؤسسة المصرية للبتصالات) افالإعلبن ماي الصفحة" في جريدة "الأىراـ" وىبطبيعة الحاؿ "جانب
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( وىي ممتدة عمى طوؿ الجية اليسرى واليمنى كذلؾ مف الأعمى إلى الأسفؿ، عمى شكؿ Opelولسيارة )
  شرائط طويمة.

 : الإلكترونية علاناتالإ: يمثل قوالب صياغة (55)جدول رقم ال

 رسوم  موعالمج
 متحركة

 فيديو
 يإعلان 

 نص وصورة
 معاً  يةإعلان 

 صورة 
 فقط يةإعلان

 نص
 فقط يإعلان 

 قوالب صياغة
  علاناتالإ

 الإلكترونية
 الصحف 

 لكترونيةالإ 
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 9 12.16 - - 65 87.84 - - - - 74 100

100 61 - - 4.92 3 83.61 54 - - 11.48 7 Gulf News 

 لاينالشروق أون 2 4.76 - - 40 95.24 - - - - 42 100

 المجموع 18 10.17 - - 159 89.83 3 1.69 - - 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

حؿ الدراسة، أف ملكترونية الصحفية الإ علبناتالإلب صياغة ايوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لقو 
، إذ نجد ذلؾ في جريدة (%89.83)ية معًا" احتؿ المرتبة الأولى بنسبة إعلبناستخداـ قالب "نص وصورة 

فيمكف (. %83.61)" بما نسبتو Gulf News( و"%87.84)و"الأىراـ" بػ  (%95.24)"الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
ومحاولة إقناع  الإعلبنيةة استخدمت الصورة والنص معًا لنقؿ الفكرة الإلكتروني علبناتالإالقوؿ أف غالبية 

باستثناء البعض منيا  علبناتالإ( أي تقريبًا جؿ اإعلبن 159الجميور المستيدؼ بيا؛ وىذا ما نجده في )
رسومة مف جية أخرى للئحاطة فقط. إذ نلبحظ أنيا أعطت أىمية لمكممة المكتوبة مف جية والصورة الم

 وتحقيؽ اليدؼ في كمتا الحالتيف. حبالمتصف

، استخدمتو جريدة "الأىراـ" بنسبة (%10.17)فقط" فكاف بنسبة  الإعلبنيأما قالب "النص 
. إذ نجد أف ىاتو (%4.76)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%11.48)" بػ Gulf News"و (12.16%)
 Four)ات علبنما ىو الحاؿ لإاكتفت بالنصوص المكتوبة فقط دوف تدعيميا بصور، ك علبناتالإ

Seasons )و(Nord VPN )و(Regus )و(Citadines Culture Village Dubai )و(Koh Phangan )

يا قالب أخر مدعـ يدلأخبار الآف (... فالبعض منيا لو)ا( Kayak)و( Inside Out)و( Package Tracer)و
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( مثلًب. أما VPN( و)Four Seasonsليا بالصور والرسومات وليست فقط نصية، كما ىو الحاؿ لػ )
عف  علبفكقالب واحد للئ الإعلبنيةالبعض الآخر فمقد اعتمدت عمى النصوص فقط لتوصيؿ الفكرة 

 المنتج ظنًّا منيا أنيا قد تحدث الأثر المرغوب. 

أي ما يقابؿ ثلبثة فيديوىات في جريدة  (%1.69)" بنسبة الإعلبنيبالإضافة إلى قالب "الفيديو 
"Gulf News ات التي علبنمع الغياب التاـ للئ (.46)و (45)" فقط، والتي تـ تحميميا سابقًا في الجداوؿ رقـ

 فقط" و"الرسوـ المتحركة" الكاريكاتورية. الإعلبنيةاعتمدت عمى قالب "الصورة 
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 : الإلكترونية علاناتالإ في (: يمثل العناصر البارزة56جدول رقم )ال

رمز(ختم الموافقة )ال المجموع الصور والرسوم  الألوان الشعار 
 العنوان الإعلان نص  الإعلانية

 العناصر البارزة
 الإعلان في 

 الإلكتروني
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام 25 33.78 15 20.27 17 22.97 12 16.21 3 4.05 2 2.7 74 100

100 61 4.92 3 3.28 2 13.11 8 34.43 21 13.11 8 31.15 19 Gulf News 

 لاينالشروق أون 6 14.29 12 28.57 14 33.33 5 11.9 5 11.9 0 0 42 100

 المجموع 50 28.25 35 19.77 52 29.38 25 14.12 10 5.65 5 2.82 177 100

 الجدول: ىذا البحث مصدر      
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الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة، أف  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لمعنصر البارز في 
بنسبة " Gulf News"، ركزت عمييا جريدة (%29.38)" تحت الصدارة بنسبة  الإعلبنية"الصور والرسوـ 

حيث أننا نجد (.%22.97)ـ" بنسبة وجريدة "الأىرا (%33.33)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (33.43%)
الإلكترونية  علبناتالإعموما تركز عمى عنصر أو اثناف وتحاوؿ إبراز ذلؾ، ولكف ىنا في  علبناتالإ

تفسير ويمكف  .أف تبرز عنصراً واحدا فقط دوف غيره مف العناصر الأخرى تحاولالصحفية فنجد أنيا 
الـ الافتراضي المميز لمجتمع المعمومات والذي ىو مرد ذلؾ الى طبيعة الجميور المستيدؼ في ىذا الع

بخصائصو مميز عف باقي جماىير الدعائـ الأخرى؛ حيث أنو يتعرض لكـ ىائؿ مف المعمومات ولا بد 
فضؿ استخداـ عنصر بارز واحد لشد يالإلكترونية  علبناتالإفينا في  مف محاولة لفت انتباه بسرعة. ليذا

" كعنصر بارز تـ التركيز عميو  انتباىو وتحقيؽ اليدؼ كما ىو الحاؿ في عينتنا باستخداـ "الصور والرسوـ
ولابد مف ،بأعمى نسبة لجذب المتصفح، خاصة وأف ىذا الأخير ىو جميور قارئ يتعرض لممادة المكتوبة 

" المختمفة والمعبرة عف الفكرة الأساسية واليدؼ م ف لفت انتباىو بمادة مغايرة  تمثمت في "الصور والرسوـ
 والباقي عناصر الثانوية. يا أيف الصور تمثؿ العنصر الرئيسوىذا ما نجده في الكثير من، علبناتالإوراء 

كعنصر ركزت عميو جريدة "الأىراـ" بنسبة  (%28.25)في المرتبة الثانية لدينا "العنواف" بنسبة 
، حيث أف (%14.29)و وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بما نسبت (%31.15)" بنسبة Gulf Newsو" (33.78%)

 علبناتالإيمعب دوراً ميما إذا ما تـ توظيفو بالشكؿ الفعاؿ، خاصة وأف  علبناتالإالعنواف عموما في 
العنواف" "الإلكترونية يتـ عرضيا بيف المقالات والأخبار الصحفية التي تعج بالعناويف، لذا تـ استخداـ 

مف خلبؿ عناويف ترويجية جذابة .وذلؾ ساس قارئ ىو بالألمتصفح ، ة لممنتجاتلتمرير الأفكار الرئيس
 المدروسة. علبناتالإبسيطة ومركزة؛ وىذا ما لمسناه في العديد مف 

، تـ توظيفو كعنصر أساسي في (%19.77)" بنسبة الإعلبنيأما المرتبة الثالثة فكانت لمػ"النص 
وجريدة ( %20.27)ىراـ" بنسبة وجريدة "الأ( %28.57)ات كؿ مف جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة إعلبن

"Gulf News (، حيث تـ التركيز عمى "النص" بشكؿ بارز لجذب انتباه المتصفح، %13.11)" بما نسبتو
ة بكؿ الرئيس الإعلبنيةي توصيؿ الفكرة بإعطاء قدر كبير مف الأىمية لمكممات وقيمتيا التي تكمف ف

حيانا. خاصة وأنو لدينا ىنا في دراستنا نصوص سيولة وسلبسة تعجز عنيا الصور والرسوـ والعناويف أ
فعالة، كالنصوص الوصفية ونصوص البيع المباشر والتي تـ استخداميا بشكؿ وظيفي وجيد لتمرير 

  .(57)اليدؼ منيا، وىذا ما سوؼ نتطرؽ إليو في تحميؿ الجدوؿ الموالي رقـ 
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نسبة عميو جريدة "الأىراـ" ب ركزت(%14.12)وفي المرتبة الرابعة يأتي عنصر "الألواف" بنسبة 
ذات تأثير كبير الألواف ، ف(%11.9)و"الشروؽ أونلبيف" بػ (%13.11)بنسبة  "Gulf News"والػ (16.21%)

 .فتراضيالإ فضاءفي ال الإعلبنيةالأفكار  نقؿكبر في أوجاذبية 

سبة ركزت عميو جريدة "الأىراـ" بن (%5.65)ثـ لدينا بعده "الشعار" كعنصر بارز بنسبة 
فالشعار يتـ التركيز  .(%11.9)في حيف "الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو (%3.28)بػ "Gulf News"و(4.05%)

كما ،جماىيرية واسعة  ةبشكؿ منتظـ لدى فئ اعميو في بعض الأحياف اذا كاف متميزا ولافتا للبنتباه ومتردد
(... ديما معاكـ)شعار ( بDjezzy)و( الإنترنت عيش Ooredoo)بشعار  (Ooredoo)اتعلبنىو الحاؿ لإ

وىذا ما تـ  ،بشكؿ فعاؿ لجذب الجميور الوفي لمنتجات جديدة ةوىي شعارات بسيطة ولكنيا مستخدم
 وما بعده. (28)رقـ تحميمو في الجدوؿ 

مف أجؿ جذب  العنصر ىذايستخدـ  و(،%2.82)وأخيرا لدينا "ختـ الموافقة" كعنصر بارز بنسبة 
 (ISO)مف خلبؿ رمز الجودةوكاف ذلؾ ز عمى أف المنتج ذو قيمة وجودة عالمية انتباه المستيمؾ بالتركي

  لمشركات الصينية مثلب.(SENFENG)و(LOUDATE)إعلبف كؿ مف البارز في
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 : الإلكترونية الإعلانية: يمثل أنواع النصوص (57)جدول رقم ال

 النص المجموع
المؤسسي   

لنص ا  
 الخيالي

 النص 
 القصصي

 النص
 الحواري

 لنصا
 الراوي 

 النص 
 الفكاىي

 النص 
 الوصفي

النص 
 الاستشيادي

 نص البيع
 المباشر

أنواع النصوص 
 الإعلانية
 الإلكترونية 

  
 الصحف

 لكترونيةالإ 
 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 26 35.14 2 2.7 25 33.78 - - 1 1.35 1 1.35 2 2.7 - - 17 22.97 74 100

100 61 16.39 10 - - 9.84 6 - - 4.92 3 - - 26.23 16 1.64 1 40.98 25 Gulf News 

 يننلاشروق أو ال 17 40.48 - - 13 30.95 - - 1 2.38 - - 2 4.76 - - 9 21.43 42 100

 المجموع 68 38.41 3 1.69 54 30.51 - - 5 2.82 1 0.56 10 5.65 - - 36 20.34 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث
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الإلكترونية في الصحؼ محؿ الدراسة،  الإعلبنيةيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع النصوص 
 (%40.98)بػ  "Gulf News"عتمدتو جريدة ا (%38.41)أف "نصوص البيع المباشر" تحتؿ الصدارة بنسبة 

التي  علبناتالإبالنسبة لجريدة "الأىراـ. وىي تمؾ  (%35.14)( وما نسبتو %40.48)و"الشروؽ أونلبيف" بػ 
ات الفنادؽ والرحلبت علبن، كما ىو الحاؿ ىنا لإ الحصوؿ عمى المنتج مباشرة تدفع بالفرد إلى اتخاذ قرار
ات الإلكترونية والخدمات الاتصالية... خاصة وأنيا تستخدـ العبارات الملبئمة السياحية والطيراف والمنتج

 التي تحثو عمى التصرؼ المباشر وىي ما يطمؽ عمييا "بالبيع القوي".
( %33.78)اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة  (%30.51)يميو استخداـ "النصوص الوصفية" بنسبة 

، وىي تمؾ النصوص التي (%26.23)" بما نسبتو Gulf News" وجريدة (%30.95)و"الشروؽ أونلبيف" بػ 
اقتناؤه يسيؿ عميو  عنو حتىجميع المعمومات الدقيقة والكاممة تصؼ المنتج لممتصفح  مف خلبؿ تزويده ب

( أيف تصفيا وصفا دقيقا مف Brandt) ةمنزليات المنتجات الكيرو إعلبنؿ مثلب  في ، كما ىو الحالاحقا
 حجاـ والأسعار والجودة والطاقة والضمانات...خلبؿ الأنواع والأ

في المرتبة الثالثة، اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة  (%20.34)ثـ تأتي "النصوص المؤسسية" بنسبة 
وىو ما نجده في  (،%16.39)" بما نسبتو Gulf News"و (%21.43)و"الشروؽ أونلبيف" بػ  (22.97%)
تيا دوف إعطاء الأىمية والقيمة الكبرى نة المؤسسة بحد ذانصوصيا عمى مكا التي تركز علبناتالإ

( أيف لا يوجد عرض الخدمة بؿ نص Weات الشركة المصرية للبتصالات )علبنلممنتج، كما ىو الحاؿ لإ
علبفيعزز مكانتيا وأنيا دائما تمد لؾ يدىا، و   Citadines Culture)و( Park Plaza)فنادؽ ومنتجعات  ا 

Village )و(Plaza Mountain )و(Lastmin Flights)...  وكميا تركز عمى أىمية المؤسسة وصورتيا
( مف خلبؿ تأكيدىا QNBمجموعة بنؾ قطر الوطني ) علبفالذىنية؛ وبالخصوص نجد مثلب نموذجا لإ

 لمكانة المؤسسة بالإشارة إلى أنيا دائما قريبة مف زبائنيا.
 (%9.84)" بنسبة Gulf Newsدتيا جريدة "، اعتم(%5.65)بعدىا لدينا "النصوص القصصية" بنسبة 

بالنسبة لجريدة "الأىراـ"، كما ىو الحاؿ  (%2.7)وما نسبتو  (%4.76)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
" حوؿ )ميرجاف التسوؽ( و)الأكؿ الشتوي الصحي( Gulf Newsات التحريرية المختمفة بجريدة "علبنللئ

 الإعلبنيةعرض الرسالة  يا(... وغيرىا التي تـ مف خلبلLive Flight( و) 4Kو)تمفزيوف سامسونغ الجديد 
 بأسموب اعتمد عمى عناصر السرد.

 Anكتاب ) إعلبفكما جاء مثلب في  (%2.82)بالإضافة إلى استخداـ "النصوص الراوية" بنسبة 

Amazing Nation حيث أف النص يخبر ويروي بشكؿ مختصر فحوى ىذا الكتاب لمجميور الميتـ، وكذا )
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( وذلؾ مف خلبؿ تقديـ عرض مختصر How To Start A businessالدروس المجانية في التجارة ) لبفإع
 (.Managmenent skills coursesعف ىاتو الدروس لموقع )

لمثانية بما  (%0.56)للؤولى و (%1.69)وأخيرًا لدينا "النصوص الاستشيادية" و"الحوارية" بنسبة 
علبفات و إعلبنيقابؿ ذلؾ ثلبثة  ( اعتمدا Venus( و)Weشركة الاتصالات ) إعلبفواحد، فمثلب لدينا  ا 

 عالمية.زياء أعمى صورتيف لشخصيتيف مشيورتيف الأولى لفنانة مصرية معروفة والثانية لعارضة 
ات الإلكترونية الإعلبنأما "النصوص الفكاىية" و"الخيالية" فمـ يعتمد عمييا إطلبقا في جميع 

 .سةالدرالمصحؼ الثلبث محؿ 
 : الإلكترونية الإعلانية(: يمثل دور النصوص 58جدول رقم )ال

 عرض المجموع
 المنتج 

 
 إقناع 
 المستيمك

 

 ارة الرغبةثاست
 في الشراء

 إثارة 
 الاىتمام

  دور النصوص            
 الإعلانية             

 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار لنسبة%ا التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 14 18.92 26 35.14 3 4.05 31 41.89 74 100

100 61 39.34 24 1.64 1 40.98 25 18.03 11 Gulf News 

 لاينالشروق أون 6 14.29 17 40.48 - - 19 45.24 42 100

 المجموع 31 17.51 68 38.42 4 2.26 74 41.81 177 100

 البحثمصدر الجدول: ىذا 

 ،الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لدور النصوص في 
 (%45.24)اعتمدتو جريدة "الشروؽ أونلبيف" بػ ،(%41.81)أف أىـ دور كاف "عرض المنتج" وذلؾ بنسبة 

أدواراً أساسية في قد تمعب  الإعلبنيةفالنصوص  (.%39.34)بػ  "Gulf News"والػ (%41.89)و"الأىراـ" 
بتقديـ  قامتفنجدىا ىنا الإلكترونية رغـ منافستيا مف طرؼ الصور والرسوـ في تحقيؽ ىدفيا.  علبناتالإ

التعريؼ بيا أكثر مف خلبؿ توفير الوعي الكامؿ لدى المستيمؾ بوجود المنتج في  تحاولالمنتجات و 
المدروسة وما يؤكده لنا محتوى الرسالة  اتعلبنالإوىذا ما نجده في الكثير مف  ،السوؽ بخصائص متميزة

  والمدعـ بصور المنتج في أغمب الأحياف. الإعلبنية
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في (، %38.42)الرغبة في الشراء" وذلؾ بنسبة  ةار ثوىو "است ،ثـ لدينا دورا لا يقؿ أىمية عف الأوؿ
بتو  و"الأىراـ" بما نس (%40.48)و"شروؽ أونلبيف" بػ( %40.98)بنسبة "Gulf News"جريدة 

عمى خمؽ الرغبة في اتخاذ قرار  حثتالمدروسة التي  علبناتالإد مف وىذا ما لمسناه في العدي(،35.14%)
وأكثر ما يحفز الفرد عمى ذلؾ ىي عبارات الدفع إلى الحصوؿ عمى المنتج  ،الاقتناء لممنتجات المعروضة

ه ذالشراء بمجرد النقر عمى ىعممية مع تسييؿ ( اشتري الآف/ احجز الآف/ شاىد الآف/ حمؿ الآف...)
أو حجوزات  (Easy mail login)إعلبفالخانات في جؿ الأحياف خاصة لمسمع والخدمات الإلكترونية مثؿ 

 الفنادؽ ورحلبت الطيراف... وغيرىا.

لدينا  كاف(،%17.51)الإلكترونية فقد بمغت نسبتو  الإعلبنيةأما "إثارة الاىتماـ" كدور النصوص 
و"الشروؽ أونلبيف" ما نسبتو  (%18.03)بػ" Gulf News"و (%18.92)لأىراـ" بنسبة ذلؾ في جريدة "ا

اتنا تيدؼ إلى لفت انتباه الفرد وجذب اىتمامو خاصة بالنسبة لبعض إعلبنفما ىو ملبحظ أف  .(14.29%)
المنتجات التي تقدـ حقيقة تخفيضات كبيرة وعروض مغرية تجعؿ مف الفرد ميتما بيا حتى دوف وعي 

  ه المناسبات بالذات.ذفي ى علبناتالإعميو  تركز وىذا ما  ،يقي بالمنتجحق

معرفة خلبليا يمكنؾ مف  ات إعلبنوذلؾ مف خلبؿ (%2.26)وأخيرا لدينا "إقناع المستيمؾ" بنسبة 
 أيف (التجارية علبناتالإ)ات الصغيرة "للؤىراـ" الموجودة بػعلبنكما ىو الحاؿ للئ ،إذا تـ اتخاذ قرار الشراء

مزودة بخانة مكتوب  ،مع الخصومات واليدايا Shopات ثلبثة لعروض نياية السنة لمموبايلبت إعلبنلدينا 
( Rentals)آخر لكراء السيارات  إعلبفوكذا  .تـ شراءه أـ لا قد لمعرفة أنو( متوفر أو غير متوفر)عمييا 

إقناع بعض الأفراد بجدوى العروض مف خلبؿ  ،أيف يتـ معرفة إذا كانت السيارة تـ كرائيا في نفس الفترة
خاصة وأنيا تقوـ بتثبيت الاقتناء نيائيا عمى العكس مع الفنادؽ والرحلبت التي يمكف إلغاؤىا  ،المقدمة
  أو رسوـ عمى ذلؾ؛ والذي لا يمكننا اعتباره بإقناع حقيقي.  دوف دفع
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 : الإعلانية: يمثل تصميم الحروف (59)جدول رقم ال

اين في التب المجموع
 الحروف

 في  تجانسال
 الحروف

مراعاة ارتفاع 
 الحروف

ملائمة حروف 
 المنتج

سيولة قراءة 
 الحروف

 تصميم 
الحروف 
 الإعلانية

 
 الصحف 

 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار  النسبة%  لكترونيةالإ 

 الأىرام 54 28.72 31 16.49 29 15.43 29 15.43 45 23.94 188 100

100 176 19.32 34 15.34 27 22.72 40 14.2 25 28.41 50 Gulf News 

الشروق  23 23.23 12 12.12 22 22.22 10 10.1 32 32.32 99 100
 ينلاأون

 المجموع 127 27.43 68 14.69 91 19.65 66 14.25 111 23.97 463 100

 لبحثمصدر الجدول: ىذا ا

لمصحؼ الإلكترونية محؿ الدراسة، أف  الإعلبنيةيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لتصميـ الحروؼ 
( %28.72)، اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة (%27.43)بنسبة  كانت"سيولة قراءة الحروؼ" 

 علبناتالإإذ ما ىو ملبحظ أف .(%23.23)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (%28.41)" بػ Gulf Newsو"
قراءتيا  شكؿ يجعؿ منيا واضحة حتى يسيؿالإلكترونية المدروسة عموما عمدت إلى استخداـ  الحروؼ ب

عياء البصر، إلا في بعض البكؿ بساطة مف قبؿ المتصفح دوف  التجارية بجريدة  علبناتالإتركيز وا 
عتمادىا عمى حروؼ حقيقة لا يمكف قراءتيا مف المرة الأولى لا علبناتالإ"الأىراـ" أيف كاف ىناؾ بعض 

الطويمة والتي لا يمكف قراءتيا إلا بعد تكبيرىا، مما يؤثر  الإعلبنيةصغيرة جدا خاصة لبعض النصوص 
 .اتفاديي بذلؾ ذلؾ سمبا عمى المتصفح ويقمقو، ويحاوؿ

" بنسبة Gulf News" اعتمدتو جريدة (%19.65)في حيف لدينا "مراعاة ارتفاع الحروؼ" بنسبة 
، حيث نجد أف (%15.43)و"الأىراـ" بما نسبتو"  (%22.22)لشروؽ أونلبيف" بنسبة "او  (22.72%)
استخدمت أسموب الأخذ بعيف الاعتبار التوافؽ والانسجاـ بيف الحروؼ غير المتجانسة في  علبناتالإ

أف التصميـ كاف  ظالارتفاع، خاصة التي استخدمت المزج بيف الحروؼ الكبيرة والحروؼ الصغيرة. فنلبح
 Home) علبفه الناحية ذات البعد اليندسي والجمالي لمحروؼ، كما ىو الحاؿ لإدروسا جدا مف ىذم

Advisor(و )( و )ساف موسيHalf moon festival(و )123 Sonography وغيرىا حيث اعتمدت ...)
 عمى حجميف مختمفيف مف الحروؼ في الكممة الواحدة مع مراعاة الارتفاع في ذلؾ.
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 (%16.49)اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة  (،%14.69)حروؼ المنتج" بنسبة  ضؼ إلى "ملبئمة
اسـ المنتج تـ استخداـ  انو في إذ نجد (.%12.12)و"الشروؽ أونلبيف بما نسبتو  (%14.2)"بػ Gulf Newsو"

د المدروسة، حيث تمفت انتباه المتصفح وتجذبو لوجو  علبناتالإحروؼ جد ملبئمة لإبرازه في الكثير مف 
في العناويف والنصوص، والمتوزعة  الإعلبنيةالمناسب لحروؼ المنتج مع باقي الحروؼ  ذلؾ التموضع

( WhatsApp)الأىراـ  إعلبفوىذا ما لمسناه مثلب في  بشكؿ جيد داخؿ المساحة المخصصة ليا.

التي  علبناتالإوغيرىا مف  ...(Anern)و( GN traveller)و( Teradata)و( Selcoplast)و( Regus)و
والأساس  الإعلبف باعتباره موضوع  لإبرازهملبئمة  حروفاأعطت لاسـ المنتج الأىمية اللبزمة باختيارىا 

 الذي يرتكز عميو.
ات إلكترونية اعتمدت عمى إعلبنأما فيما يخص "التجانس والتبايف في الحروؼ"، فمقد كاف ىناؾ 

" Gulf News"و (%15.43)"الأىراـ" بػ يدة ، استخدمتو جر (%14.25)"تجانس الحروؼ" وكاف ذلؾ بنسبة 
بنفس  الإعلبنية، إذ تـ كتابة الحروؼ (%10.1)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو ( %15.34)بنسبة 
والذي يمكف  ،.بمعنى حجـ واحد دوف المزج بينيا كبيرة أو متوسطة أو صغيرة فيي إما حروفا؛الحجـ

الجمالي التناظري المتوازف والمتساوي بيف الحروؼ  إرجاع ذلؾ إلى ىدؼ المصمميف في إضفاء الجانب
صغيرة  الإعلبنية، فإذا كانت المساحة علبفأو ممكف لاعتبار آخر وىو المساحة والشكؿ المخصص للئ

 جدا مثلب فيذا يحتـ عمى المصمـ استخداـ حروؼ صغيرة لا غير.
بنسبة كبيرة قدرت بػ  الأخرى اعتمدت عمى "تبايف الحروؼ" علبناتالإفي حيف أف الكثير مف 

، وما نسبتو (%23.94)و"الأىراـ" بػ  (%32.32)، استخدمتو جريدة "الشروؽ أونلبيف" بػ (23.97%)
 ،لمحروؼ ةالمزج بيف الأحجاـ الثلبث عمدت علبناتالإىاتو  . إذ نجد أف"Gulf News"لمػ  (19.32%)

كبيرة مع متوسطة تارة أخرى. ويمكف فتارة حروؼ كبيرة مع أخرى صغيرة، وتارة متوسطة مع صغيرة أو 
ي ذو أىمية بحجـ حروؼ أكبر نوعا ما مف العنصر أو إعلبنأف نفسر مرد ذلؾ إلى محاولة ابراز عنصر 

كما ىو الحاؿ في الكثير مف  ية في استخداـ أحجاـ حروؼ مختمفةالعناصر الأخرى، أو لاعتبارات جمال
 .علبناتالإ
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 : الإعلانيةلحروف : يمثل حجم ا(60)جدول رقم ال

 حروف كبيرة حروف متوسطة حروف صغيرة المجموع
 حجم الحروف    

 الإعلانية
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 43 32.09 62 46.27 29 21.64 134 100

100 111 18.02 20 41.44 46 40.54 45 Gulf News  

 

  لاين   الشروق أون 22 30.56 26 36.11 24 33.33 72 100

  المجموع 110 34.7 134 42.27 73 23.03 317 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث    

ة، أف الإلكترونية الصحفية محؿ الدراس علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لحجـ الحروؼ في 
، حيث كاف ذلؾ في جريدة "الأىراـ" (%42.27)نسبة قدرت بػ  أعمىاستخداـ "الحروؼ المتوسطة " كاف 

ويمكف تفسير  (.%36.11)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%41.44)" بػ Gulf Newsو" (%46.27)بنسبة 
لا  علبناتالإية الصحفية، لأف الإعلبمالمخصصة إلى جانب المساحة  الإعلبنيةذلؾ إلى المساحة 

ت كبيرة مف الصحفية الإلكترونية مف جية ومف جية أخرى معظـ ىاتو يمكنيا أف تطغى عمى مساحا
تعتمد عمى نصوص طويمة نوعا ما، فميذا مف المنطؽ أف تقوـ باستخداـ حروؼ متوسطة  علبناتالإ

ولا يوجد أفضؿ مف الحجـ المتوسط لمحروؼ حيث ىي  الإعلبنيالحجـ لاعتبارات المساحة والمحتوى 
ويف فيمكف استخداـ حجـ أكبر مما أما العنا .الإعلبنيةخاصة بالنسبة لمنصوص و  ملبئمة وسيمة لمقراءة،

و)الأىراـ  (،Selcoplast))عقارات ريتاج(، و علبففي كتابة المحتويات، كما ىو الحاؿ مثلب لإ عميو عتمدأ  
DTC  )السياحية(Cheverolet )و(Global sources )و(Nord VPN )و(Ooredoo) و(Djezzy)وغيرىا ... 
 التي فضمت استخداـ الحجـ المتوسط لمحروؼ. علبناتالإمف 

" بنسبة Gulf Newsاستخدمتيا جريدة " (%34.7)أما "الحروؼ الكبيرة" فمقد كانت نسبتيا 
 علبناتالإلؾ في ذ . إذ نجد(%30.56)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%32.09)و"الأىراـ" بػ  (40.54%)

ي ليس كبيرا أو إعلبنأو تمؾ التي لدييا محتوى  الإعلبنيةشرطة ذات المساحة الجيدة أو بعض الأ
نصوص صغيرة أو محاولة إبراز عنصر عمى باقي العناصر الأخرى مف خلبؿ حجـ أكبر كما ىو الحاؿ 



 العربية لكترونيةلإعلانات الإتحميل ا رابع                                                                      الفصل ال
 

217 
 

 Four) علبف، لمفت الانتباه أكثر؛ كما ىو الحاؿ لإمة التجارية( أو العنواف الرئيسسـ المنتج )العلبلا

Seasons )و(Lastmin Flights ) التحريرية كػ علبناتالإو (Festive Fun )و(Weekend Review )و(Better 

Health )و(Misura )و(Citadines Culture Village )و(Luodate) الشروؽ راديو( و)الشروؽ(وTV ...)
 .ابقاستـ شرحو ية كما إعلبنفكميا ذات عناويف بحروؼ كبيرة أو علبمة تجارية ببروز كبير لأغراض 

استخدمتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (%23.03)وأخيرَا لدينا "الحروؼ الصغيرة" بنسبة 
. إذ نجد ذلؾ بالنسبة لمنصوص (%18.02)" بـ نسبتو Gulf Newsو" (%21.64)و"الأىراـ" بػ  (33.33%)

رة كما ىو صغي الإعلبنيةخاصة فيي مكتوبة بخط صغير إما لأنيا طويمة أو لأف المساحة  الإعلبنية
( كنص عرض Djezzy( و )Ooredooمثؿ عروض المتعامميف الياتؼ ) علبناتالإالحاؿ لبعض 

(Roaming في الشريط )ىيا  الإعلبني( وعرضWeekend ! لأوريدو، أيف يصعب حقا قراءة النص، أو )
جدا مما صغيرة  الإعلبنيةات )الأىراـ التجارية(، حيث أف المساحة إعلبنكما ىو الحاؿ لمكثير مف 

كبير استوجب استخداـ الحروؼ بحجـ يمكف القوؿ عنو بالمجيري، والتي لا يمكف قراءتيا إلا مف خلبؿ الت
لا فيي غير واضحة بت  الاعتماد عمى النصوص الطويمة. تا خاصة عندافقط وا 
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 : الإلكترونية الصحفية علاناتالإ: يمثل أشكال (61)جدول رقم ال

 أفقية  جانبية قافزة ممةمتس طائرة ةسياقي المجموع
 الإعلانيةأشكال 

 الإلكترونية 
 

 الصحف 
 التكرار  النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار  النسبة%  التكرار  النسبة%  لكترونيةالإ 

                           الأىرام      31 41.9 2 4.05 4 5.41 2 2.7 4 5.41 31 41.89 74 100

100 61 54.1 33 3.28 2 - - - - - - 42.62 26  Gulf News 

  لاين   الشروق أون 17 40.48 - - - - - - - - 25 59.52 42 100

  المجموع 74 41.81 2 1.13 4 2.26 2 1.13 6 3.39 89 50.28 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث          
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دراسة، أف الإلكترونية الصحفية محؿ ال علبناتالإلبه والممثؿ لأشكاؿ يوضح الجدوؿ أع
، إذ نجد بجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%50.28المرتبة الأولى بنسبة ) تحتماالسياقية"  علبناتالإ"
. وىي التي يطمؽ عمييا (%41.89)ريدة "الأىراـ" بما نسبتو وج (%54.1)" بػ Gulf Newsو" (59.52%)

حركات المضيفة" أو "الدالة" أو "الكممة المفتاح"، تظير أساسا نتيجة البحث في الم علبناتلإااسـ "
ومرد ذلؾ أف المعمف يقوـ بشراء كممة أو عدة كممات توحي بمنتجو مف  وتلبحؽ المتصفح بشكؿ مستمر.

جرائد الثلبث موجودة باستمرار في ال علبناتالإنجد ىاتو  وىكذا( مثلب، Googleطرؼ محركات البحث كػ)
دوف استثناء ولا تخص جريدة دوف غيرىا. لذا حاولنا مف خلبؿ تحميمنا أف نصنفيا وفؽ وجودىا لممرة 

( Regus( و)Ooredoo( و)Four Seasonsات )علبنالأولى في إحدى ىاتو الجرائد، كما ىو الحاؿ لإ
(... وغيرىا، حتى VPNة و)( و)أخبار الآف( والآلات الصينية المختمفLastmin( و)Global sourcesو)

بجريدة  ةخاص اتإعلبن ليست وىي.مجرد النقر عمييا بأنيا لا يمكف أف تكوف نتيجة البحث فقط، بؿ 
( get that) إعلبف( مثؿ Cookiesيمكف لنا أف نجدىا في الجرائد الأخرى وفقا لخاصية التتبع )بؿ معينة، 

 لعقارات دبي نجده كذلؾ بجريدة "الشروؽ أونلبيف".
 Gulfبجريدة " ، إذ ىي(%41.81)الأفقية" احتمت المرتبة الثانية بنسبة  علبناتالإ"ف أفي حيف 

News بجريدة "الشروؽ أونلبيف".  (%40.48)، وما نسبتو (%41.9)و"الأىراـ بنسبة  (%42.62)" بنسبة
مجرد الضغط ويتميز بأنو يحيؿ لممتصفح عمى موقع المعمف ب الإنترنت وىذا النوع كثير الظيور عمى 

تحميؿ ذلؾ في  لنانا المدروسة، كما وسبؽ اتإعلبن. وىذا أسموب مف أساليب التفاعمية في الإعلبف عمى 
 حيث الشكؿ والمضموف ىدفيا الرئيسمتنوعة ومختمفة مف  علبناتالإه .حيث نجد ىذ(51)الجدوؿ رقـ 

ى جميع المعمومات المتعمقة بو، ع المعمف والحصوؿ عمفح مف أجؿ النقر عمييا لزيارة موقالمتص دفعىو 
ات العقارات والسياحة والطيراف والاتصالات... وغيرىا المرتبطة مباشرة بالموقع الإلكتروني المعمف إعلبنك

 عنو.
 Gulfو" (%5.41)، جاءت في جريدة "الأىراـ" بنسبة (%3.39)الطائرة" بنسبة  علبناتالإثـ لدينا "

News المحمقة فوؽ صفحات  علبناتالإات. وىي أساسا تمؾ إعلبنستة  بما يقابؿ ذلؾ (%3.28)" بنسبة
( وسيارة Teradata) علبفمف أجؿ إغلبقيا، كما ىو الحاؿ لإ (×)الجرائد لبضع ثواف والمزودة بزر 

(Eagle 580 DFSK(و )Gilette(و )( ومطعـ الأسماؾ )المشاويChevrolet و )علبف ر لػ طائ ا 
(getthat.com.للبستثمار بدبي ) 
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ات بجريدة إعلبن ةوىي أربع (%2.26)المرتبة الثالثة بنسبة  تحتمالقافزة" ا علبناتالإي حيف أف "ف
خرى، ية الأالإعلبم نا باقي الموادع حجبوت التي تقفز عمى صفحة الجريدة فجأة "الأىراـ" فقط، وىي

علبف)السلبـ( و ات ملببس المتحجب علبفىو الحاؿ لإ كما تماما.بإزاحتيا أو بإغلبقيا ويمكف تفادييا   ا 
 …(Free Online photos) وبرنامج( SAIBAN)و( House Building Co)و (Angies list)و( Richi)شركة 

 علبناتالإيف جانبييف" وآخريف "متسمميف"، حيث أف "إعلبنوفي نفس الجريدة "الأىراـ" لدينا "
لتي لا تختفي حتى آخر أسفميا، العمودية الموجودة عمى طوؿ الصفحة وا علبناتالإالجانبية" ىي تمؾ 

بالنسبة ؿ اكما ىو الح وتبقى عمى جانبييا رغـ نزوؿ وصعود المتصفح وتنقمو بيف أعمى وأسفؿ الصفحة.
و  Astra( لكؿ مف سيارتي )Opel) إعلبف( وكذا We)المؤسسة الاتصالية المصرية  إعلبفلكؿ مف 
Insigna" لبزمة أسفؿ المواد الصحفية التي يكوف المتصفح المتسممة" فيي التي تكوف م علبناتالإ(. أما

( والتي Net Toolsبرنامج ) إعلبف( وكذا PTV Combine) إعلبفبصدد قراءتيا، كما ىو الحاؿ لكؿ مف 
"الطائرة  علبناتالإيمكف لممتصفح النقر عمييا ورفع حظوظ التعرض ليا رغـ أنيا أقؿ إزعاجا مف 

 والقافزة".
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 : الإلكترونية الصحفية علاناتالإأنماط : يمثل (62)جدول رقم ال

ات الرسوم إعلان المجموع
 المتحركة

 اتإعلان
 الرعاية 

 ات إعلان
 الفواصل

 اتإعلان
 الراية 

 الشريط 
 الإعلاني

  الإعلانيةأنماط 
 الإلكترونية                  
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار بة%النس التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام 18 10.17 52 70.27 - - 4 5.41 - - 74 100

100 61 - - 9.84 6 1.64 1 55.74 34 11.3 20 Gulf News 

 لاينالشروق أون 12 28.57 29 69.05 - - 1 2.38 - - 42 100

 عالمجمو  50 28.25 115 64.97 1 0.56 11 6.21 - - 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث              
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ات إعلبن" الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة، أف علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنماط 
و"الشروؽ (%70.27)اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة  (%64.97)المرتبة الأولى بنسبة  تحتمالرّاية" ا

نجدىا في  علبناتالإىاتو  فأ . حيث(%55.74)" بما نسبتو Gulf Newsوجريدة " (%69.05)أونلبيف" بػ 
لكترونية داخؿ مساحات مربعة أو مستطيمة، صغيرة كبيرة، وسط أعمى أسفؿ مواقع مختمفة مف الجرائد الإ

كما ،(Home Pageو ثابتة في مختمؼ أركاف وزوايا الصفحة )أمتحركة عمى الدواـ  ىييميف يسار... و 
 وغيرىا....ات العقارات والفنادؽ والآلات والسيارات علبنإىو الحاؿ لمختمؼ 

، اعتمدتو "الشروؽ أونلبيف" (%28.25)" المرتبة الثانية بنسبة الإعلبنيفي حيف احتؿ "الشريط 
، وىي تمؾ (%10.17)وجريدة "الأىراـ" بما نسبتو  (%11.3)" بػ Gulf Newsو" (%28.57)بنسبة 

تحيمنا فيي  عند النقر عميياطيؿ موجودة أعمى وأسفؿ الصفحة و التي تأتي عمى شكؿ مست علبناتالإ
( Regus) علبفوىي نوعاف "ثابتة" كما ىو الحاؿ لإ عمف، وتتميز بالتصميـ الجيد .عمى موقع المعموما 

ية إعلبن... أو شرائط (Home Advisor)و (Jobs In Deutchland)و (Lastmin-Flights)و)أميرتي( و
: ماستر TV( والحصص المذاعة عمى )الشروؽ LUADATE( و)Four Seasons) إعلبف"متحركة" ك

علبفشاؼ وافتح قمبؾ( و  علبف( و Ooredoo"ىيا الآف" لػ ) ا  4G (Global Sources )اليواتؼ الذكية  ا 

 ... (Green Tree Inn)و
" بنسبة Gulf Newsاعتمدتيا جريدة " (%6.21)ات الرعاية" بنسبة إعلبنلػ " أما المرتبة الثالثة فكانت

تعرض  التي لـ علبناتالإ، وىي (%2.38)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%5.41)و"الأىراـ" بػ (9.84%)
رعايا  إعلبفسوى اسـ المؤسسة أو شعارىا مع الإشارة لمحدث الميـ الذي ترعاه، كما ىو الحاؿ لكؿ مف 

عمؤسسة )الأىراـ للبستثمار( لفريؽ مصر في كأس العالـ بروسيا، و  رعاية بنؾ )قطر الوطني  لبفا 
QNB علبف( لمرضى السرطاف، و رعاية  إعلبفلفعالية ميرجاف دبي لمتسوؽ، وكذا  (Sumsung)رعاية  ا 

 ومختمؼ برامجيا. TV/ جازي( لمشروؽ Fairy/ Ariel/ Brandt/ Cevitalكؿ مف )
 Gulfواحد فقط بجريدة " إعلبفوىو  (%0.56)ات الفواصؿ" بنسبة إعلبنفي حيف لدينا "

News"( لمحرؾ البحثOpera( الذي يظير بمجرد طمب تحميؿ كتاب )An Amazing Nation ،)واصلب 
يستخدـ عند الوقت البدؿ الضائع لتحميؿ مادة ما، كما ىو الحاؿ في مثالنا،  علبناتالإىذا النوع مف 

لو المتصفح مف  وذلؾ مف أجؿ التأكد أف المتصفح تعرض ليا، ولكنيا تمقى جدلا واسعا بسبب ما يتعرض
يا إلا في ات فواصؿ كثيرة لعدـ وجود مواد لمتحميؿ ليذا لـ يتـ استخدامإعلبنإزعاج. ولا توجد في دراستنا 

 واحد كما سبؽ الذكر. إعلبف
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المدروسة ولا تعرؼ رواجا  الجرائدات الرسوـ المتحركة" فيي غير مستخدمة بتاتا في إعلبنأما "
خاصة  ا ذات قاعدة جماىيرية واسعة ىناؾ.كترونية الغربية، باعتبارىالإل علبناتالإفي كالذي تعرفو 
ه الفئة بالذات بيذا الشكؿ خصيصا لجذب انتباه ىذات إعلبن(، فقد تـ تصميـ Manga)لابالنسبة لعشاؽ 

 نحو المنتجات المعروضة في العالـ الافتراضي.
 لكترونية الإ  علاناتالإ ضمون. تحميل م2.4

 : الإلكترونية وفق الموضوع علاناتالإمثل أنواع (: ي63جدول رقم )ال

 مناسباتي المجموع
 
 تجاري
 

 
 إرشادي

 
 تعميمي

 الإعلان نوع 
 "الموضوع"

 
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 امالأىر  3 4.05 3 4.05 50 67.57 18 24.32 74 100

100 61 28.87 17 55.74 34 13.11 8 3.28 2 Gulf News 

 لاينالشروق أون - - 2 4.76 27 64.29 13 30.95 42 100

 المجموع 5 2.82 13 7.34 111 62.71 48 27.12 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث  

 علبناتلإاوع، أف "لكترونية وفؽ الموضالإعلبنات الإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع 
وجريدة  %( 67.57جريدة "الأىراـ" بنسبة )، اعتمدتيا %( 62.71)في المرتبة الأولى بنسبة  كانتالتجارية" 

وبيذا  "Gulf News" بالنسبة لجريدة %( 55.74)، وما نسبتو %( 64.29)"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  
ا عرض منتجات مختمفة ات ذات طابع تجاري موضوعيإعلبنفنلبحظ أف أكثر مف نصؼ العينة ىي 
 علبفبذلؾ في الأخير، كما ىو الحاؿ بالنسبة لإ إقناعولاقتنائيا مف طرؼ المتصفح إذ ما تـ 

(Selcoplast)  السيارات إعلبفلشركة الكابلبت وكذا (Rentals) و(Opel)و(Nissan)  علبنو ات الملببس ا 
علبفو  (Global Sources) ريةلوحات...( لممؤسسة التجا ،ساعات ،والموازـ الإلكترونية )ىواتؼ  ا 

 ... (We, Djezzy, Ooredoo) الاتصالات اتوشرك (Step way) )كوكاكولا( وسيارة
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اعتمدتيا جريدة "الشروؽ  %( 27.12)ة" بنسبة  يات المناسبتعلبنلإ"ػأما المرتبة الثانية فكانت ل
 .%(24.32)ىراـ" بنسبة  ، وجريدة "الأ%(27.87)بنسبة "Gulf News"جريدةو %(30.95)أونلبيف بنسبة 

فاليدؼ مف ىذا النوع ىو الترويج لمختمؼ المنتجات في الجرائد الثلبث بمناسبة نياية السنة وعيد الميلبد 
، خاصة وأنيا ديسمبر 31إلى  26ترة الممتدة مف ه الفذوكذا المولد النبوي الشريؼ في ىالمسيحي 

والتي تكوف فييا  .دايا وما يصاحبيا مف احتفالاتاليمناسبات تكثر فييا العروض مع زيادة الطمب عمى 
التجارية عموما  علبناتالإبعد  علبناتالإتخفيضات وأسعار مغرية، ليذا نجد أنو توجد نسبة مف 

( 1/12/2017))القباني للؤثاث( والخصـ مف  علبفلإه المناسبات بالذات. كما ىو الحاؿ ذمخصصة لي

 وسيارة (Chevrolet)يارة ، كذلؾ خصـ نياية السنة عمى سيارةفائزيف بسممع سحب ل (25/12/2017)إلى 
(Eagle 580 DFSK) ،ديسمبر(، تخفيضات عمى  25مف  ابتداءً % 15)ات خصـ عمى ملببس إعلبن

الفاخرة،  (Elite) ، كذلؾ لعقارات(Sun Rise)لػ (30/1/2018)العقارات، منتجع الغردقة والتخفيضات حتى 
)مزارع  إعلبفعند الحجز(، كذلؾ % 25%، 10%، 15بػ)(Four Seasons)وتخفيضات السمسمة الفندقية

علبنليدايا، و يوماس( والعروض المغرية لنياية السنة مع ا منزلية والمطابخ ات الأدوات الكيرو ا 
للؤكؿ والتسوؽ والاحتفاؿ بدبي  (Christmas) بمناسبة (Festive Fun) خاص بػ إعلبفوتخفيضاتيا، أيضا 

علبفلبيت الوطف الشيخ زايد وخصـ كبير جدا بمناسبة رأس السنة، و  (ELAF) راتوالإمارات، وعقا  ا 
ات الرحلبت إعلبن، أيضا 2018السنة الجديدة بمناسبة (Aneur) الموحات الشمسية لمطاقة

الاتصالات وتينئتيا بحموؿ  لشركة ةوعروض مغري (Cruise-Compare) لموقع،2018Croisièreالبحرية
علبفوأوريدو( و  لكؿ مف )جازي 2018 عمى كؿ وحدات المشروع بمناسبة  % 50وخصـ  (New Cost) ا 

 .المولد النبوي

 "Gulf News" اعتمدتيا جريدة %(،7.34)الإرشادية" بنسبة  علبناتالإفي المرتبة الثالثة لدينا "و 
وىي  .اـ"لجريدة "الأىر  %(4.05)نسبتو  وما %(4.76)وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة  %(13.11)بنسبة 

التي تيدؼ إلى توجيو المستيمؾ نحو الاستخداـ الجيد والأمثؿ لممنتج بأف تقدـ  علبناتالإبالأساس تمؾ 
لتجنب التيديدات الإلكترونية  (VPN Nord)إعلبفلو جممة مف الارشادات الضرورية، كما نجده مف خلبؿ 

 Better) إعلبفتسوؽ واليدايا وكذا في شكؿ مقاؿ إرشادي لأماكف الأكؿ وال  (Festive Fun)إعلبفكذلؾ 

Health)   علبنو ات الشركات الصينية لمختمؼ الآلات )ليزر وماسحات ضوئية، تصنيع أكؿ الأسماؾ ا 
 .لياءالى اعمومات الخاصة بالمنتج مف الألؼ جميع الملمحصوؿ عمى والدواجف...( كميا توجو المستيمؾ 
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 4.05)اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة  %( 2.82)سبة التعميمية" بن علبناتالإأما في الأخير تأتي "

ات ذات طابع تعميمي وتكويني كما إعلبن، والتي ىي بالأساس %( 3.28)" بنسبة Gulf Newsوجريدة " %(
تصوير الإشعاعي مع لا( لتعميـ 123Sonagrophy Master Medical Ultrasound) علبفىو الحاؿ لإ

علبفو ( Medical University Of Vienna)مف طرؼ 2018سنةلبداية %50خصـ   Management Skills)ا 

Courses )(100لتعمـ التجارة مع مجانية دروس التدريب)%  ات البرمجيات التي يتـ مف خلبليا إعلبنوكذا
 تعميـ المستيمؾ خطوة بخطوة بيذا العالـ بالنسبة لممبتدئيف، وبرامج مكثفة لتعمـ المغات...

 : الإلكترونية وفق الوظيفة التسويقية علاناتالإأنواع (: يمثل 64جدول رقم )ال

 شرائي المجموع
 

 تذكيري
 

 
 تنافسي
 

 ترويجي
 الإعلان نوع 

 "الوظيفة           
 التسويقية "

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 26 35.14 19 25.68 8 10.81 21 28.38 74 100

100 61 42.62 26 8.2 5 16.39 10 32.79 20 Gulf News 

 لاينالشروق أون 12 28.57 7 16.67 6 14.29 17 40.48 42 100

 المجموع 58 32.77 36 20.34 19 10.73 64 36.16 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث  

 علبناتالإالإلكترونية وفؽ الوظيفة التسويقية، أف " ناتعلبالإالجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع  يوضح
وجريدة "الشروؽ %( 42.62)بنسبة  "Gulf News" اعتمدتيا جريدة %(36.16)الشرائية" تتصدرىا بنسبة 

 علبناتالإبالنسبة لجريدة "الأىراـ". وىذا النوع مف  %(28.38)وما نسبتو  %(40.48)أونلبيف" بنسبة 
بطريقة الانتقاء  اتخاذ قرارب تصفحأنيا تدفع بالمات التصرفات المباشرة " بمعنى علبنإيطمؽ عميو كذلؾ بػ"

عبارات )احجز الآف( و)اشتري  استعممتمثؿ تمؾ التي  علبناتالإفورية وآنية ، ونجد ذلؾ فالكثير مف 
ى المنتج، مباشرة  لمحصوؿ عم كميا تدفع بالمتصفح ...الآف( )حمؿ التطبيؽ( )شاىد الآف( و)اقرأالآف( 

 (Cheap Airline Tickets)و (Hotel Search)الفنادؽ والرحلبت اتإعلبنالتي تـ استخداميا في كؿ مف و 

علبفو  (Invest Dubai)و (GetThat.com)والعقارية منيا (Park Plaza)و  My Radio))أخبار الآف( وا 
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Access)و(My  Television)  و((Global Game كوف يه العبارات ذزر ىعمى المتصفح ضغط  بمجرد...و
  .قرار الشراء مباشرة  قد اتخذ

اعتمدتيا جريدة "الأىراـ"  %(32.77)الترويجية" بنسبة  علبناتالإالمرتبة الثانية " تحتمافي حيف 
%(، 28.57)لشروؽ أونلبيف" بنسبة وجريدة "ا %(32.79)بنسبة  "Gulf News"وجريدة %(35.14بنسبة )

وذلؾ مف خلبؿ عرض المنتج والتعريؼ بو  ات التصرفات غير مباشرة" نإعلبوالتي يطمؽ عمييا كذلؾ "
المتكررة وبأشكاؿ مختمفة حتى  علبناتالإونجذ ذلؾ مثلب في الكثير مف  وتقديـ المعمومات الكافية عنو.

الفندقية السياحية  علبناتالإو)البنؾ الأىمي( و  (QNB)ات المصارؼ والبنوؾإعلبنتعمؽ بذىف المتصفح، ك
علبنو  (Kayak)و (Mountain Plaza)قارية )الأىراـ لممبيعات والاستثمار( ووالع  (StepWay) ات السياراتا 

 وغيرىا... (Dunlop)لمكراء و (Car Rentals)و

وظفتيا جريدة "الأىراـ"  (%20.34)التنافسية" جاءت بنسبة  علبناتالإ" ة لديناثالثوفي المرتبة ال
 %(،16.39)" بنسبة Gulf Newsوجريدة " %(16.67)لبيف" بنسبة وجريدة "الشروؽ أون %(25.68)بنسبة

ات علبنمنتجات معمنيف آخريف، كما ىو الحاؿ للئالتي تسوؽ لنفس  علبناتالإلتمؾ ونجدىا  بالنسبة 
فيي في منافسة …. الفندقية والسياحية والرحلبت والسيارات واليواتؼ وشركات الاتصالات والعقارات

 وض والتخفيضات في فترة نياية السنة والأعياد.شرسة خاصة لكثرة العر 

 %(14.29)وظفتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف"  %(10.73)التذكيرية" بنسبة  علبناتالإوأخيرا لدينا " 
بأف المنتج  تصفحتذكير الم ساساأ اواليدؼ مني %(8.2)" بنسبة Gulf Newsوالػ" %(10.81)و"الأىراـ" بػ 

( و)راديو الشروؽ( Whats appىراـ الأ( و)Coca Cola)إعلبفه، كغير ف متوفرا وبأنو مميز دو  زاؿلاي
 ..(.2( و)حصة افتح قمبؾ Gillette( و)Weو)المصرية للبتصالات
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 :المنتج   الإلكترونية وفق علاناتالإ(: يمثل أنواع 65جدول رقم )ال

 إنتاجي يإعلام خدماتي إداري حكومي المجموع
 استيلاكي صناعي

 الإعلان نوع 
 "لمنتجا"
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام 9 12.16 11 14.86 8 10.81 43 58.11 1 1.35 2 2.7 74 100

100 61 3.28 2 1.64 1 55.74 34 9.84 6 12.16 9 12.16 9 Gulf News 

 لاينالشروق أون 13 30.95 2 4.76 12 28.57 15 35.71 - - - - 42 100

 المجموع 31 17.51 22 12.42 26 14.69 92 51.98 2 1.13 4 2.26 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث               
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 علبناتالإأف "، طبيعة المنتجالإلكترونية وفؽ  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع 
 Gulf" وجريدة %(58.11)وظفتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة  %(،51.98)الخدماتية" تحتؿ الصدارة بنسبة 

News"  بالنسبة لجريدة "الشروؽ أونلبيف"، حيث أف أكثر مف  %(35.71)وما نسبتو  %(55.74)بنسبة
ارية والفندقية والسياحية ات خدمات متنوعة كالخدمات العقإعلبنمحؿ الدراسة ىي  علبناتالإنصؼ 

 Doc’s All)و (We) والمصرية للبتصالات (Sun Rise)و (Four Seasons)و (Elite)إعلبفك تصاليةالاو 

In One)  التي تعج بيا الجرائد الثلبث علبناتالإوغيرىا مف. 

وظفتيا جريدة "الشروؽ %( 17.51)الاستيلبكية" بنسبة  علبناتالإالمرتبة الثانية جاءت "في و 
، وىي تمؾ %(12.16)كؿ منيما بنسبة  "Gulf News"وجردتيف "الأىراـ" و %(30.95)أونلبيف" بنسبة 

ملببس  إعلبفلمنتجات الاستيلبكية، كالملببس والمشروبات واليواتؼ والسيارات والساعات كا علبناتالإ
علبفالشتاء لممحجبات)السلبـ( و  علبن)كوكاكولا( و ا   ( Global Sources) ات الملببس والساعات واليواتؼا 

علبنو   وغيرىا(Step way)...( وو)شيفرولي (Opel)ات سياراتا 

وظفتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف"  %(14.69)ية" بنسبة الإعلبم علبناتالإأما المرتبة الثالثة فيي لمػ "
 وىي  "Gulf News" .بالنسبة لجريدة %(9.84%( و)10.81)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(28.57)بنسبة 

ات علبنية )راديو، تمفزيوف، صحيفة( كما ىو الحاؿ لإإعلبمات تابعة لمؤسسات إعلبنعبارة عف 
علبف، و ((TVقناة الشروؽ عمىذاع ت لتياحصص ال والقناة  (My Radio Access)و (Radio Echorouk)ا 

علبنو  (My Television) والقناة التمفزيونية (Global Games) الرياضية وكذا  ات )الأخبار الآف(ا 
 (GN Focus) …اتإعلبن

وظفتيا جريدة  %(12.42)الإنتاجية الصناعية" بنسبة  علبناتالإبعدىا في المرتبة الرابعة لدينا "
بالنسبة لجريدة  %(4.76)وما نسبتو  %(12.16)بنسبة "Gulf News" وجريدة %(14.86)"الأىراـ" بنسبة 

لمؤسسات والشركات الإنتاجية والصناعية كما ىو الخاصة بمنتجات ا علبناتالإ"الشروؽ أونلبيف"،  وىي 
لإنتاج آلات  (SENFENG)الآلات مثؿ شركة مختمؼات الشركات الصينية لإنتاج علبنالحاؿ لإ

علبفلإنتاج الآلات التكنولوجية و  (SUNFUNG)، وشركةCO2الميزر لموحات الطاقة  (Anern)شركة ا 
علبفالشمسية و  علبفؿ الحيوانات البحرية و لإنتاج عمؼ الدواجف وأك (LUODATE)ا   Selcoplast)ا 

Cables) للؤسلبؾ والكابلبت وغيرىا. 
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يف لكؿ مف جريدة  إعلبنات بإعلبن( ما يقابميا أربعة %2.26)الحكومية" بنسبة  علبناتالإ" ثـ
ات صادرة عف ىيئات ومؤسسات حكومية كما ىو الحاؿ إعلبن، وىي "Gulf News"جريدة "الأىراـ" و 

عف صادر عف حكومة دبي خاص بالتوعية و الكشؼ المبكر  إعلبففيو لصحة بدبي( )ىيئة اعلبفلإ
علبفمستشفى الكمى(، و ) إعلبفسرطاف الثدي لصحة المرأة، وكذا لنفس الجية  وزارة الرياضة بمصر  ا 

علبفو  قيا في كأس العالـ بروسيالتشجيع فري  . (QNB)مجموعة بنؾ قطر الوطني ا 

يف فقط واحد بجريدة "الأىراـ" إعلبن، وىما %(1.13)الإدارية"  لبناتعالإوفي الأخير كانت نسبة "
( وىو صادر عف إدارة الجريدة لتسييؿ عممية الاتصاؿ بالجميور والوصوؿ Whats app)الأىراـ  إعلبف،

خاص لبيع كتاب صادر عف  إعلبف" Gulf Newsإلى المعمومات بالصورة والصوت، والآخر بجريدة "
 ( الذي يحكي عف تاريخ تطور الإمارات.An Amazing Nation( بعنواف)GN Admإدارة الجريدة )
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 : الإلكترونية وفق الغرض علاناتالإ(: يمثل أنواع 66جدول رقم )

ويقيشت المجموع  الإعلان  نوع يأول انتقائي مقارن تدعيمي دفاعي 
 "غرض" ال                      الصحف

 لكترونيةالإ   
لنسبة%ا التكرار النسبة%  التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار 

 الأىرام 28 37.84 9 12.16 4 5.41 13 17.58 13 17.57 7 9.46 74 100

100 61 4.92 3 19.67 12 11.48 7 9.84 6 21.31 13 32.79 20 Gulf News 

 الشروق أونلاين 11 26.19 15 35.71 5 11.9 4 9.52 4 9.52 3 7.14 42 100

 المجموع 59 33.33 37 20.90 15 8.47 24 13.56 29 16.38 13 7.34 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث      
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" في يالأول الإعلبف أف " ،غرضالإلكترونية وفؽ ال علبناتالإنواع لأيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ 
بنسبة  "Gulf News"وجريدة  ( %37.84)عتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة ا،(%33.33)الصدارة بنسبة  

 غرضف اللأ ،بيذا الاسـي الأولالإعلبف سمي و .(%26.19)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (32.79%)
ات علبنكما ىو الحاؿ لإ نو متواجد بالسوؽ.أكيد عمى أوؿ لدى المعمف ىو وضع المنتج في الصورة والتالأ

( الأىراـ لمسياحة والذىاب لحضور كأس العالـ بروسيا و)المنشاوي( مطعـ DTC( و)Whats App)الأىراـ
 Job( لعروض العمؿ والايجار بالجزائر و)Regusللؤسماؾ و)مزارع يوماس( مزارع مصرية لمبيع و)

Rapido(لمبحث عف العمؿ بألمانيا و )Angies Listمؽ ات السباكة والترصيص... كميا تيدؼ لخعلبن( لإ
 وعي لدى المستيمؾ بوجود المنتج.

اعتمدتو "الشروؽ أونلبيف" بنسبة ، (%20.9)الانتقائي" بنسبة  الإعلبف "في المرتبة الثانية لدينا 
مف ىذا  غرضوال .لجريدة "الأىراـ" (%12.16)وما نسبتو  (%21.31)" بنسبةGulf News"والػ ،(35.71%)

ونجد ىذا فالكثير  .وذلؾ لتثبيتو لديو غيرهطمب منتج دوف نحو  تصفحىو استمالة وتوجيو الم الإعلبف 
( و)كوكاكولا( Venus( و)شيفرولي( و)We)المصرية للبتصالات  إعلبفك ،المدروسةات إعلبنمف 
( وغيرىا مف الماركات المميزة التي يتـ انتقاؤىا مف Ooredoo( و)Opera( و)محرؾ البحثSumsungو)

زيادة مبيعاتيا خاصة في ىذه ليتـ اختيارىا لأغراض تسويقية وترويجية  فينا .أجؿ تثبيتيا لدى المستيمؾ
مما يساىـ في تحقيؽ ذلؾ بجيود  ،كما أنيا في معظميا لدييا صور ذىنية جيدة ،الفترة بالذات مف السنة

 ضئيمة.

 بنسبة "Gulf News"اعتمدتو الػ ،(%16.38)الدفاعي" بنسبة  الإعلبف " نايلدفي المرتبة الثالثة و 
 الإعلبف وىو  .لجريدة "الشروؽ أونلبيف" (%9.52)وما نسبتو ( %17.57)و"الأىراـ" بنسبة  (19.67%)

وخاصة  ،التي قد تنافسو لاستمالة جميوره المستيدؼ علبناتالإالذي ييدؼ إلى "أسموب الدفاع" في ظؿ 
رة ممحة لمرد الدفاعي مما يخمؽ ضرو  ،الفترة مف نياية السنة هذسبة لممنتجات عالية الطالب في ىبالن

والتي  ،ات الفندقة ورحلبت الطيراف والسياحةإعلبنوىذا ما نجده في  .والمقاومة لممحافظة عمى زبائنيا
كما ىو الحاؿ كذلؾ لشركات الاتصالات مثلب  ،لاحظنا أنيا تقدـ أفضؿ العروض وأحسف التخفيضات

 .ورة دائما في ظؿ المنافسة الشرسة بينيماالدفاعية بص علبناتالإ)جازي( و)أوريدو( المتاف تستخدماف 
ة الأخرى ممؤسسيقابمو رد ومقاومة ل مؤسسةكؿ عرض لف،ات ىاتو الفترةإعلبنما لمسناه في  ذاوى

يوجد بخصائص تنافسية مغرية سواء في السعر أو التغطية أو المدة أو المجانية وغيرىا. فينا 
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( مثلب دج Millenium400( بػ)Djezzyاعي لػ)دف إعلبف( يقابمو جد 100! عرض)ىيا (Ooredoo)لدى
 المجانية. الإنترنت محدودة وخدمة اللممكالمات غير 

اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة ،(%13.56)التدعيمي" المرتبة الرابعة بنسبة  الإعلبف في حيف احتؿ "
 الإعلبف أف ىذا بالنسبة "لمشروؽ أونلبيف". فنجد  (%9.52)و (%11.48)بػ "Gulf News"و  (17.58%)
كما ،كيد عمى توفر المنتج وعمى ميزاتو أمف خلبؿ الت،تدعيـ قرار الاقتناء مف قبؿ المتصفح إلى  سعىي

لمسيارات الكبيرة ( Dunlop)وسيارة (Park Plaza)ومنتجعات  (Honda)وسيارات (Venus)علبفىو الحاؿ لإ
  رباعية الدفع وخصائصيا المميزة عمى رماؿ الصحراء.

( %9.84)بنسبة  "Gulf News"واعتمدتو جريدة  (%8.47)المقارف" بنسبة فالإعلبينا "ثـ لد

منو ىو المقارنة  غرضوال،(%5.41)وجريدة "الأىراـ" بالنسبة  (%11.9)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
مع منتجات أخرى لجيات متعددة، أي منتج مؤسسة مع منتج لمؤسسة  امنتج م الموضوعية والحقيقية بيف

ات إعلبنمثؿ  علبناتالإوىذا ما لمسناه في بعض .مؤسسات أخرى وىي تكوف منافسة ليا عادة أو
(Global Sources) اتيا إعلبنالمختمفة سواء كانت الملببس أو ساعات أو ىواتؼ ذكية دائما نجد داخؿ

لييا نجد عند الولوج إف .بمعنى تحصؿ عمى الأسعار وقارف (Get Prices & Compare)خانة مكتوب عمييا 
تحت كؿ منتج السعر الخاص بو وبجانبو منتجات أخرى مف نفس الطبيعة لماركات لا يمكف معرفتيا 
ولكنيا لشركات مختمفة حتى يختار الزبوف بينيا، ويبقى الظاىر عمى الصورة السعر فقط ولكف بمجرد 

لرحلبت ( Tasmin)شركة إعلبفالنقر عمييا نستطيع الحصوؿ عمى بعض خصائص المنتج. كذلؾ لدينا 
يدعو لممقارنة بيف أسعار الرحلبت لمختمؼ الشركات و بالإحالة عمى  الإعلبنيالطيراف، ومف خلبؿ نصو 

ات المواقع إعلبنستكوف. وكذا  ةالموقع نجد مختمؼ الرحلبت لوجيات عدة مع الأسعار ومع أي شرك
العديد مف الفنادؽ والرحلبت  جدو وغيرىا أيف ت (Hotels Search)و( Kayak)الفندقية والسياحية مثؿ

السياحية لمختمؼ المناطؽ، ويقوـ المتصفح بالمقارنة بينيا مع الأخذ بعيف الاعتبار عدة نقاط يمكف لو 
  مف ترتيبيا.

وجريدة ( %9.46)، اعتمدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة (7.34%)التشويقي" بنسبة  الإعلبف وأخيرا جاء "
نجد  علبناتالإ. وىذا النوع مف (%4.92)بنسبة " Gulf News"، والػ(%7.14)"الشروؽ أونلبيف" بنسبة 

منو ىو خمؽ الإثارة ولفت الانتباه عمى سبيؿ التغيير مف خلبؿ إدخاؿ عنصر التشويؽ والحماس  غرضال
كأس العالـ بروسيا، أيف تـ وضع  إعلبف، كما ىو الحاؿ مثلب في الإعلبف عمى عنصر مف عناصر 



 لكترونية العربيةلإعلانات الإتحميل ا رابع                                                                      الفصل ال
 

233 
 

)محمد صلبح( وىو رافع يديو و وجيو لمسماء موحيا بدعائو لمحصوؿ عمى المقب،  اللبعب الدولي ةصور 
( Four Seasons)لمػية مكذلؾ صور الغرؼ الفندقية العال .وىذا كمو لتشويؽ الناس لحضور المباريات

ات إعلبنكذا  . وزيادة حماس الحجز خاصة مع التخفيضاتلظر خلببة والتأثيث الفاخر ،المطمة عمى منا
 كميا عناصر تشويقية وتحفيزية ...يارات الفاخرة بصور ثلبثية الأبعاد، والعروض المغرية لنياية السنةالس
 .ات علبنللئ

 : الإلكترونية وفق المعيار الجغرافي علاناتالإ(: يمثل أنواع 67جدول رقم )

 دولي المجموع
 

 إقميمي
 

 
 وطني
 

 محمي
 الإعلان نوع 
 "المعيار              

 "الجغرافي
 الصحف

 الإلكترونية
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 16 21.62 18 24.32 9 12.16 31 41.89 74 100

100 61 47.54 29 42.62 26 - - 9.84 6 Gulf News 

 الشروق أونلاين - - 17 42.86 5 11.9 19 45.24 42 100

 المجموع 22 12.43 36 20.34 40 22.6 79 44.63 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث 

 علبناتالإالإلكترونية وفؽ المعيار الجغرافي، أف " علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع 
 %(47.54)بنسبة   "Gulf News" ذلؾ جريدة تاعتمد %(44.63)المرتبة الأولى بنسبة  متحتاالدولية" 

 الإعلبف أف  باعتبار.%(45.24)جريدة "الشروؽ أونلبيف" ما نسبتو و  %(41.89)ريدة "الأىراـ" بنسبة وج
وبذلؾ يكوف جميوره منتشر في مختمؼ بقاع ، لدوؿ عدةحدود الدولة الواحدة  الذي يتعدى الدولي ىو 

 (Coca Cola)إعلبفأو  (Four Seasons)ات السمسمة الفندقية العالمية والدوليةعلبن، كما ىو الحاؿ لإالعالـ
ات البرمجيات والخدمات الإلكترونية مثؿ إعلبنأو  (Global Games) القناه الرياضية إعلبفأو 

أو  (Live Flights) خدمات طيراف العالمية إعلبفأو   (Package Tracer)أو  (VPN Nord)إعلبف
لإنتاج المأكولات   (LUODATE)و (Luoyang) ات الشركات الصينية العالمية لمختمؼ الآلات مثؿإعلبن

علبفلمختمؼ المنتجات المصنوعة في الصيف و (Global Sources)البحرية والأسماؾ وكذلؾ  (Teradata) ا 
 .العالمية علبناتالإوغيرىا مف 



 لكترونية العربيةلإعلانات الإتحميل ا رابع                                                                      الفصل ال
 

234 
 

 "Gulf News" ، واعتمادىا جريدة%(22.6)بنسبة " ات الإقميمية علبنللئ كانت "أما المرتبة الثانية ف
بالنسبة "لمشروؽ أونلبيف". وىذا  %(11.9)وما نسبتو %(12.16)وجريدة "الأىراـ" بنسبة (%42.62)بنسبة 

الموجية لعدد معيف مف الدوؿ لإقميـ واحد يجمع بينيا، كما ىو  علبناتالإما يبدو لنا جميا مف خلبؿ تمؾ 
تي ىي بمثابة والتي في معظميا موجية لدوؿ الخميج والإمارات ال "Gulf News"ات جريدةعلبنالحاؿ لإ

"إقميـ" مف الناحية الجغرافية ومف ناحية الخصائص التاريخية والثقافية العرقية المشتركة، مثؿ بعض 
ات العقارات والاستثمارات إعلبنأو  (Citadines Culture Village Dubai) الفندقية الخاصة بيا علبناتالإ

بالطاقة الشمسية وتخفيضات السنة الجديدة  الموحات الخاصة إعلبفأو  (Elite) أو (Get That.com)بدبي
2018(Anern Patented Product)   ميرجاف دبي لمتسوؽ( وعروض نياية السنة، كميا مواجية  إعلبفأو(

 .لجميور المنطقة الخميجية بالذات

اعتمدتيا جريدة "الشروؽ  %(20.34)المرتبة الثالثة بنسبة  تحتماالوطنية"  علبناتالإفي حيف نجد "
الجريدتيف  تا، وىذا في رأينا منطقي جدا فكم%(24.32)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(42.86)لبيف" بنسبة أون

ات تخص إعلبنفمف الطبيعي أف تكوف ىناؾ  .الموجية لموطف إصدار الجريدتيف علبناتالإاعتمدتا عمى 
علبنو  (ات شركات الاتصالات )كجازي إعلبنكلب مف الجميور الجزائري والمصري ك ات)الحصص ا 

علبفو TV) التمفزيونية لمشروؽ علبفو (للبتصالات ( Weوالمصريةالجزائرية (Cevital) رعاية ا  )المزارع  ا 
الخاصة  علبناتالإو)أسواؽ المرشدي( و)البنؾ الأىمي( وغيرىا مف  (الأىراـ (Whatsappالمصرية( و

 .بالبمد الواحد عمى وجو الخصوص

 %(21.62)،وظفتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة %(12.43)ا المحمية" فكانت نسبتي علبناتالإأما "
التي تخص المنطقة الجغرافية الصغيرة  علبناتالإ، ونقصد بيا تمؾ %(9.84)" بما نسبتو Gulf Newsوالػ"

الخاصة بمدينة )دبي( عمى وجو الخصوص  علبناتالإجدا داخؿ القطر الواحد كما ىو الحاؿ لبعض 
ختمؼ العروض والنشاطات التجارية والثقافية التي تشتير بيا )دبي(، التحريرية لم علبناتالإوخاصة 

ات فندقية عقارية إعلبنخاصة "فعاليات ميرجاف دبي لمتسوؽ" وبالأخص في نياية السنة. كما نجد كذلؾ 
 مصرية بالأخص لمعاصمة )القاىرة( و)الغردقة( خاصة مع احتفالات نياية السنة وتخفيضات البيع 

 ( مثلب.Ritaj)( وعقاراتNew Cost( و)Sun Rise)ات نإعلبالمغرية في 
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 : الإلكترونية وفق القيم "الأبعاد" علاناتالإ(: يمثل أنواع 68جدول رقم )

 الإعلانية القيم           اجتماعية سياسية اقتصادية ثقافية أخلاقية دينية تكنولوجية المجموع
 

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لتكرارا النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام 25 21.19 9 7.63 51 43.22 14 11.86 7 5.93 - - 12 10.17 118 100

100 115 19.13 22 - - 4.35 5 11.3 13 45.22 52 5.22 6 14.78 17 Gulf News 

 ينلاالشروق أون 29 28.16 9 8.74 38 36.89 10 9.71 1 0.97 - - 16 15.53 103 100

 المجموع 71 21.13 24 7.14 141 41.96 37 11.01 13 3.87 - - 50 14.88 336 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث
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يا أف المرتبة الأولى احتمت ،الإلكترونية وفؽ القيـ علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع 
و"الأىراـ" بنسبة  (%45.22)بنسبة  " Gulf News"اعتمدتيا جريدة ، (%41.96)"القيـ الاقتصادية" بنسبة 

ات علبن. إذ يمكف تفسير "الأبعاد الاقتصادية" للئ(%36.89)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (43.22%)
فنلبحظ  ،الإعلبنيالإنفاؽ  تساعد أولًا دعـ اقتصاد الدوؿ وذلؾ مف خلبؿ حجـ ياالإلكترونية مف خلبؿ أن
ات أىمية مف خلبؿ مكانتيا الاقتصادية فيي تحافظ عمى الدورة الاقتصادية علبنمف خلبؿ دراستنا أف للئ

تعمؿ  علبناتالإه ذإلى أننا نجد ى ضؼ .مف خلبؿ استمرار العرض والطمب عمى المنتجات المختمفة
 علبناتالإلتجارية والتي نجدىا في الكثير مف عمى زيادة المبيعات ،وذلؾ لتحقيؽ الأىداؼ الربحية ا

 الإلكترونية والتي تساىـ في دفع عجمة الاقتصاد.

اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف"  ،(%21.13)واحتمت "القيـ الاجتماعية" المرتبة الثانية بنسبة 
 الإعلبف  أف اذ(،%14.78)بنسبة " Gulf News"والػ (%21.19)و"الأىراـ" بنسبة  (%28.16)بنسبة 

في الفرص  تساويعيش كريـ و  مكسب لممجتمع مف خلبؿ ما يقدمو مف يومنا ىذا ىوالإلكتروني في 
 علبناتالإوىذا ما لمسناه في الكثير مف . اقتناء المنتجات المختمفة ناىيؾ عف المسؤولية الاجتماعية

متيـ في تقارب وتعايش مع باقي كسبيـ لعادات وتقاليد جديدة جع وات التوعية والإرشاد والتعميـ، إعلبنك
 الدولية العابرة لمحدود. علبناتالإالمجتمعات الأخرى ك

" Gulf Newsاعتمدتيا الػ" ،(%14.88)في حيف احتمت "القيـ التكنولوجية" المرتبة الثالثة بنسبة 
نجد أف  إذ ،لجريدة "الأىراـ" (%10.17)وما نسبتو  (%15.53)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%19.13)بنسبة 

المدروسة تروج في العديد مف منتجاتيا لمتكنولوجيا الحديثة. حتى يكوف الفرد مواكبا لمحضارة  علبناتالإ
الاتصالية أو لمسيارات أو الآلات... وحتى  سواء كاف ذلؾ بالنسبة لمخدمات ،والتطور الحاصميف في العالـ

والتي  ،ة التي لا مفر منيا في يومنا ىذاخاضعة لمحتمية التكنولوجي علبناتالإفيذه . طرؽ استخداميا
إذا ما أرادت المؤسسة المعمنة الاستمرار في التواجد. وخاصة في ظؿ المنافسة  ممحاأصبحت مطمباً 

؛ حتى أننا نجد تصميـ  الإعلبفالشرسة التي تحتـ عمييا المسايرة لمتطورات التي يعرفيا عالـ  اليوـ
 لتكنولوجيا و تطوراتيا المتسارعة.مرىوناً با أصبحفي حد ذاتو  الإعلبف 

اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة  ،(%11.01)احتمتيا "القيـ الثقافية" بنسبة فقد المرتبة الرابعة أما 
فمدينا عينة مف  .لجريدة "الشروؽ أونلبيف"( %9.71)و (%11.3)بنسبة " Gulf News"وجريدة  (11.86%)
أنيا عابرة لمحدود والقارات فيي تساعد عمى تمرير ثقافات  ذات "أبعاد ثقافية" مف خلبؿ علبناتالإ
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والتعريؼ عمى التراث وكذا المحافظة  ،وحدوث ذلؾ الاندماج والانسجاـ الثقافي ،الشعوب والبمداف الأخرى
ولات ونمط الحياة والمغات بالثقافات الأصمية مف خلبؿ العادات والتقاليد سواء في الملببس أو المأك

علبنالسياحية لمصيف مثلب وحصة ماستر شاؼ الجزائر و  لبناتعالإكوغيرىا، ات الإمارات التي تعرؼ ا 
 وتخمد تاريخيا وغيرىا.

اعتمدتيا "الشروؽ أونلبيف"  ،(%7.14)أما المرتبة الخامسة فكانت لػ"القيـ السياسية" بنسبة و 
وىذا ما يمكف تفسيره مف " Gulf News"لمػ  (%5.22)وما نسبتو (%7.63)و"الأىراـ" بنسبة (%8.74)بنسبة

ات الدولة في الاىتماـ بقطاع الصحة علبنكما ىو الحاؿ لإ ،الحكومية والإدارية علبناتالإخلبؿ تمؾ 
علبن)كمكافحة السرطاف( و  ات الوزارات إعلبنوشركات )الطاقة الشمسية( وكذا تدعيـ  ،ات )حماية المرأة(ا 

عف سياسات الدوؿ وبطريقة غير مباشرة  كما ىو  ات ذات أبعاد معبرةإعلبنفيي ...)وزارة الرياضة( 
 اتيا.إعلبنتوجياتيا السياسية في الكثير مف  تعبر عفالحاؿ لدوؿ الخميج والتي 

 Gulf"و  (%5.93)اعتمدتيا "الأىراـ" بنسبة  ،(%3.87)وفي الأخير لدينا "القيـ الأخلبقية" بنسبة 

News"  ىنا تحاوؿ أف تكوف  علبناتالإحيث نجد أف .(%0.97)و"شروؽ أونلبيف" بنسبة  (%11.3)بػ
موضوعية قدر الإمكاف مف خلبؿ عرض المنتجات عمى حقيقتيا والابتعاد عف التضميؿ كما ىو الحاؿ 

" بتقديـ كامؿ المعمومات، خاصة وأنيا Aswakات" و"الشروؽعلبنالموجودة في "الأىراـ للئ علبناتالإلتمؾ 
  ىامش ربحيا رمزي فقط.ات لأفراد في كثير مف الأحياف إعلبن
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 : الإلكترونية الإعلانية(: يمثل أنواع الإستمالات 69جدول رقم )

 عقمية فقط عاطفية فقط عقمية وعاطفية معاً  المجموع
 نوع

 الإستمالات
 الإعلانية

 الصحف
 الإلكترونية

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام - - 5 6.76 69 93.24 74 100

100 61 100 61 - - - - Gulf News 

 الشروق أونلاين 2 4.76 15 35.71 25 59.52 42 100

 المجموع 2 1.13 20 11.3 155 87.57 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

راسة، الإلكترونية في الصحؼ محؿ الد الإعلبنيةيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع الاستمالات 
بنسبة " Gulf News"وظفتيا جريدة و ، (%87.57)أف أكبر نسبة كانت "الاستمالات العقمية والعاطفية معاً" بػ

 علبناتالإبمعنى أف  .(%59.52)و"الشروؽ أونلبيف" بما نسبتو  (%93.24)، و جريدة "الأىراـ" بػ%(100)
ي آف واحد، حتى تجعؿ رسائميا جذابة وممفتة الإلكترونية استخدمت الأساليب الإقناعية العقمية والعاطفية ف

فيي تركز عمى العقؿ تارة وعمى العاطفة تارة أخرى بالتوازي  .ومقنعة لاتخاذ المستيمؾ قرارات الشراء
لاستمالة الجميور المستيدؼ بطرؽ وأساليب )أنواع( متعددة كاستمالة السعر والمعمومات والعلبمة أو 

مف الاستمالات التي سوؼ نتطرؽ ليا في الجداوؿ الموالية  ح والحزف...وغيرىااستمالة المكانة والندرة والفر 
 .بالتفصيؿ

بالنسبة ( %35.71)كانت بنسبة (،%11.3)في حيف تـ توظيؼ "الاستمالات العاطفية فقط" بنسبة  
مط بيف لـ تعتمد عمى الخ  علبناتالإ لجريدة "الأىراـ"، وىنا نجد أف (%6.76)لجريدة "الشروؽ أونلبيف" و

يف يتـ الاعتماد فييا عمى الجانب أحتياجات النفسية لاالنوعيف بؿ اكتفت فقط بتمؾ التي تركز عمى ا
 تخاذ القرار. العاطفي لا

ييف فقط بجريدة إعلبنما يقابميا  (،%1.13)وفي الأخير لدينا "الاستمالات العقمية فقط" بنسبة 
والمنطؽ. ولكف ما يلبحظ ىنا وفي  العقؿعمى  ةالمبني يةقناعالاساليب الأ تمؾ"الشروؽ أونلبيف"، وىي 



 لكترونية العربيةلإعلانات الإتحميل ا رابع                                                                      الفصل ال
 

239 
 

توجد اذ لعقؿ فقط لاستمالة الجميور، لا يركزوف عمى ا علبناتالإعموما أف مصممي  علبناتالإباقي 
والعكس  ،عدـ اغفاليا لذا يجب .التي تؤثر عميو بجانب عقموو العواطؼ مف الأحاسيس والمشاعر الكثير 

السمبي الذي يتقبؿ أي منتج يعرض عميو، فيو يحكـ عقمو في نياية المطاؼ ي المتمقذلؾ  عدفالفرد لـ ي
 يوجد أحسف وأنجح مف المزج بيف لاوجية نظرنا فمف ولعدة اعتبارات. لذا لممختمؼ المنتجات قبؿ اقتنائو 

اؿ ، كما ىو الحعلبناتالإه ذنصؿ لمتأثير المرغوب مف وراء ى الاستمالات العقمية والعاطفية معاً حتى
عمى تقديـ  تعتمدافنلبحظ أنيا .  (We ،Ooredoo ،Djezzy)ات شركات الاتصالات المختمفة علبنمثلب لإ

والاتصاؿ وأنيا تقرب وتحافظ عمى  علبـالعروض الجديدة باعتبارىا مف بيف التكنولوجيات الحديثة للئ
فيو مزيج ثنائي عقمي  ، رنت الإنتالعلبقات الاجتماعية، سواء بالاتصالات الياتفية أو الافتراضية عبر 

  في الأوؿ وعاطفي في الثاني.

 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل أنواع الإستمالات العقمية في 70جدول رقم )

 المجموع
استمالة شيرة 

 المنتج
 استمالة

 السمات 
 استمالة 
 الأخبار

 استمالة 
 السعر

استمالة الميزة 
 التنافسية

الاستمالة           نوع
 يةالعقم
 
 الصحف

 لكترونيةالإ  
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 19 27.54 28 4.58 11 15.94 6 8.7 5 7.25 69 100

100 61 1.64 1 9.84 6 9.84 6 55.74 34 22.95 14 Gulf News 

 الشروق أونلاين 6 22.22 15 55.56 3 11.11 1 3.7 2 7.4 27 100

 المجموع 39 24.84 77 49.04 20 12.74 13 8.28 8 5.1 157 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإتمالات العقمية في سيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع الا
بنسبة  " Gulf News"اعتمدتيا جريدة  (،%49.04)الصدارة بنسبة  تتماحالدراسة، أف "استمالة السعر" 

لجريدة "الأىراـ". حيث نجد  (%40.58)وما نسبتو  (%55.56)وجريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (55.74%)
 بأسموب منطقي،مف حيث الجودة والخصائص والاستخداـ  أف الاستمالات العقمية تركز بالأساس المنتج

ينا "استمالة السعر" ىي أكثر الاستمالات استخداما لسبب .ف طفيوىو صعب كأسموب مقارنة مع العا
ات نياية السنة" ومختمؼ التخفيضات والعروض الخاصة التي قدمتيا الجيات المعمنة إعلبنوجيو، ألا ىو "
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( تزامنا مع المولد النبوي 2018لاستمالة الزبوف في ىذه الفترة بالذات التي تتميز بيا رأس السنة الجديدة )
حيث أف الفرد في  .شريؼ، والأسعار المغرية لجذب أكبر عدد مف الجميور وتحقيؽ زيادة في المبيعاتال
ما يمفت انتباىو ويشده و ه الفترة مف السنة يصبح ميووسا بالتخفيضات في مختمؼ المواد والمنتجات، ذى

 المدروسة.  علبناتالإىو "السعر" أولًا، وىذا ما نجده في الكثير مف 

، اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" (%24.84)"استمالة الميزة التنافسية" بنسبة   تبة الثانية لديناوفي المر 
فكنتيجة  .بالنسبة "لمشروؽ أونلبيف" (%22.22)وما نسبتو  (%22.95)بػ "Gulf News"و (%27.54)بػ

تحاوؿ إذ . لاستمالة تخفيضات أسعار نياية السنة، برز التركيز عمى الجانب التنافسي لممنتجات
أو خدمة مف خلبؿ كسر  ةالمؤسسات أف تنافس باقي المؤسسات التي تقدـ نفس المنتج سواء سمع

   ات السياحية علبنالأسعار المنافسة ونسبة تخفيضاتيا لجذب أكبر عدد مف الزبائف؛ خاصة بالنسبة للئ
 …والعقارية والملببس والسيارات و الفندقية

، اعتمدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة (%12.74)مالة الأخبار" بنسبة أما المرتبة الثالثة فكانت لػ"است
 الى علبناتالإسعت ، حيث (%9.84)بنسبة "Gulf News"و (%11.11)و"الشروؽ أونلبيف" بػ (15.94%)

المعمومات والتفاصيؿ المتعمقة بالمنتج مف خلبؿ عرض صفاتو  التركيز عمى تقديـ أكبر قدر ممكف مف
بالمنتج بكؿ شفافية وموضوعية قدر الامكاف  المتعمقة وجميع الحقائؽ الضرورية .ائدهومزاياه وجودتو وفو 

ات علبنلإقناع المتصفح في النياية باتخاذ قرار الشراء باستناده عمى الحقيقة والمنطؽ، كما ىو الحاؿ لإ
 Nord( و)Docs All in One( و)Package Tracer) البرمجيات والتطبيقات الخاصة بالحاسوب مثؿ

VPN).نقر عمييا نتحصؿ عمى جميع المعمومات التي يحتاجيا الزبوف وبالتفصيؿ وبالأرقاـ الاحصائية البف
 في بعض الأحياف لنسبة استخداميا وفعاليتيا.

بنسبة " Gulf News"، اعتمدتيا جريدة (%8.28)لػ"استمالة السمات" بنسبة   كانتوالمرتبة الرابعة 
وذلؾ مف خلبؿ التركيز فقط عمى .(%3.7)و"الشروؽ أونلبيف" بنسبة  (%8.7)و"الأىراـ" بػ (9.84%)

تخاذ قرار الشراء ومف تـ االمستيمؾ  لدىفريدا بمزاياه التنافسية  دوف سواه ليكوفالخصائص المميزة لممنتج 
( لعروض العمؿ والايجار الذي موقعو مزود بنظاـ Regus)علبفعقلبنية ، كما ىو الحاؿ مثلب لإ طريقةب

 الإعلبنيةيد المواقع، والذي يجعؿ الزبوف أقرب مع عملبئو وىذا ما يؤكد عميو مف خلبؿ رسائمو تحد
  (House Buildingالعقارية) علبناتالإبالإضافة إلى الخصائص والسمات المميزة لبعض  .المميزة
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وغيرىا مف  …و)الريتاج(، فكؿ واحدة منيا تركز عمى ميزة فريدة كالموقع واليندسة والمساحة (Eliteو)
 .عمى سبيؿ المثاؿ الميزات والسمات الفريدة مقارنة بغيرىا مف العقارات المنافسة

اعتمدتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف"  (،%5.1)شيرة المنتج" بنسبة  ةفي الأخير كانت "استمالو 
ساس عمى ، وىي استمالة تعتمد بالأ(%1.64)بنسبة  "Gulf News"و (%7.25)و"الأىراـ" بػ  (%7.4بنسبة)

 Whatsapp)علبفكما ىو الحاؿ لإ .مدى انتشار المنتج ومعرفة ووعي الجميور وتفضيمو دوف سواه
المشرؽ العربي وكذا مصر، لذا تـ اختياره دوف باقي   واسع الشيرة في ب ىوأالواتس  تطبيؽف الأىراـ(

)المؤسسة المصرية وكذا  ةجماىيرية واسع ةالتطبيقات الاتصالية الأخرى المعروفة لأنو ذو قاعد
 .كميا استمالات تعتمد عمى شيرة المنتجف( ، ومشروب "كوكاكولا"... Weللبتصالات
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 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل أنواع الإستمالات العاطفية في 71جدول رقم )

 مصدر الجدول: ىذا البحث

 استمالة المجموع
 الفرح

ةاستمال  
 الخوف

 استمالة
 الدفء

استمالة دعم 
 الشخصيات

 استمالة
 الذات

 ةاستمال
 الجاذبية

 استمالة
 الفخر

 استمالة
 المكانة

 استمالة
 الندرة

نوع الاستمالة 
 العاطفية
 
 
 

 الصحف
 لكترونيةالإ  

 تكرارال النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة%

 الأىرام 1 1.35 12 16.22 3 4.05 13 17.57 11 14.86 1 1.35 18 24.32 2 2.7 13 17.57 74 100

100 61 8.2 5 6.56 4 18.03 11 - - 9.84 6 11.48 7 14.75 9 19.67 12 11.48 7 Gulf News 

 الشروق أونلاين 8 20 7 17.5 3 7.5 5 12.5 4 10 - - 8 20 2 5 3 7.5 40 100

 المجموع 16 9.14 31 17.71 15 8.57 25 14.29 21 12 1 0.57 37 21.14 8 4.57 21 12 175 100
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الإلكترونية الصحفية  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأنواع الاستمالات العاطفية في 
مدتيا جريدة "الأىراـ" بنسبة اعت (،%21.14)محؿ الدراسة، أف "استمالة الدؼء" تحتؿ الصدارة بنسبة 

، فيي استمالة عاطفية بمعنى (%18.03)بنسبة " Gulf News"والػ (%20)و"الشروؽ أونلبيف" بػ (24.32%)
وبحسب عينتنا   .أف تسند عمى المشاعر والأحاسيس لاتخاذ قرارات وأنيا ىي التي تحرؾ المستيمؾ

ت الأخرى بسبب إيجابيتيا وانعكاساتيا النفسية عاطفة الدؼء، تـ اعتمادىا بشكؿ كبير مقارنة بالحالا
(مف خلبؿ نصيا بالتأكيد عمى We)المصرية للبتصالاتعلبفالمحفزة عمى المستيمؾ، كما ىو الحاؿ لإ

)أميرتي( مف خلبؿ الصور والرسوـ بتمؾ الألواف الدافئة  إعلبفيد، وكذا  100أنيا تمد لؾ يدىا بدؿ 
علبفآف واحد، و  وتأثيرىا عمى المرأة واحتوائيا في ( مف خلبؿ عرضو Citadines Culture Village)ا 

علبفو  .فئالدا لحقيقيلجناحات فندقية تحوي صور لعائمة مجتمعة وكأنيا في بيتيا ا )افتح قمبؾ( ة حص ا 
علبفيا، و حمموالصور المعبرة عف اجتماعية الحصة والحناف والدؼء والمشاعر التي يمكف لقمب أف ي  ا 

( لتمكيف العائلبت المغتربة والمتواجدة في فرنسا مف الاتصاؿ بعائلبتيـ ببمدىـ Roamingأوريدو لعرض)
 دقيقة( واحساسيـ بدؼء عائلبتيـ ووطنيـ... دج/10سعر مناسب )وبباستمرار 

بنسبة " Gulf News"(، اعتمدتيا جريدة %17.71"استمالة المكانة" بنسبة ) كانتأما المرتبة الثانية ف
ات إعلبنوىذا ما نجده مف خلبؿ  (%16.22)و"الأىراـ" بػ (%17.5)أونلبيف" بػ و"الشروؽ (19.67%)

علبفو  ( Opel)و (Chevrolet)ومختمؼ السيارات  (Four Seasons)السمسمة الفندقية  )كوكاكولا(... كميا ا 
ؤسسات ،لأنيا ت قدـ مف طرؼ م قتنيياتعبر عف منتجات ذات مكانة متميزة وراقية، وتحاوؿ استمالة الفرد لي

 مرموقة وذات صورة ذىنية براقة ولامعة.

وذلؾ مف خلبؿ استخداـ الصور والرسوـ والموسيقى ،(%14.29)ثـ لدينا "استمالة الجاذبية" بنسبة 
، تؤثرة عمى عواطؼ واحاسيس المتصفحالجذابة و التي  الإعلبنيةوالحروؼ و الكممات النصوص  الألوافو 
خاصة مع التطور التكنولوجي الذي زاد في جاذبيتيا. كما ىو الحاؿ  الإلكتروني الإعلبف ب مولعايجعمو و 
( DTCكأس العالـ لشركة )الأىراـ  إعلبفالتي تستخدـ الصور والرسوـ والألواف الرائعة ك اتعلبنللئ
حوؿ التسوؽ والأكؿ وكذا الشركات " ،Gulf News"التحريرية وصورىا وألوانيا الجاذبية في  علبناتالإو 

مختمؼ الوجيات السياحية الجذابة لطبيعتيا أو لمعالميا بيدؼ لفت انتباه المستيمؾ بأي طريقة السياحية ل
 كانت.
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 اا، وذلؾ مف خلبؿ تحقيؽ الرضملكؿ مني (%12)لدينا "استمالة الذات" و"استمالة الفرح" بنسبة  ثـ
 ة( لعقارات استجماميNew Coastات العقارية )علبنالذاتي بمجرد شراء المنتج وامتلبكو. كما ىو الحاؿ للئ

حاوؿ اف ( لمتصميـ الداخمي لممنازؿ... فكميا تMisura) إعلبفمطمة عمى البحر لقضاء العطؿ، أو 
الفرح"  استمالةالفرد مف خلبؿ التركيز عمى ىدؼ الفرد في تحقيؽ الرضا عف معيشتو. أما " تستميؿ

اسيس المرح مف خلبؿ استخداـ الصور التي تحوي مشاعر وأح علبناتالإمسيا مف خلبؿ العديد مف مفن
( We)المصرية للبتصالاتعلبفوالألواف والخمفيات وحتى العبارات التي تعبر عف ذلؾ، كما ىو الحاؿ لإ

)أميرتي( الذي مف خلبلو تـ  إعلبفباستخداـ صور لفتيات بوجوه تعبيرية مرحة باقتنائيا لمخدمة، وكذا 
اء لمتعبير عف المرح والحرية والحياة الينيئة وبأنيا نموذج تمرير صورة امرأة ضاحكة وبيديف في السم

 لممرأة السعيدة والناجحة. 

ات التخفيضات التي تشير إلى إعلبن(وىذا مف خلبؿ %9.14)في حيف لدينا "استمالة الندرة" بنسبة 
الإشارة أف  مف خلبؿ (Elite) إعلبفنفاذ المنتج بسرعة أو الكميات المحدودة، لإسراع الفرد باقتنائيا، ك

كذلؾ  .لثلبث سيارات وتوفرىا حصريا بمصر (Chevrolet)مف الشقؽ تـ بيعيا، وكذا تخفيضات  (35%)
 ( Global Sources)ات الملببس، أيف يشيروف إلى عبارة )كميات محدودة( بػإعلبنبعض 

 متوفر فقط بنياية الأسبوع و بأنو عرض خاص. العرضواف ( Ooredoo(لشركة )weekendىياو)

لمسيارات رباعية ( Dunlop) إعلبفوىذا ما نجده في  (%8.57أما "استمالة الفخر" فكانت بنسبة )
علبفالدفع وما تتميز بو لعشاؽ الرماؿ والمسالؾ الوعرة لأصحاب الماؿ في الامارات، و   (Park Plaza)ا 

اسـ طمؽ عمييـ لمفنادؽ والمنتجعات الفاخرة والراقية الموجية للئشباع عاطفة الفخر لدى اشخاص ي
(VIP.) 

واحد لفريؽ مصر الوطني ووضع صورة  إعلبفبالإضافة إلى "استمالة دعـ الشخصيات" ب
 اللبعب الدولي )محمد صلبح( لدعمو ىو وفريقو في كأس العالـ بروسيا.
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 : الإلكترونية الإعلانية(: يمثل أساليب التنفيذ الابتكاري للاستمالات 72جدول رقم )

 الأسموب المجموع
 المختمط

 أسموب نمط
 الحياة

 أسموب
 الشيادة

 أسموب
 العرض

 أسموب
 التصرف العاجل 

 نوع أسموب         
 الابتكاري التنفيذ          

 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام 26 35.14 31 41.89 2 2.7 11 14.86 4 5.41 74 100

100 61 3.28 2 14.75 9 1.64 1 39.34 24 40.98 25 Gulf News 

 الشروق أونلاين 17 40.48 19 45.24 - - 4 9.52 2 4.76 42 100

 المجموع 68 38.42 74 41.81 3 1.69 24 13.56 8 4.52 177 100

مصدر الجدول: ىذا البحث      
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ف أالإلكترونية،  الإعلبنيةلبه والممثؿ لأساليب التنفيذ الابتكاري للبستمالات يوضح الجدوؿ أع
اعتمدتو "الشروؽ أونلبيف" بنسبة (%41.81)"أسموب العرض" يحتؿ المرتبة الأولى بنسبة 

وىو الأسموب الذي يعتمد .(%39.34)بما نسبتو  " Gulf News"والػ (%41.89)و"الأىراـ" بنسبة (45.24%)
المنتج )سمعة أو خدمة( بجميع مزاياه وخصائصو واستخداماتو وجودتو وفائدتو عمى المستيمؾ  عمى تقديـ

ت الطيراف الفندقية والسياحية والعقارية وشركا علبناتالإبطريقة موضوعية ومقنعة، وىذا ما لمسناه في 
...حيث يتـ (Mountain View)و( GN Traveller)و( Live Flight)لكترونية مثؿالمختمفة والمنتجات الإ

  عموما دوف وصؼ دقيؽ جداّ. الإعلبنيةالتركيز فييا عمى عرض الرسالة 

جريدة كؿ مف اعتمدتو  (%38.42)أما المرتبة الثانية فكانت لػ"أسموب التصرؼ العاجؿ" بنسبة 
"Gulf News "(%35.14)،وجريدة "الأىراـ" بنسبة لكؿ منيما (%40.48)بنسبة بػ "و"الشروؽ أونلبيف. 
طمؽ عمى ىذا النوع كذلؾ "أسموب البيع القوي" الذي يدفع بالفرد لاتخاذ قرارات الشراء بعد تقديـ وي

ه الفترة التي تتميز ذات ىإعلبنالتبريرات المنطقية والموضوعية، كما ىو الحاؿ لدينا بالضبط في 
مف خلبؿ توظيفيا بتخفيضات ممتازة وعروض وىدايا مغرية بمناسبة الأعياد ونياية السنة، ونممس ذلؾ 

استفيد الآف/ سارع في الحصوؿ Book Now //Watch Nowاحجز الآف/ اشتري مستني ايو/)لعبارات 
التي تحث المستيمؾ عمى الإسراع في الحصوؿ عمى  علبناتالإوغيرىا مف (فداف مجانا/...  2عمى 
 المنتج.

مدتو جريدة "الأىراـ" بنسبة اعت(%13.56)وفي المرتبة الثالثة لدينا "أسموب نمط الحياة" بنسبة 
وىو الأسموب الذي يرتبط أساسا (، %9.52)بػو"الشروؽ أونلبيف"  (%14.75)" بػGulf News"و(14.86%)

ات السلبسؿ الفندقية علبنبالصورة الذىنية عف منتج ما وبأنو يعكس طريقة عيش معينة، كما ىو الحاؿ لإ
ات ملببس المحجبات إعلبنالسريعة والملببس المتنوعة... كالراقية والرحلبت السياحية والسيارات الفاخرة و 

 ...(Cruise compare)و( Festival Half moon Party)و( Insignaو  Astra) Opelلمشتاء)السلبـ( وسيارة 
 التي توحي بنمط معيف لمحياة. علبناتالإوغيرىا مف 

 (%5.41) "الأىراـ" بنسبة، اعتمدتو جريدة (%4.52)بالإضافة إلى "الأسموب المختمط" بنسبة  

سموبيف كما ىو (، حيث لدينا مزيج بيف أ%3.28)بنسبة "Gulf News"و (%4.76)و"الشروؽ أونلبيف" بػ
 شركات الاتصالات مثلب المتعامؿ إعلبفالحاؿ بيف "أسموب العرض والتصرؼ العاجؿ" حيث نجد 

(Ooredoo)  ت عف العرض مع عبارة )اشتروا ( أيف تـ تقديـ جميع المعموما100!في عرض خاص لػ)ىيا
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ات التخفيضات المتنوعة المدفوعة بالشراء بمناسبة نياية السنة ،والعروض المغرية إعلبنالآف(، وكذا 
والمحدودة كحفلبت رأس السنة الميلبدية بمنتجعات الغردقة بمصر مع تقديـ جميع المعمومات حوليا مف 

 لائحة الطعاـ والفنانيف والأسعار وغيرىا.

ات فقط، وىو الأسموب الذي يستخدـ إعلبن 3 يأ (%1.69يرا لدينا "أسموب الشيادة" بنسبة )وأخ
 علبفعادة صور وشيادة شخصيات معروفة في المجتمع أو خبراء أو منظمات، كما ىو الحاؿ لإ

 (Venus) إعلبفمف خلبؿ استخداـ صوره فنانة مصرية وكذا .  (We)المؤسسة المصرية للبتصالات
 لوحات الطاقة الشمسية إعلبفمرأة مع صور عارضة أزياء فرنسية مشيورة، دوف أف ننسى الخاص بال

(Anern)  سنوات. 5وشيادة الخبراء بضماف لمدة  
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 : الإلكترونية علاناتالإأىداف  فئات (: يمثل73جدول رقم )

تعزيز الصورة  المجموع
 الذىنية لممنتج

 تغيير رغبات
 المستيمكين

 
 توفير

 المعمومات 
 

 زيادة 
 المبيعات

 ىدافأ فئات
 الإعلان              

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 الأىرام 25 33.78 15 20.27 12 16.22 22 29.73 74 100

100 61 34.43 21 6.56 4 18.03 11 40.98 25 Gulf News 

 الشروق أونلاين 20 47.62 9 21.43 6 14.29 7 16.67 42 100

 المجموع 70 39.55 35 19.77 22 12.43 50 28.25 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث 

أف اليدؼ اذ الإلكترونية الصحفية محؿ الدراسة،  علبناتالإىداؼ يوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لأ
نجد ذلؾ في جريدة "الشروؽ أونلبيف"  %(،39.55)بنسبة الأوؿ يتمثؿ في "زيادة المبيعات" وذلؾ 

 بجريدة الأىراـ". حيث نجد أف %(33.78)وبػ  "Gulf News" بجريدة %(40.98)وبنسبة  %(47.62)بنسبة
وتحقيؽ أكبر قدر ممكف مف ( ييدؼ إلى رفع المبيعات بالدرجة الأولى 177ا( مف مجموع )إعلبن 70)

زيادة الطمب عمييا وبالتالي زيادة ل لكترونيةالإ علبناتالإنشيط منتجاتيا بتحاوؿ المؤسسات ت ذ. إالأرباح
نجد  ذإ .مجمؿ المؤسسات ىي "مؤسسات ربحية"نسبة أرباحيا نتيجة لزيادة حجـ مبيعاتيا؛ خاصة وأف 

 ات المواد الاستيلبكية والتجارية والعقارية والفندقيةإعلبنتجارية، مثؿ ربحية و ي ات ىإعلبنكثير مف ال
خاصة في فترة  و ،ات الملببس والرحلبت والأثاث والسيارات وشركات الاتصالات وغيرىاإعلبنك

المناسبات والأعياد ونياية السنة بالتحديد أيف يتـ تحقيؽ ىامش ربح كبير لكثير مف المنتجات نتيجة زيادة 
 .المبيعات

، إذ %(28.25)نتج" بنسبة ات ىو "تعزيز الصورة الذىنية لممعلبنفي حيف كاف اليدؼ الثاني للئ
و"الشروؽ أونلبيف"  %(29.73)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(34.43)بنسبة  "Gulf News" نجد ذلؾ بجريدة

لممؤسسات بالنسبة في معظـ الأحياف  صحالأمف وجية نظرنا نرى بأف ىذا ىو .و ( %16.67)بػ
لدى  يياحفاظ عمو الصورتيا الذىنية ير بلمتذكفيي تسعى دائما  يازيادة في مبيعاتال؛فبعد تحقيؽ الحديثة
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)المبيعات(  يوجد ما لا يقؿ أىمية عنو وىو الرأسماؿ  بالإضافة إلى كسب رأسماؿ ماديف .المستيمؾ
جد المؤسسات في السوؽ او تلأف الصورة أصبحت تمعب دورا ىاما لاستمرار .المعنوي )الصورة الذىنية( 

ف كانت مبيعاتيا جيدة فلب غنى عن المدروسة مف خلبؿ  علبناتالإيا. وىذا ما نلبحظو في حتى وا 
الحرص عمى تقديـ معمومات صحيحة، كؿ ذلؾ لكسب ثقة و شعاراتيا والتأكيد عمى علبماتيا التجارية 

 أو)كوكاكولا(Chevrolet)ات المؤسسات العالمية كػعلبنالجميور عمى المدى الطويؿ، كما ىو الحاؿ للئ
(Four Seasons) (أو(Sumsung) .... 

، اعتمدتو جريدة "الشروؽ أونلبيف" %(19.77)أما اليدؼ الثالث فيو "توفير المعمومات" وذلؾ بنسبة 
وىذا ما ". Gulf News"لجريدة %(18.03)وما نسبتو  %(20.27)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(21.43)بنسبة 

ية استخدامو وفوائده وخاصة وكيفات دراستنا مف خلبؿ التعريؼ الجيد بالمنتج إعلبنلمسناه في الكثير مف 
، حيث عممت جاىدة لتوفير أكبر قدر مف المعمومات بيدؼ تثبيتو وتدعيمو تيةاه الفترة المناسبذفي ى

التي  علبناتالإدوف أف ننسى تمؾ . المتعمقة بعروض نياية السنة والأعياد والتخفيضات وبكؿ التفاصيؿ
 ات تحميؿ البرمجيات والتطبيقات، وكؿ ما يتعمؽ بالبرامجنإعلبتحتاج حقيقة لتوفير المعمومات اللبزمة، ك

السياحية والفنادؽ وخدمات الطيراف والعقارات... وكميا توفر كماً ىائلب مف المعمومات حتى يكوف كؿ 
  .شيء واضحا أماـ المستيمؾ لخمؽ الرغبة لديو في الحصوؿ عمى المنتج

بالنسبة لجريدة  %(16.22)(، %12.43)بنسبة  بينما نجد "تغيير رغبات المستيمكيف" كيدؼ أخير
، صعوبة التغييرفرغـ  ".Gulf News"لجريدة  %(6.56)لجريدة "الشروؽ أونلبيف"، و %(14.29"الأىراـ" و)

مالات الإقناعية والتركيز تحاوؿ القياـ بذلؾ مف خلبؿ توظيؼ مختمؼ الاست الإلكترونية علبناتالإإلا أف 
التي تجعؿ المنتج متميزا مقارنة بالمنتجات المنافسة  ، الإعلبنيةلتصميمات سموب الإخراجي و اعمى الأ

المدروسة في  علبناتالإوىذا ما لمسناه في مما قد يغير مف ميولات المتصفح ودفعو في الاخير للبقتناء. 
ز دائما ظؿ المنافسة الممحوظة خاصة بيف المنتجات الاستيلبكية والخدمات الفندقية والعقارية... بالتركي

ي إعلبنمف حروؼ ألواف ومساحات وصور ورسوـ مف جية، ونص  الإعلبنيعمى التصميـ والإخراج 
بأساليب إقناعية مميزة، ودوف أف ننسى "التكرار" للئحاطة بالمتصفح والتأثير فيو، وخاصة مع عروض 

 ذا اليدؼ.التخفيضات واليدايا والأسعار الجيدة في نياية السنة، كميا ساعدت لمتركيز عمى ى
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 : الإلكترونية علاناتالإ(: يمثل نوع الجميور المستيدف في 74جدول رقم )

الجميور           نوع   نساء رجال جميور عام المجموع
 المستيدف

 الصحف
 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% الإلكترونية

 رامالأى 2 2.7 2 2.7 70 94.59 74 100

100 61 96.72 59 - - 3.28 2 Gulf News 

 الشروق أونلاين - - 1 2.38 41 97.62 42 100

 المجموع 4 2.26 3 1.69 170 96.05 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث   

الإلكترونية الصحفية محؿ  علبناتالإيوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لنوع الجميور المستيدؼ في 
، إذ وظفتو تقريبا كؿ مفردات العينة %(96.05)ور العاـ" يحتؿ المرتبة الأولى بنسبة الدراسة، أف "الجمي

 %(94.59)، وما نسبتو %(96.72)" بنسبة Gulf News، والػ"%(97.62)جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة 
يور النساء التي تخص جم علبناتالإفنجد أف الجرائد الثلبث لـ تعتمد عمى تمؾ .بالنسبة لجريدة "الأىراـ" 

حيث . دوف جميور الرجاؿ أو العكس، بؿ عمدت إلى استخداـ "الجميور العاـ" الذي لا يحدد ذلؾ
اتيا إلى استيداؼ الجماىير العريضة العامة، بمعنى أنيا تخاطب كافة القطاعات إعلبناعتمدت في 

ويمكف أف  .تثناءالمتنوعة بغض النظر عف نوعيا)الجنس(، بؿ ىي في الأساس موجية للبثنيف دوف اس
محاولة استقطاب أكبر عدد مف الجماىير، فالتركيز عمى نوع دوف الآخر يمكنو أف  ىويكوف مرّد ذلؾ 

يخسر النوع )الجنس( الآخر ىذا مف جية، ومف جية أخرى فقد لاحظنا كذلؾ أف المنتجات المعمنة عمييا 
سـ "الجميور العاـ" وىو الجميور ىي بالأساس موجية إلى النوعيف دوف تمييز وىذا ما يطمؽ عميو ا

وثلبثة  %(2.26)الإلكترونية، ما عدا أربعة منيا "لجميور النساء" بنسبة  علبناتالإالمستيدؼ في جؿ 
)أميرتي( و)السلبـ شوبنج علبف، كما ىو الحاؿ بالنسبة لإ%(1.69)خرى موجية "لجميور الرجاؿ" بنسبةأ

علبفريدة "الأىراـ" و سنتر( لمجمة وملببس النساء عمى التوالي لج حكومي  إعلبف)صحة دبي( وىو  ا 
علبف"؛ و Gulf Newsخاص بصحة المرأة بالإمارات بجريدة " ( الخاص بالملببس Global Sources) ا 

 الرجالية مرة ، والساعات اليدوية مرة أخرى وىي تستيدؼ فئة الرجاؿ دوف غيرىـ. 
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 : الإلكترونية ناتعلا الإ لجميور العمرية (: يمثل الفئات75جدول رقم )

 الفئة العمرية صغار شباب كيول شيوخ ةغير محدد المجموع
 
 الصحف

 التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% التكرار النسبة% لكترونيةالإ 

 الأىرام - - 20 27.03 12 16.22 1 1.35 41 55.41 74 100

100 61 65.57 40 - - 14.75 9 19.67 12 - - Gulf News 

 الشروق أونلاين - - 14 33.33 8 19.05 - - 20 47.62 42 100

 المجموع - - 46 25.99 29 16.38 1 0.56 101 57.06 177 100

 مصدر الجدول: ىذا البحث

ة محؿ الإلكترونية الصحفي علبناتالإ فييوضح الجدوؿ أعلبه والممثؿ لمفئات العمرية المستيدفة 
الدراسة، أف المرتبة الأولى تعنى بالفئة التي فضمنا وضعيا تحت اسـ "غير محددة" بمعنى أنيا فئة يمكف 

 ، وظفتيا جريدة%(57.06)أف ينتمي إلييا الشباب أو الكيوؿ أو الشيوخ دوف استثناء، وقد بمغت نسبتيا 
"Gulf News"  فكاف  %(47.62)أما ما نسبتو ، %(55.41)وجريدة "الأىراـ" بنسبة  %(65.57)بنسبة

ص فئة عمرية بعينيا، الإلكترونية المدروسة لا تخ علبناتالإإذ نجد أف معظـ .لجريدة "الشروؽ أونلبيف" 
ويمكف أف يكوف مرد ذلؾ أف الصحيفة الإلكترونية ليا جميور قراء واسع الذي يمكف أف يكوف شابا أو 

اؤىا منو، وليذا تـ اختيار جميور عريض دوف تحديده كيلب أو شيخا دوف فئة الصغار التي يتـ استثن
إذ  .المرغوبة الإعلبنيةحتى يتـ استيداؼ أكبر عدد ممكف منو مف أجؿ تحقيؽ الأىداؼ  ،تحديدا دقيقا 

السياحية والفندقية خير مثاؿ عمى ذلؾ، فالرحلبت السياحية تمقى اىتماـ كؿ مف الشباب  علبناتالإنجد 
وأمثمة أخرى عمى  .ليذا لـ يتـ تحديد الفئات بؿ كانت الفئة غير محددة د سواء ،والكيوؿ والشيوخ عمى ح

ذلؾ كشركات الاتصالات والمنتجات الاستيلبكية المختمفة كالأكؿ والملببس والسيارات التي تصمح لكؿ 
علبنات العقارات والأثاث و إعلبنالفئات إلا بعض الاستثناءات فقط، وكذلؾ   ةالإعلبنيات المؤسسات ا 

 .ه الجرائد الثلبثذالتي تعج بيا ى علبناتالإكالراديو والتمفزيوف وغيرىا مف 
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، وظفتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف" بنسبة %(25.99)أما المرتبة الثانية فاحتمتيا فئة "الشباب" بنسبة 
الأمر ويبدو لنا  .%(19.67)بنسبة  "Gulf News" وجريدة %(27.03)، وجريدة "الأىراـ" بنسبة %(33.33)

ف باقي الفئات عوالاتصاؿ  علبـبالتكنولوجيا الحديثة للئ امنطقيا لأف "الشباب" مف أكثر الفئات احتكاك
 علبفات ذات طابع شبابي كما ىو الحاؿ لإإعلبنليذا نجد ىناؾ  ،كثر إلماما بحيثياتياالأالعمرية و 

 لسريعة والملببس الشبابية وغيرىا.ات التوظيؼ لمشباب والسيارات اإعلبن)كوكاكولا( أو  المشروب الغازي

وظفتيا جريدة "الشروؽ أونلبيف"  %(16.38)في حيف احتمت المرتبة الثالثة فئة "الكيوؿ" بنسبة  
وىي  ."Gulf News" بالنسبة لجريدة %(14.75)لجريدة "الأىراـ" و %(16.22)وما نسبتو  %(19.05) بنسبة

ئة "الشباب" لأىميتيا وخاصة بالنظر إلى وضعيتيا المادية الفئة الأكثر اىتماما مف قبؿ المعمنيف بعد ف
ات الرفاىية والجودة والأسعار الباىضة، والتي ليست في متناوؿ الشباب إعلبنوالاقتصادية وبالأخص في 

ات إعلبنات العقارات)إيلبؼ( أو إعلبنأو   (Opel)ات السيارات الفاخرةعلبنكما ىو الحاؿ لإ .دائما
 .أكثر مف غيرىـ كيوؿ عمومامحظ أنيا مخصصة لفنلب ، (Misura)و  (Elite)التأثيث والتصميـ

 Kidney)مصحة إعلبفواحد بجريدة "الأىراـ" وىو  إعلبفوفي الأخير لدينا فئة "الشيوخ" في  

Disease)  التي مراض بعض الأ ىذه الجية بمعالجة للؤشخاص كبار السف وتكفؿ ساسا موجيةأ وىي
كأمراض القمب والعظاـ والزىايمر مع توفير جميع  ،عمى وجو الخصوص كبار السفمنيا  ييعان

 .الخدمات

ات موجية ليـ لأنو وكما قمنا إعلبنأما فيما يخص فئة "الصغار" أي صغار السف فلب يوجد إطلبقا 
سابقا لدينا جميور قراء الصحؼ الإلكترونية ىو المستيدؼ، ليذا تـ استثناء ىاتو الفئة بالذات في 

.اتعلبنالإ
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ه الأطروحة ارتأينا إلى أف نؤكد عمى أىمية ىذا النوع مف البحوث العممية في حقؿ في ختاـ ىذ
والاتصاؿ باعتباره قيمة مضافة، خاصة وأف ىذا المجيود العممي المتواضع ىو ثمرة سنوات مف  الإعلبـ

 لدراسة.البحث والتمحيص في موضوع يمكف القوؿ عنو أنو قميؿ ا

الإلكترونية الصحفية في العالـ العربي" حقيقة بحاجة ماسة لدراستيا بشكؿ  علبناتالإإذ أف "
موضوع والإلماـ بجميع زواياىا الخفية، مع تزويد المكتبة العربية عمومًا والجزائرية خصوصًا بيذا النوع 

مداد  ييف إعلبنمعمنيف ومصمميف ومساعدة العامميف في ىذا الميداف مف يد العوف مف الدراسات. وا 
بجميع البيانات والتحميلبت والإحصاءات الموضوعية التي قد تسيؿ عمييـ  ،المختمفة علبناتالإووكالات 

 الكثير مف المياـ.

وبالخصوص مع التطور التكنولوجي اليائؿ والتغيرات المستمرة التي تتحكـ يومًا بعد يوـ في  
خيار سوى بركوب قطاره و مسايرتو .مما قد تسيؿ عميو الدراسات ، الذي ليس لديو مف الإعلبنيالمحتوى 

ية التي أصبحت حتمية، خاصة مع تغير عادات الإعلبمه الظاىرة فيـ ىذ الإعلبف العممية في مجاؿ 
وأنماط القطاعات الجماىيرية المتنوعة، وظيور ما أصبح يطمؽ عميو اليوـ مصطمح "الجميور الافتراضي" 

 دود واستخدامات لا متناىية. في فضاء بأبعاد وح
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 النتائج العامة لمبحث .1.5

 ه إلى النتائج الآتية:راستنا ىذلقد توصمنا مف خلبؿ د

ات إعلبنتمييا  (%63.28)استخداما بنسبة  علبناتالإىي أكثر  ةات المساحة المتغير إعلبنإف  -1
التحريرية بما نسبتو  علبناتالإوأخيرا  (%7.91)المجمعة بػ  علبناتالإ، و (%25.42)الأبواب الثابتة بػ 

(3.39%). 
علبنو  (%68.89)المبوبة بنسبة  علبناتالإات الأبواب الثابتة، لدينا إعلبنفي  -2 بػ  ات الأدلةا 

 ات أخبار المجتمع.إعلبن، مع عدـ وجود (31.11%)
 (%33.33)، ثـ الموضوعات بػ (%50)بنسبة  تالتحريرية لدينا المقالا علبناتالإفي أنواع  -3
 ث.أحدا، دوف وجود (%16.67)التحقيقات بنسبة  وأخيرا

، ثـ (%51.79)أولا بنسبة  ةات المساحة المتغيرة، لدينا المساحة المتوسطإعلبنفي حيف أف  -4
 .(%19.64)وأخيرا الكبيرة بػ  (%28.57)الصغيرة بػ 

لمشتركة ات الصفحات الخاصة والحملبت اإعلبنفي  فمدينا تساو  المجمعة،  علبناتالإأما  -5
 الأعداد الخاصة. تاعلبنلإ (%14.29)لكؿ واحدة، و (%28.57)والأعداد الخاصة بنسبة 

، ثـ التأكيد بػ (%22.23)ات، كاف التنوع أولا بنسبة علبنفي الأسس الفنية الإخراجية للئ -6
بػ  فالتناسب (%10.84)ثـ الوحدة بػ  (،%11.08)ثـ الإيقاع بػ  ،(%12.77)، ثـ التتابع بػ (18.08%)
 (.%6.15)وأخيرا التوازف بما نسبتو  (7.62%)

 (.%48.75)والتوازف اللبشكمي بػ  (%51.25)لدينا التوازف الشكمي بنسبة  ،في أنواع التوازف -7

 (.%43.43)بنسبة  علبناتالإوفي حجـ  (%56.57)فمدينا في المحتوى بنسبة  ،أما التناسب  -8
وفي الحجـ  (%33.97)وفي الشكؿ بنسبة ( %38.46)لدينا في ثقؿ الألواف بنسبة ،في التبايف و  -9

 .(%27.56)بػ 
( _وعمى شكؿ خط ) (%46.99( بنسبة )zأما في أشكاؿ التتابع، فمدينا أولا عمى شكؿ حرؼ ) -10
 .(%22.29)( بنسبة sوأخيرا عمى شكؿ حرؼ ) (%30.72)بنسبة 

، ثـ بيف (%48.23)بة أولا بنس الإعلبف لدينا الوحدة بيف العناويف والصور و ،في طبيعة الوحدة  -11
 (.%24.11)وأخيرا بيف العناويف بنسبة  (%27.66)العناويف والصور بػ 
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وأخيرا بالتكرار بنسبة ( %22.22)ثـ بعده بالتداخؿ بػ  ،(%65.97)الإيقاع بالتدرج كاف بنسبة  -12
(11.81%). 

تج بػ ثـ عمى المن (%26.81)لدينا أولا التأكيد عمى العلبمة بنسبة ،في أشكاؿ التأكيد  -13
وأخيرا عمى  ،(%14.47)بػ  الإعلبنيةثـ عمى الرسالة ،(%22.98)بػ  الإعلبف ، ثـ عمى عنواف (23.83%)

 (.%11.91)الصورة بػ 

أولا ثـ الصور والرسوـ بػ  (%19.72)نا المساحات الثقيمة بنسبة يدفم ،أما أساليب التنوع -14
، أما الحجـ (%14.53)، ثـ الموقع بػ (%14.88)، ثـ التفاعمية بػ (%17.65)ـ الألواف بػ ، ث(18.69%)

 (.%1.38)وأخيرا الموسيقى بنسبة  (%13.15)الكبير فبنسبة 

، ثـ ثانوية  (%63.40)، فيي رئيسة بنسبة -مف حيث الوظيفة –ف أنواع العناويف أفي حيف  -15
 (.%2.15)وأخيرا ثابتة بما نسبتو  (%2.87)، وفرعية بػ (%11.47)، ثـ تمييدية بػ (%20.07)بػ 

مباشرة الغير و ( %70.06)لدينا العناويف المباشرة بنسبة  -مف حيث الأسموب -في العناويف و  -16
 .(%29.94)بما نسبتو 
أولا، ثـ محددة اليوية  (%37.29)فمدينا الإخبارية بنسبة  -مف حيث المضموف –أما العناويف  -17

وأخيرا الارتباطية بما نسبتو  (%14.12)ثـ التوضيحية بػ  (%15.25)، ثـ الإنتقائية بػ (%22.6)بػ 
(10.73%). 

بػ ثـ الآمرة (،%65.54)، فمدينا الإيحائية أولا بنسبة -مف حيث البناء المغوي -والعناويف  -18
 .(%2.82)وأخيرا الاستفيامية بما نسبتو  (31.64%)

، ثـ المفردة (%18.64)، فيي ىرمية وأفقية بأعمى نسبة -مف حيث التصميـ –العناويف و  -19
، أما (%7.91)حنية بػ نوالم (%12.99)ثـ المعمقة بػ  (%14.69)جة بػ و م، ثـ المت(%17.51)بنسبة 

 لكؿ منيما.( %4.52)المتدرجة والمائمة فكانت بنسبة 
المتوسطة بما نسبتو ثـ  (،%63.28)، القصيرة فيي بنسبة -مف حيث الطوؿ –العناويف و  -20

 (.%18.08)مة بػ يالطو و  (18.64%)

( %22.03)بػ ثـ عريضة،( %59.89)، فيي ممتدة بنسبة -مف حيث الشكؿ – ةالعناويف الرئيس -21

 (.%18.08)وأخيرا عمودية بنسبة 
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بنسبة  الإعلبف ، فيو في أعمى وسط علبناتالإفيما يخص موقع العنواف الرئيس في  -22
 سطووأسفؿ و  (%14.12)وأعمى يساره بػ  (%16.95)وأعمى يمينو بػ  (%19.77)وأسفؿ يمينو بػ ( 27.68%)
 .(%6.78)وأخيرا أسفؿ يساره بما نسبتو  (%14.69)بػ 

وتداخؿ جزئي بػ  (%55.37)مع الصورة، فيو غير موجود بنسبة  الرئيس في تداخؿ العنواف -23
 (.%5.65)وكمي بنسبة  (38.98%)

ثـ عمى يسارىا  (،%34.18)عمى يميف الصورة بنسبة الرئيس في كيفية التداخؿ، فالعنواف و  -24
 (.%12.66)وأخيرا تحتيا بنسبة  (%24.05)فوؽ الصورة بػ  ثـ (%29.11)بػ 

 الإعلبنيثـ الوسيط ( %57.71)الشركات التجارية أولا بنسبة ، علبناتالإالجيات المعمنة في  -25
والجمعيات  (%4)ثـ الييئات بػ  (%5.14)ثـ الأفراد بػ  (%9.71)ية بػ الإعلبمثـ المؤسسات  (،%13.71)بػ 
 (.%2.29)نظمات الحكومية بػ وأخيرا الم (%2.86)بػ 

( %84.7)، فالشعارات البسيطة بنسبة -مف حيث التركيب الشكمي –في أنواع الشعارات  -26

 (.%15.31)والمركبة بػ 

ثـ العلبمة  (%58.49)، فالكممات أولا بنسبة -مف حيث الشكؿ الخارجي-الشعارات أما  -27
 رًا.أخي (%8.18)، ثـ الصور اليندسية بػ (%33.33)التجارية بػ 
( %31.63)ثـ سموكية بػ  (%39.8)، فيي وصفية بنسبة -مف حيث الوظيفة-الشعارات و  -28

 (.%3.06)وشعارات المستيمؾ بػ  (%25.51)ومؤسسية بػ 

، فالاعتماد عمى صورة المنتج أو جزء منو -29  كاف فيما يخص أساليب عرض الصور والرسوـ
، ثـ (%25.16)المنتج في المحيط اللبئؽ بػ  ، ثـ(%27.04)أولا، ثـ المنتج جاىزا بػ  (%33.96)بنسبة 

وأخيرا كيفية الاستخداـ بنسبة ( %6.29)، والمنتج أثناء الاستخداـ بػ (%6.92)نتائج الاستخداـ بػ 
(0.63%.) 

ثـ  (،%56.6)، فيي ثابتة أولا بنسبة -مف حيث الديناميكية –في أنواع الصور والرسوـ  -30
 (.%15.72)رة ومتحركة تارة أخرى بما نسبتو وأخيرًا ثابتة تا (%27.67)متحركة بػ 

 (،%40.25)أولا، ثـ تأكيدية بػ  (%50.31)أما مف حيث الوظيفة فيي صور تجسيدية بنسبة  -31
 (.%1.26)وأخيرًا استشيادية بما نسبتو  (%2.52)، فبيانية (%5.66)ثـ رمزية بػ 

ثـ إضفاء الواقعية بػ  (%38.99)ير عف الأفكار بسرعة أولا بنسبة ومف حيث اليدؼ، فالتعب -32
 (.%22.64)وأخيرًا جذب الجميور بػ  (38.36%)
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 فقط.( %3.77)وعدمو بنسبة  (%96.23)فنسبتو  علبناتالإأما استخداـ الألواف في  -33
، فيي أولا لجذب الانتباه بنسبة الإعلبنيةأما دلالات استخداـ الألواف في الصور  -34

، ثـ إضفاء اليدوء بػ (%16.34)ـ بالدؼء بنسبة ، ث(%18.3)، ثـ الاحساس بالبرودة بػ (21.57%)
شاعة روح الشباب بػ  (%9.8)، ثـ الرجولة بػ (13.07%) وأخيرًا  (%3.27)الطفولة بػ  ةوبراء (،%7.19)وا 

 (.%1.96)دلالة الأنوثة بما نسبتو 

 .علبناتالإفي  (%30.33)والثانوية بػ  (%69.67)الألواف الأساسية بنسبة  -35
 (.%26.19)والفاتحة بػ  (%73.81)بنسبة  فكانت علبناتالإفي  كنةالألواف الداما أ -36

 بػ وأخيرًا ضعيفة (%30.72)ثـ المتوسطة بػ  (،%56.21)والألواف بكثافة قوية أولا بنسبة  -37
(13.07%.) 

ثـ المزج بػ  (%43.96)في طريقة استخداـ الألواف، فمدينا تجاور الألواف أولا بنسبة  -38
 (.%16.43)وأخيرًا التتابع الموني بما نسبتو ( %16.91)ثـ التدرج بػ (، 22.71%)

 (.%97.74)فقط أما عدـ استخداميا فكاف بنسبة  (%2.26)استخداـ الموسيقى كاف بنسبة  -39

 (.%25)وانتقالية بنسبة  (%75)ووظيفة الموسيقى كانت تصويرية بنسبة  -40

 (.%25)وطبيعية بنسبة  (%75)أما نوعيا فيي كلبسيكية بنسبة  -41

ثـ  (%20.9)أولا بنسبة  (250px×300)، فمدينا مقاس الإعلبنيةاسات في القي -42
 و( 280px×336)مقاس ثـ،(%12.43)بػ  (100px×320)مقاس ، ثـ (%19.77)بػ  (125px×125)مقاس
( %9.04)بنسبة  (90px×970)مقاس  و (1050px×300)مقاس ، ثـ(%10.73)بػ  (600px×300)مقاس 

 .(%7.34)بنسبة ( 90px×728)مقاس وأخيرًا

 (.%33.33)بنسبة  (p720)و (%66.67)بنسبة  (p1080)فيي  الإعلبنيةجودة الفيديوىات  -43

، 0و](%66.67)ثا] بنسبة  60ثا،  30، فمدينا ]الإعلبنية لفيديوىاتلعرض االزمنية  مدةالأما  -44
 (.%33.33)ثا] بنسبة  30

لا، ثـ العربية الفصحى أو  (%58.19)فيما يخص المغات المستخدمة، فالمغة الإنجميزية بنسبة  -45
بػ خير في الأ، ثـ العامية (%5.08)والمغات الأخرى بػ  (%6.78)إنجميزية بػ  -، والعربية(%21.47)بػ 
(3.39%). 

بينما عدـ التحديث فيو بنسبة  ،( %30.51)بنسبة  المدروسة كاف علبناتالإالتحديث في  اف -46
(69.49%). 
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( %12.96)ثـ الفوري بػ  (،%37.04)ـ الدوري بػ ، ث(%48.15)التحديث المستمر أولا بنسبة ف -47

 .(%1.85)وأخيرًا النصؼ دوري بنسبة 
 .(%8.47)وغيابيا بنسبة  (%91.53)بنسبة  علبناتالإالتفاعمية في  كانت -48
ووجود ،(%45.68)كانت بالإحالة عمى موقع المعمف أولا بنسبة  فقد ،التفاعمية أساليبأما  -49
والتسجيؿ ( %11.11)ثـ الاتصاؿ بػ ،(%12.35)ػ ببوؾ لإحالة عمى الفيسوالنقر وا ،(%18.52)الروابط بػ 

 (.%6.17)في الموقع وطمب الاستفسارات في الأخير بما نسبتو 

 ،(%17.28)، ثـ وظيفية بػ (%76.54)بنسبة  ع التفاعمية، فيي تفاعمية الإبحارأما أنوا -50
 (.%6.17)وتكيفية بنسبة 

ثـ تصميـ  ،(%44.9)تصميـ الحروؼ أولا بنسبة تنوعت بيف  علبناتالإأساليب تصميـ  -51
 (%13.88)بػ  ، ثـ تصميـ نافذة الصورة(%14.29)بػ  الإعلبنيثـ تصميـ النص  (،%14.69)السمويت بػ 

 .(%12.24)وأخيرًا تصميـ الإطار بنسبة 
 (%23.73)عمى الصفحات، فيي أعمى وسطيا بنسبة  علبناتالإأما فيما يخص موقع  -52

بػ  ، ثـ وسط يسارىا( %11.3)بػ وأسفؿ يمينيا كذلؾ ، ثـ وسط يمينيا (%14.69) وأسفؿ يسارىا بػ
وأخيرًا  (%5.08)بػ  ، ثـ أعمى يمينيا(%6.21)، ثـ أسفؿ وسطيا بػ (%8.47)ووسط وسطيا بػ (، 10.73%)

 .(%1.13)عمى جانبي الصفحة بما نسبتو 
ية معًا بنسبة إعلبنرة تنوعت بيف قالبيف بالأساس، نص وصو  علبناتالإقوالب صياغة  -53

 .فقط (%1.69)والفيديو بنسبة  (%10.17)فقط بػ  الإعلبنيثـ النص  (،89.83%)
ثـ الصور  (،%28.25)، فمدينا أولا العنواف بنسبة علبناتالإمف حيث العناصر البارزة في  -54

وأخيرًا  (%5.65)، ثـ الشعار بػ (%14.12)بثـ الألواف  (%19.77)، ثـ النص بػ (%29.38)والرسوـ بػ 
 (.%2.82)الرمز بػ 

بػ  أولا، ثـ الوصفية (%38.41)، فنصوص البيع المباشر بنسبة الإعلبنيةأما أنواع النصوص  -55
والاستشيادية بػ  (%2.82)(، فالروائية بػ %5.65)، ثـ القصصية بػ (%20.34)والمؤسسية بػ  (30.51%)
 (.%0.56)ا الحوارية بنسبة وأخير  (1.69%)

أولا، ثـ الرغبة في الشراء بػ  (%41.81)كانت بيف عرض المنتج بنسبة ف،ور النصوص د -56
 (.%2.26)وأخيرًا إقناع المستيمؾ بنسبة  (%17.51)، ثـ إثارة الاىتماـ بػ (38.42%)
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بػ  ثـ مراعاة ارتفاعيا،(%44.41)فمدينا السيولة في القراء بنسبة  ،أما تصميـ الحروؼ -57
 (.%62.71)بأما تباينيا  (%37.29)في تجانسيا و  ،(%23.78)وملبئمتيا بػ  ،(31.82%)

غيرًا وأخيرًا ص (%34.7)بػ  ثـ كبيراً  ،أولا (%42.27بنسبة ) كاف متوسطاً  وحجـ الحروؼ فقد -58
 .(%23.03)بنسبة 

(، %41.81)بأولا، ثـ أفقية  (%50.28)الإلكترونية، فيي سياقية بنسبة  علبناتالإفي أشكاؿ  -59

 (.%1.13)متسممة بنسبة وأخيرًا جانبية و  (%2.26)بػ قافزة ثـ  (،%3.39)طائرة بػ ف

ية بنسبة إعلبنأولا، ثـ أشرطة  (%64.97)ات راية بنسبة إعلبنفيي  ،الإعلبنيةأما الأنماط  -60
 (.%0.56)فواصؿ بنسبة ات إعلبنوأخيرا  (%6.21)، ثـ رعاية بػ (28.25%)

ثـ المناسباتية بػ  (،%62.71)التجارية بنسبة  علبناتالإوفقا لمموضوع، فمدينا  علبناتالإو  -61
 (.%2.82)وأخيرًا التعميمية بنسبة ( %7.34)، فالإرشادية بػ (27.12%)

بػ  أولا، ثـ الترويجية (%36.16)بنسبة  كانت الشرائية علبناتالإووفقا لموظائؼ التسويقية، ف -62
 .(%10.73)وأخيرا التذكيرية بنسبة ( %20.34)، ثـ التنافسية بػ (32.77%)

بػ  أولا، ثـ استيلبكية (%51.98)خدماتية بنسبة  اتإعلبن ، فييبيعة المنتجووفقا لط -63
وأخيرا  (%2.26)، فحكومية بػ (%12.42)ثـ صناعية إنتاجية بػ  (،%14.69)ية بػ إعلبم، ثـ (17.51%)

 (. %1.13)إدارية بنسبة 

ثـ  (،%20.9)أولا، ثـ إنتقائية بػ  (%33.33)، فيي إعلبنات أولية بنسبة ووفقا لمغرض منيا -64
 (.%7.34)وأخيرا تشويقية بنسبة  (%8.47)، ثـ مقارنة بػ (%13.56)تدعيمية بػ 

قميمية            ،أولا  (%44.63)وأنواع الإعلبنات وفؽ المعيار الجغرافي، فيي دولية بنسبة  -65 وا 
 (.%12.43)وأخيرًا محمية بنسبة  (%20.34ثـ وطنية بػ ) (،%22.6)بػ 

، ثـ الاجتماعية بػ (%41.96)الاقتصادية بنسبة  علبناتالإ، فمدينا يةالإعلبنووفقا لمقيـ  -66
وأخيرًا  (%7.14)، ثـ السياسية بػ (%11.01)ثـ الثقافية بػ  (،%14.88)، ثـ التكنولوجية بػ (21.13%)

 (.%3.87)الأخلبقية بنسبة 

ية فقط بػ وعاطف (%87.57)بنسبة  وأنواع الاستمالات الإعلبنية، فيي عقمية وعاطفية معاً  -67
 .(%1.13)وعقمية فقط بػ ( 11.3%)

ثـ الميزة التنافسية بػ  (%49.04)ف أنواع الاستمالات العقمية ىي أولا استمالة السعر بػ إ -68
 (.%5.1)وأخيرًا استمالة شيرة المنتج بػ  (%8.28)، ثـ السمات بػ (%12.47)، ثـ الأخبار بػ (24.84%)
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ثـ  (،%17.31)ثـ المكانة بػ  (%21.14)مالة الدؼء بػ وأما الاستمالات العاطفية، فمدينا است -69
ثـ الفخر  (،%9.14)، ثـ الندرة بػ  (%12)ثـ كلب مف استمالة الذات والفرح بػ  (،%14.29)بالجاذبية 

 .(%4.57)خيرا استمالة الذنب والخوؼ بنسبة أو  (%8.57)ب
ثـ  (،%41.81)بنسبة  أساليب التنفيذ الابتكاري للبستمالات، لدينا أسموب العرض أولاو  -70

وأخيرًا  (%4.52)(، ثـ أسموب المختمط بػ %13.56)ثـ نمط الحياة بػ  (،%38.42التصرؼ العاجؿ بػ )
 (.%1.69)الشيادة بػ 

، فيي أولا زيادة المبيعات بنسبة عموماً  الإلكترونية الصحفية علبناتالإأما أىداؼ  -71
وأخيرًا تغيير  (%19.77)ثـ توفير المعمومات بػ  (%28.25)ثـ تعزيز الصورة الذىنية لممنتج بػ (، 39.55%)

 (.%12.43)رغبات المستيمكيف بنسبة 

ثـ  (،%96.05)فيما يخص نوع الجميور المستيدؼ، فمدينا الجميور العاـ أولا بنسبة و  -72
 .(%1.69)، ثـ الرجاؿ بنسبة (%2.26)النساء بػ 
ـ فئة الشباب بػ ث (،%57.06) الفئات العمرية، فيي غير محددة أولا بنسبةخير وفي الأ -73

 (.%0.56)وأخيرًا الشيوخ بنسبة ( %16.38)، ثـ الكيوؿ بػ (25.99%)
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 عرض النتائج في ظل تساؤلات البحث.2.5

في الصحؼ  علبناتالإشكؿ ومضموف تساؤلات خصت مف ه الدراسة تـ الانطلبؽ في ىذ
إلى جممة مف  خيرفي الأ ، ولقد توصمناالشروؽ أونلبيف( -Gulf News -الإلكترونية العربية )الأىراـ

 النتائج سوؼ نعرضيا في ظؿ تمؾ التساؤلات المطروحة، وىي كالآتي:

 الإلكترونية الصحفية: علاناتالإأولا: النتائج الخاصة بشكل )تصميم( 

صحؼ الإلكترونية العربية ، فقد توصمنا إلى أف العلبناتالإه مف خلبؿ القياـ بتحميؿ شكؿ ىذ 
ات الأدلة، كما أف الأسس الفنية الإخراجية تنوعت بيف إعلبنالمبوبة بعدىا  علبناتالإبة كبيرة وظفت بنس

التأكيد والتنوع والتتابع بنسب جيدة، تمتيا الوحدة والتناسب والتوازف في الأخير وبأشكاؿ وأنواع مختمفة لكؿ 
 منيا. ةواحد

مباشرة، قسمت إلى عناويف مف حيث  كانت بدرجة كبيرة عناويف الإعلبنيةفي حيف أف العناويف 
حائية والقصيرة المضموف والبناء المغوي والتصميـ والطوؿ والوظيفة والشكؿ إلى أنواع عدة كالإخبارية والإي

عنواف ة بأعمى نسب، مع العنواف الرئيس وأشكالو المختمفة والذي كاف النصيب الأكبر لموالممتدة والرئيس
تداخؿ  إلى أسفؿ يساره؛ كما أف الإعلبف لمتعدد والمتنوع مف أعمى وسط ممتد، بالإضافة إلى موقعو اال

 بة كبيرة جزئيا وعمى اليميف أكثر.الصورة مع العنواف كاف بنس

لؾ شعارات فييا لمشركات التجارية، مستخدمة في ذ لجيات المعمنة فقد كانت الحصة الأكبرأما ا
 خارجي، بوظيفة وصفية عالية.عمى الكممات في شكميا ال بسيطة في معظميا، مركزة

جزء منو  فقد تـ الاعتماد بكثرة عمى صورة المنتج أو،وفيما يخص أساليب عرض الصور والرسوـ 
 ،طت بالديناميكية والوظيفة واليدؼوقد كانت الصور والرسوـ عمى أنواع ارتب إلى جانب باقي الأساليب.
 ر بسرعة في أغمب الأحياف.وتجسيدية معبرة عمى الأفكا ؛فكانت صورًا ثابتة عادة 

الإلكترونية بدلالات متنوعة كجذب الانتباه  علبناتالإأما الألواف فقد تـ استخداميا في معظـ 
حة وبكثافة مقسمة بذلؾ إلى ألواف أساسية وثانوية، داكنة وفاتاس بالبرودة والدؼء بنسبة كبيرة . والإحس

 والتدرج والتتابع الموني. مع تقنيات التجاور والمزج ،قوية في غالب الأحياف
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واستخداـ الموسيقى كاف محتشمًا، ماعدا تمؾ التصويرية الانتقالية بطابع كلبسيكي خاصة في 
 ات الثابتة تارة والمتحركة تارة أخرى.الإعلبن

... وغيرىا (280px×336)و( 125px×125)و( 250px×300)أما القياسات فقد اختمفت بيف مقاس 
 وبنسب متباينة.

تـ استخداـ لغات عدة أىميا المغة العربية والمغة الإنجميزية مع المزج بينيا. وتحديث  في حيف
ات كاف بنسبة ضعيفة جدا، في حيف أف التفاعمية وظفت بشكؿ كبير وبأساليب عدة، أىميا الإعلبن

ا فقد وغيرىا؛ وبيذ تبوؾ والاتصالاالفيس افة إلى الروابط التشعبية والإحالة عمى موقع المعمف بالإض
 انقسمت إلى تفاعمية إبحار بالدرجة الأولى ثـ تفاعمية وظيفية وأخيرًا تكيفية.

فقد كاف النصيب الأكبر لمعنواف ثـ الصور  الصحفية ات الإلكترونيةالإعلبنأما العناصر البارزة في 
 ية الأكثر اعتمادا ىي نصوص البيع المباشرالإعلبنوالرسوـ وباقي العناصر. إذ كانت النصوص 

لدى المتصفح. في حيف أف  ارة رغبة الشراءبارز والرئيس في عرض المنتج واستثوالوصفية، مع دورىا ال
 ذات حجـ متوسط. كانت حروفاروؼ فكانت بنسبة كبيرة سيمة لمقراءة مع مراعاة ارتفاعيا و الح

 الإلكترونية الصحفية: علاناتالإثانيا: النتائج الخاصة بمضمون 

 الالكترونية قد اتالإعلبنقد توصمنا إلى أف ات المدروسة، فالإعلبنحتوى ومف خلبؿ تحميمنا لم
تية بأعمى النسب أو االمناسب ات التجارية وعلبنلئسواء كاف ذلؾ ل ،جاءت متنوعة بحسب المواضيع 

 الشرائية والترويجية أو الخدماتية والاستيلبكية.

.   الاجتماعية والتكنولوجية والثقافية وغيرىا ية تعددت بيف الاقتصادية أولا ثـ الإعلبنكما أف القيـ 
؛ تنوعت  فييا بنسبة عالية جداً  تـ الاعتماد عمى كؿ مف الاستمالات العقمية والعاطفية معاً  في حيف

الاستمالات العقمية بيف السعر والميزة التنافسية والأخبار والسمات. في حيف كانت الاستمالات العاطفية 
ؼء والمكانة والجاذبية والفرح وغيرىا، وبأساليب تنفيذية ابتكارية كأسموب العرض مزيجًا مف استمالة الد

 لى أسموب نمط الحياة وأسموب الشيادة والأسموب المختمط.إوالتصرؼ العاجؿ بأعمى النسب، بالإضافة 
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 زيادة المبيعات بيدؼذلؾ  إلى أولية وانتقائية بنسبة كبيرة ولكترونية الإات الإعلبنقسمت  و قد
فئات عمرية غير كؿ ىذا لاستيداؼ جميور عاـ و  وتعزيز الصورة الذىنية لممنتج وتوفير المعمومات.

 .في ذلؾ تمتيا فئة الشباب والكيوؿ ؛ محددة بنسب كبيرة

 آفاق البحث .3.5

دراسة تحميمية لجريدة  –في الصحافة الإلكترونية العربية"  الإعلبف بػ " بعد عرض بحثنا الموسوـ
بشقييا المنيجي والنظري وعرض البيانات وتحميميا، وصولًا إلى  -والشروؽ أونلبيف Gulf Newsوالأىراـ 

النتائج العامة والنتائج في ظؿ التساؤلات. فيمكف القوؿ أننا قد حاولنا قدر المستطاع تسميط الضوء عمى 
لمسناه مف خلبؿ كثيرة لدراستو، وىذا ما والاتصاؿ لـ تعط لو فرص  الإعلبـاؿ موضوع عممي في مج

ات الإلكترونية الصحفية، إف الإعلبنعدـ توفر الدراسات السابقة مف جية ونقص المراجع المتخصصة في 
لـ نقؿ انعداميا. ويمكف إرجاع ذلؾ لحداثة الموضوع بالعالـ العربي خصوصًا، بالرغـ مف وجود دراسات 

مف جية، وفي عالـ الصحافة  الإعلبف مكممة فقط لمموضوع دوف استقلبليتو كموضوع ذو أىمية في حقؿ 
ه الثنائية التي ىي في علبقة مف الضروري القياـ ببحث معمؽ ليذالإلكترونية مف جية أخرى. لذا كاف 

ثراء كلب المجاليف.منا  ارتباطية تستدعي  دراستيا، وا 

رات أخرى لا ه النوعية مف البحوث تفتح المجاؿ والآفاؽ لمقياـ بدراسات عدة ومختمفة لمتغيىذف أ إذ
ية نمف خلبؿ الاىتماـ بالأسس الف .ة التي تناولناىا في بحثنا ىذا غيرات الرئيستقؿ أىمية عف المت

الإلكترونية الصحفية  علبناتالإات الإلكترونية الصحفية، أو التفاعمية في علبنوالتصاميـ الإخراجية للئ
جراء دراسات مقارنة بيف الصحؼ  ، أو القياـ بدراسات جميور سات السيميولوجيةو الدراأ العديدةالعربية وا 

 ت الصمة.العربي ... وغيرىا مف المواضيع ذاالإلكترونية الصحفية في العالـ  علبناتالإ
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 .دار وائؿ: الأردف، عماف، -مدخؿ تطبيقي– الإعلبف   ).2006.(العسكري ،أ و .ط ،يبالغال -

، -دراسات في الصور والمظاىر–الجديد  الإعلبـالتقميدي و  الإعلبـ .)2014(.ح لبحي،فال -
 .داءدار غي :الأردفعماف، 

 .دار الشروؽ : الأردف الصحافة الالكترونية في الوطف العربي، عماف،  ).2006.(الفيصؿ ،ع -

دار  : العربية المتحدة الإماراتمدخؿ في صحافة الأنترنت، العيف،  ).2014.(الفيصؿ ،ع -
 .الكتاب الجامعي 

 .دار النيضة العربية: نشأة وسائؿ الاتصاؿ وتطورىا، بيروت، لبناف (.2007 .)القوزي ،ـ -

 .دار النفائس  : الأردف الأخبار في الصحافة الالكترونية، عماف،   .)2013.)ج قيسي،ال -

وقابمية  رونيةتلكمنيجية تقييـ محتوى المواقع الا ).2016( .بوعزة ،عو  .ؾ الكثيري ، -
 .دار الصفاء :الأردف، عماف، -دراسة تطبيقية مف مواقع الصحؼ اليومية الخميجية– استخداميا

 .دار الكتاب الجامعي: ولبناف الإماراتي، الإعلبممؤشرات في البحث ).  2017( .رالكعبي،  -

، دولة الامارات -والمأموؿالواقع والتأثير – الإعلبنيالتضميؿ والتدليس ). 2017.(المخمؼ ،ؼ -
 .دار الكتاب الجامعي: الجميورية المبنانية -العربية المتحدة

 .دار أسامة : الأردف ، عماف، رونيةتلكحافة الاالتدريب والص .)2017 (.المشاقبة ،ب -
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الجميورية  -العربية المتحدة الإمارات، دولة يالإعلبممناىج البحث ). 2017. (المشيداني ،س -
 .دار الكتاب الجامعي : المبنانية

 :الأردف، عماف، - الرابعة وتصدع السمطة–الدولي والجديد  الإعلبـ ).2013.(المقدادي ،ؾ -
 .ةدار أسام

 دار الأياـ. : الأردف ، عماف، الإعلبـاقتصاديات  .)2016 (.،ع الجبوري . وأ ياني،بالن -

، -الالكترونيةوالدوريات  رونيةتلكالكتب الا– رونيتلكالانترنت والنشر الا( .2015.(غ النوايسة، -
 .دار صفاء :الأردفعماف ،

مكتبة :مصر  ،الاسكندرية،علبـ الدولي (. الاعلبـ الالكتروني ودوره في الا2014ـ.) ،اليمباوي -
 الوفاء القانونية.

منشورات جامعة : ي، ليبياز وتقنياتو، بنغا تماعيأسموب البحث الاج ).2003.(ع اليمالي، -
 س.نو يقار 

 :ترجمة ،-تدريبات عممية –منيجية البحث العممي في العموـ الانسانية  ).2013.(ـ ،انجرس -
 .دار القصبة : الجزائر ،وآخروف  .ص ،بوزيد

والصحفية والتعميمية  يةالإعلبمالجوانب –جديدة  صاؿالانترنت كوسيمة ات .)2004(.بخيت ،ا -
 .دار الكتاب الجامعي : ، العيف، الامارات العربية-والقانونية والأخلبقية

والصحفية والتعميمية  يةالإعلبمالجوانب –الأنترنت كوسيمة اتصاؿ جديدة  .)2012 (.بخيت، ا -
 .دار الكتاب الجامعي : ، العيف، الامارات العربية المتحدة-القانونية والأخلبقيةو 

 وكالة المطبوعات.: مناىج البحث العممي، الكويت ) .1977.(بدوي ع -

 .الجامعة شباب مؤسسة: الرقمي الجديد ،الاسكندرية، مصر الإعلبـ) .2018(.،أ سيونيب -

، القاىرة، مصر: -ية الحديثةالإعلبموالتطبيقات –نية الصحافة الالكترو ) .2012. (بعزيز، ا -
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النشر الجامعي  : مجتمع المعرفة، تممساف، الجزائري و الإعلبمالتخطيط  .(2016).ر بف تامي، -
 .الجديد

ديواف  : والاتصاؿ، الجزائر الإعلبـمناىج البحث العممي في عموـ  ).2010 .(بف مرسمي، أ -
 .المطبوعات الجامعية 

 عالـ الكتب. : مصر ، القاىرة،الإعلبنيةابتكار الأفكار   (.2007ا.) بينسي، -

، وزارة الخارجية الأمريكية، .ـ الصحافة المستقمة، ترجمة: الديؾ،دليؿ . )2006.(بوتر، د -
 الخارجي. الإعلبـمطبوعات مكتب برامج  : الولايات المتحدة الأمريكية

دراسة تحميمية ميدانية  –الصحافة الالكترونية في الجزائر ) .2015 -2014. )س بورقعة، -
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، قسنطينة، -يقات في التفاعمية، الجزائر نموذجاتطب–الصحافة الرقمية (. أ2019 .(س بورقعة ، -
 .منشورات ألفا : الجزائر
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 دار كنوز المعرفة. :الأردف ، عماف، -مدخؿ تسويقي–ية الإعلبنالرسالة ).2016.(ـ بوىدة ، -

الدار  :مصر ،القاىرة ،-رؤية مستقبمية-نترنت والصحافة الالكترونية(. الأ2008ـ .) ،ترباف  -
 المصرية المبنانية.

المقروء بيف الصحافة الورقية والصحافة الالكترونية، عماف،  الإعلبـ(. 2015 (. ف جديد، -
 العممي. الإعصاردار  :الأردف 
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 .اليدى دار :جامعة أـ البواقي، الجزائر

: الأردف، عماف، -دراسة مقارنة– الالكتروني الإعلبـالوسائط المتعددة في  ).2016.( ع حسف، -
 .دار صفاء

 .دار صفاء :الأردفالصحفي الالكتروني، عماف، (. 2013. (ع حسف، -

 .دار صفاء :الأردف، عماف، رونيتلكالصحفي الا) . 2014.(ع حسف، -
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 رونيةتلكدراسة تحميمية لمبوابات الا– رونيةتلكابات الاالوظيفة الاخبارية لمبو  (.2014) .ج ،خمؼ -
 .جامعيدار الكتاب ال : العربية المتحدة الإمارات، العيف، -العربية
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 دار العربي. :القاىرة، مصر
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دار المعرفة : ية، الاسكندرية، مصرالإعلبناستراتيجيات الدعاية والحملبت  .)2011(.أ خوخة، -
 الجامعية.

في ظؿ تكنولوجيا المعمومات والاتصاؿ لدى الإعلبف فعالية  (.2010-2009. )ع ،خويمد -
. في:  7العدد  ،مجمة الباحث ،المؤسسات الاقتصادية الجزائرية
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 .العصرية

 .مخبر عمـ اجتماع الاتصاؿ: لى الاتصاؿ الجماىيري، الجزائرمدخؿ إ). 2003.(ؼ دليو، -

منشورات  :، قسنطينة، الجزائرتماعيةعناصر منيجية في العموـ الاج ) .2015 .(ؼ دليو، -
 .الفائز مكتبةلمبحث والترجمة،  صاؿالات اجتماع مخبر عمـ

، بوزريعة، -تيا النفسيةبعض تطبيقا–الجديدة  صاؿوالات الإعلبـ. تكنولوجيا )أ2014(.دليو، ؼ -
 .ةدار ىوم : الجزائر

، بوزريعة والاجتماعية، الإنسانيةمدخؿ إلى منيجية البحث في العموـ  ).ب2014(. دليو، ؼ -
 .دار ىومة : الجزائر

، بيروت، -قراءات في المفاىيـ والمقاربات والرىانات–فضاءات رقمية  .)2013 ( .ا رابح، -
 دار النيضة العربية. :لبناف

كيؼ تنمو الأعماؿ وتروج المنتجات في الأسواؽ –التجاري  الإعلبف مبادئ  ).2008.(ـ رباح ، -
 شعاع لمنشر والعموـ . : ، حمب، سوريا-المعاصرة
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 :، بف عكنوف، الجزائروالإنسانيةالوجيز في المنيجية العموـ الاجتماعية  .)2015(.رحالي ،ح -
 ديواف المطبوعات الجامعية.

 دار الكتب المصرية. : الجديد، القاىرة، مصر الإعلبـ). 2012.(رياف ،ـ -

 رونيةتلكاستخداـ شبكة الأنترنت ومواد ا–، صحفي الأنترنت . )2009 .(كينغ، إ. و ر ريديؾ، -
 مية .دار الأى : الأردف ،عماف، . ، ؿاليحي، ترجمة: -أخرى

البحث في العموـ ساسيات في منيجية و تقنيات أ. )2006-2005.(خروفآو  .ـ ،سفاري -
 .منشورات جامعة منتوري: ،الجزائر ،قسنطينة ،الاجتماعية

دار الكتب والوثائؽ  :ف ـ. ، د.-الواقع والمستقبؿ–صحافة المواطف  (.2013(.ح سميـ، -
 .القومية

 .دار أسامة :الأردف الصحافة الالكترونية، عماف،  ).2009( .ز سميماف، -
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 .، دار أسامةالأردف عماف،  الجديد، الإعلبـ،التدويف الالكتروني و  ).2015. (ؼ شريطي، -
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 .دار الكتب العممية: التفاعمي، القاىرة، مصر الإعلبـ .)2008(.ح شفيؽ، -

دار  :الأردف، عماف، -شبكات التواصؿ الاجتماعي –الجديد  الإعلبـ). 2014 .(ع شقرة، -
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مكتبة  : أسس ومبادئ البحث العممي، الاسكندرية، مصر). 2002 .(خفاجة ،ـ و.،ؼ  صابر -
 .ومطبعة الاشعاع الفنية
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 .الشروؽ
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، -والوظيفة الوسيمةتطور الأداء و –الجديد  الإعلبـ .)2011(.ص وؾ،مالسا و .ا عبد الرزاؽ، -
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المؤسسة  : ، بيروت، لبنافالسياحيفي التسويؽ  الإعلبف دور . )2003(.ـ عبد القادر، -
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 ، دار وائؿ،.الأردف التسويؽ المباشر والعلبقات العامة، عماف، ). 2010.(ـ عبيدات، -
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 .العصرية

يانات البحوث النفسية بفي تحميؿ –الاستدلالية  الإحصائيةالأساليب  .( 2005.(ص علبـ، -
 .دار الفكر العربي : ، القاىرة، مصر-تماعيةوالتربوية والاج
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 .المكتبة العصرية
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"أحق "المم  

 دليل التعريفات الإجرائية لفئات التحميل

 

، مع الإشارة بتعريفيا الإجرائيمرفقة في ىذا البحث عرض فئات التحميؿ المعتمدة  سيتـ فيما يمي
  : وحدة تحميميا ىي الفكرةبالطبع إلى أف 

 الالكترونية الإعلاناتفئة تصميم  /1

ترونية العربية مف حيث في الصحؼ الإلك الإعلبناتتشمؿ ىذه الفئة كؿ ما يتعمؽ بكيفية تصميـ 
أساليب تصميميا؛ والتي تـ تقسيميا لمبنية عمييا وطريقة إخراجيا و الأسس الفنية اأنواعيا وأشكاليا و 

 ׃كالآتي

 ׃لآتيةاتتمثؿ في الأنواع المختمفة   ׃الالكترونية الإعلاناتفئات أنواع  -1-1

التي يتـ نشرىا في الصحيفة في ىيئة  الإعلبناتيقصد بيا  ׃ات الأبواب الثابتةإعلبن -1-1-1
خراجية ثابتة ومحددة بصورة يومية منتظمة، علبنالمبوبة و  الإعلبناتك شكمية وا  ات الأدلة وأخبار ا 

 .المجتمع

رية أو تحقيقات ىي التي تتخذ شكؿ مقالات أو أخبار تحري ׃التحريرية الإعلبنات -1-1-2
  .الإعلبناتوأحاديث صحفية يتـ مف خلبليا تمرير 

أحجاـ انب المواد التحريرية بمساحات و ىي التي توضع بج ׃ات المساحة المتغيرةإعلبن -1-1-3
 .مختمفة

ىي التي توضع عف طريؽ البحث عف موضوعات معينة تجمع  ׃المجمعة الإعلبنات -1-1-4
إعلبنات الصفحات الخاصة والملبحؽ والأعداد الخاصة ك وضوعات؛ات مرتبطة بيذه المإعلبن معيا

 الحملبت المشتركة.و 

خراجوتشمؿ ال ׃فئات الأسس الفنية  1-2̶ كيفية الإعلبنات و  مبادئ الأساسية في تصميـ وا 
 ׃توظيفيا؛ مف حيث 

ي يقصد بو المساواة والتعادؿ بيف العناصر أو الوحدات المختمفة عمى نصف ׃التوازف -1-2-1
 .؛ ويمكف أف يكوف التوازف شكميا أو لاشكمياالإعلبنات
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 .محتوياتياالإعلبنات و المتعمقة بحجـ ىو العلبقة بيف الطوؿ والعرض و   ׃التناسب-1-2-2

مف  ومحتوياتو لجعمو ممفتا سواءً  الإعلبناتىو الاختلبؼ في عرض عناصر  ׃التبايف-1-2-3
الحروؼ أو مف حيث التبايف في  ثقؿ درجات عناويف و ؿ الصور والنصوص والحيث التبايف في حجـ وشك

 .الإعلبناتالألواف في 

بطريقة تتابعية  الإعلبناتيقصد بو الانتقاؿ مف نقطة إلى نقطة أخرى في  ׃التتابع-1-2-4
  .و يشبو ذلؾ مسار حرؼ في الكتابة العربية وحرؼ في الكتابة اللبتينية منطقية؛

ية وسيولة الإعلبنوالمتماسؾ بيف العناويف والصور والرسالة  ىو الترابط القوي ׃الوحدة-1-2-5
 .الانتقاؿ بصريا و فكريا مف عنصر لآخر

يقصد بو  تكرار وحدات أو أشكاؿ معينة لخمؽ ارتباط قوي بيف أو التردد و  ׃الإيقاع-1-2-6
  .بالتكرار أو التدرج أو التداخؿ الإعلبناتعناصر 

ي معيف لشد الانتباه؛ كالتأكيد عمى إعلبنكيز عمى عنصر وذلؾ مف خلبؿ التر  ׃التأكيد-1-2-7
 .ية أو غير ذلؾالإعلبنالعلبمة التجارية أو المعمف أو المنتج أو الرسالة 

حداث الحيوية؛ الإعلبناتو يقصد بو تنويع في الأساليب المختمفة في تصميـ  ׃التنوع-1-2-8  وا 
 .مة أو الموقع أو الصور و الرسوـ أو غيرىامف خلبؿ الحجـ الكبير أو الألواف و المساحات الثقي

المختمفة والتي  الإعلبنيةىي مجموعة العناصر  ׃الالكتروني الإعلانيفئات الإخراج   3̶ -1
 ׃كانت ىذه العناصر نصية أو مرئية ؛ وىي تتكوف مف  سواءً  لآخر ، إعلبفتختمؼ مف 

ات والتي تتخذ أشكالا علبنلفرعية للئيقصد بو العنواف الرئيس وكذا العناويف ا  ׃العنواف-1-3-1 
 .لمغوي وطوليا و موقعيا ومضمونياساليب مختمفة مف حيث بنائيا اأو 

ىو الجية المعمنة عف طريؽ استخداـ العلبمة التجارية لمتعريؼ بالمؤسسة  ׃اسـ المعمف-1-3-2
 .أو المنتج

،تعمؿ  رسوـ ىندسية رموز مكونة في شكؿ كممات أوأو الموغو وىي إشارات و  ׃ الشعار-1-3-3
 .الالكتروني والتي يمكف أف تكوف بسيطة أو مركبة و بتصنيفات مختمفة علبفعمى تأكيد فكرة معينة للئ

تي  ذلؾ مف خلبؿ صورة السمعة أو جزء منيا أيشكاؿ عدة و أى ىي عم ׃الرسوـ الصور و -1-3-4
 .و وظائؼ الصور خداـ؛أو صورة مجموعة مف السمع؛ أو صورة السمعة خلبؿ مختمؼ مراحؿ الاست



 

282 
 

اف الأساسية والثانوية، نوع  ودرجة وكثافة الموف، وكذا مزج وتصنؼ إلى الألو  ׃الألواف-1-3-5
 .الإلكتروني الإعلبف أسس تجاورىا عند تصميـ الألواف  ببعضيا 

ات الالكترونية بحسب علبنيقصد بيا كافة الأنواع  الموسيقية المصاحبة للئ ׃ىالموسيق -1-3-6
 .عة الجميور المستيدؼ وطبيعة المادة المعمف عنياطبي

الإلكترونية و أبعادىا  أو جزء منيا في مختمؼ القوالب  الإعلبناتوىي حجـ  ׃المساحة-1-3-7
فيديو(؛ خاصة  فيما يتعمؽ بمدى كبر المساحة وكيفية تأثير ذلؾ عمى  -صورة -التي صيغت بيا ) نص

 .جذب الانتباه

المتحركة سواء  الإعلبناتأي المدة الزمنية المستغرقة في عرض  ׃(الزمف)مدة العرض-1-3-8
  .كانت عمى شكؿ صور أو فيديوىات

؛ إذا كانت عربية أو فرنسية أو انجميزية أو  الإعلبناتوىي المغات المستعممة في  ׃المغة-1-3-9
 .مزيج بينيا

في  الإعلبناتىو المكاف المخصص وأماكف تواجد  ׃مف الصفحة الإعلبناتموقع -1-3-10
 الصحيفة الإلكترونية ؛إف كانت في الأعمى أو الأسفؿ، عمى اليميف أو اليسار او في وسط الصفحة

تغيير الدوري؛ الالإعلبنات الإلكترونية تخضع لمتجديد و ويقصد ما إذا كانت  ׃التحديث-1-3-11
 .ومعرفة أوقات ذلؾ

التواجد النشط ف المعمف والجميور،  و والمرف بيمف خلبؿ  التواصؿ الفعاؿ  ׃التفاعمية-1-3-12
 ؛ والتي يمكف استنتاجيا مف خلبؿ مؤشرات عدة.الإعلبنيةوالتعامؿ الجاد مع الرسائؿ 

 :الالكترونية الإعلاناتفئات أساليب تصميم  1-4

عمى مساحة  الإعلبنيةىو التصميـ الذي يعتمد عمى استخداـ الصورة  ׃تصميـ النافذة-1-4-1
 .المساحة أحياناواسعة أو عمى كؿ 

ىو الذي يقوـ بتجسيـ الصورة و إبرازىا مف خلبؿ تفريغ خمفيتيا  ׃تصميـ السمويت -1-4-2
 .تماما

ية لتشكؿ إطارا لممساحة الإعلبنىو استخداـ مجموعة الصور  ׃تصميـ الإطار -1-4-3
 .ية، ثـ توضع باقي عناصر التصميـ داخؿ ىذا الإطارالإعلبن
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باعتباره الأساس، ثـ تأتي  الإعلبنيىو التركيز عمى النص  ׃يلبنالإعتصميـ النص  -1-4-4
 .الصور و الرسوـ كعناصر ثانوية في مساحة محدودة

بحجـ كبير لابد أف تشغؿ  الإعلبف ىو الذي يعتمد عمى أف حروؼ  ׃تصميـ الحروؼ -1-4-5
 .اسـ المنتج مثلب ية كميا،الإعلبنالمساحة 

 :الالكترونية  اتالإعلاننماط أو فئات أشكال  1-5

التي تحيؿ المتصفح عمى المواقع الالكترونية   الإعلبناتىي  ׃الأفقية الإعلبنات-1-5-1
 .لممعمنيف مباشرة بمجرد النقر عمييا

العمودية أو الناطحة لمسحاب والتي لا تختفي عند  الإعلبناتىي  ׃الجانبية الإعلبنات -1-5-2
 .نية بؿ تبقى عمى جانبيانزوؿ المتصفح إلى أسفؿ الصفحة الإلكترو 

 ׃القافزة و المتسممة الإعلبنات -1-5-3

 وىي التي تقفز في الصفحة الإلكترونية وتحجز الموقع المتصفح ׃القافزة الإعلبنات( أولا

 وىي التي تتسمؿ أسفؿ المادة المتصفحة ׃المتسممة الإعلبنات( ثانيا

الصفحة الإلكترونية   بالطيراف عمى كامؿالتي تبدأ  الإعلبناتوىي  ׃الطائرة الإعلبنات -1-5-4
 .وتعيؽ التصفح إلى غاية إغلبقيا

 -التي تظير عمى أنيا مف نتائج محركات البحث الإعلبناتوىي  ׃النصية الإعلبنات-1-5-5
 .،وتكوف غالبا ذات صمة عما كنت تبحث عنو-أفقيا أو جانبا

 الالكترونية الإعلانات حتوى/ فئة تحميل م2

 ات عمىعلبنالمتنوعة للئىي المحتويات المتعددة و  ׃الالكترونية الإعلاناتواضيع فئات م - 2-1
 ׃الػ منياو الإلكترونية  ؼالصح

 إدارية                       -حكومية -تياني( مناسباتية  )زواج، وفاة، -إرشادية -*تعميمية

 خدماتية         -تجارية -صناعية -إنتاجية -*استيلبكية

 يةإعلبم -دعائية -رويجيةت-* تنافسية

 دولية  ̶اقميمية ̶ وطنية   ̶محمية  *
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 ׃يةالإعلانقيم( الفئات الأبعاد) -2-2 

 .تكنولوجية  -ثقافية   -دينية   -سياسية   -أخلبقية  –اقتصادية  –اجتماعية 

 ׃ الالكترونية الإعلانيةفئات الاستمالات  -2-3

الوظيفية ي تركز عمى الاحتياجات العممية و التىي الاستمالات  ׃الاستمالات العقمية -2-3-1
 .الخصائص وشيرة المنتجالتنافسية والسعر والمعمومات و  وىي أنواع؛ كاستمالة الميزة لمسمعة.

الاجتماعية التي تركز الاحتياجات النفسية و  ىي الاستمالات ׃الاستمالات العاطفية-2-3-2
 ...الجاذبية والخوؼ والفرحو  مالة الندرة و المكانة والفخرمنيا است لمجميور؛

ىي التي تعتمد عمى مزيج مف الدوافع العقمية  ׃معاً  العاطفيةستمالات العقمية و الا-2-3-3
 .والعاطفية معا

 ׃الالكترونية فئات أىداف الإعلانات -2-4

  لزيادة المبيعات. أي خمؽ أو زيادة وعي الجميور بوجود المنتج ׃الوعي-2-5-1

 .الواضحة حوؿ مزايا المنتج مف خلبؿ توفير المعمومات الكافية و ׃دعيـالتثبيت و الت-2-5-2

حوؿ لممستيمكيف المعتقدات السائدة  الميولات والاتجاىات و في الرغبات و ׃التغيير -2-5-3
 .المنتج

 و تعزيز الصورة الذىنية لو. الحث عمى استخداموبوجود المنتج و  ׃التذكير-2-5-4

  ׃الالكترونية اتعلاندف للإفئات الجميور المستي-5 -2

أو   -رجاؿ -نساء ׃ية الإلكترونية؛ أي الإعلبنىو نوع الجميور المقصود بو عند توجيو الرسالة 
 نيا غير محددة.أو أشيوخ   ̶كيوؿ̶شباب ̶ ضافة إلى الفئات العمرية سواءا صغار بالإ جميور عاـ
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Abstract 

The topic of advertising in Arabic electronic press is ultimately a crucial topic among media and communication 

sciences, especially when it comes to studying the correlation between these two variables .Therefore we have 

analyzed the content of the electronic press ads according to format and content and attempted to find out every 

aspect in regard to their shapes and patterns, artistic techniques of their making of, images, drawings, titles and 

advertising texts .As well as the updates and the interactivity, goals and values, advertising inducements and 

target audiences...plus to other important points, these could be used scientifically by specialized researchers or 

by professionals and advertisers in general. 

We relied in this research on last week of 2017 of the following Arab electronic newspapers (Al-Ahram - Gulf 

News- El Chourouk Online)according to a purposive sample.  

We have also used the survey method; however the content analysis has been used as a tool for collecting 

research-related data; to consequently reach out the following outcomes: 

 

Various artistic making of techniques have been used to a different degree, with diversified methods of image 

presentation and graphics. Next to attractive colors and advertising texts in several languages, the most important 

ones were in English and Arabic, with multiple formats; and high interactivity and less updating. 

Thusly, the patterns, the forms and the themes of the electronic press ads were varied, in order to increase sales 

and enhance the mental image of the product, which targets a general public with undefined age groups; 

employing mental and emotional advertising inducements to eventually convince this public with the advertised 

products. 
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