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Résume:

L'étude a abordé le theme du role de la publicité électronique via Facebook dans
la promotion des touristes locaux a I'agence de tourisme Noumidia dans I'état de
Constantine, afin d'atteindre des résultats et de proposer des solutions pour
ameliorer la publicité électronique en tant qu'outil promotionnel moderne utilisé
par les institutions touristiques. pour promouvoir le tourisme local, nous avons
utilisé la méthode d'analyse descriptive basée sur le questionnaire et I'entretien.
Afin de collecter les données nécessaires, le questionnaire comportait seize (16)
questions réparties sur trois axes, et le formulaire a été distribué a I'échantillon
de I'étude, qui est les employés de I'établissement a I'étude. La réalisation de
cette étude était basée sur la perspective du constructivisme fonctionnel, et la
conclusion la plus importante de I'étude de terrain est que la publicité
électronique a un réle majeur dans la promotion du tourisme local, en particulier
via Facebook, qui est représenté dans l'introduction et la promotion des services
de l'institution, et obtenir une augmentation de sa demande, afin de promouvoir
sa relation avec le public interne et I'amélioration de son image aux niveaux
interne et externe.



