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 ملخص الدراسة

 ملخص الدراسة:

لاح صالية الدراسة " الاستراتيجية الاتصالية لوزارة الصحة والسكن وا  تضمنت إشك   
ة لصفحة يفيات الجزائرية على مواقع التواصل الاجتماعي خلال جائحة كورونا بدراسة تحليلالمستش

راتيجية عن الاست الفايسبوك، وقد سعت هذه الدراسة إلى محاولة رصد و الكشفالوزارة على موقع 
الاتصالية المتبعة من طرف الوزارة الوصية خلال جائحة كورونا عبر صفحتها الرسمية على 

ين التي تنشرها وزارة الصحة على صفحتها الرسمية في ضامفايسبوك، وذلك من خلال تحليل م
لية المتبعة االفايسبوك، وانطلقت هذه الدراسة من سؤال رئيسي يبحث عن ما هي الاستراتيجية الاتص

 الرسمية على الفايسبوك؟ من طرف وزارة الصحة الجزائرية خلال جائحة كورونا عبر صفحتها
 رعت عنه جمل من الأسئلة الفرعية وهي كالاتي:والذي تف

الصحة الجزائرية خلال جائحة كورونا منشورات الصفحة الرسمية لوزارة طبيعية مضامين ال *ما
 على موقع الفايسبوك؟

 على الفايسبوك؟ أجندتهاوزارة الصحة  رتب* كيف ت

* كيف توظف وزارة الصحة الجزائرية العناصر الشكلية المكونة لمضامين صفحتها على 
 الفايسبوك؟

* كيف توظف وزارة الصحة الجزائرية عناصر المضمون المكونة لبرامج الوزارة على صفحتها في 
 الفايسبوك؟

منهج الوصفي التحليلي الذي عمل على وصف وتحليل ستخدمنا الاجابة عن هذه الأسئلة وللإ
 10إلى غاية  0101جويلية  10مضامين صفحة وزارة الصحة الجزائرية، خلال الفترة الممتدة من 

اتي لجمع البيانات، الملاحظة كأدعتمدنا على استمارة تحليل المضمون و ، حيث ا0101ديسمبر 
 العشوائية الدائرية المنتظمة.وذلك من خلال الاعتماد على أسلوب العينة 

: الاستراتيجية الاتصالية، مواقع التواصل الاجتماعي، فايسبوك، جائحة كورونا، الكلمات المفتاحية
 وزارة الصحة الجزائرية. 
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Summary of the study: 

The problem of the study was "The Ministry of Health, Housing and 

Hospital Reform Strategy of Algeria on Social Media during the Corona 

Pandemic." An analysis of the Ministry's Facebook page. The study 

sought to monitor and reveal the Ministry's automated strategy during the 

Corona Pandemic on its official Facebook page. Which is where the 

following sub-questions come from: 

 *What is the nature of the publications on the official page of the Algerian 

Ministry of Health during the Corona pandemic on Facebook? 

 *How does the Algerian Ministry of Health employ the content 

components of the Ministry's programmes on its Facebook page? 

In order to answer these questions, we used the descriptive analytical 

approach that described and analysed the contents of the page of the 

Algerian Ministry of Health, from 01 July 2020 to 31 December 2020, 

where we relied on the Content Analysis and Observation Form as a tool 

for data collection by relying on the regular circular randomized sample 

method. 

Keywords: Communication Strategy, Social Media, Facebook, Corona 

Pandemic, Ministry of Health of Algeria. 
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Résumé de l’étude :  

Le problème de l’étude était "Le ministère de la Santé, du Logement et de 

la Stratégie de réforme des hôpitaux de l’Algérie sur les médias sociaux 

pendant la pandémie de Corona." Une analyse de la page Facebook du 

ministère. L’étude visait à surveiller et à révéler la stratégie automatisée 

du Ministère pendant la pandémie de Corona sur sa page Facebook 

officielle. D’où proviennent les sous-questions suivantes : 

* Quelle est la nature des publications sur la page officielle du ministère 

algérien de la Santé durant la pandémie de Corona sur Facebook ? 

Comment le ministère de la Santé organise-t-il son programme 

Facebook ? 

* Comment le ministère algérien de la Santé utilise-t-il les éléments 

formels de sa page Facebook ? 

* Comment le ministère algérien de la Santé utilise-t-il les éléments 

contenus des programmes du ministère sur sa page Facebook ? 

Pour répondre à ces questions, nous avons utilisé l’approche analytique 

descriptive qui a décrit et analysé le contenu de la page du ministère 

algérien de la Santé, du 1er juillet 2020 au 31 décembre 2020, où nous 

nous sommes appuyés sur le Formulaire d’analyse et d’observation du 

contenu comme outil de collecte de données en nous appuyant sur la 

méthode d’échantillonnage circulaire aléatoire régulière. 

Mots-clés : Stratégie de communication, Médias sociaux, Facebook, 

Corona Pandemic, Ministère de la Santé de l’Algérie. 

 


