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Summary:

The world is going through a set of current developments and
changes that have touched and pushed the wheel of development in
various sectors, and the most important economic field which is one
of the most vital activities and the speed of change, because it
contains many variables, including marketing activity. The latter,
who won fortunate important to the major institutions of global and
found itself in a state of conflict in order to survive and maintain the
largest market share, so it had to planning to target markets and
reducing vulnerabilities and increasing the level of performance
production and marketing, and this by drawing a marketing strategy
to help them survive and keep up with current and sudden changes
in the market.

The importance of marketing strategy and great attention to
time by foreign institutions, major, especially after the economic
changes the last of the major reasons why Batalibtin to broach the
subject of the study, and wonder about the attention span and the
adoption of economic institutions in Algeria to this strategy, and the
study sought to achieve a number of objectives remind them of the
following:

Disclose the place of strategic marketing at Coca-Cola "Skikda,"
and the extent of their contribution to the success of the functioning
and increase the efficiency, and ensure its position in the market.

To know the status of the marketing mix in the Coca-Cola
Foundation "Skikda."

Identify the means and technologies and the possibilities offered by
Coca-Cola "Skikda" of the marketing strategy to achieve its
objectives.
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See how the commitment of The Coca-Cola Foundation "Skikda" to
put a marketing plan in accordance with the foundations of the
organization.

Learn how to handle and take into account the Coca-Cola
Foundation "Skikda" to consumer privacy Algerian.

And we dealt with the most important problem in the study
variables and the relationship between them to ask the question in
the main objective:

Is Coca-Cola Foundation adopts "Skikda" marketing strategy to
market their products?

This has set off from the following hypotheses:

Based Coca-Cola "Skikda" on marketing research in the
development of a successful marketing strategy.

Coca-Cola uses "Skikda" marketing strategies in all elements of the
marketing mix to the same degree.

The Coca-Cola Foundation Specialization "Skikda" huge budget
special marketing strategy.

Take into account the Coca-Cola Foundation "Skikda" in the nature
of consumer marketing strategies Algerian.

As for areas of study were: the time domain, and which lasted
for the academic year 2013 - 2014, was selected as the Coca-Cola
Foundation "Skikda" as an area where I am has the study. As for the
human sphere (sample) guarantees the (30) representing a single
sample, and the sample survey, which was intentional included all
administrative staff in the organization.

In the study relied on the case study method, which belongs to
the descriptive studies, where it used to suitability of the subject and
his ability to gather as much data.
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The study came within five chapters as follows:
Chapter I: The problem of the study.
Chapter II: Marketing and its elements.
Chapter III: strategic marketing and marketing research.
Chapter IV: Economic Foundation and their characteristics.

Chapter V: methodological framework for the study and display and
analyze the data.
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Résumé:

Le monde traverse une série de développements en cours et les
changements qui ont touché et poussé la roue du développement
dans divers secteurs, et le domaine économique le plus important
qui est I'une des activiteés les plus vitaux et la vitesse du
changement, car il contient de nombreuses variables, y compris les
activités de marketing. Ce dernier, qui a gagné la chance importante
pour les grandes institutions de la mondiale et se trouve dans un état
de conflit afin de survivre et de maintenir la plus grande part de
marché, de sorte qu'il a dii planification de cibler des marcheés et la
réduction des vulnérabilités et accroitre le niveau de production de
la performance et de la commercialisation, et ce en dessinant une
stratégie de marketing pour les aider a survivre et a s'adapter aux
changements actuels et soudains sur le marché.

L'importance de la stratégie de marketing et une grande
attention aux temps par des institutions étrangeres, majeur, surtout
apres les changements économiques de la derniére des principales
raisons pour lesquelles Batalibtin d'aborder le sujet de 1'é¢tude, et
s'interrogent sur la capacité d'attention et I'adoption des institutions
¢conomiques en Algérie a cette stratégie, et I'étude a cherché a
atteindre un certain nombre d'objectifs leur rappeler ce qui suit:

Divulguer la place du marketing stratégique chez Coca-Cola
"Skikda", et la mesure de leur contribution a la réussite du
fonctionnement et accroitre 1'efficacité et assurer sa position sur le
marché.

Pour connaitre 1'état de marketing mix dans le Coca-Cola
Foundation "Skikda."

Identifier les moyens et les technologies et les possibilités offertes
par Coca-Cola "Skikda" de la stratégie de marketing pour atteindre
ses objectifs.
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Voyez comment I'engagement de The Coca-Cola Foundation
"Skikda" de mettre un plan de marketing en conformité avec les
fondements de 'organisation.

Apprendre a gérer et prendre en compte la Fondation Coca-Cola
"Skikda" a la vie privée du consommateur algérien.

Et nous avons traité le probléme le plus important dans les
variables de I'é¢tude et la relation entre eux a se poser la question de
l'objectif principal:

Coca-Cola est la Fondation adopte une stratégie "Skikda" marketing
pour commercialiser leurs produits?

Cela a déclenché des hypotheses suivantes:

Sur la base de Coca-Cola "Skikda" sur la recherche en marketing
dans le développement d'une stratégie de marketing réussie.

Coca-Cola utilise des stratégies de marketing "Skikda" dans tous les
¢léments du marketing mix au méme degre.

L'immense stratégie de Coca-Cola Foundation spécialisation
"Skikda" budget spécial de commercialisation.

Tenir compte de la Fondation Coca-Cola "Skikda" dans la nature
des stratégies de marketing aupres des consommateurs algériens.

En ce qui concerne les domaines d'¢tude sont les suivants: le
domaine temporel, et qui a duré pour 'année scolaire 2013 - 2014, a
¢té choisi comme le Coca-Cola Foundation "Skikda" comme un
domaine ou je suis a 1'étude. Quant a la sphere humaine (de
I'échantillon) garantit 1'(30) représentant un seul échantillon, et
I'enquéte par sondage, qui était intentionnelle inclus tout le
personnel administratif de 'organisation.
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Dans 1'étude appuyée sur la méthode d'¢tude de cas, qui
appartient aux ¢tudes descriptives, ou il sert a la pertinence du sujet
et sa capacité a rassembler autant de données.

L'étude a été dans les cinq chapitres suivants:
Chapitre I: Le probleme de I'étude.
Chapitre II: Marketing et de ses ¢léments.
Chapitre II1: marketing stratégique et de la recherche marketing.
Chapitre IV: Economic Foundation et leurs caractéristiques.

Chapitre V: cadre méthodologique pour I'é¢tude et la présentation et
'analyse des données.
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