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 :الملخص 

هذه الدراسة إلى معرفة تأثير الأخبار المضللة عبر الفايسبوك على الطلبة الجامعيين  تهدف
إيجاد حلول ومحاولة  هامع همالتعرف على كيفية تعاملو ، لأخباراذه له همتعرض دوافع عن الكشفو 

وصفي قمنا باستخدام المنهج ال أهداف الدراسة، ولتحقيق عبر الفايسبوكالمتزايدة  هاللتصدي لظاهرة انتشار 
باعتمادنا وذلك مفردة  222الإعلام والاتصال قوامها علوم من طلبة طبقية على عينة  بتطبيق المسح

 .أداة الاستبيان على
وتوصلت دراستنا إلى عدة نتائج أهمها أن الطلبة الجامعيين يستخدمون الفايسبوك بشكل مكثف 

وأن الأخبار روج للأخبار المضللة أكثر من الوسائل الأخرى، وبصفة غير منتظمة، وأن الفايسبوك ي
  .المضللة عبر الفايسبوك تؤثر معرفيا ووجدانيا وسلوكيا على الطلبة الجامعيين

 .الأخبار المضللة، الطلبة الجامعيين، الفايسبوك، التأثير:  الكلمات المفتاحية

Résumé : 

 Cette étude vise à connaître l'influence des fausses nouvelles via Facebook sur les 

étudiants universitaires, de révéler les motifs de leur exposition à ces nouvelles, d'identifier 

comment ils y font face et d'essayer de trouver des solutions pour faire face au phénomène de 

sa propagation croissante via Facebook, et pour atteindre les objectifs de l'étude nous avons 

utilisé la méthode descriptive en appliquant l'enquête sur un échantillon stratifié d'étudiants en 

sciences de l’information  et de la communication composé de 227 individus, sur la base de 

l'outil questionnaire. 

 Notre étude a atteint plusieurs résultats, dont les plus importants sont que les 

étudiants universitaires utilisent Facebook de manière intensive et irrégulière, et que 

Facebook promeut les fausses nouvelles plus que les autres moyens, et que les fausses 

nouvelles via Facebook affectent les étudiants universitaires sur les plans cognitif, émotionnel 

et comportemental. 

Les mots clés : les fausses nouvelles, les étudiants universitaires, Facebook, l’influence. 

Abstract : 

 This study aims to know the influence of fake news through Facebook on university 

students, to reveal the reasons for their exposure to this news, to identify how they cope with 

it and to try to find solutions to deal with the phenomenon of its increasing propagation 

through Facebook, and to achieve the objectives of the study we used the descriptive method 

by applying the survey on a stratified sample of students in information and communication 

sciences composed of 227 individuals, on the basis of the questionnaire tool. 

 Our study achieved several results, the most important of which are that university 

students use Facebook intensively and irregularly, and that Facebook promotes fake news 

more than other means, and that fake news through Facebook affects university students 

cognitively, emotionally and behaviorally. 

Keywords : fake news, university students, Facebook, the influence. 


