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Résumé de l'étude:

Cette étude a porté sur le théme «la Communication événementielle dans
I'institution universitaire», une étude de terrain sur un échantillon d'étudiants
de la Faculté des Médias et de la Communication Audiovisuelle, Université de
Saleh Boubinider Constantine, avec la question suivante :

- Quelle est la réalité de la communication récente dans l'institution
universitaire ?

L'étude s'inscrit dans le cadre des études descriptives qui reposaient sur
I'approche descriptive. La communauté de recherche pour cette étude était
représentée par les étudiants du Département de Communication et Relations
Publiques de la Faculté des Sciences des Médias et de la Communication
Audiovisuelle, et I'échantillon a été stratifié systématiquement représenté dans
les deux phases du Master 1 et leur nombre est 273 étudiants, tandis que le
Master 2 comptait 118 étudiants.Par 10% de la population d'origine,
I'échantillon était composé de 40 individus.

Les résultats les plus importants de |'étude ont été résumés comme suit :

¢ . La communication événementielle a I'Université de Constantine 03
prend de nombreuses formes, dont les plus importantes sont les
conférences et les colloques.

% La communication moderne contribue grandement a améliorer l'image
de l'institution universitaire par |'organisation rigoureuse d'événements.

% L'Université de Constantine se spécialise dans 03 un organisme en charge
de I'organisation d'événements, qui est la Vice-Direction des Relations
Extérieures, de la Coopération, de I'Activation, de la Communication et
des Manifestations Scientifiques, et elle s'engage a mettre a disposition
des capacités humaines, logistiques et matérielles.

¢ Les activités de communication événementielle contribuent a présenter
une bonne image de l'institution universitaire et de son développement.

Les Mots-clés : communication, événement, communication
événementielle.
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Study summary :

This study dealt with the topic of " Event communication in the university
institution ", a field study on a sample of students of the Faculty of
Media and Audiovisual Communication, University of Saleh Boubinider

Constantine, with the following question:

- What is the reality of recent communication in the university

institution ?

The study falls within the descriptive studies that relied on the

descriptive approach. The research community for this study was

represented by the students of the Department of Communication and

Public Relations at the College of Media Sciences and Audio-Visual

Communication, and the sample was stratified systematic represented in

the two phases of the Master 1 and their number is 273 students, while

the Master 2 numbered 118 students. By 10% of the original population,

the sample consisted of 40 individuals.

The most important results of the study were summarized as follows:

v

v

. Event communication at the University of Constantine 03 takes many
forms, the most prominent of which are conferences and seminars.
Modern communication contributes greatly to improving the image of
the university institution through the tight organization of events.

The University of Constantine specializes in 03 a body in charge of
organizing events, which is the Vice-Directorate of External Relations,
Cooperation, Activation, Communication, and Scientific Events, and it
undertakes the provision of human, logistical and material capabilities.
Event communication activities contribute to presenting a good image of
the university institution and its development.

The Keywords: communication, event, event communication.
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