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Résumé : 

       En vue de moderniser la ville de Constantine, beaucoup de projets ont été lancé .parmi 

ces derniers  l’opération d’embellissement et amélioration de l’image de la ville. A 

commencer par L’éradication des bidons villes, l’aménagement des bergs de l’oued et leur 

calibrage, le ravalement des façades objet de notre recherche.  

       l’élude de l’état de fait de L’axe commerciale (ONAMA) a montrer  qu’il y a un  

désordre au niveau du commerce , des enseignes différents non homogènes, un stationnement 

anarchique l’enquête sociologique a confirmé  les hypothèses qui stipulent que  La 

Spécialisation du commerce et  la Création  des espaces conviviales attrayants sécurisés ainsi 

que leur maintenance pourrait donné un axe beau et fonctionnel. Pour préserver l’opération de 

l’embellissement. Nous proposons un guide  de maintenance. 

 

Mots clés : embellissement, environnement, l’axe commercial ONAMA, façades, guide de 

maintenance. 

 

 ملخص:

بدءا ، صورة المدينة وتحسين عملية تجميل أبرزهاطلاق عدة مشاريع إ تم، قسنطينة عصرنة مدينة في إطار        

. يوهو موضوع بحث -وتنظيف واجهات المباني ، تهو معاير، طراف الواديأاستئصال البيوت القصديرية ،تهيئة ب  

في تنظيم المحلات  وتباين إختلالك لن هناأ،أوناما يمن المحور التجار الحالي  دراسة الوضع  ظهرتأوقد         

  .على دلك ركن السيارات بطريقة فوضويةد زفتات الإشهارية ، لاوعدم تجانس ال التجارية 

 أماكنوخلق  ،ريالتجا يص على التخص نصتالتي  ،المطروحة الافتراضات الاجتماعي التحقيق هدا وقد أكد        

للحفاظ على عملية و .ل جميوظيفي ومحور  ؤدي بالضرورة إلى إعطاء يهده العملية  وتطبيق  .للاستجمام والراحة

  لصيانة.ل دليل نقترحوالإصلاح  تجميلال

 كلمات مفتاحية : تجميل ،بييئة،محور تجاري أوناما، واجهة ،دليل الصيانة 

 

 

 

 


