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Résumé :

Pour ce travail de recherche, nous avons essaye de traiter une problématique
d’actualité : comment promouvoir le Tourisme d’affaire a Skikda ?

Le développement des villes qui recelent des potentialités touristiques, constitue
de plus en plus une préoccupation majeure des pouvoirs publics a la recherche de
solutions permettant la promotion du tourisme qui est considéré actuellement comme
un secteur générateur de richesse et grand pourvoyeur d’emploi et des activités qui
seront induites. En ce sens, la ZET Ben M’hidi a Skikda dispose de grandes
potentialités qui une fois valorisées lui permettrait de jouer pleinement son role en
tant que centre balnéaire et une destination touristique d’importance régionale et
nationale. Pour cela le développement des infrastructures et des équipements
touristiques est une condition nécessaire.

Le tourisme d’affaires, secteur en plein croissance, rassemble tous les voyages
professionnels dont le but n’est pas uniquement commercial, mais également
d’améliorer I’information et la connaissance, congrées, foires, salons, expositions,
sont autant d’événements qui peuvent étre recouverts par ce théme.

La diversité et la multiplicité des événements qui lui sont alliées nécessitent donc des
espaces propres et spécifiques assigné a chacun de ces événements.

Le tourisme d’affaires constitue une aubaine pour le secteur touristique et économique
du pays. Bénéficiant d’une richesse unique en plus de sa situation géographique
stratégique, la ZET L’Arbi Ben M’Hidi, offre un cadre remarquable pour

I’implantation d’un projet d’une telle envergure.

Dans notre étude, on est arrivé a concevoir notre projet architectural: Un Centre
D’affaire, qui répond aux besoins du secteur du tourisme d’affaires grace a une

architecture et une conception bien étudié de I’espace.

Mots clés : Tourisme D’affaire, Centre D’affaire
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Summarizes:

For this research, we tried to address a topical issue: how to promote business tourism
in Skikda?

The development of cities with tourist potential is increasingly a major concern of the
public authorities in the search for solutions enabling the promotion of tourism, which
is currently considered a wealth generating sector and a major source of employment
and activities which will be induced. In this sense, the ZET Ben M'hidi in Skikda has
great potentialities that once valued would allow it to play its role as a seaside center
and a tourist destination of regional or even national importance. To this end the
development of infrastructures and tourist facilities is a necessary condition.

Business tourism, a growing sector, brings together all professional travel not only for
commercial purposes but also to improve information and knowledge, congresses,
fairs, shows, exhibitions, Events that can be covered by this theme.

The diversity and multiplicity of the events that are allied to it therefore require
specific and specific spaces assigned to each of these events.

Business tourism is a boon for the country's tourism and economic sector. Boasting a

unique wealth in addition to its strategic geographical location, ZET L'Arbi Ben
M'Hidi, offers a remarkable setting for the implementation of a project of this size.

In our study, we were able to design our architectural project: A Business Center,
which meets the needs of the business tourism sector through a well-designed
architecture and design of space.

Keywords: business Tourism, Business Center
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