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 Résumé  

 
Le commerce est devenu un secteur très important et dynamique dans 

l’économie mondiale, en particulier pour les pays en développement. 

Contrairement à la capitale Alger ; la ville de SKIKDA est encore à ses 

balbutiements dans ce secteur en raison du manque de centres commerciaux 

modernes à la hauteur des attentes de sa population. 

A travers ce travail de recherche et en se basant sur les différentes analyses  

(Exemples, site, climat) faites a l’aide de l’observation et de l’enquête par 

questionnaire menée auprès de certains citadins, nous avons proposé un 

équipement commercial et de loisir d’envergure au Sud de la ville sur la route El 

Hadaik, qui se présente comme un pôle d’attraction sociale et  un repère 

architectural par son style contemporain High Tech. 

 

 Ce bâtiment devra répondre aux exigences actuelles et futures et aux aspirations 

des habitants skikdis, tout en offrant des conditions de confort thermique et 

visuel idéales et de convivialité. 
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