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Les mot clés :la communication environnementale-la  stratégie- éducation a l’environnement- 

l’information environnemental- institution publique 

وسائمو وجماىيره في مديرية  استراتيجياتو، تناولت عرضا لواقع الاتصال البيئي، بيا ان الدراسة الميدانية التي قمنا
مدين عمى أدوات جمع البيانات، كالملاحظة، المقابمة، استمارة عتم ،البيئة لولاية قسنطينة كنموذجا وعينة دراسة

 الوثائق و السجلات .استبيان، تحميل 

معرفة كل من مكانة الاتصال البيئي في مديرية البيئة،  إلىوقد توصمنا من خلال مختمف ىذه الأدوات         
المختمفة  الإعلامو نوع وسائل الاتصال و طبيعة  إلىالمعتمدة كخطة عمل مسطرة مسبقا، إضافة  الإستراتيجية

 .الجماىير إلىوصولا 

جمع البيانات الكافية حول موضوع الدراسة و تحميميا بطريقة  إلىوقد اعتمدنا عمى المنيج الوصفي الذي ييدف  
أما اعتمادنا عمى "النظرية النسقية" في الدراسة كان يتناسب و طبيعة الموضوع مما مكننا من الوصول  ،موضوعية

وميدان البيئة عامة الذي يعتمد مجال الدراسة  وفرض ىذا ما،الفرضيات الموضوعة المحصمة وفق النتائج إلى
 أساسا عمى التنسيق بين مختمف القطاعات من أجل الحفاظ عمى البيئة .

تكوين الثقافة البيئية و خمق الحس و الوعي  إلىأنشطة اتصالية تسعى من خلاليا عدة كما تقوم مديرية البيئة ب
 الجميع و الكل معني بيا، وبالحفاظ عمييا للأجيال القادمة .ؤولية لدى المواطنين باعتبار البيئة مسالبيئي 

 

L'étude sur le terrain que nous avons fait une offre pour répondre à la réalité de la communication 

environnementale, les stratégies et les moyens et les fans de la Direction de l'environnement du mandat de 

Constantine comme un modèle et une étude de l'échantillon, en se fondant sur les outils de collecte de 

données comme l’observation ,entretien, questionnaire, analyse des documents et des dossiers. 

Nous avons atteint grâce à ces différents outils pour tout savoir de l'état de la communication 

environnementale dans la direction de l'environnement, la stratégie adoptée à l'avance un plan d'action règle 

En plus de la nature et le type d'outils de communication et divers accès des médias au public. 

Et Nous avons adopté l'approche descriptive, qui vise à la collecte de données insuffisantes sur le sujet de 

l'étude et analysé d'une manière objective, et notre dépendance sur "la théorie systémique» dans l'étude était 

la proportion et la nature du sujet, ce qui nous a permis d'accéder aux résultats recueillis en conformité avec 

les hypothèses énoncées, ceci est ce qui m'a imposé par domaine d'études et le champ générale de 

l'environnement, qui dépend principalement de la coordination entre les différents secteurs afin de préserver 

l'environnement. 

La Direction de l'environnement que plusieurs activités de communication en vue de la formation de la 

culture environnementale, et de créer un sentiment de sensibilisation à l'environnement parmi les citoyens 

que l'environnement est de la responsabilité et toutes les personnes impliquées de tout le monde, et de la 

préserver pour les générations futures 


