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: ممخص 
تيدؼ ىذه الدراسة لمتركيج لمباس التقميدم  الجزائرم المحمي بكاسطة الإشيار التفاعمي           

الالكتركني مف خلاؿ التقينة حديثة جدا في ىذا المجاؿ كىي تقنية اليكلكغراـ كالتي تسمح بالتأثير عمى 
كلتحقيؽ ىذا اليدؼ ,مختمؼ حكاس المتمقي ك الرسكخ في ذىنو مف خلاؿ إشراكو في العممية  الاشيارية 

ك المنيج الممارسة الفنية كالجمالي في ,اعتمدنا  في ذلؾ عمى المنيج الكصفي في تحميؿ النماذج الفنية 
. تجسيد المشركع الفني 

كقد استخدـ في ىذه الدراسة مجمكعة مف الأدكات كالمقاربات لتحقيؽ الغرض ك اليدؼ منيا ما          
كما اعتمدنا عمى العينة .برامج التصميمية الغرافيكية ك برامج المكنتاج كغيرىا , ,كاف مف  الملاحظة 

باضافة الى , القصدية في اختيار النماذج الفنية لمكشؼ عف قكة كتاثير الكسيمة الرقمية عمى المتمقي
كفي الأخير بيف لنا أف ,تصميـ عرض اشيارم تركيجي لمقتدكرة القسنطينية بالاستخداـ تقنية اليكلكغراـ 

اف للاشيار التفاعمي بعد اسمى كىك جد فعاؿ ,مف خلاؿ دراستنا الإشيار ك التكنكلكجيات الرقمية الحديثة 
. لاحياء التراث الثقافي كاستعادة قيمتو الجمالية

: الكممات المفتاحية -13

. الاشيار الالكتركني,التفاعمية ,القندكرة القسنطينية ,تقنية اليكلكغراـ ,  المباس التقميدم,الاشيار التفاعمي 

Sommaire : 
          Cette étude vise à promouvoir le costume traditionnel algérien local par 
le biais de la publicité électronique interactive à travers une technologie très 
moderne dans ce domaine, qui est la technologie de l'hologramme, qui permet 
d'influencer les différents sens du destinataire et de s'ancrer solidement dans 
son esprit en l'impliquer dans le processus publicitaire, et pour atteindre cet 
objectif, nous nous sommes appuyés sur l'approche descriptive.Dans l'analyse 
des modèles artistiques, la méthode de la pratique artistique et esthétique dans 
la concrétisation du projet artistique. 

          Dans cette étude, un ensemble d'outils et d'approches ont été utilisés 
pour atteindre le but et l'objectif qui étaient l'observation, les entretiens, l'étude 
par questionnaire, les programmes de conception graphique, les programmes 
de montage, etc. Nous nous sommes également appuyés sur l'échantillon 
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intentionnel pour choisir les modèles techniques à révéler la force et l'impact du 
support numérique sur le destinataire, En plus de la conception d'un affichage 
publicitaire promotionnel pour le Constantinople utilisant la technologie 
hologramme, et au final, il nous a été démontré que grâce à notre étude de la 
publicité et des technologies numériques modernes , la publicité interactive a 
une dimension supérieure et est très efficace pour faire revivre le patrimoine 
culturel et restaurer sa valeur esthétique. 

14- les mots clés: 

Publicité interactive, costume traditionnel, technologie hologramme, Constantine 
Qandoura, publicité interactive et électronique 

summary :   
          This study aims to promote the local Algerian traditional dress by means 
of electronic interactive advertising through a very modern technology in this field, 
which is the hologram technology, which allows to influence the different senses of 
the recipient and to be firmly established in his mind by involving him in the 
advertising process, and to achieve this goal we relied on the descriptive approach. 
In the analysis of artistic models, the method of artistic and aesthetic practice in the 
embodiment of the artistic project. 
           In this study, a set of tools and approaches were used to achieve the 
purpose and objective of which was observation, interviews, questionnaire study, 
graphic design programs, montage programs, and others. We also relied on the 
intentional sample in choosing technical models to reveal the strength and impact 
of the digital medium on the recipient, In addition to designing a promotional 
advertising display for the Constantinople using hologram technology, and in the 
end, it was shown to us that through our study of advertising and modern digital 
technologies, interactive advertising has a higher dimension and is very effective for 
reviving cultural heritage and restoring its aesthetic value. 

15- key words: 
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Interactive advertising, traditional dress, hologram technology, Constantine 
Qandoura, interactive, electronic advertising 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


