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 "Alvitaصور مقطعة من الومضة الاشهارية "

 

 خص الدراسة مل
 – الَجنبية للإعلاناتلوجية دراسة سيميو  –التلفزيوني الجزائري  الإعلاناندرجت هذه الدراسة تحت عنوان "

 فكان   الَجنبية الإعلاناتالدراسة حول القيم في  إشكالية" بحيث تمحورت  نموذجاقناة الجزائرية الثالثة 
المعروضة على قناة الجزائرية  الَجنبية الإعلانات"ما هي القيم التي تحملها : كالآتي التساؤل الرئيسي

محاولة الكشف  -0 في  تتلخص   أهدافمجموعة  إلى راسة الوصولحاولنا من خلال هذه الد و  ؟الثالثة
من خلال الدراسة السيميولوجية انطلاقا من دراسة القيم في  الإعلانيةعن طبيعة العلاقة بين النصوص 

لقيم المجتمع الجزائري والكشف عن القيم التي  الَجنبية الإعلاناتمعرفة مدى احترام  -4 الَجنبية الإعلانات
.ونظرا لطبيعة الدراسة الكيفية اعتمدنا على مقاربة التحليل السيميولوجي الذي طبقناه  الإعلاناتفي  تعتمد

 أربعوالتي سحبنا منها  4102المعروضة على قناة الجزائرية لسنة  الَجنبية للإعلاناتعلى عينة قصدية 
 :  أهمهامجموعة نتائج  إلى، بحيث توصلنا من خلال هذه الدراسة  إعلانات

والقيم الثقافي  الَخلاقيةعينة الدراسة مجموعة من القيم تنوعت بين القيم  الَجنبية الإعلاناتتحمل  -0
نجد الاستهلاك الفردي الذي تجسد في  إذقيم ثقافة الاستهلاك ،  الإعلاناتوضحت هذه  -4الاجتماعية 

ن الفيتا والومضة الخاصة مشروب بيبسي وشامبو الساف وكذلك الاستهلاك الجماعي كما توضحه ومضة جب
والمحبة من خلال  الَسريبعض القيم المتمثلة في التعاون والترابط  الإعلاناتتضمنت هذه  -3بسيارة بيجو 

ومضة الفيتا وسيارة بيجو وكذلك السلام والتواضع والبساطة وهذا ما تجسد في ومضة بيبسي من خلال 
 . الَصلفي  إليهاعبية البسيطة التي ينتمون الش بالَحياء وتواجدهمتواضع اللاعبين المشاهير 

 
 ةالمفتاحيالكلمات 

 الصورة   -القيم -التحليل السيميولوجي -الجزائرية الثالثة  - الَجنبية الإعلانات -التلفزيوني الإعلان
 

 

 

 

 

 

 


