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Résumé :
Notre problématique tourne autour du réle des annonces sur moyens transports dans I'amélioration
de lI'image de I’entreprise.
L'entreprise Grouz fut prise comme espace pour une étude sur terrain. L'integralité de notre étude a
été basée sur I’'examinassions et les testassions des hypothéses suivantes :

- Les annonces sur les moyens de transports aident a I'amélioration de I'image de marque de

I'entreprise Grouz, A travers la particularité de la mobilité.

- Les annonces sur les moyens de transports participent a la création d’une image de
I'entreprise Grouz a travers l'information donnée au public sur ses produits.

- Les annonces sur les moyens de transports aident a la commercialisation des produits de
I'entreprise.

- Une approche descriptive a été adoptée pour I'étude du sujet et I'outil des notices d’informations
ont étés incluses. Alors que notre étude a inclus deux domaines le temporel qui a duré du début du
mois de novembre jusqu’au mois de mai et le domaine spatial fut la cité HATAMA dans la commune
d’Oued ElI Athmania, quant a I'échantillon de I'étude il a été sélectionné selon la méthode de
I’échantillonnage intentionnel de la société implantée dans la zone HATAMA, ce qui nous a permis de
conclure que les annonces sur les moyens de transports intéresses le grand public et que les
caractéristiques les plus importantes sont la facilité de visibilité et la fonctionnalité de mobilité des
annonces ce qui les ronds plus attrayantes. Et la répétition d’observation méne a la formation et la
création d’'une image sur I’entreprise GROUZ.

Comme le confirment les résultats, les annonces sur les moyens de transports ne sont pas
considérées comme seul source d’obtention des informations sur les divers produits et qu’elles ne
reflete pas les avantages réels des produits.

Ajoutez a cela les annonces sur les moyens de transport ne fournissent pas suffisamment
d'informations pour l'acquisition de produits, ce qui la rond non invitantes a I'achat
gu'occasionnellement et donc elle n"aide pas a la commercialisation des produits.

Mots-clés:
- annonces sur moyens de transport-attiré I'attention- consommateur- I'image mentale—I’entreprise-.




