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Résumeé :

La culture et le tourisme entretiennent une relation mutuellement bénéfique qui est de
nature a renforcer ’attractivité et la compétitivité de lieux, de régions et de pays. De plus en
plus, la culture est une composante importante du produit touristique qui permet de se
différencier sur un marché mondial trés encombré. Pareillement, le tourisme est un vecteur
puissant pour valoriser la culture et procurer des revenus qui contribuent a entretenir et
développer le patrimoine culturel, la production culturelle et la créativité. Renforcer les liens
entre tourisme et culture peut donc contribuer a accroitre 1’attractivité et la compétitivité des

destinations comme lieux de visite, de résidence, de travail et d’investissement.

Aujourd’hui, I’architecture contemporaine est devenue également un attrait pour les
touristes sensibles a cette nouvelle image dynamique et provocatrice de ces nouveaux

batiments a la complexité formelle, suscitant un effet marketing pour la destination.

. Voila pourquoi I’architecture contemporaine tente de s’attacher a récupérer les
valeurs culturelles de la tradition du pays dans lequel elle s’insére, et a les traduire en termes
architecturaux chargés de symbolique, véhiculant les valeurs et les signes d'une civilisation.
Ceci dans le but de mettre en avant la culture de la région, mais a travers une

architecture audacieuse de plus en plus demandée et recherchée comme une marque,

Tout au long de notre travail nous avons essayé de répondre a la problématique
qu’on a pos¢ au début, en proposant un équipement culturel qui mise sur une
architecture audacieuse et moderne, et exprime en méme les valeurs culturelles de la
region de Constantine, en essayant de réussir le mariage authenticité/ modernité. De plus
on a choisit de I’inscrire dans un contexte qui favorisera son role attractif, dans la cité
Zouaghi qui subit un grand dynamisme urbain. Alors comment 1’ Algérie peut elle promouvoir
ce secteur du «tourisme culturel »? Et comment la ville de Constantine peut elle réussir a

miser sur son authenticité, et en méme temps offrir une image moderne et attractive ?
Mots cleés :

Culture, art populaire, tourisme culturel, architecture contemporaine, musée, architecture
fluide.



Abstract:

Culture and tourismmaintain a mutuallybeneficial relation whichislikely to reinforce
the attractiveness and competitiveness of places, regions and countries. Increasingly, culture
is an important component of the touristicproductthatallows to differentiateon averycrowded
global market.Similarly, tourismis a powerfulvehicle to promote the culture and
provideincomesthatcontribute to maintain and develop the cultural patrimony, cultural
production and creativity.Strengthen links betweentourism and culture cancontribute to
increaseattractivity and competitivity of destinations as places of vistis, ofresidence, work and
investment.Nowadays, contemporary architecture, has alsobecome an attraction for tourists,
becoming sensitive to this new dynamic and provocative image of those new buildings
withcomplexshapes, creating a marketing effect for the destination.That iswhycontemporary
architecture tries to focus on recovering the cultural values of the tradition of the country in
whichitoccurs, and to translate theminto architectural termsplenty of symbolic, conveying the
values and signs of civilization.All thisis in order to emphasize the culture of the area, but
througha bold architecture increasinglyrequested andresearchedas a brand,
Throughoutourworkwe have tried to resolve the problematicthatwepostedin the beginning,by
proposing a cultural equipmentwhich relies on a bold and modern architecture, and expresses
the same cultural values in Constantine and trying to match up authenticity /
modernity.Successfully.In addition, we have chosen to enroll in in a contextthatwillpromoteits

attractive role in Zouaghi city whichundergoes a greaturbandynamism.

So, how canAlgeriapromote the sector of "cultural tourism™?And how canConstantine city bet

onitsauthenticitysuccessfullyand at the same time offer a modern and attractive image?

Keywords :

- Culture, folk art, cultural tourism,contemporary architecture, Museum, fluid architecture.



