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Résumé d’étude  

     Le tourisme est un facteur qui joue un rôle très important dans l’économie  d’un pays 

notamment l’Algérie qui possède des richesses dans le domaine vue les nombreuses villes 

touristiques qu’on y trouve.on peut ciler ;jijel ;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;;represeulent la 

meilleur façon exploiter ces gors  touristiques .c’est pour cela  qu’on a pris comme objet 

d’étude.la direction du tourisme de la wilaya de jije. Cette étude a comme but de  

comprendre comment ::::::::::::::::::::::::::::::::::::::est exerce dans 

cet ;établissemene.déduireson.importance                                                                                                           

Mais ;sur tout connaitre ;les obstacles ;et problèmes rencontres lors                     

de ::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::;et leur import sur le tourisme en général dans la wilaya de 

jijel; puis a la fin essayer de sollutioner.et dans notre étude on s’est  basé sur la ,méthode 

descriptives explicative pour arrive a décrire et expliquer ce phénomène.en cela en utilisant 

les outiles de reccueil des supports d’information qui représentent:les 

interviews;::::::::::::::::::::qui se compose deé_ personne ;on a abouter a ;cette direction 

manque de personnel qualifie dans le domaine ;elle utilise généralement la technologie de 

communication et de l’information dans le ::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::. ;et enfin 

letablissement reuncontre des obstacle lors de l’exercice de ce domaine 

 

 

  

 

Résumé d’étude  

     Le tourisme est un facteur qui joue un rôle très important dans l’économie  d’un pays notamment 

l’Algérie qui possède des richesses dans le domaine vue les nombreuses villes méditerranéenne     

qu’on y trouve on peut citer Jijel  La promotion touristique représentent  la meilleur façon d’exploiter 

ces zones touristiques. C’est pour cela qu’on a pris comme objet de notre étude ; le rôle qui joue la 

promotion touristique dans les villes, méditerranéenne  Algériennes. On permet comme objet 

d’étude ;la direction du tourisme de la wilaya de Jijel .cette étude a comme but de comprendre 

comment la promotion touristique est exercé dans cet établissement? Et déduire son importance.                    

    Mais Surtout connaitre les obstacles et problèmes rencontre lors du  la promotion touristique;                                               

et leur impact en général dans la wilaya de Jijel; puis à la fin; essayer de les solutionner. Et dans notre 

étude; on s’est basé sur la méthode descriptive et explicative pour arriver à décrire et expliquer ce 

phénomène. En cela en utilisant les outils de recueil des supports  d’information qui représente :                        

les interviews ; la questionnaire; qui se compose de 28 personnes.et comme résultats: cette direction 

manque de personnel qualifie dans le domaine ;elle utilise généralement la technologie de 

communication et de l’information dans le touristique et enfin ;l’établissement rencontre des 

obstacle lors de l’exercice de ce domaine .   
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