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résumée 

 

 

 

 

 

 

 
 

.تناولت دراستنا موضوع الاتصال الحدثي في المؤسسة الاقتصادية الجزائرية ،واخترنا كميدان ليذه الدراسة مؤسسة نفطال   

سعينا من خلال بحثنا إلى تحقيق مجموعة من الأىداف المتمثمة في التعرف عمى مكانة وأىمية الاتصال الحدثي ومدى نجاحو في 
المؤسسة الاقتصادية الجزائرية ،ولتحقيق أىداف الدراسة اعتمدنا عمى نظرية البنائية الوظيفية والمنيج الوصفي كونو يخدم موضوع 

.مكانة الاتصال الحدثي في المؤسسة ،إضافة إلى استخدام العديد من أدوات البحث كالاستمارة والمقابمة والملاحظة  

الاتصال الحدثي من بين  الوسائل الاتصالية  الأكثر استعمالا للاتصال بالجماىير الداخمية :وأخيرا خمصنا إلى مجموعة نتائج أىميا
.والخارجية لمؤسسة نفطال  

المؤسسة موضوع الدراسة تعمل عمى توفير مختمف الإمكانيات سواءا المادية أو البشرية في سبيل تحقيق أىداف داخمية وخارجية 
.بيدف تحسين سمعتيا وصورتيا في محيطيا  

 الإستراتيجية الاتصالية/الأعمال الخيرية/الرعاية/الاتصال الحدثي/العلاقات العامة :الكممات المفتاحية

 

  Les mots clés : Les mots clés : la communication événementielle/ les relations publics/ le 

sponsoring  /les travaux à but non lucratifs/La stratégie de la communication. 

 

 

 

Notre étude a traité comme  sujet «  la communication événementielle dans l’entreprise 

économique Algérienne »   l’entreprise NAFTAL a été choisie  comme prototype pour 

cette étude de terrain. 

Nous avons essayé dans notre recherche  à atteindre  un ensemble d’objectifs à 

savoir connaître la place et  l’importance  de la communication événementielle  ainsi que 

son efficacité au sein de l’entreprise économique Algérienne, et afin d'atteindre les 

objectifs de cette étude, on s’est fondé sur la théorie de fonctionnalisme et l’approche 

descriptive   puisqu'elle est l’approche la plus adéquate pour traiter la place de la 

communication événementielle dans l’entreprise et aussi l’utilisation de  plusieurs 

outils  de recherche qui sont le questionnaire, l’interview  et le constat. 

Par conséquent, nous avons conclu les résultats suivants: 

- la communication événementielle et parmi les outils de communication les plus 

répandus au sein de la population intérieure et extérieure de Naftal. 

- l’entreprise Naftal veille à concrétiser  ces objectifs intérieurs et extérieurs en misant sur 

la disponibilité  des moyens matériels et humains afin de promouvoir son image et sa 

réputation au sein de son environnement 
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