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/ Résumé

Le but de cette étude est de dévoilé I'impact des moyens persuasifs des brochures publicitaire de I’entreprise Mobilis
sur les consommateurs faite dans le cadre des études descriptives sur terrain réalisée a la faculté des sciences de
l'information de la communication et de l'audiovisuel a I'université Constantine 3. Nous avons débuté notre étude en
posant une question primordiale : comment ces moyens persuasifs influence—t-elle I’ensemble des citoyens de Mobilis en
utilisant la théorie des utilisations et de gratifications et la théorie de I’interactionnisme symbolique comme perspective vue
son adaptation pour notre étude. Nous avons aussi utilisé sur PPoutil descriptif qui se base sur la description du
phénomeéne, définir ces caractéristiques et les analysés. Et comme outil d’assemblage des données, nous avons mis en
possession un questionnaire distribué sur un échantillon comportant 80 éléments. A partir de cela, nous voudrions savoir
qu’elle moyens persuasifs parmi les brochures publicitaires de Mobilis ont étés le plus utilisés et influencée par I’ensemble
des citoyens. D’aprés les résultats obtenus, on peut conclure que I’entreprise Mobilis emploi généreusement les
brochures publicitaires qui tient une place trés importante dans sa politique de commercialisation qui capte les I’intention
des consommateurs pour but de les stimulés en plus de les influencé émotionnellement et plus appropri¢ mentalement

dans sa compagne publicitaire.
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[ Les mots clés: Influence, Moyens persuasifs, Brochure et affiche publicitaire, entreprise, Citoyens et consommateurs
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