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 ممخص ال

من خلال بالجزائر،  الترفيهية معوقات إنتاج البرامج التمفزيونيةبمحاولة معرفة وتحديد تعنى الدراسة      
المقتبس من النسخة العالمية  ،لا خمي""أدي و  عممية إنتاج أحد أبرز البرامج الترفيهيةل ميدانيةإجراء دراسة 

"Deal or no deal"،  في تستند الدراسة و ، الجزائرية" الشروق"والذي يبث منذ ما يقارب سنة عمى قناة
تتمثل عمى وظائف أساسية والتي تركز فيها  ،عمى مدخل الإدارة كمحور ثقل في العممية الإنتاجيةالأساس 

هدداف المسطرة من إنتاج البرنامج  لإششارة تحقيق الأها بغية بومدى الالتزام القيادة، و م التنظيو  التخطيط في
يجربون من مختمف ولايات الوطن مشارك  22يوميا  يضمكونه  من نوعه في البلاد الأولفالبرنامج هدو 

بالاعتماد عمى و  .مميار سنتيمو دج  مميون 500قد تصل إلى حظهم في لعبة من أجل ربح مبالغ مالية 
الفاعمين من  والاستمارات الموزعة عمى عينةتحميل البيانات التي تم جمعها من خلال الملاحظة وصف و 

 تبرزتم التوصل إلى جممة من النتائج  ،مشاركينو  ن قادة وتقنيين ومهنيينم في العممية الإنتاجيةالرئيسيين 
     نامجلمبر  إنتاجها في تاجشركة بلاد لإشنإدارة المعوقات التي تواجهها 

 الكممات المفتاحية 

 .انتاج البرامج، البرامج التمفزيونية، البرامج الترفيهية، الانتاج التمفزيوني، الجزائر

Résumé  

L’étude tente de savoir et de déterminer les obstacles rencontrées lors de la 

production des programmes télévisés de divertissement en Algérie, représenté dans 

le programme «Deal or no deal» dans sa version Arabe. L’approche managériale 

est considérée comme un pivot pour nous permettre de se focaliser sur les fonctions 

de planification, organisation et commandement et voir s’elles sont bien menées et 

bien orientées à répondre aux objectifs fixés par la société. Pour étudier ce 

programme, premier de son genre en Algérie qui regroupe 22 participants des 

différentes Wilaya, l’étude qualitative était privilégiée afin de nous permettre de 

décrire et analyser les données récoltées via l’observation et le questionnaire. 

L’étude a conclu à admettre un ensemble d’obstacles et de contraintes dont souffre 

la société et qui complique l’atteinte des objectifs.   
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Production des programmes, Programmes télévisés, Programmes de divertissement, 

Production télévisée, Algérie.          


