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 les tendances des étudiants : Résumé de l’étude de la l’angue française

une publicité électronique . 

لقد سعٌنا فً دراستنا إلى التّعرف على اتّجاهات طلبة علوم الإعلام والاتّصال نحو الإعلانات           

ٌّة ومفٌدة حول موضوع الإعلانات الإلكترونٌة ، وقد استخدمنا المنهج  الإلكترونٌة للوصول إلى نتائج علم

ٌّت بكلٌة علوم الإعلام والاتّصال والسّمعً البصري  الوصفً باعتباره المنهج الأنسب للدّراسة والتًّ أجر

ٌّة ومعتمدٌن على 2016-2015خلال الموسم الدّراسً  -3-بجامعة قسنطٌنة  ٌّنة الحصص موظّفٌن بذلك الع

مفردة من مجتمع البحث واعتمدنا كذلك على 81توزٌعها على  استمارة الاستبٌان كأداة لجمع البٌانات أٌن تمّ 

نظرٌة الاستخدامات والاشباعات كمنظور للدّراسة ، ومن أهمّ ما توصّلنا إلٌه فً دراستنا أنّ لدى طلبة علوم 

ٌّة إذ أنّ معظم الطلبة ٌتعرّضون للإعلانات  ٌّة نحو الإعلانات الإلكترون الإعلام والاتّصال اتّجاهات إٌجاب

ٌّة حٌث  ٌّة حاجتهم من المادّة الإعلان ٌّة الأكثر إثارة ، كما أنّ معظمهم ٌتعرّضون لها من أجل تلب الإلكترون

ٌّة وٌؤكّد أغلب طّلبة علوم  ٌّة عن باقً إعلانات الوسائل التّقلٌد ٌفضّل أغلب الطّلبة الإعلانات الإلكترون

ٌّز  ٌّة تتم ٌّة إذ أصبحت تنافس الإعلانات الإعلام والاتّصال أنّ الإعلانات الإلكترون ٌّة والآن بخاصٌّة التّفاعل

 التّقلٌدٌّة بشدّة.

 

 الإعلان الإلكترونً. –طلبة علوم الإعلام والاتّصال  –الاتّجاه  الكلمات المفتاحيّة:

Nous avons cherché à notre à identifier les tendances des étudiants en sciences de l’information et de 

la communication de déclarations électronique pour parvenir à des résultats scientifique et utiles sur 

la publicité électronique , nous avons utilise la méthode descriptif en tant que méthode la plus 

appropriée pour l’étude réalisée à la faculté sciences de l’information et de la communication visuelle 

de l’université Constantine -3- durant l’année scolaire 2015-2016 fonctionnaires de l’échantillon de 

formulaire de questionnaire comme instrument  décollecte  de données ou ont été distribuées au 81 

unique de la société de recherche et l’étude adopté à la théorie des utilisations parmi les plus 

importantes que nous sommes parvenus à notre que ampères des étudiants en sciences l’information 

et de communication des tendances positives vers la publicité électronique, la plupart des étudiants 

sont des déclarations électronique plus de soulever et la plupart sont vitrines ou il préfèrerait la 

plupart des étudiants annonces électronique d’article du reste des déclarations des moyens 

traditionnels ll souligne la plupart des étudiants en sciences de l’information et de la communication 

que les annonces électronique sont car concurrence déclarations  traditionnels  profondénnent 

interactifs   

. ,déclaration élechonique ,étudiants de l’université la tendance: Montes clés 
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