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التخصص : علاقات عامةالشعبة : إعلام وإتصال                                                     

لإعلان التلفزیوني الموجه للمرأةا
–الأشكال دراسة في المضامین و -

نموذجا  MBC DRAMA قناة

مقدمة من طرف الطالب :                                                              تحت إشراف :
أ / فنور بسمة بودغدغ عصام                                     -
بوفنایة رابح-

2016-2015السنة الجامعیة : 

دورة جوان



III

فهرس المحتویات

رقم الصفحةفهرس الجداول 

08...مقدمة ...................................................................................

الجانب المنهجي للدراسةالفصل الأول : 

12.............................................................مشكلة الدراسة وتساؤلاتها .-1

13..................................................................أسباب إختیار الموضوع-2

13..................................................................أهمیة الدراسة..........-3

13..........................................................................أهداف الدراسة-4

14..تحدید مفاهیم الدراسة .................................................................-5

18...................الدراسات السابقة ....................................................-6

21.......................................................................منظور الدراسة-7

23.هوامش الفصل الأول ......................................................................

الفصل الثاني : الإعلان التلفزیوني و المرأة

27...............................نشأة الإعلان وتطوره في التلفزیون ......................-1

27................................مزایا الإعلان التلفزیوني ................................-2

30.................................أشكال وقوالب الإعلان التلفزیوني ......................-3

37................ن التلفزیوني....عناصر الرسالة الإعلانیة ودورها في زیادة فاعلیة الإعلا-4

43..................................الأسالیب الإقناعیة في الرسالة الإعلانیة ...............-5

50.……………………………………………………………ن التلفزیونأهمیة الإعلا-6

55......................................أهداف الإعلان التلفزیوني .........................-7

53......................................................الإعلان التلفزیوني والمرأة ........-8



IV

55......................................................................هوامش الفصل الثاني ..

الفصل الثالث : الدراسة المیدانیة 

62.مجال الدراسة ..........................................................................-1

62.....................................................................المجال المكاني .1-1
62..المجال الزماني ....................................................................1-2

62.الإجراءات المنهجیة للدراسة ............................................................-2

62......................................................................منهج الدراسة ....2-1

63.....................................عینة الدراسة ......................................2-2

64...........................أداة الدراسة ................................................2-3

66.................................................................معطیات الدراسة المیدانیة-3

92.....................................نتائج الدراسة .......................................-4

92.و التوصیات ....................................................................الإقتراحات

94..هوامش الفصل الثالث ......................................................................

96..……………………………………………………………………………...خاتمة 

قائمة المراجع

الملاحق 

الدراسةملخص



ملخص الدراسة : 

لم تعد صناعة الإعلان تكتفي بإبداع إعلان جید ونشره عبر القنوات التلفزیونیة فقط ، ثم الانتظار 
ینجح في جذب انتباههم، وربما إقناعهم مع الوقت بشراء سلعة أو خدمة، لعلى أمل أن یراه المستهلكون 

جمهور معین عبر قنوات ذات مضامین محددة وموجهة إلى إذ أصبح المعلنون یمتلكون إمكانیة إستهداف
جمهور معین وقد تزایدت أهمیة الإعلان التلفزیوني من خلال قدرته على التأثیر في الجمهور و باعتباره 
الممول الرئیسي للقنوات التلفزیونیة وقد هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على مضمون وشكل الإعلانات 

الفضائیة و المتخصصة في برامج المرأة وتأتي أهمیة mbc dramaة عبر قناة التلفزیونیة المعروض
هذا الموضوع كونه یتناول شریحة ذات أهمیة كبیرة في المجتمع إن لم نقل أساسه وهذا من أهم الأسباب 

التي دفعتنا لإختیار هذا الموضوع (الإعلان التلفزیوني الموجه للمرأة ) .

MBCسة قمنا بتحلیل مضمون الرسائل الإعلانیة التي تبث عبر قناة "ومن خلال هذه الدرا
DRAMA ذات محتویات مخصصة للمرأة وتعد من بین القنوات الأكثر مشاهدة من طرف " كونها قناة

هذه الفئة حاولنا من خلالها الإجابة على التساؤل الرئیسي الذي تمحورت حوله دراستنا والذي كان كالآتي 
 :

" الفضائیة ؟MBC DRAMA"ما هو مضمون وشكل الإعلانات التلفزیونیة الموجهة للمرأة عبر قناة - 

وقد إنطلقت هذه الدراسة من الفروض الآتیة :

" الفضائیة الموضوع التجاري. MBC DRAMA"تغلب على إعلانات قناة - 

ة مختلفة. " الفضائیة إستمالات إقناعیMBC DRAMAتتضمن إعلانات قناة "- 

" الفضائیة عناصر الإخراج السمعي البصري والمتمثلة MBC DRAMAتوظف في إعلانات قناة "- 
في قالب الحركة الحیة والألوان والموسیقى لجذب و إبهار المرأة .

كما قمنا بوضع مجموعة من الأهداف قصد تحقیقها تمثلت في :

الفضائیة MBC DRAMAالتعرف على خصائص الإعلان التلفزیوني الموجه للمرأة عبر قناة - 

MBCالتعرف على القیم و الإتجاهات المتضمنة في الإعلان التلفزیوني الموجه للمرأة عبر قناة - 
DRAMAالفضائیة

زیوني الموجه للمرأة التعرف على طبیعة الإستمالات الإقناعیة التي تستعمل في بناء الإعلان التلف- 
ومحاولة إستقطابها 



معرفة الإتجاهات التي یعتمد علیها في بناء الإعلان التلفزیوني وعناصر الجذب والإبهار التي یسخرها - 
. الفضائیةMBC DRAMAالإعلان التلفزیوني لجذب المرأة عبر قناة

الإعلان التلفزیوني بصفة خاصة من خلال م الدراسة الإعلانیة بصفة عامة و الوصول إلى نتائج تخد- 
. الفضائیةMBC DRAMAتقدیم تقریر عن الإعلانات التي تعرض عبر قناة

عنالوصفیة، یسعىالدراساتإلىینتميالذيالمضمونتحلیلمنهجعلىالدراسةهذهفياعتمدنا
الكیفیة،على الاستدلالاتللحصولالاتصالیةللموادالظاهرللمضمونالمنهجیةالكمیةالمقارنةطریق

وقمنا بتطبیق إستمارة تحلیل المضمون على عینة قصدیة حددت بعشر إعلانات .
للجانب المنهجي للدراسة ، والفصل الثاني للإعلان ، خصص الأول تضمنت الدراسة ثلاثة فصول 

انیة .التلفزیوني والمرأة ، أما الفصل الثالث فقد تطرقنا فیه إلى الدراسة المید
علیها خلصتنا إلى وبعد عرض وتحلیل البیانات وحصر النتائج الإحصائیة داخل الجداول والتعلیق 

مجموعة من النتائج كانت أهمها كما یلي :
الفضائیة المتخصصة في برامج المرأة Mbc Dramaهیمنة الموضوع التجاري على إعلانات قناة - 

الدراسة ، أما عن مواضیع هذه الإعلانات فكشفت النتائج أن ،حیث برز ذلك من خلال عدد عینات 
أدوات التجمیل كان لها الحضور الأكبر.

الفضائیة المتخصصة في برامج النساء قیم متنوعة ،كانت بنسب Mbc Dramaتتضمن إعلانات قناة - 
ر من الظهور وهذا راجع متقاربة لكن تفوقت القیم الجمالیة بنسبة قلیلة ، وكان لقیمة الجمال النسبة الأكث

أساسا لأهمیة هته القیمة لدى المرأة . أما بالنسبة للقیم  الإقتصادیة ، فكانت لتقدیر المنتج الأجنبي كقیمة 
إقتصادیة النسبة الأكبر من التوظیف وهذا راجع بالدرجة الأولى كون عینات الدراسة كلها منتجات أجنبیة، 

لقیم الإجتماعیة خاصة قیمة الترابط الأسري و كذا بالنسبة لقیمة كما لا یخفى علینا الحضور المعتبر ل
للقیم العلمیة خاصة قیمة تعلم كیفیة الإستعمال .

الفضائیة إستمالات إقناعیة بمختلف أنواعها، حیث إتجهت هذه Mbc Dramaوظفت إعلانات قناة  - 
ر في فئة النساء التي تتمیز عن الرجال الإعلانات بالدرجة الأولى إلى إستخدام الإستمالات العاطفیة لتأث

بالعاطفة وتتجه إلى كل ما یلبي حاجاتها العاطفیة، وكان لقیمة الدفء والجاذبیة الظهور الأكثر، مع 
الظهور المعتبر للإستمالات الإقناعیة خاصة فیما یخص قیمة الجودة بإعتبار المرأة تمیل إلى الماركات 

العالمیة. 

یعتمد على مختلف الفئات العمریة للنساء ، Mbc Dramaلإعلان على قناة  أظهرت الدراسة أن ا- 
لكن بدرجة متفاوتة فأظهرت الدراسة أن المعلنین یهتمون بفئة الشابات بالدرجة الأولى وبعدها ظهور 

الفئة العجوزة. كذامعتبر للفئة  للمراهقة و 



رأة ، والتي طغت علیها الحاجة إلى إشباع أظهرت النتائج تنوع الحاجات التي تلبیها الإعلانات للم- 
.الرغبة والتمیز مع ظهور معتبر للحاجة إلى الغداء وكذا بالنسبة للحاجة إلى الأمومة والأبوة 

أظهرت نتائج الدراسة التركیز على الألوان الزاهیة بنسبة كبیرة وهذا حتى تضفي الأناقة على الإعلانات - 
أیضا ظهرت الألوان القاتمة التي تذل على إثارة غریزة العاطفة و التهور وكذا القوة والتحكم وهذا ، كما 

والغموض ، كما نجد أیضا الألوان الباهتة. 

الفضائیة Mbc Dramaأظهرت الدراسة أن اللهجة العامیة كانت النوع الغالب على إعلانات قناة - 
مي أو المتعلم، كما أن المعلن إستعمل وهذا ما یؤكد حرص المعلن إلى الوصول إلى كافة الأفراد سواء الأ

اللغة العربیة بنسبة معتبرة كون المشاهد عربي ،كذلك ظهر الإعتماد على الجمع بین أكثر من لغة. 

الفضائیة إلى إستخدام الشخصیات العادیة أكثر من المشاهیر Mbc Dramaیمیل الإعلان على قناة - 
، كما أنه یعتمد على المشاهیر بنسبة معتبرة وهذا كون وهذا راجع إلى واقعیة الإعلان على القناة

الشخصیات المشهور تتمیز بالقدرة الكبیرة في التأثیر على قرارات الشراء خاصة لدى المرأة. 
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