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Le résume :

Notre étude traite le sujet de « I'emploi de 'emballage intelligent dans la
conception des produits alimentaires de la société des pates Amor
Benamor » .

Notre étude a pour objectif de montrer le réle de I'emballage intelligent
dans la contribution de I'augmentation de la consommation des produits
alimentaires en le concevant sur ces produits . Afin de révéler la fonction
de la conception de 'emballage intelligent et son effet sur le consommateur
; NoUus avons opté pour la méthode artistique, nous avons aussi eu recours
a la méthode de Roland BARTHES dans l'analyse de lI'image publicitaire
dont nous avons appliqué toutes ses étapes sur notre échantillon .

En conclusion, notre étude a révélé que I'emballage intelligent est
primordial pour influencer le consommateur en équilibrant I'aspect
artistique et I'aspect fonctionnel du produit. Il facilite aussi le processus de
la manipulation du produit, nous avons révélé aussi que I'emballage
intelligent résout les problemes rencontrés dans les emballages
traditionnels .

Les mots clés :

L’aspect esthétique, l'aspect fonctionnel, le produit, le consommateur,
'emballage intelligent, les produits alimentaires, la publicité directe .
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Sammury :

The study dealt with the topic of "Using smart packaging in the design of
food products, dough products, and Amor Benamor Company as a model,"
where the study aimed to highlight the role of smart packaging in increasing
the demand for food products through smart packaging design . We also
used an approach Roland Barth in the analysis of the advertising image,
where we applied its stages to the intentional sample that we chose in
order to reveal the role of smart packaging and its impact on the consumer.
The study concluded that smart packaging has an effective role in
influencing the consumer by balancing the aesthetic and functional aspect
of the product . It facilitates the process of dealing with the product, as it
solves the problems found in traditional packaging.

key words :

Aesthetic aspect , functional aspect , product , consumer , smart packaging
, food products , direct advertising .
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