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Résume:

L'objectit de notre étude est celui d'analyser la publicité virtuelle et
son rapport avec toutes les autres formes de publicité et leur impact
sur l'art, la culture en général et spécialement l'art de la musique
andalouse du Maalouf constantinois. Pour bien cerner le sujet de
notre thése, nous avons opté pour le procédé de l'analyse et de la
description du théme qui a des dimensions trés liées avec les cotés
sociologiques, culturelles, économiques et méme politiques. En effet
le parametre éducatif de l'individu ainsi que toute la société jour un
role important, c'est pourquoi on a aftronté beaucoup de difficultés.
Nous espérons avoir plus de moyens pour mieux comprendre
l'utilisation du virtuel dans la publicité de cette musique andalouse
Constantinoise. Nous espérons aussi que cette étude ferait un point
de départ a d'autres études afin de mieux faire connaitre cet art si

précieux a notre culture.
Mots clés : Malouf constantinois, culture , publicité Virtual, procédé

de l'analyse et de la description
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