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  : الملخص

في تحسين صورة المؤسسة الاقتصادية  الاتصال الحدثيتهدف هده الدراسة إلى الكشف عن دور     
الاتصال والوقوف على ما ادا كانت تطبق  لولاية قسنطينة، ENASEL  الوطنية للأملاح الجزائرية

 وتستخدم وسائله كإستراتيجية تهدف إلى تحسين صورة المؤسسة.الحدثي 

وقد اعتمدنا في إجراء هده الدراسة الوصفية على المقابلات والاستبيان كأحد التقنيات لجمع     
 المعلومات الأولية ثم تحليلها.

أساسية من  لو المعارض كوسائ الرعاية وقد أشارت نتائج هده الدراسة إلى اعتماد المؤسسة على    
التي تساهم بشكل كبير في التعريف بالمؤسسة وخلق صورة طيبة عنها لدى  الاتصال الحدثيوسائل 

 الجمهور الخارجي.  

 .المؤسسة الاقتصادية الاتصال الحدثي، الصورة الذهنية، : الكلمات المفتاحية

Abstract  

  The purpose of the research was to investigate the role of event 

communication toward the improvement of the image of the National 

Organization for Economic salts Algerian ENASEL the jurisdiction of 

Constantine, and stand on   this organization which was   applied the contact 

event communication as a strategy aimed at improving the image  of the 

institution. 

   The main method adopted in this study was descriptive method. Interviews 

and questionnaire as one of the techniques for gathering and initial 

information is then analyzed. 

    The results show that insution's sponsorship and Exhibitions and 

Exhibitions, considered as a key means of event communication which 

significantly contribute to the definition of the institution and create a good 

image about the external audience. 
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