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الملخصاتالملاحق                                  

:الملخص

مواقعخلالمنتعرضهاالتيالفنیةبرامجمعmbc1قناةجمهورتفاعلوصفهوالدراسةهدهمنالهدفإن
الأساسهداوعلىاستخدامهامنالمرجوةوالفائدةالأهمیةلتبیانمؤخراعلیهاتعتمدأصبحتوالتيالاجتماعي،التواصل
التواصلمواقععبرthe Voiceوarab idolبرنامجيمعالجمهوریتفاعلكیف:التاليالرئیسيالتساؤلطرحنا

؟بهماالخاصةالاجتماعي

الخاصةالاجتماعيالتواصلمواقعأنتفرضفالأولىالدراسةإشكالیةعلىللإجابةالثلاثةالفرضیاتجاءتقدو 
علىیرتكزلهاالجمهوراستخدامأنفترىالثانیةأماوالقناة،المتلقيبینالتفاعلتوسیعفيكبیرةبدرجةتساهمببرنامجین

هدهكللت.لبرنامجیهاالجمهورتقبلمدىمعرفةعلىالقناةتساعدالمواقعهدهأنوتعتبرالأخیرةلتأتيالفردیة،الفروق
الاستمارةبتوزیعوتحلیلهاالكافیةالمعلوماتوجمعالوصفعملیةفيالوصفيمنهجعلىالاعتمادخلالمنالدراسة
كأداةموقعهماعبرلبرنامجینتابعینمعربيشخص100علىالبوكالفیسالاجتماعيالتواصلموقععبرالعادیة
القناةاستغلالأنأبرزهامننتائجمجموعةالنهایةفيلنستخلص.مقصودةكانتالعینةإلاعشوائيكانالاختیارجدیدة،

التفاعلعلىالقدرةمنمكنتهمكماسابقاموجودةتكنلملجمهورهاعدیدةخدماتوفرةبرامجهادعمفيالمواقعلهده
.الجماهیرمنالمزیدلاستقطابجدیدةأداةبدلكلتصبحالأوقاتكلوفيحریةبكلمعهموالتواصل

.الكلمات المفتاحیة : مواقع التواصل الإجتماعي ، تفاعلیة ، جمهور ، برامج تلفزیونیة 

:Abstract

broadcastedwith art programsinteractionthis study aims to describe mbc1 channel viewers
of usingobjectivethethe importance andshowtosocial networking sitesby relying on

How does the audience reacts with idol:the following main questionaskedwethem. Thus,
.arab and the Voice through their own social networking sites?

thatsuggestsoneThe three hypotheses came to answer the problematic study. The first
contribute significantly to the expansion ofof the two programssocial networking sites

, believes that the use ofonethe second;and the channelrecipientinteraction between the
differences, while theindividualthethe audience is based onsocial networking sites  by

sacceptaudiencehow far theknowconsiders that these sites help the channel tothird one
these two programs.

and toin the description process,In this study, we relied on the descriptive approach
questionnaire throughordinarythedistributingbythemanalyzingsufficient data andecollect

the two programs throughwatchingpeoplearab100tothe social networking site Facebook
.the sample was intentional,However,their website as a new tool, the selection was random

of these sites by theresults, notably: that the exploitationset ofaconcludedThe study
existwere not,its audienceto,programs, provided many servicesitschannel to support

freely at allthem, and enabled them the ability to interact and communicate withbefore
.new tool to attract more audiencesao becomettimes

.TV Shows.Audience,Interactive,: Social networking sitesKey words
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