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 ملخص الدراسة
 

 :ملخص الدراسة
تحسين الصورة الذهنية للمؤسسة  الحدثي فيمن محاولة البحث في مساهمة الاتصال  انطلاقا        

مفردة من طلبة  111الدراسة على عينة عشوائية طبقية قوامها  أجريتالعسكرية لدى الطلبة الجامعيين، 
على البنائية الوظيفية  بالاعتماد ،3-بجامعة قسنطينةكلية علوم الإعلام والاتصال والسمعي البصري 

 .كمقاربة نظرية، والمنهج الوصفي التحليلي كمنهج للدراسة، وكذا الاستبيان كأداة لجمع البيانات
الإعلامية وبدرجة أقل الأبواب المفتوحة أكثر نشاطات  أن الأيام إلى الدراسةتوصلنا من خلال         

هذه النشاطات لطابا للطلبة، وأن الوسائل الإلكترونية تعد أكثر الوسائل الاتصالية مرافقة الاتصال الحدثي استق
يشكل الاتصال الحدثي عامل مهم جدا في تحسين صورة المؤسسة العسكرية ويساهم في انفتاحها أكثر  فيما

 على محيطها.
 الذهنية. الصورةالعسكرية،  الاتصال الحدثي، المؤسسة الكلمات المفتاحية:

 : Résumé 
         Partant d’une tentative de recherche de la contribution de la 
communication événementielle à l'amélioration de l'image mentale de l'institution 
militaire chez les étudiants universitaires, en faisant une étude sur un échantillon 
aléatoire stratifié de 110 étudiants de la Faculté des Sciences de l’information, 
de la communication et de l'audiovisuel, à  l'Université de Constantine-3, en se 
basant sur la structure fonctionnelle comme approche théorique, l'approche 
descriptive analytique comme une méthodologie d'étude, ainsi que le 
questionnaire comme outil de collecte de données. 
        Cette étude engendre que les journées d’informations ainsi que les portes 
ouvertes sont parmi les activités de communication événementielle les plus 
attirantes pour les étudiants, et que les TIC sont les moyens de communication 
les plus utilisés pour accompagner ces activités, tandis que la communication 
événementielle est un facteur très important pour améliorer l'image de l'institution 
militaire et contribuant à son ouverture sur son environnement. 
Mots clés : la Communication événementielle, l’institution militaire, l’image 
mentale. 
 


