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RESUME

Dans I'ombre des conditions d’ouverture sur le monde extérieur,
I'intérét porté a la publicité est de plus croissant on compte sur elle
maintenant dans tous les moyens de masse compris les annonces
affichés sur la voie publique et les moyens de transport qui s’est
largement répandue ces derniers temps et c’est la que se manifeste
I'importance de marketing pour déterminer le sort de l'institution
économique a travers le développement des annonces de route et des
moyens de transport. Cette derniére a son importance dans le service
de 'entreprise économique et de marchandise le long du stade de vie
du produit, d’autant plus qu’elle est I'une des outils opérationnels dans
le marketing, qui comprend les médias et moyens de persuasion
utilisés pour attirer le receveur.

La principale question : Quel est le role de la publicité dans la
commercialisation d'un produit d’'une entreprise économique en
utilisant les annonces de routes et moyens de transport ?

Les hypotheses de I'étude : se compose de :

*Le public accoure a l'identification des services du produit Safilait par
la publicité de routes et moyens de transport.

*La publicité de routes et des moyens de transport contribue a la
consommation des produits Safilait par le public extérieur.

*Voir et revoir les annonces sur la route et les moyens de transport
conduit a un changement dans le comportement d’achat.

L'importance de I'étude : consiste sur le fait que le sujet de I’étude
est un champ nouveau qui va avec les changements que vit I'Algérie en
employant les annonces de routes et de moyens de transport pour
construire une image virtuelle de I'entreprise et de produit.



L’approche et I’échantillon de I'’étude : Nous avons utilisé dans cette
étude une approche descriptive et nous sommes appuyé sur un
échantillon aléatoire simple pour chacun des public externe qui est
estimé a 50 unités et un taux de 20% de '’ensemble pour les
distributeurs ce qui équivaut a 38 unités.

L’outil de collecte de données : consiste en deux formulaires pour le
public extérieur et les distributaires.

Les résultats de I’étude : consiste en:

*Le consommateur connait les produis Safilait par les annonces de
route et de moyens de transport et ce avec un taux de 76%, ce ratio est
considérable par rapport a d’autres.

*Les annonces de routes et moyens de transport suscitent parfois la
volonté des sujets (auditoire extérieur) a acheter de nouveaux
produits avec un taux de 56%.

*Relativité des annonces de routes et des moyens de transport dans le
processus d’achat ce qui a €té confirmé par les sujets (distribués) avec
un taux de 97.37% et ce de facon permanente ou de temps en temps.

*Contribution des annonces de routes et de moyens de transport a
faire face a la concurrence avec un taux de 47.37%.



ABSTRACT

In the shade of the opening conditions on the outside world, the
interest carried to advertisement is more and more crescent we rely
now on it in all means of mass including the advertisements displayed
on the public way and means of conveyance extensively spilled last
time and it is here that appears the importance of marketing to
determine the fate of the economic institution through the
development of the road advertisement and the conveyance means.
This last has its importance in the service of the economic enterprise
and merchandise along the stage of life of the product, especially as it
is one of the operational tools in the marketing, that consists of Medias
and means of persuasion used to attract the conductor.

The main question: What is the role of advertisement in
merchandising a product of an economic enterprise while using the
announcements of roads and means of transportation?

The hypotheses of the survey: are composed of:

*The public runs to the identification of the services of the Safilait
product by the advertisement of roads and means of transportation.

*Roads advertisement and the conveyance means of transportation
contribute at the consumption of the Safilait products by the outside
public.

*Seeing and reviewing the announcements on the road and the
conveyance means conduct to a change in the behavior of purchase.

The importance of the survey: consist on the fact that the topic of
the survey is a new field that goes with changes that Algeria lives
using the announcements of road and means of conveyance to
construct a virtual picture of the enterprise and the product.



The approach and the sample of the survey: We used in this survey
a descriptive approach and we leaned on a simple uncertain sample
for each of the external audience estimated to 50 units and a rate of
20% of the whole for the distributor’s equivalent to 38 units.

The tool of collection of data: consist in two forms for the outside
public and the recipient.

The results of the survey: consist in:

*The consumer knows Safilait products by the announcements of road
and conveyance means and this with a rate of 76%, this ratio is
considerable in relation to others.

*The announcements of roads and conveyance means cause sometime
the will of topics (outside audience) to buy new products with a rate
of 56%.

*Relativity of the announcements of roads and conveyance means in
the process of purchase what has been confirmed by the topics
(distributed) with a rate of 97.37% and this in a permanent way or
form time to time.

*Contribution of the announcements of roads and conveyance means
to face the competition with a rate of 47.37%.



