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Résumé

Cette étude vise a savoir comment I'image de la femme algérienne s'est formée sur les pages
Instagram, ou I'échantillon d'étude était représenté dans la page sélectionnée FEMME-DZ, ou
elle a été menée sur un échantillon intentionnel de 90 publications, en utilisant la méthode
analytique et en fonction de l'outil danalyse de contenu divisé en catégories de forme et de

contenu. L’étude a abouti & un ensemble de résultats représentés dans :

Le propriétaire de la page a cherché a afficher des contenus qui portent des objectifs declarés
sur la femme algérienne et tout ce qui la concerne afin d'obtenir l'interaction souhaitée sur la
page a travers ses abonnés, en s'appuyant sur la langue francaise a un taux élevé, par rapport a
d'autres langues car c'est la langue la plus parlée, en particulier dans la société algérienne, et a
également travaillé Pour diversifier les formes sous lesquelles le contenu de la page est présenté,
y compris des images et des vidéos exprimant des idées et des sujets qui concernent les femmes
en général et les femmes algériennes en particulier, des cosmétiques, des vétements
traditionnels et modernes et des produits commerciaux, et méme des recettes de cuisine maison
avec une présentation moderne, et le but ultime que cherche le superviseur de la page FEMME
- DZ est d'aider les femmes a résoudre leurs problémes en donnant des conseils, de la sagesse

et en rappelant les sermons religieux du Coran et de la Sunna.

Les mots clés :

Stéréotype — femme algérienne - Instagram

92



SUMMARY

This study aims to find out how the image of the Algerian woman was formed on the
Instagram pages, where the study sample was represented in the selected page FEMME-DZ,
where it was conducted on an intentional sample consisting of 90 publications, using the
analytical method and depending on the content analysis tool divided into categories of form
and content. The study resulted in a set of results represented in:

The owner of the page sought to display contents that carry declared goals about the
Algerian woman and everything related to her in order to achieve the desired interaction on
the page through her followers, relying in addressing them on the French language at a high
rate, compared to other languages as it is the most widely spoken language, especially in
Algerian society, and also worked To diversify in the forms in which the content of the page
is presented, including images and videos expressive of ideas and topics that pertain to
women in general and Algerian women in particular, from cosmetics, traditional and modern
clothes and commercial products, and even home cooking recipes with a modern presentation,
and the ultimate goal that the supervisor of the FEMME page seeks - DZ is to help women
solve their problems by giving advice, wisdom, and reminding religious sermons from the

Qur'an and Sunnah.

Key words :

Stereotype — algerian women — Instagram.

93



