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 ملخص الدراسة:
 

 : باللغة العربية ملخص الدراسة
 تبحث هحه الجراسة في الاترال الاقشاعي في حسلات التوعية الرحية الجدائخية خلال جائحة 

الخسسية لوزارة الرحة و الدكان و عبخ موقع الفيذ بوك و أخحت حالة الرفحة  -91-كوفيج
 اصلاح السدتذفيات نسوذجا من خلال تحميل مشذوراتها.

  انطمقت الجراسة من تداؤل رئيدي كيف بخز الاترال الاقشاعي في حسلات التوعية الرحية
 ، و أسئمة فخعية مفادها عبخ موقع الفيذ بوك -91-الجدائخية خلال جائحة كوفيج

شاعية التي وظفتها الحسلات التوعوية الرحية عبخ الرفحة الخسسية ماهي الاستخاتيجيات الاق -
 ؟-91-لوزارة الرحة خلال جائحة كوفيج

ماهي الاساليب الاقشاعية التي وظفتها حسلات التوعية الرحية عبخ الرفحة الخسسية لوزارة  -
 ؟-91-الرحة خلال جائحة كوفيج

ت التوعية الرحية عبخ الرفحة ماهي الاستسالات الاقشاعية الأكثخ استخجاما في حسلا -
 ؟-91-الخسسية لوزارة الرحة خلال جائحة كوفيج

و نعخا لطبيعة السوضوع اعتسجت الطالبة عمى السشهج الوصفي التحميمي باستخجام أداة تحميل 
مزسون و ذلغ بتحميل مزسون الرفحة الخسسية لوزارة الرحة و الدكان و اصلاح 

 السدتذفيات.
فرول تشاقذت فيها الاطار السشهجي و الفرول الشعخية الستعمقة بسواقع  قدست الجراسة الى ست

التواصل الاجتساعي و الاترال الاقشاعي و حسلات التوعية الرحية اضافة الى الفرول 
 التطبيقية الستعمقة بتحميل السزسون و الشتائج الكسية و الكيفية و مشاقذتها.

في حسلات التوعية الرحية الجدائخية خلال بخز  الاترال الاقشاعي أن خخجت الجراسة بشتيجة 
عبخ موقع الفيذ بوك من خلال توظيف استسالات عقمية باستخجام  -91-جائحة كوفيج

استخاتيجية سيكوديشامية و ذلغ بشقل معمومات مشطقية تؤثخ عمى العوامل الادراكية لجى الجسهور 
 وضوح الأهجاف.و ذلغ باتباع أسموب اقشاعي في حسلاتها التوعوية و هو 
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 : الفرنسيةباللغة  ملخص الدراسة

 

Résumé de l'étude : 

Cette étude examine la communication persuasive  dans les campagnes 

algériennes de sensibilisation à 

la santé pendant la pandémie Covid-19- via le site Facebook, et j'ai pris le cas de 

la page officielle du ministère de la Santé, de la Population et de la Réforme 

hospitalière comme modèle en analysant ses publications. 

• L'étude est partie d'une question principale, comment la communication de 

persuasion a-t-elle émergé dans les campagnes algériennes de sensibilisation à la 

santé pendant la pandémie de Covid-19 via Facebook, et des sous-questions qui 

stratégies de persuasion employées par les campagnes de sensibilisation à la 

santé via la page officielle du ministère de la Santé pendant la pandémie de 

COVID-19 ? 

Quelles sont les méthodes de persuasion employées par les campagnes de 

sensibilisation à la santé via la page officielle du ministère de la Santé pendant la 

pandémie de COVID-19 ? 

Quelles sont les sollicitations persuasives les plus couramment utilisées dans les 

campagnes de sensibilisation à la santé via la page officielle du ministère de la 

Santé pendant la pandémie de COVID-19 ? 

En raison de la nature du sujet, l'étudiant s'est appuyé sur l'approche analytique 

descriptive à l'aide d'un outil d'analyse de contenu en analysant le contenu de la 

page officielle du ministère de la Santé, de la Population et de la Réforme 

hospitalière. 
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L'étude a été divisée en six chapitres dans lesquels le cadre méthodologique et 

les chapitres théoriques liés aux sites de réseaux sociaux, à la communication 

persuasive et aux campagnes de sensibilisation à la santé ont été discutés, en 

plus des chapitres pratiques liés à l'analyse de contenu et aux résultats et 

discussions quantitatifs et qualitatifs 

L'étude est sortie avec le résultat que la communication persuasive a émergé 

dans les campagnes algériennes de sensibilisation à la santé pendant la pandémie 

de COVID-19 via Facebook en employant la sollicitation mentale à l'aide d'une 

stratégie psychodynamique en transmettant des informations logiques qui 

affectent les facteurs cognitifs du public en suivant une méthode persuasive dans 

ses campagnes de sensibilisation et C'est la clarté des objectifs. 
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 الانجليزية:باللغة  ملخص الدراسة
Study summary: 

This study examines persuasive communication in Algerian health awareness 

campaigns during the pandemic 

Covid-19- via the Facebook website, and I took the case of the official page of 

the Ministry of Health, Population and Hospital Reform as a model by analyzing 

its publications. 

• The study started from a main question, how did persuasion communication 

emerge in Algerian health awareness campaigns during the Covid-19 pandemic 

via Facebook, and sub-questions that 

What are the persuasive strategies employed by health awareness campaigns 

through the official page of the Ministry of Health during the COVID-19 

pandemic? 

What are the persuasive methods employed by health awareness campaigns 

through the official page of the Ministry of Health during the COVID-19 

pandemic? 

What are the most commonly used persuasive solicitations in health awareness 

campaigns through the official page of the Ministry of Health during the 

COVID-19 pandemic? 

Due to the nature of the subject, the student relied on the descriptive analytical 

approach using a content analysis tool by analyzing the content of the official 

page of the Ministry of Health, Population and Hospital Reform. 

The study was divided into six chapters in which the methodological framework 

and theoretical chapters related to social networking sites, persuasive 
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communication and health awareness campaigns were discussed, in addition to 

the practical chapters related to content analysis and quantitative and qualitative 

results and their discussion. 

The study came out with the result that persuasive communication emerged in 

Algerian health awareness campaigns during the COVID-19 pandemic via 

Facebook by employing mental solicitation using a psychodynamic strategy by 

transmitting logical information that affects the cognitive factors of the public 

by following a persuasive method in its awareness campaigns and It is clarity of 

objectives. 
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