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 مل�� ال�راسة:

ت�اول� ال�راسة م�ض�ع  "ت���� الاس��الات الاق�ا��ة في ال�ل�� الإشهار� ال��ار�" ح��     

إب�از  الإشهار�ة وه�ف� ال�راسة الى ال��ف ع� ���قة ت���� الاس��الات الاق�ا��ة في ال�ل�قات 

ج هفعال��ها في الع�ل�ة الإشهار�ة، وم� أجل ال�ص�ل الى الأه�اف ال����ة ت� الاع��اد على م�

ال��ل�ل ال�����ل�جي، واس�ع�ا ��قار�ة" رولان ج��ف��" لق�اءة ال��رة، وت���� م�احلها على الع��ة 

��الات الاق�ا��ة على ال��لقي، الق���ة ال�ي ق��ا �اخ��ار ع�اص�ها، لل��ف ع� ق�ة تأث�� الاس

  �الإضافة الى ت���� مل�ق�� إشهار��� �اس���ام ب�نامج "الف�ت�ش�ب".

 ه ال�راسة هي فعال�ة ال�سالة الإشهار�ة ت�ت�� ���ائ� ال�س�لة�أب�ز ما خل�� ال�ه ه       

ال�ي ت��لها وأسال�� ال�ع��� ع�ها، ح�� ان الاس��الات الاق�ا��ة تف�ح م�الا لل��لقي ل�فاعل 

  الإ��ابي مع م���نها وتأث� ��ه خاصة ال�����م للاس��الات العا���ة، إضافة الى أن ال����� 

�س�خ ال�سالة دورا هاما في ت�ق�� الاق�اع وت اللغ��ة، یلع�على ت���� الع�اص� الأ�ق�ن�ة والع�اص� 

  الإشهار�ة، و����د ���ا �ع� الق�ار ال��ائي.  

  ال�ل�ات ال�ف�اح�ة:

  الاس��الات الاق�ا��ة، ال�ل�� الاشهار� ال��ار�، الإق�اع، ت����. 
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Study summary: 

    The study dealt with the topic of "Using persuasive solicitation in the 

commercial advertising poster", where the study aimed to reveal the method 

of employing persuasive solicitation in the advertising posters and to 

highlight its effectiveness in the advertising process. To read the image, and 

apply its stages to the intentional sample whose elements we selected, to 

reveal the strength of the influence of persuasive persuasion on the recipient, 

in addition to designing two advertising posters using the “Photoshop” 

program. The most prominent conclusion of this study is the effectiveness of 

the advertising message is related to the characteristics of the medium that it 

carries and the methods of expressing it, as persuasive solicitation opens an 

opportunity for the recipient to interact positively with its content and is 

affected by it, especially the user of emotional solicitation, in addition to the 

focus on employing the iconic elements and linguistic elements plays an 

important role In achieving persuasion and consolidating the advertising 

message, the purchasing decision is subsequently determined. 
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