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 :ممخص الدراسة 

الإعلانات أخذت للإشيار التمفزيوني و  الإستمالات الإقناعيةتبحث ىذه الدراسة في الأساليب و     
 التمفزيونية لشركة جازي نموذجا مف خلاؿ تحميؿ موادىا المنشورة.

الإستمالات الإقناعية ما ىي الأساليب و  مفاده كاف مف التساؤؿ الرئيسي الذينطمقت الدراسة ا    
وىو التساؤؿ الذي أجابت  زي ؟االمستعممة في الرسائؿ الإعلانية للإشيار التمفزيوني المرسمة مف شركة ج

عنيا نتائج  الدراسة. وذلؾ بالوصوؿ إلى نتيجة أنو تنوعت الأساليب الإقناعية المستخدمة في الإشيار 
الشخصيات المشيورة في الإعلانات ستخداـ الموسيقى و التمفزيوني لجازي بيف الأساليب المتعمقة بالشكؿ كا

الأساليب المتعمقة بالموضوع ساليب فنية لتقديمو ، و ضافة إلى وضع الإعلاف في قوالب وأالمدروسة، إ
يوظفيا  ت الإستمالات التيتنوعفقد أما بالنسبة للإستمالات الإقناعية  كاختيار المغة المناسبة للإعلاف.

لتيف ؿ الاستمااستعملات العقمية و العاطفية إلا أنو تـ االإشيار التمفزيوني لمؤسسة جازي ما بيف الإستما
 .بالمزج بالدرجة الأولى 

عمى المنيج الوصفي، حيث قامت بوصؼ و تحميؿ مضاميف  الاعتمادرا لطبيعة الموضوع تـ نظو    
 اعتمدت الدراسة كوسيمة لمبحث عمى أداة تحميؿ المضموف.لجازي، و  فزيونيمالإشيار الت

الإقناعية التي يوظفيا الإشيار تتنوع الإستمالات  وخمصت الدراسة إلى جممة مف النتائج أىميا:  
العاطفية إلا أنو يستعمؿ الاستمالتيف بالمزج بالدرجة ازي ما بيف الإستمالات العقمية و التمفزيوني لمؤسسة ج

مركزة أكثر الإستمالات العقمية  أماجاءت الإستمالات العاطفية مركزة عمى استمالة الدؼء ، كما  الأولى
إلى استخداـ الشخصيات العادية تتجو  الرسالة الإشيارية التمفزيونية  وفعمى استمالتي السمات. إضافة لك

كذلؾ تـ استخداـ المغة العربية العامية بشكؿ  .لإضفاء أكثر واقعية و عقمية لمضموف الإشيار التمفزيوني
 كبير في الإعلانات التمفزيونية لجازي.

 ناعية، الإشيار التمفزيوني، جازي. الكممات المفتاحية: الإستمالات الإقناعية، الأساليب الإق
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Summary :  

This study examines the persuasive methods of television advertising and takes 

the TV ads of DJEZZY by analyzing its published material. 

 The study came from the main question: What persuasive methods and 

meditations were used in the advertising messages for television publicity sent 

by DJEZZY? This question was answered In the results of the study. By 

reaching the conclusion that the persuasive methods used in DJEZZY television 

publicity varied  form related methods, such as the use of music and well-known 

characters in considered advertising, to the placement of advertising in formats 

and technical methods of presentation, to subject-matter methods such as 

choosing the appropriate language for advertising. As for persuasive platitudes, 

the platitudes employed by the DJEZZY Foundation's television publicity varied 

between mental and emotional platitudes, but both platitudes were used. 

Due to the nature of the topic, the descriptive approach was drawn upon, 

describing and analysing the content of DJEZZY television publicity, and the 

study was used as a means of research on the content analysis tool. 

 The study produced a number of results, the most important of which were: The 

persuasive masturbations employed by the DJEZZY Foundation's television 

publicity vary between mental and emotional masturbation, but the masturbation 

is used primarily by the masturbation. In addition to the fact that the television 

message tends to use regular characters to make the content of television 

publicity more realistic and mental. Vernacular Arabic has also been heavily 

used in jazzy television commercials. 

Key words: Television publicity ; Persuasive fidelity ;  Persuasive method ; 

DJEZZY 

 

 

 

 

 


