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 : ممخص الدراسة

استيدفت ىذه الدراسة لمتعرف عمى تأثير الإعلان الالكتروني لموبيميس عمى السموك الاستيلاكي  
كيف يساىم الإعلان الالكتروني : لمشباب الجزائري ، و بحثت دراستنا للإجابة عمى التساؤل الرئيسي

لموبيميس في التأثير عمى السموك الاستيلاكي لمشباب الجزائري ؟ ، ومن أجل ذلك سمطنا الضوء عمى 
 .الأبعاد الأساسية لكل متغير من ىذه الدراسة 

 وتنتمي ىده الدراسة إلى الدراسة الكمية الوصفية ، حيث اعتمدنا عمى المنيج الوصفي لدراسة أثر 
 .الإعلان الالكتروني لموبيمس عمى السموك الاستيلاكي لمشباب الجزائري 

وطبقنا دراستنا ىذه عمى عينة من شباب ولاية ميمة تحديدا شباب المنظر الجميل بالقرارم قوقة ، إذ 
 مفردة 80استخدمنا استمارة الكترونية كأىم أداة لجميع المعمومات من عينة عنقودية قدر عدد مفرداتيا ب 

، وتمقينا اجابة لكل الاستمارات، و اعتمدنا عمى التكرارات و النسب المئوية كأدوات العد و القياس عمى 
 .الجداول البسيطة و المركبة و الأعمدة البيانية و الدوائر النسبية في عرض النتائج 

وقد توصمت الدراسة إلى أنّ الإعلان الالكتروني لموبيميس يخمف آثارا نفسية وسموكية عمى المستيمك 
إثارة وجذب انتباه المستيمك لمختمف الخدمات و المنتجات المعمن عنيا و دفعو : الجزائري لعل أبرزىا 

 .إلى اقتنائيا وتجريبيا وذلك بالتوجو إلى نقاط البيع الخاص بيا

 .    الإعلان الالكتروني ، شركة موبيميس ، سموك المستيمك، الشباب ، الأثر:الكممات المفتاحية

Summary of the study : 

        This study aimed to identify the effect of Mobilis electronic advertising on 

the consumer behavior of Algerian youth, and our study examined to answer the 

main question: How does Mobilis electronic advertising contribute to affecting 

the consumer behavior of Algerian youth? And for that, we shed light on the 

main dimensions of each variable from this study. 

       This study belongs to the descriptive quantitative study, where we relied on 

the descriptive approach to study the impact of Mobils electronic advertising on 

the consumer behavior of Algerian youth. 
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And we applied this study to a sample of the youth of the Wilaya of Mila, 

specifically the youth of the " elmander eldjamil"  in grarem gouga, as we used 

an electronic form as the most important tool for all the information from a 

cluster sample whose vocabulary was estimated at 80, and we received an 

answer for all the forms, and we relied on frequencies and percentages as 

counting and measurement tools On simple and compound tables, graphs, and 

relative circles in displaying results. 

The study found that Mobilis’s electronic advertising has psychological and 

behavioral effects on the Algerian consumer, perhaps the most prominent of 

which are: Exciting and attracting the consumer’s attention to the various 

advertised services and products and prompting him to acquire and test them by 

going to their points of sale. 

Keywords: electronic advertising, Mobilis, consumer behavior, youth, impact . 

 


