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  : ملخص الدراسة

ذا الدراسة لتحليل المضامين التي تناولت المناطق السياحية في قنوات اليوتيوب مسلطين الضوء على اليوتيوبرز و دورهم جائت ه
كنموذج من خلال تحليل بعض مضامين فيديوهاتها المعروضة حيث   KASOEST في الترويج للسياحة بالجزائر حيث أخدنا قناة

: ما هو دور اليوتيوبرز في الترويج للسياحة الجزائرية ونهدف من هذه الدراسة إلى التعرف  إنطلقت الدراسة بالتساؤل الرئيسي التالي
على كيفية الترويج السياحي من خلال اليوتيوبرز و محاولة رصد أهم التأثيرات التي يتركها المؤثرين في سلوكيات متابعيهم و 

تيوب من أجل الترويج للسياحة الجزائرية , و تندرج هذه التعرف على المضامين المعروضة من طرف صناع المحتوى في اليو 
الدراسة ضمن الدراسات الوصفية التحليلية حيث إعتمدنا على المنهج الوصفي التحليلي مستخدمين في جمع البيانات على أداة تحليل 

فيديو   51خص الجزائر بمعدل المضمون معتمدين على العينة القصدية في إختيار القناة و قمنا بمسح شامل للفيديوهات التي ت
ومما سبق تبين ان لليوتيوبرز دور مهم في الترويج السياحي حيث أصبحو أداة تسويقية ترويجية فعالة في وقتنا الحالي خاصة في 

  . مجال السياحة

 الكلمات المفتاحية : اليوتيوبز )المؤثرين ( , الترويج الإلكتروني , السياحة

abstract: 

This study came to analyze the contents that dealt with tourist areas in youTube channels 
highlighting YouTubers and their role in promoting tourism in Algeria, where we took kasoest 
channel as a model by analyzing some of the contents of its videos displayed where the study 
started with the following main question: What is the role of YouTubers in promoting Algerian 
tourism and we aim from this study to learn how to promote tourism  Through YouTubers and try to 
monitor the most important influences left by influencers in the behaviors of their followers and 
identify the contents presented by content makers on YouTube in order to promote Algerian 
tourism, this study is part of the analytical descriptive studies where we relied on the analytical 
descriptive approach Using data collection on the content analysis tool based on the intended 
sample in the selection of the channel and we have conducted a comprehensive survey of videos 
concerning Algeria at a rate of 15 videos and from the above it has been shown that the YouTubes 
have an important role in the promotion of tourism as they have become an effective promotional 
marketing tool in the current time, especially in the field of tourism.  

Keywords: YouTubes (influencers), online promotion, tourism.  

  

 

 

 


