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ملخص الدراسة   
 

 الملخص:   

مؤسسة    توظيف  مدي  وصف  هو  الدراسة  هذه  من  الهدف  الإعلانات    Ooredooإن 

تحليل   خلال  من  المؤسسة،  صورة  تحسين  في  فاعليته  ومدي  اليوتيوب  عبر  الإلكترونية 

سنة   خلال  اليوتيوب  موقع  عبر  الإلكترونية  مختلف  2021/ 2020الإعلانات  بعد رصد   ،

والتعرف على مختلف الأنشطة الاتصالية     Ooredooالمواضيع التي تركز عليها مؤسسة  

 كي تحسن صورتها.     Ooredooالتي تقوم بها مؤسسة  

 جاءت التساؤلات التالية للإجابة عن إشكالية الدراسة:

وكللت هذه الدراسة بتحليل محتوي الإعلانات الإلكترونية عبر اليوتيوب، وكللت هذه الدراسة  

إعلانات إلكترونية عبر اليوتيوب، استخدمت هذه الدراسة المنهج الوصفي التحليلي    6بتحليل  

قمنا  في عملية   بحيث  البيانات  لجمع  كأداة  المحتوى  تحليل  البيانات، وعلى  وتحليل  وصف 

 جداول،    10بتحليل 

مؤسسة   أن  إلى  الدراسة  التواصل    Ooredooخلصت  على  للحفاظ  التقنيات  كل  تستغل 

المستمر مع الجمهور، وركزت على العناصر الفنية من أجل ترسيخ هويتها البصرية، إضافة  

من أجل تحسين صورتها، والتي     Ooredooالية التي توظفها مؤسسة  إلى الأنشطة الاتص

بالمؤسسة، الاتصال   التعريف  الخيرية،  الرعاية، الأعمال  )المسئولية الاجتماعية،  تتمثل في 

 الحدثي( 
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RESUME 

Le but de cette étude est de décrire lutilisation de l operateur téléphonique 

« Ooredoo » les publicités électroniques  par analyse de contenu  de les 

publicités par  youtube  de l année 2020-2021 et l étendues de Son effet en 

améliorant limage de l’entreprise utilise j’ai utilisé la méthode analytique 

descriptive  après le transmission des différents sujet sur lesquelles Enterprise 

« Ooredoo » en savoir plus sur les activités de communication menées par 

Enterprise « Ooredoo » les questions suivant sont posées pour rependre a la 

problématique étudiées est  utilisé outil d analyse de contenu nous avons 

analysé 6 publicités électroniques par youtube  nous avons utilisé   la méthode 

analytique descriptive   en train dans le processus de description et analyse 

nous avons analysé 10 tableaux  

Nous avons conclu que l’Enterprise « Ooredoo » utiliser toutes les technique  

pour maintenir la communication avec son public il s est concentré sur 

l’élément  artistiques afin de consolider son indentitè en plus les activités de la  

communication qui utilise par Enterprise   

« Ooredoo » qui est le suivant (responsabilité sociale sponsor l’activité sportive 

travail de bienfaisance communication évènementiel présentation de l 

Enterprise 



ملخص الدراسة   
 

ABSTRAC 

The purpose from this project is  characterizing employment's space 

of ooreedoo company ; electronic announcements through  YouTube 

and its validation ambit for amelioration the face of  company 

,through the electronic announcements analysis on YouTube during 

2020/2021 After observation of various subjects which Ooreedoo 

company revolves on them and get to know a various contacting 

activities which Ooreedoo company handle it in oorderoo to improve 

its image And the following questions propose to answer on the 

study issue ; And this study crown by an anlaysis content of 

electronic announcements on youtube. 

 And this study crown with analysis of 6 electronic  announcement on 

youtube . This study used the analytic descriptive method in process 

of describing and analyse the data And at analysing the content as a 

devise for collecting data where we do 10 schedules.The study 

cleared to that Ooreedoo  company exploits all the techeniques for 

saving the constant communication with the crowd , and it focused 
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on the artistic elements for establishment its visual identity , in 

addition to contacting activities which ooreedoo company employing 

for ameliorating its image , which representing in  

(Socialresponsabilty - protection - charities - company 
identification, Incident contact. 


