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 بالمغة العربية: ممخص الدراسة
يسررعى الإعررلان الصررحفي كبرراقي الإعلانررات الأخرررى إلررى خمررق اتجاىررات إيجابيررة نحررو المنررتج أو    

الخدمة المعمن عنيا والتأثير عمى السموك الشرائي من خلال عناصرر الجرذب التري يوظفيرا  خاصرة 
ر قرري إيجررابي ولررو القرردرة عمررى الاختيرراممتمقرري سررمبي إلررى متمررن بعررد تحررول النظرررة التقميديررة لمجميررور 

بررررين مررررا يشرررربع حاجاتررررو ويمبرررري راباتررررو ومررررن ىررررذا المنطمررررق حاولنررررا معرفررررة اتجاىررررات الطمبررررة نحررررو 
 الإعلانات الصحفية والإشباعات التي تحققيا ليم.

نحرررو  عمررروم الإعرررلام والاتصرررال ومنرررو خمصرررنا إلرررى طررررح التسررراؤل الترررالي: مرررا ىررري اتجاىرررات طمبرررة
 الإعلانات الصحفية؟.

 جموعة من الأىداف تمثمت فيما يمي:ولمعالجة ىذا الإشكال سطرنا م
نحرررو الإعلانرررات الصرررحفية انطلاقرررا مرررن  عمررروم الإعرررلام والاتصرررال معرفرررة طبيعرررة اتجاىرررات طمبرررة -

 ااية تعرضيم ليا ودرجة مصداقيتيا في نظرىم.
ودفعيررم إلررى القيررام  عمرروم الإعررلام والاتصررال معرفررة مرردى تررأثير الإعلانررات الصررحفية عمررى طمبررة -

 بفعل الشراء.
 التعرف عمى الخصائص والسمات التي تتميز بيا ىذه الاتجاىات. -
 معرفة نظرة الطمبة للإعلانات الصحفية ومدى منافستيا للإعلانات في الوسائل الأخرى. -
 معرفة مدى تعرل الطمبة للإعلانات الصحفية. -
مررردى معرفرررة دوافرررع تعررررل الطمبرررة للإعلانرررات الصرررحفية مرررن خرررلال قيررراس اتجاىررراتيم نحوىرررا و  -

 إشباعيا لراباتيم.
ومرررن أجرررل تحقيرررق ىرررذه الأىرررداف والتعررررف عمرررى اتجاىرررات الطمبرررة نحرررو الإعلانرررات الصرررحفية قمنرررا 

 بصيااة ثلاث فرضيات وىي:
 لمطمبة اتجاىات سمبية نحو الإعلانات الصحفية. -
 تجذب انتباه الطمبة. الإعلانات الصحفية لا -



 ة.الإعلانات الصحفية لا تحقق إشباعات الطمب -
  ونظررا -الإشرباعاتو نظريرة الاسرتخدامات –كما عولجت ىذه الدراسرة فري ضروء المنظرور الروظيفي 

لطبيعة ىذه الدراسة اعتمدنا عمى المنيج الوصرفي الرذي نحراول مرن خلالرو وصرف اتجاىرات الطمبرة 
عررن طريررق قياسرريا و عميررو اخترنررا فرري دراسررتنا الميدانيررة أداة قيرراس الاتجرراه الترري طبقررت عررن طريررق 

مفررردة حيررث تررم  123اسررتمارة اسررتبيان مررن خررلال مقيرراس )ليكرررث( الخماسرري عمررى عينررة مكونررة مررن 
انتقاء ىذه العينة بالاعتماد عمى أسموب العينة العشوائية الطبقية مراعين فري ذلرك التوزيرع المتسراوي 

 بين الطبقات.
      مرررن خرررلال توزيرررع ىرررذا الاسرررتبيان عمرررى طمبرررة كميرررة عمررروم الإعرررلام والاتصرررال والسرررمعي البصرررري و 
 :استخمصنا النتائج التالية -2  ماستر 1سنة ثالثة  ماستر –
   وليرذا يمكررن القررول أنج 3,13مرن خررلال حسراب متوسررط المتوسرطات تبررين لنرا أنج شرردجة الاتجراه العررام تقردر بررر   -

 و الإعلانات الصحفية إيجابي.اتجاه الطمبة نح
تؤكرد النتررائج عمررى أنج اتجاىررات طمبررة عمرروم الإعررلام والاتصرال إيجابيررة حررول ضررعف الإعلانررات الصررحفية فرري  -

 جذب انتباىيم.
 تؤكد نتائج الدراسة أنج الإعلانات الصحفية تحقق إشباعات طمبة عموم الإعلام والاتصال. -
 
 
 
 
 
 
 
 

  



Résumé: 

 

   La publicité dans les journaux vise comme les autres annonces à créer 

des tendances positives au produit ou au service annoncé et influencer le 

comportement d'achat à travers les éléments d'attraction qu’elle emploie, 

surtout après avoir changé le regard traditionnel de l'audience du 

destinataire passif au destinataire positif, ainsi que la capacité de choisir 

entre ce qui satisfait ses besoins et répond à ses désirs. Par conséquent, 

nous avons essayé de savoir les tendances des étudiants aux publicités 

dans les journaux et les satisfactions réalisées à leur profit. 

 

Selon ce qui précède, nous avons posé la question suivante: Quelles sont 

les tendances des étudiants aux publicités dans les journaux?. 

 

Afin de résoudre cette problématique, nous avons souligné un ensemble 

d'objectifs sont les suivants: 

- connaître la nature des tendances des étudiants aux publicités dans 

les journaux, à partir de la fin pour laquelle elles ont été étudiées et le 

degré de crédibilité à leurs avis 

- connaître l'impact des publicités dans les journaux sur les étudiants et 

les exhorter à faire des achats. 

- Identifier les caractéristiques qui distinguent ces tendances. 

- connaître le regard des étudiants sur les publicités dans les journaux 

et le niveau de rivalité avec les publicités dans les autres moyens de 

communication. 

- Connaître la façon d’aborder les publicités dans les journaux par les 

étudiants. 

- Connaître les motifs derrières l'étude des publicités dans les journaux 

par les étudiants, en mesurant leurs tendances à ces publicités et le 

degré de satisfaire leurs désirs. 

 

Afin d'atteindre ces objectifs et identifier les tendances des étudiants aux 

publicités sur journaux, nous avons développé trois hypothèses sont les 

suivantes: 

- Les étudiants ont des tendances négatives aux publicités dans les 

journaux. 



- Les publicités dans les journaux n'attirent pas l'attention des 

étudiants. 

- Les publicités dans les journaux ne satisfont pas les désirs des 

étudiants. 

 

Cette étude a également été abordée à la lumière de la perspective 

fonctionnelle - la théorie des usages et des satisfactions -, et en raison de la 

nature de cette étude, nous nous sommes appuyés sur l'approche 

descriptive par laquelle nous essayons de décrire et mésurer les tendances 

des étudiants, Par conséquent, nous avons choisi, dans notre etude de 

terrain, l’outil de mesure de la tendance qui a été appliqué, à l'aide d'un 

questionnaire au moyen de l'échelle de Likert, à un échantillon de 123 

individus, où cet échantillon a été sélectionné sur la base de la méthode 

d'échantillonnage aléatoire stratifié, en tenant compte de la répartition 

égale entre les catégories. 

 

C'est grâce à la distribution de ce questionnaire aux étudiants de la Faculté 

des Sciences et de l'Information et de la Communication et de 

l’Audiovisuelle - troisième année, Master 1, Master 2 – nous avons obtenu 

les résultats suivants : 

- Par le calcule de la moyenne des moyennes, nous avons constaté que 

l'intensité de la tendance générale est estimée à "3.13", et pour cela, 

nous pouvons affirmer que la tendance des étudiants aux publicités 

dans les journaux est positive. 

- Les résultats confirment que les tendances des étudiants de la Faculté 

des Sciences de l'Information et de la Communication est positive à 

la faiblesse des publicités dans les journaux à attirer leur attention. 

- Les résultats de l'étude confirment que les publicités dans les 

journaux satisfont les désirs des étudiants de la faculté des Sciences 

de l'Information et de la communication. 

 

 

 
 
 



Summary: 

 

   Advertising in newspapers is like any other ads to create positive trends 

in the product or service advertised and influence buying behavior through 

the attraction elements it uses, especially after changing the traditional 

look of the hearing passive recipient to recipient positive, and the ability to 

choose what satisfies their needs and meets their desires. Therefore, we 

tried to find out the trends of students in newspaper advertisements and 

satisfactions made for their benefit. 

 

Based on the foregoing, we asked the following question: What are the 

trends of students in newspaper ads?. 

 

To solve this problem, we have outlined a set of objectives are: 

- Know the nature of the trends of students in newspaper advertisements, 

from the purpose for which they have been studied and the degree of 

credibility to their opinions 

- Impact of advertisements in newspapers on students and urge them to 

make purchases. 

- Identify the characteristics that distinguish these trends. 

- Know the students look on advertisements in newspapers and the level of 

competition with advertising in other media. 

- Know how to deal with advertisements in newspapers by students. 

- Know the reasons behind the study of advertisements in newspapers by 

students by measuring their tendencies to these advertisements and the 

degree to satisfy their desires. 

 

To achieve these objectives and to identify trends in students' 

advertisements on newspapers, we developed three hypotheses are: 

- Students have negative trends in newspaper advertisements. 

- Advertisements in newspapers do not attract the attention of students. 

- Advertisements in newspapers do not satisfy the desires of students. 

 

This study was also discussed in the light of the functional perspective - 

the theory of uses and gratifications - and because of the nature of this 

study, we relied on the descriptive approach in which we try to describe 

and measure trends in students, therefore, we have chosen in our field 

study, the tool for measuring the trend that has been applied, using a 



questionnaire using Likert scale, a sample of 123 individuals, where the 

sample was selected on the basis of stratified random sampling method, 

taking into consideration the equal distribution between the categories. 

 

It is through the distribution of the questionnaire to students in the Faculty 

of Science and Information and Communication and Audiovisual - third 

year, Master 1, Master 2 - we got the following results: 

- By calculating the average of averages, we found that the intensity of the 

general trend is estimated at "3.13", and for that, we can say that the 

tendency of students to advertisements in newspapers is positive. 

- The results confirm that the trends of students of the Faculty of 

Information Science and Communication is positive to weak 

advertisements in newspapers to attract their attention. 

- The results of the study confirm that advertising in newspapers satisfy the 

desires of students of the Faculty of Information Science and 

Communication. 

 

 

  


