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Résumé de I'étude:

Le mix promotionnel de tous ses éléments est considéré comme
L'outil le plus moderne et contemporain de la communication
d’entreprise, car cela permet d'interagir avec I'environnement
marketing dans lequel I'entreprise opere, ou le mix promotionnel est
devenu tres important dans la planification stratégique de toute
entreprise, alors que La publicité est un élément clé du mix
promotionnel, en raison de son large diffusion. Cette étude vise a
déterminer "le role de la publicité dans la stratégie marketing dans
I'entreprise économique" (I’entreprise Henkel). Cette étude a porté
sur la question principale suivante:

- Quel est le role de la publicité dans la stratégie marketing de
I’entreprise Henkel?

Objectifs de I'étude:

- Mise en évidence de la place qu’occupe la publicité dans la
stratégie marketing.

- Connaitre la relation entre les éléments du marketing mix, en
général, et leur relation avec le mix promotionnel, en
particulier.

- Se tenir sur l'importance de la publicité lors de la planification
de la stratégie marketing de I’entreprise Henkel.

- Connaitre les méthodes utilisées par I’entreprise Henkel dans
ses publicités.

- Etre au courant de la stratégie marketing adoptée par
I’entreprise Henkel.

hypothéses:
- l'entreprise Henkel accorde une importance a la publicité.
- Les objectifs de la publicité varient selon ceux de la stratégie
marketing.
- l'entreprise Henkel accorde une importance a la publicité plus
gue d'autres articles promotionnels.




Méthodologie de I'étude et Outils de collecte de données:

Dans le cadre du traitement méthodologique, nous avons adopté
I'approche d’étude de cas afin de s’enfoncer dans le sujet de I’étude,
étant donné la large diffusion de la stratégie marketing et la
dispersion des ses variables. En ce qui concerne les outils de collecte
de données, nous nous sommes appuyés sur |'entretien en tant qu'un
outil clé, ainsi que I'observation et les documents présentés par les
chefs de succursales, et au vu de la petite taille de I'échantillon, nous
avons mené une enquéte exhaustive de tous les membres de
I'échantillon.

Résultats de I'étude:

- l'entreprise envisage |'activité publicitaire comme un outil
efficace pour faire face a la concurrence grace a sa capacité a
augmenter les ventes.

- l'entreprise Henkel s'efforce de faire réussir la publicité en
fournissant des sommes énormes pour couvrir ses propres
co(ts par les moyens de publicité, les agences publicitaires, et
de mener des recherches d’évaluation.

- Les publicités faites par I’entreprise Henkel visent a atteindre
les objectifs de la stratégie marketing.

- LU'entreprise s'intéresse progressivement a toutes les activités
de communication selon un ensemble de normes.

- La Publicité occupe une place importante et irremplacable lors
de la conception de mix promotionnel de I'’entreprise Henkel.

Mots clés :
Role- publicité- marketing- stratégie- stratégie marketing- entreprise
économique.



Summary of the study:

The promotional mix all the elements of the tool most modern and
contemporary to contact the institution as it allows them to interact
with the marketing environment in which they operate as it has
become a revered very important in strategic planning for any
organization , and is advertising the main element in the elements of
the promotional mix because of the breadth was this study was to find
out " the role of advertising in the marketing strategy in the economic
establishment ' ( Henkel Corporation ) and this study focused on the
main question : - What is the role attributed by Henkel Corporation 's
announcement in marketing strategy ?

Objectives of the study :

- highlighting the place occupied by advertising as part of the
construction of holistic marketing strategy .

-knowing the relationship between the elements of the marketing mix
in general and its relationship to the promotional mix in particular.
-standing on the importance of advertising when planning marketing
strategy for Henkel .

-Knowing the methods used by Henkel Corporation in the
dissemination of advertisements.

-Seeing the marketing strategy adopted by Henkel Corporation.
Hypotheses:

Henkel Corporation give importance to the advertisement.
-advertising goals vary according to the objectives of the marketing
strategy .

- Henkel Foundation gives importance to advertisement at the expense
of other promotional items.

Methodology of the study and data collection tools:

To address the methodology we have adopted the approach of a case
study in order to audit and depth in the subject because of the breadth
of marketing strategy and the dispersion of variables, but with regard
to data collection tools have relied on the interview as an essential tool
, along with the note and the documents submitted by the officials of



the branches, due to the small sample size, we conducted a
comprehensive survey on each sample .

Results of the study:

1 - the institution considers advertising activity as an effective tool to
face the competition through its ability to increase sales.

2 - Henkel Foundation works to ensure the success of advertising by
providing huge sums to cover its own costs with advertising means,
advertising agencies, conducting research for the evaluation.

3 — Advertising is placed by Henkel Corporation in order to achieve
the objectives of the marketing strategy.

4 - the institution is interested in all communication activities and
are graded according to a set of standards .

5 — Advertisement takes an important place in the design of the
promotional mix for Henkel Corporation that is irreplaceable.

Keywords:
Role - Advertising - Marketing - Strategy - marketing strategy -
Economic Corporation .




