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 :ممخص الدراسة

حيددث  لاو دد ر المسةةددو ح اثددو جمع  ددية الأنثددي الأ اةالمددجيا الويجي ددل عنددر     ددي  يعدد  
ا دع  يحىدب عمن  دو  د  مهمدو  دل  اذ الوف  در مدا العي دو الوةدجيايو الودل وعمدر  يهد لهد  يودي  

    ددي المددجيا  مدد الع  ددي الي يةددل  الإ دد  مسةةددو يجيعوعددي  لأي الإةددوياوي لوخطدديط ال
 الإةدوياوي يو دل  الإ   جق    ءت هذ  ال ياةو لمعي و " جي .الويجي ل  ىيا لاوة ع  ط قه 

الوةدددجيايو  دددل المسةةدددو الاقو   يو"كمسةةدددو ه ندددرل جومحدددجيت هدددذ  ال ياةدددو حدددجر الوةددد سر 
 الوةجيايو؟ إةوياوي يوه  ل  للإ   م  هج ال جي الذي وة    مسةةو ه نر -الي يةل:

 الدراسة: افأهد

 الوةجيايو الإةوياوي يون جء م  ع  ء نلل  ل  الإ   المن  و الول يحوله   إعياج . 
  ع دفو   مدو ج  قوهد  عد لمجيا معي و الع قدو المج دج ة عدي      دي المدجيا الوةدجيال

 .الويجي ل ع فو خ  و
  الوةجيايو له نر للإةوياوي يو    الوخطيط  الإ    أهميوالجقجف  لب. 
  إ    وه معي و الجة  ر الول وةوخ مه  مسةةو ه نر  ل  شي. 
  نر. ه ومسةةم  طيف الموععو  الإةوياوي يو الوةجيايوالاط ع  لب 

 الفرضيات:

  مسةةو ه نر أهميو للإ   .وعطل 
 .أه اف الإ    وخولف ع خو ف أه اف الإةوياوي يو الوةجيايو 
 الع   ي الويجي يو الاخيى وعطل مسةةو ه نر أهميو للإ     لب حة ب. 

 

 



 

 

 جمع البيانات: وأدواتمنهج الدراسة 

للمع ل ددو الم ه يددو ا ومدد     لددب مدد ها  ياةددو ح لددو مدد  ا ددر الودد قي  جالوعمدد   ددل المج ددجع 
 مددا العي  دد ت  أ جات يمدد  يخدد   أمدد الوةددجيايو جوشددوت موتيياوهدد  ي الإةددوياوي يو ىدديا لاوةدد ع 

ججثددد    ما مدددو مددد  طددديف الدددب    دددب الم حىدددو  أة ةددديو ندددة اة اددد  ا ومددد     لدددب الما علدددو 
 .مة  ش مر  لب نر مفي ات العي و أ يي  ج ىيا ل تي ح م العي و  ا   الفيع مة جلل

 نتائج الدراسة:

ق يودده  ع لددو لمجا هددو الم   ةددو مدد  خدد ر  أ اة لددب ا دده  الإ   ددلو ىددي المسةةددو لل شدد ط -1
 .جي  ة المعيع ت لب 

ليفدده  مدد  خدد ر ودج يي معدد لل  ددخمو لوتطيددو ون الإ دد   إ  د حوعمدر مسةةددو ه نددر  لددب -2
 .عحجث للواييم إ ياءيالإ   يويالجن لات الإ   يوالخ  و ع لجة  ر 

 .الوةجيايو الإةوياوي يو أه افعمسةةو ه نر م  ا ر وحاي   الإ    تيوم ج ا -3

 .الاو  ليو جعشنر مو يج ج   م مج و م  المع ييي الأ شطووهوم المسةةو عنر -4

حيدددجا ه مدد    دد  و دددميم المددجيا الويجي ددل لمسةةدددو ه نددر عحيددث لا يمنددد   الإ دد   يةخددذ-5
 .الاةوت  ء   ه

 :المفتاحيةالكممات 

 المسةةو الاقو   يو.-الوةجيايو الإةوياوي يو-الإةوياوي يو-الوةجي -الإ   -ال جي

  



Résumé de l'étude: 
Le mix promotionnel de tous ses éléments est considéré comme 
L'outil le plus moderne et contemporain de la communication 
d’entreprise, car cela permet d'interagir avec l'environnement 
marketing dans lequel l’entreprise opère, où le mix promotionnel est 
devenu très important dans la planification stratégique de toute 
entreprise, alors que La publicité est un élément clé du mix 
promotionnel, en raison de son large diffusion. Cette étude vise à 
déterminer "le rôle de la publicité dans la stratégie marketing dans 
l'entreprise économique" (l’entreprise Henkel). Cette étude a porté 
sur la question principale suivante: 
 - Quel est le rôle de la publicité dans la stratégie marketing de 
l’entreprise Henkel? 
 

Objectifs de l'étude: 
- Mise en évidence de la place qu’occupe la publicité dans la 

stratégie marketing. 
- Connaître la relation entre les éléments du marketing mix, en 

général, et leur relation avec le mix promotionnel, en 
particulier. 

- Se tenir sur l'importance de la publicité lors de la planification 
de la stratégie marketing de l’entreprise Henkel. 

- Connaître les méthodes utilisées par l’entreprise Henkel dans 
ses publicités. 

- Etre au courant de la stratégie marketing adoptée par 
l’entreprise Henkel. 

 

hypothèses: 
- l’entreprise Henkel accorde une importance à la publicité. 
- Les objectifs de la publicité varient selon ceux de la stratégie 

marketing. 
- l’entreprise Henkel accorde une importance à la publicité plus 

que d'autres articles promotionnels. 
 
 

 

 
 



Méthodologie de l'étude et Outils de collecte de données: 
 
Dans le cadre du traitement méthodologique, nous avons adopté 
l'approche d’étude de cas afin de s’enfoncer dans le sujet de l’étude, 
étant donné la large diffusion de la stratégie marketing et la 
dispersion des ses variables. En ce qui concerne les outils de collecte 
de données, nous nous sommes appuyés sur l'entretien en tant qu'un 
outil clé, ainsi que l'observation et les documents présentés par les 
chefs de succursales, et au vu de la petite taille de l'échantillon, nous 
avons mené une enquête exhaustive de tous les membres de 
l'échantillon. 
 

Résultats de l'étude: 
- l’entreprise envisage l'activité publicitaire comme un outil 

efficace pour faire face à la concurrence grâce à sa capacité à 
augmenter les ventes. 

- l’entreprise Henkel s'efforce de faire réussir la publicité en 
fournissant des sommes énormes pour couvrir ses propres 
coûts par les moyens de publicité, les agences publicitaires, et 
de mener des recherches d’évaluation. 

- Les publicités faites par l’entreprise Henkel visent à atteindre 
les objectifs de la stratégie marketing. 

- L’entreprise s'intéresse progressivement à toutes les activités 
de communication selon un ensemble de normes. 

- La Publicité occupe une place importante et irremplaçable lors 
de la conception de mix promotionnel de l’entreprise Henkel. 

 

Mots clés : 
Rôle- publicité- marketing- stratégie- stratégie marketing- entreprise 
économique. 



Summary of the study: 

The promotional mix all the elements of the tool most modern and 

contemporary to contact the institution as it allows them to interact 

with the marketing environment in which they operate as it has 

become a revered very important in strategic planning for any 

organization , and is advertising the main element in the elements of 

the promotional mix because of the breadth was this study was to find 

out " the role of advertising in the marketing strategy in the economic 

establishment " ( Henkel Corporation ) and this study focused on the 

main question : - What is the role attributed by Henkel Corporation 's 

announcement in marketing strategy ? 

Objectives of the study : 

- highlighting the place occupied by advertising as part of the 

construction of holistic marketing strategy . 

-knowing  the relationship between the elements of the marketing mix 

in general and its relationship to the promotional mix in particular. 

-standing  on the importance of advertising when planning marketing 

strategy for Henkel . 

-Knowing the methods used by Henkel Corporation in the 

dissemination of advertisements. 

-Seeing the marketing strategy adopted by Henkel Corporation. 

Hypotheses:  

Henkel Corporation give importance to the advertisement. 

-advertising goals vary according to the objectives of the marketing 

strategy . 

- Henkel Foundation gives importance to advertisement at the expense 

of other promotional items. 

 

Methodology of the study and data collection tools: 

To address the methodology we have adopted the approach of a case 

study in order to audit and depth in the subject because of the breadth 

of marketing strategy and the dispersion of variables, but with regard 

to data collection tools have relied on the interview as an essential tool 

, along with the note and the documents submitted by the officials of 



the branches, due to the small sample size, we conducted a 

comprehensive survey on each sample . 

 Results of the study: 

1 - the institution considers advertising activity as an effective tool to 

face the competition through its ability to increase sales. 

2 - Henkel Foundation works to ensure the success of advertising by 

providing huge sums to cover its own costs with advertising means, 

advertising agencies, conducting research for the evaluation. 

3 – Advertising is placed by Henkel Corporation in order to achieve 

the objectives of the marketing strategy. 

4 -   the institution is interested in  all communication activities and 

are graded according to a set of standards . 

5 – Advertisement takes an important place in the design of the 

promotional mix for Henkel Corporation that is irreplaceable. 

 

Keywords: 

Role - Advertising - Marketing - Strategy - marketing strategy - 

Economic Corporation . 

 


