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على اليوتيوب في الترويج للسياحة الداخليةالجزائريين دور المؤثرين   

 Mohamed Djamel Talebدراسة تحليلية لعينة من فيديوهات قناة  -



 الملخص:

على اليوتيوب في الترويج للسياحة الداخلية"، وهي الجزائريين  تحمل هذه الدراسة عنوان: "دور المؤثرين
 عبارة عن دراسة تحليلية لقناة محمد جمال طالب على اليوتيوب، والتي يروج من خلالها للسياحة بنوعيها.

التي يستخدمها هذا المؤثر في الترويج  أساليب الإقناع  تهدف هذه الدراسة إلى تسليط الضوء على    
تحليل من خلال الاعتماد على  قناته، وأيضا التعرف على مدى المشاركة النشطة على  للسياحة الداخلية

حليلية تطبيق العينة القصدية، وقد توصلت الدراسة التوإتباع المنهج الوصفي، و  المضمون كأداة للدراسة،
 النتائج أهمها:إلى مجموعة من 

في الترويج للسياحة الداخلية، والتعريف بمناطق أثرية وتاريخية غير ساهم المؤثر محمد جمال طالب  أن
، بالاعتماد على الأسلوب الدعائي، واستخدام اللغة العامية بهدف معروفة لدى الجزائريين أنفسهم

اليوتيوب، كما ركز هذا المؤثر على استقطاب أكبر شريحة من رواد مواقع التواصل الاجتماعي، وخاصة 
العناوين الجذابة بهدف لفت الانتباه إلى محتوياته، وهذا ما أكدته التعليقات الايجابية الموجهة لصاحب 

 القناة في فيديوهاته.

 الكلمات المفتاحية: 

 Mohamed Djamel Talebقناة  –السياحة الداخلية  –الترويج  –اليوتيوب  –المؤثرين 

 

 

 

 

 

 

 



Résumé : 

Cette étude s’intitule " le rôle des influenceurs sur youtube dans la promotion 
du tourisme intérieur ", et c’est une étude analytique la chaine de Mohamed 
Djamel Taleb étudiant sur youtube, dans laquelle il fait promouvoire les deux 
type de tourisme. 

Cette étude a pour but de démonteurer les méthottes persuasives utilisées par 
cet influenceur pour le tourisme intérieur, et aussi connaitre le taux de 
participation et interaction sur sa chaine en se basant sur l’analyse du 
contenu comme moyen d’étude, et suivere la méthode descriptive et 
l’application d’un échantillant désigné, cette étude analytique a démontrer 
plusieurs résultats dont : 

L’influenceur Mohamed Djamel Taleb l’étudiant a participé dans la promotion 
du tourisme intérieur, et faire connaitre des zones archéologiques inconnues 
chez les algériens eux mêmes, en utilisant la publicité ayant l’argot comme 
moyen de communication afin d’attendre le plus des abonnés sur les réseaux 
sociaux possible, surtout le youtube, c’est youtubeur s’est appuyé sur les 
titres attractifs afin d’attires l’attention sur les contenus qu’il publie, ce qui 
s’est confirmé par les commenteurs et retours positifs à l’égard du 
propriétaire de la chaine. 

Les mots clés : 

Influenceurs - Youtube – Promotion – Tourisme domestique - Chaine 
Mohamed Djamel Taleb   

          



Summary : 

    The study which entitled  "the Role of Algerian Influencers on youtube in 
domestic tourism ", It is an analytical study of Mohamed Djamel Taleb, 
youtube channel, through which the prometes tourism with its two types : 

      This study aims to shed light on the methods of persuasion used by this 
influencer in promating domestic tourism, and also to identify the extent of 
active participation on this channel by relying on content analysis as a study 
tool, and following the deseripitive approoch and applying the international 
sample, the most critical result’are : 

Because the influences is the use of propaganda, and the use of the colloquial 
atmosphere are used for the purpases of attracting more social media 
pioneers, and this youtube, drawing attention to what was reparted about what 
it received from it. 

Key Word : influencers – youtube – promation – Domestic tourism – 
Mohamed Djamel Taleb channel.        
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