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Résumé de I'étude:

Le probléme avec I'étude pour identifier les habitudes et les modes d'utilisation
des femmes algériennes Almakth a la maison de la radio locale, ainsi que
d'identifier Acbaat généré de cette exposition. Est inclus une introduction et
trois chapitres et un épilogue, en essayant par la connaissance du sujet autant
que possible, ou nous sommes partis de la question principale est de savoir
comment Les femmes algériennes utilisation a la maison pour locale vitriol?
Les sous—questions ont été les suivantes:

1 Quelles sont les habitudes et des femmes Almakth Maison écouter la
radio locale?

2 Qu'est-ce Acbaat Almakth réalisés par les femmes a la maison, en
écoutant la radio locale?
Afin d'atteindre l'objectif de I'étude, nous avons choisi la méthode appropriée
pour I'étude représenté dans l'approche descriptive, dans son cadre, nous
avons utilisé la méthode de sondage, La communauté de I'échantillon étudié
chez les méres a demandé a la Faculté des sciences de l'information, de la
communication et de l'audiovisuel a I'Université de Constantine 3 a été adopté
étapes échantillon de Mtaddt aléatoires, et l'outil qui répondent aux besoins de
la recherche est dans la forme, qui comprenait 20 questions, et ont été répartis
entre trois domaines: les données personnelles, les habitudes et modes de
consommation, Acbaat atteint. Apres la collecte de données, I'analyse et
l'interprétation, I'étude a révélé plusieurs résultats, notamment les suivantes:
Que les femmes Almakth a la maison en suivant les programmes de radio
locale sporadique de leur lieu de résidence, et de persévérer pour ecouter plus
de deux ans, et (51,5%) écoutent la radio et (31,5%) a travers le téléphone

mobile, ou que (66,9%) exposé a la radio Local individuellement et (21,5%)
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avec la famille, et (59,2%) des programmes de relais dans la matinée que le
seul temps disponible, et la période allouée de temps plus de deux heures,
une longue période par rapport a la disponibilité des différents médias, ont
révelé I'étude a également constaté que les femmes Almakth a la maison
écouter les émissions religieuses principalement par (19,2%), et les
programmes sociaux, educatifs et récréatifs dans une moindre mesure et
nouvelles tout en n'étant pas en faveur des programmes politiques et des
sports, car ils ne sont pas parmi les préoccupations., comme une grande partie
tient a assurer le suivi de leur favori.

Il est apparu clairement au cours de I'étude que la plupart des répondants
estimaient que la radio locale pour répondre a leurs désirs et Meulathm
fondamentalement, ils vérifient également Ashbaathm par le sentiment
psychologique d'intimité et de confort psychologique a I'écoute de la radio
locale.

La plupart des répondants croient que les programmes sociaux et religieux,
couverts par la radio locale contribuent a la réalisation Ashbaathm, en profitant
des différentes questions abordées par la radio locale. La plupart des
répondants estiment également qu'ils contribuent de maniére significative a
combler le vide des répondants. Cela signifie que les médias en général, et en
particulier I'ornement de radio passent beaucoup de temps a travailler sur le

public.
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Summary of the study:

The problem with the study to identify the habits and patterns of use of
Algerian women Almakth at home to local radio, as well as to identify Acbaat
generated from this exposure. Has included an introduction and three chapters
and an epilogue, trying through the knowledge of the subject as much as
possible, where we set off from the main question is how to Algerian women
Almakth use in the home for vitriolic local? The sub—questions were as follows:

1 What are the habits and patterns of women Almakth House listen to local
radio?

2 What Acbaat Almakth achieved by women in the home, by listening to
local radio?
In order to achieve the purpose of the study, we choose the method
appropriate for the study represented in the descriptive approach, within its
framework, we used the method of sample survey, The sample community
studied in mothers asked the Faculty of Science of Information, Communication
and Audiovisual at the University of Constantine 3 was adopted random
sample Mtaddt stages, and the right tool that meet the purposes of research is
in the form, which included 20 questions, and were distributed among three
areas: personal data, habits and patterns of use, Acbaat achieved. After data
collection, analysis and interpretation, the study found several results, most
notably the following:
That women Almakth at home following the programs of local radio sporadically
from their place of residence, and persevere to listen to more than two years,
and (51.5%) listen to the radio and (31.5%) through the mobile phone where
that (66.9%) exposed to radio Local individually and (21.5%) with the family,

and (59.2%) relay programs in the morning as the only time available, and
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allocated period of time more than two hours, a long time compared with the
availability of various media, have revealed the study also found that women
Almakth at home listening to religious programs mainly by (19.2%), and social,
educational and recreational programs to a lesser extent and news while not in
favor of political programs and sports because they are not among the
concerns., as a large proportion is keen to follow up on their favorite.

It became clear during the study that most of the sample felt that the local
radio to meet their desires and Meulathm basically, they also check Ashbaathm
through the psychological feeling of intimacy and psychological comfort when
listening to local radio.

Most respondents believe that social programs, and religious, covered by local
radio contribute to achieving Ashbaathm, by taking advantage of the various
issues addressed by the local radio. Most of the respondents also felt that they
contribute significantly to fill the vacuum of respondents. This means that the
media in general, and especially radio Ornament spend time working on the

public.
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