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 ملخص الدراسة باللغة العربية: 

يتمحور موضوع دراستنا حول "دور المؤثرين في تشكيل اتجاهات الشباب الجزائري نحو الاعلانات المزيفة  
ميدانية على عينة من الشباب الجزائري المستخدم لموقع انستغرام،  على مواقع التواصل لاجتماعي" دراسة 

حيث تهدف الى الدور الذي يلعبه المؤثر في الترويج للاعلانات المزيفة وما وجة نظر الشباب نحو  
الاعلانات والمؤثرين، وقد تم اختيار المنهج الوصفي لهذه الدراسة، كما تم استخدام اداة استمارة الاستبيان 

رئيسية واساسية لجمع البيانات، اما عينة الدراسة فكانت الحالات المتاحة ومن اهم النتائج التي   كاداة 
توصلت اليها الدراسة نذكر: تؤكد الدراسة على ان الاساليب التي يستخدمها المؤثر هي اساليب اقناعية  

د الشباب الجزائري  التي يستخدمها في الترويج للاعلان المزيف في تغيير اتجاهات الشباب، كما اك
 المستخدم لموقع انستغرام انه يقوم بمتابعة المؤثرين لتمضية اوقات الفراغ. 

المؤثرين،الاعلانات المزيفة، اتجاهات الشباب.  لكلمات الافتتاحية:ا  

 

 

SUMMARY  

our study revolves around the role of influences in shaping the attitudes of 

Algerian youth towards fake advertisements on social media platforms. It is 

a field study conducted on a sample of Algerian youth who use Instagram. 

The study aims to examine the role played by influences in promoting fake 

advertisements and the perspectives of youth towards advertisements and 

influences, The descriptive method was chosen for this study, and a 

questionnaire was used as the primary and fundamental data collection tool. 

The study sample consisted of available cases. Among the key findings of 

the study, it confirms that influences employ persuasive techniques to 

change the attitudes of youth towards fake advertisements. Additionally, 

Algerian youth using Instagram affirmed that they follow influencers to 

pass their leisure time. 

 

 
 


