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 :الممخص بالمغة العربية 

     تيدؼ ىذه الدراسة إلى معرفة انشطة  العلاقات العامة الرقمية وكيفية استقطابيا لمجميور الخارجي 
حيث اشرنا الى الرعاية الرياضية باعتبارىا احد عناصر الاتصاؿ  التسويقي وماليا مف دور في تحسيف 

اعتمدنا . الصورة الذىنية لمؤسسة موبيميس وماليا مت قدرة في النيوض بالجانب المالي لمنوادي الرياضية
في دراستنا عمى المنيج الوصفي التحميمي و النظرية الوظيفية بالإضافة إلى استمارة تحميؿ المضموف و 

الملاحظة البسيطة كأداتيف رئيسيتيف لمحصوؿ عمى المعمومات بالاعتماد عمى الحصر الشامؿ لمنشورات 
 05 الى2022ديسمبر06الرعاية الرياضية عمى الصفحة الرسمية لمؤسسة موبيميسخلاؿ الفترة الزمنية 

 .2023ماي

: وقد توصمت دراستنا إلى جممة مف النتائج أىميا

تسعى مؤسسة موبيميس إلى ترسيخ علامتيا التجارية في ذىف الجميور مف خلاؿ قياميا بعدة - 1 
. نشاطات تساعدىا عمى بموغ أىدافيا . 

تكمف أىمية استخداـ الشعار لمؤسسة موبيميس في تميزىا عف باقي المؤسسات لأنو يعطي الانطباع - 2
 .الأوؿ كذلؾ كونو رسالة اتصالية ليا علاقة بالقيمة الأساسية التي تريد المؤسسة نقميا لمجميور

استخدمت المغة العربية بكثرة دليؿ عمى أف مؤسسة موبيميس تيتـ بالمستوى التعميمي لمجميور حتى -3
 .تسيؿ عممية نجاح رسالتيا الاتصالية

اىتماـ جياز العلاقات العامة الرقمية لمؤسسة موبيميس بالتواجد عبر الفضاء الرقمي خاصة موقع - 4
 . الفيسبوؾ لتأكيد ىويتيا البصرية كذا يساعدىا في معرفة اتجاىات الجميور و آرائو عف طريؽ التعميقات

ركيز جياز العلاقات العامة الرقمية عمى الاستمالة العاطفية بشكؿ كبير لإقناع الجميور المستيدؼ -5
 .حتى تضمف إحداث الأثر المرغوب

اعتماد جياز العلاقات العامة الرقمية عمى انشطة الرعاية الرياضية نظرا لأىميتيا في تحقيؽ أىداؼ - 6
 .مؤسسة موبيميس  

 .انشطة العلاقات العامة الرقمية،الرعاية الرياضية:الكممات المفتاحية



 :Résumé 

L'objectif de cette étude est de comprendre les activités des relations publiques 

numériques et leur capacité à attirer le public externe. Nous avons mentionné le 

parrainage sportif comme l'un des éléments de la communication marketing et 

son rôle dans l'amélioration de l'image mentale de l'entreprise Mobilis, ainsi que 

son impact financier sur les clubs sportifs. Dans notre étude, nous avons utilisé 

une méthodologie descriptive-analytique et la théorie fonctionnelle, ainsi qu'un 

formulaire d'analyse de contenu et l'observation simple comme principaux outils 

pour obtenir des informations, en se basant sur une compilation complète des 

publications de parrainage sportif sur la page officielle de l'entreprise Mobilis, 

entre le 6 décembre 2022 et le 5 mai 2023. 

Notre étude a abouti à plusieurs résultats, dont les plus importants sont les 

suivants : 

L'entreprise Mobilis cherche à ancrer sa marque dans l'esprit du public en 

menant plusieurs activités qui l'aident à atteindre ses objectifs.                                     

 1)L'utilisation du logo de l'entreprise Mobilis revêt une importance cruciale car 

il la distingue des autres entreprises et donne une première impression tout en 

transmettant un message lié à la valeur fondamentale que l'entreprise souhaite 

communiquer au public. 

2)L'utilisation fréquente de la langue arabe témoigne de l'intérêt de l'entreprise 

Mobilis pour le niveau d'éducation du public, afin de faciliter le succès de son 

message de communication. 

3)Le département des relations publiques numériques de l'entreprise Mobilis 

accorde une grande importance à sa présence dans l'espace numérique, en 

particulier sur Facebook, pour confirmer son identité visuelle et lui permettre de 

connaître les tendances et les opinions du public grâce aux commentaires. 

4)Le pilier des relations publiques numériques repose largement sur l'attrait 

émotionnel pour convaincre le public cible et garantir l'impact souhaité. 

5) Le recours aux activités de parrainage sportif par le département des relations 

publiques numériques est essentiel en raison de leur importance dans la 

réalisation des objectifs de l'entreprise Mobilis. 

Les mots clés :   P.R Numérique,parrainage sportif . 



Abstract: 

objective of this study is to understand the activities of digital public relations 

and their ability to attract external audiences. We have mentioned sports 

sponsorship as one of the elements of marketing communication and its role in 

improving the mental image of the Mobilis company, as well as its financial 

impact on sports clubs. In our study, we used a descriptive-analytical 

methodology and functional theory, as well as a content analysis form and 

simple observation as the main tools to obtain information, based on a 

comprehensive compilation of publications from sports sponsorship on the 

official page of the Mobilis company, between December 6, 2022 and May 5, 

2023. 

Our study yielded several results, the most important of which are: 

The Mobilis company seeks to anchor its brand in the minds of the public by 

carrying out several activities that help it achieve its objectives. 

 1) The use of the Mobilis company logo is of crucial importance because it 

distinguishes it from other companies and gives a first impression while 

conveying a message related to the fundamental value that the company wishes 

to communicate to the public. 

2) The frequent use of the Arabic language testifies to the interest of the Mobilis 

company for the level of education of the public, in order to facilitate the 

success of its communication message. 

3) The digital public relations department of the Mobilis company attaches great 

importance to its presence in the digital space, in particular on Facebook, to 

confirm its visual identity and allow it to know the trends and opinions of the 

public thanks to the comments. 

4) The pillar of digital PR relies heavily on emotional appeal to convince the 

target audience and ensure the desired impact. 

5) The use of sports sponsorship activities by the digital PR department is 

essential due to their importance in achieving Mobilis corporate objectives. 

Key words :Digital P.R , Sports Sponsorship 
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