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Résumé

Le monde d’aujourd’hui est marqué par une grande dynamique politique accélérée par
les médias de I’information et de la communication, et en particulier dans le secteur audiovisuel
(la télévision), qui relate en tout lieux et a tout moment les différentes activités des acteurs
politiques, surtout en période d’élection présidentielle qui enregistre un intérét croissant envers
les différents participants politiques ; cet intérét est visible durant les laps de temps que dédit la
télévision algérienne dans ses différents journaux télévisés, pour la médiatisation de chacun des
candidats de facon a mettre en exergue leurs aspects positifs ou négatifs dans le but d’inciter

’opinion publique a voter pour le candidat voulu.

L’objectif de cette étude est de déceler la fagon dont la couverture médiatique est exercée
par chacun des candidats, a travers notre corpus, constitué d’enregistrements issus du journal
télévisé du 20h00 ; d’ou notre problématique : Comment s’exerce le marketing politique des
élections présidentielles du 17 avril 2014 dans la télévision algérienne a travers le journal du
20h00.

Pour répondre a cette problématique, nous avons effectué une analyse de contenu des
enregistrements des six candidats a 1’élection presidentielle 2014 dans le journal du 20h00. Le
corpus d’étude est constitué de : 22 journaux télévises pris sur une durée de 22 jours (du 23 mars

au 13 avril 2014), qui est la duree de la compagne électorale fixée par le conseil constitutionnel.

La théorie de I’agenda-sitting a été retenue comme cadre théorique de notre étude, et nous

sommes parvenus a différents résultats, dont les plus importants sont :

- La télévision algérienne s’est focalisée sur la présentation du systéme politique actuel, et
sur les attaques qu’il a subit de la part des candidats, et ce a I’effet de faire croire au
principe de la démocratie, a la liberté d’expression et a la transparence dans le cadre d’un
libre exercice de la politique.

- En outre, elle s’est concentrée dans son agenda sur les valeurs du développement qui sont
revenus & 234 reprises, ce qui dénote I’importance accordée par le systéme a cette
thématique, considérée comme le pilier principal du développement du pays.

- Par ailleurs, nous avons constaté que le journal télévisé, dans son agenda, a consacré en
moyenne, un méme temps de parole pour chacun des candidats, ce qui renseigne sur son
équité, contrairement a I’aspect sémiologique, ou la télévision algérienne a utilisé des

techniques de décryptage des plans dépassées.



abstract

The world today is characterized by a large political dynamic, enhanced by the mass
media, in particular in the audiovisual sector (television), which recounts in all places and at all
different times, activities of political actors, especially during presidential election with a
growing interest towards these activities; this interest is visible during the time that dedicates
Algerian television in its various television news media for each candidate so as to highlight their
positive or negative aspects in order to encourage the public to vote for the chosen candidate.

The final point of this study is to identify how the media coverage is exerted by each
candidate, through our corpus composed of records from the 20:00 hrs newscast; so our problem
is: How to exercise political market of the presidential election of April 17, 2014, in the Algerian
television 20:00 hrs newscast.

To address this issue, we conducted a content analysis of the records of six candidates to
the 2014 presidential election, in the 20:00 hrs newscast. The study corpus consists of: 22
newscasts taken over a period of 22 days (from March 23 to April 13, 2014), which is the
duration of the election campaign established by the Constitutional Council.

The theory of agenda-sitting was chosen as the theoretical framework of our study, and we have

reached different results, the most important are:

- Algerian television has focused on the presentation of the current political system, and the
attacks he suffered from the candidates, in order to make it established the principle of

democracy, freedom expression and transparency in the context of a free exercise of politics.

- In addition, it focused its agenda on development values that are treated 234 times, which
indicates the importance given by the system to this theme, considered the main pillar of country

development.

- Moreover, we found that the newscast, spent on average, equal time for each candidate, which
shows its fairness, on the contrary of the semiotic aspect, where the Algerian television used

outdated pictures techniques.



